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Ha meg akarunk érteni egy tudomanyt, el8szor nem elméleteit vagy
eredmeényeit kell megtekintenunk, és egészen biztosan nem azt, amit hivei
mondanak réla, hanem azt kell megnéznunk, amit azok csinalnak, akik

a gyakorlatban mdvelik.

(Clifford Geertz)
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KIVONAT

A vizualis identitas egyszerre embertani és a fogyasztoi tarsadalomhoz
kothetd fogalom. A konyv fejezetei ugy épUlnek fol, hogy
a szakmai kérdések és tapasztalatok elemzése feldl gondolkodasunk
alapmechanizmusait is érintve egy szintézis jdhessen létre.

Designerkeént a vizualis identitast leginkabb a logodesignhoz szoktuk
kotni, de e kutatomunkaban felfedjuk kapcsolatat a szimbolumokkal
és a paradoxonokkal is. A designer a szerepét illetéen Hermész
istenhez hasonlo: Uzenetkozvetitd, tolmacs, médiumok kozti
mediator.

Ahhoz, hogy e szerepet méltoképpen betoltsuk, képesnek kell lennunk
designerkeént és ,logotorténészként” egyszerre gondolkodnunk:
egyiddben vagyunk ugyanis a vizualis identitasok teremtdi és azok
torténetének, illetve lehetséges rendszerének létrenhozoi.

Budapest, 2016. januar

SUMMARY

Visual identity is a concept related to anthropology as well as
to consumer society: the chapters of the present book are
constructed in such a way that beginning with the analysis of
professional questions and experiences, treating the fundamental
mechanisms of our ways of thinking, we construct a synthesis
when reaching the last chapter.

For a designer, visual identity is mostly connected to logo design, but
In this study we deal with symbols and paradoxes as well. The
role of a designer is similar to the god Hermes: it is the role of a
messenger, a translator as well as a mediator between mediums.

In order to fulfil this role, we must think both as designers and as
"logo historians™: thus, both as creators of visual identities and
as constructors of its history and its possible system. It is up to
the reader to decide which of these two points of view is more
important.

Budapest, January 2016.
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Bevezeteés

A vizualis identitas egy megtervezett érzés. Megtervezett, ha tervezéként
kozelitjuk meg, a vizualis kommunikacio szemszogebdl nézve. Mert lehetnek
pszichologiai, lélektani, tarsadalmi vagy mas tudomanyos aspektusai is ennek
a fogalomnak. igy - bar koztudott, hogy mindenki szdmara belUl megélt, jol
korulirhato érzésrél van szo voltaképp - e dolgozatban nem csak a személyre,
hanem az identitast hordozo dologra, és a kettd viszonyara is figyelUnk.
Foként arra, hogy az identitashordozo tervezettsége miként hat rank mint
egyénekre és mint tarsadalomra. Az identitashordozokat elsésorban grafikusi
szempontbdl vizsgaljuk.

A dolgozat alaptézise, hogy a logok a tobbi szellemtudomdny szdmdra is
értelmesen haszndlhato fogalmi rendszerbe dllithatok. Ezt alatamasztando

a dolgozatban bemutatasra kerul az az elméletrendszer, mely a fejezetekben
fokozatosan kibontasra kerUlve megvilagitja a fogalmi gondolkodas és a logok
vilaga kozti rendkivil szoros 6sszefuggésrendszereket.

Amikor a kreativ szakmakban tevékenykeddket kérdeznek vizualis
identitasrol, tobbnyire a mdrkafogalommal helyettesitik be azt. A vizualis
identitas azonban tébbet jelent annal, mint amit kreativ csapatok egy-egy
marka tevékenységébe idérdél idére beledlmodnak. A tarsadalmi-, szemeélyes-
és csoportidentitasokat is gyakran a markak kommunikaljak, mert a markak
statuszszimbolumma valtak. Hogyan lesz a Ferrari sportautobol a végén olyan
fétis, amelyet sportkocsiként sokan nem képesek kihasznalni, csak mint mobil-
szobrot mutogatjak? Ezek a funkciovaltasok, atalakulasi folyamatok nem
szabalyozhatok a marka szempontjabol olyan konnyen, hogy egy-egy kreativ
csapat - legyenek azok terméktervezdk, kreativ ugynokségek, barki - azt

altathassa’. A statuszt jelold érték hosszabb id¢ alatt és mélyebben alakul ki,
mint amilyen id6tavlatban egy-egy termékkoncepcio vagy kreativ csapat
,eondolkodni“ képes. Igy tehat a vizualis identitdas marka is lehet, amelynek
meghatarozott hasznalati értéke van, de sok olyan tarsadalmi szerepet is
atvesz, mely mas nem-fogyasztoi kdzegek, csoportok feladata. Tehat amikor

a mdrkaélmenyrol beszelunk, és azon belul kutatunk lelki, tarsadalmi mecha-
nizmusokat, egyuttal tarsadalmi problémakat is boncolgatunk. Markakral lehet
adatszerU stilusban beszélni, de markaélményekrdl csak az érzelmek nyelvén.
A kettd voltaképp ugyanazt a tartalmat erdsiti, azaz egymast kiegészitve

a vizualis identitasokat magyarazzak.

A vizudlis identitds tobbféleképp hatdrozhato meg. 1. Egy marka vizualis
elemeinek egymassal 6sszefuggd egysége. Ez elsésorban grafikai értelemben
vett vizualis elemeket jelent, Ugymint a szinek, formak, alakzatok dsszessége,
mely azokat a szimbolikus jelentéseket hordozza, amik nem kdzolhetdk
pusztan szavak altal. Vagyis mindazon informaciok és élmények, amelyek
épitészeti, oltozkodesbeli, szinek és hangok hasznalataban megmutakozo
stilusjegyekben is magukon hordozzak, kifejezik egy marka eszenciajat,
lényegét. 2. Olyan latvanyelem, vagy az elemek 6sszhatasa, amely identitast
hivatott jelolni: valos vagy kitalalt személyt/karaktert, céget, tajat, allamot,
targyat/terméket, eseményt, jelenséget, torténetet. 3. Identitasrol beszélhetink
Ugy is, mint keresett/megtalalt 6nazonossdgrol, nyugalomrol, az EN fogalmi
meghatarozasarol.

A jol megtervezett vizualis identitas értéket kdzvetit, példat ad, kovetésre
buzdit. A megfelel6éen meghatarozott fogalmakért dGnmagukban még nehéz
lelkesedni, de a fogalmat-eszmét megtestesitd, azt szimbolizald targyeért,
személyeért, talalmanyért mar annal inkabb. Az, hogy ,Isteni szerelem”,

1 Generdcids idétdvban gondolkodo mdrka: a Porschét megszereti egy kisfit, megnézi az autdszalonabn, majd elkdszon:
Viszldt hiisz év mulva! https://www.youtube.com/watch?v=KRbzJOL1Zn8 (15.3.11.)



onmagaban még nem megfoghato, de az elragadtatott Szent Teréz szobor
latvanya mar igen?. Egy tudomanyos leirds még lehet megerdltets, de az érte
adott Nobel-dij mar kozérthetd. Nem elegek az eszmék onmagukban - tudnunk
kell lelkesulni értUk.

A dolgozat egy egész fejezete a gondolkodasnak mint olyannak a vizsgalatara
van szentelve. Grafikusként nem feladatunk, hogy a gondolkodas folyamatat
bolcseleti, biologiai (etologiai, viselkedéskutatasi stb.), pszicholdgiai szempont-
bol vegyUk szemugyre, sokkal inkabb egy tavoli, a lehetd legpartatlanabb
nézépontot kell felvennunk. Célunk ugyanis a gondolkodasnak mint az
itel6képesség motorjanak és az elméleti kategoriak kialakitdjanak

a feltérképezése és megertése.

Miért aktualis korunkban a logok mibenlétének kérdése? Témakorunk az Ujkor
eszmearamlatainak az atfogd megertését igényli. A 18-19. szazad nem
kedvezett az abrazolasok rendszerezésének, mert azokat - a mUvészet, az
Osztonvilag bugyraiba Uzve - komolytalannak itélték a vezetd hatasu gondol-
kodok. A korszakot a racionalizmus és a tudomanyos rendszerek fejlédése, az
emberiség problémaira adott egyetemes megoldasok csodalata hatotta at, és
nem illett bele cégérek, védjegyek gazdasagi szerepérol valo atfogd gondolko-
das. A 19. szazad nem is adott egyebet diszes emblémaknal. A mai értelemben
vett logok mindig vizualis modulrendszert eldfeltételezd jelek, ezért tobbek
puszta abranal. Ahhoz, hogy a logo idaig juthasson, a gondolkodasmodunk
atalakulasa kellett. A logd mogott meghuzodo kérdés tehat nem mas, mint az
azt mUkodtetd gondolkodasi, vilaglatasi séma. A mai értelemben vett vizualis
kommunikacios rendszerekben nagyjabol a 20. szazad kdzepe Ota vagyunk
képesek gondolkodni, elétte vagy a hatékonyan mUkodd arculati/halozati
kommunikacio igénye, szuksége nem merult fel senkiben, vagy magat

a tervezést mint gondolkodasi folyamatot matematikai mennyiségekre épuld
alkotasnak tartottak, a rajzi abrak eldallitasat pedig inkabb mlvészeti
tevékenyseégnek. Egy kommunikacios folyamat, egy vizualis kommunikacios
hierarchia kitaladlasahoz nem muUvészetre van szUkség. Ha dizajnerek,
tervezdgrafikusok vagyunk, nem meghokkenteni és katarzist kelteni kell,
csupan rendezetten kommunikalni. Mégis azokat, akiknek érzéke van a vizualis

2 Lorenzo Bernini: Szent Teréz extdzisa, Santa Maria della Vittoria templom, Roma
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kommunikacio tervezéshez, szivesebben tartjak miUvésznek, mint tervezének.
Ez az elavult nézdpont még valoszinlleg sokaig fog kisérteni intézmény-
neveinkben (mUvészeti egyetem), ahol bar a képzésekben miveészettel is kell
foglalkozni, voltaképp nem muUveészeket, hanem példaul (vizualis)
kommunikaciotervezdket, dizajnereket képeznek.

Szabaduszo tervezd vagyok: ez az életvitel alkalmat ad, hogy sokféle kihivas
talaljon meg. Feladatom kitalalni, milyen jel, arculat mogeé helyezzem el

a megrendelémet, vagy hogy a meglévd arculatahoz, habitusahoz hogyan
nyuljak hozza, hogyan épitsem vizualis identitasat. A valdsag sokkal tarkabb
annal, mint amit korabban, legélénkebb fantaziammal elképzeltem. Olyan
halmazokban szUkséges gondolkodnom, melyeknek létezésérdl sem hallottam
korabban, illetve olyan vizualis megkozelitéseket kell felkinalnom, amelyek
eddig abban a halmazban nem voltak szokvanyosak, és amelyek ilyen moédon
sajatossa és érdekesseé teszik a megrendeld helyzetét a hozza hasonlok kozott.
Amikor tehat tervezek, a beazonosithatdsagon dolgozom. Szakmam rendszerbe
helyezi és egymassal 6sszehasonlithatdva teszi kulturank elemeit, kellékeit. Ez
felel@sséget is jelent, mert a beazonositas mikéntje a fogyasztoi tarsadalom
egyik alapvetd Uzenethordozdja, identitasképzo eleme.

Tervezhet valaki jo logot Ugy, hogy nem tudja elmondani, mi a kulonbség

a logok és a szimbolumok kdzt, azonban ez a megkulonboztetés tudja
kell6képpen megvilagitani a fogyasztoi és a tervezdi Iétmadot, melyet

a tervezd egyszerre él meg a munkajaban. A vizualis identitas a tervezd-
grafikus szamara kulcsfontossagu és érzekeny terulet, és bar legtobbszor

a logotervezéssel azonositjak, valojaban magat a markaélményt jelenti a logo
- vagyis azt, amit fogyasztoként a beazonositott termeékek, szolgaltatasok
hasznalatakor érzunk. A logo jelenti azt a fogalmat, amelyrél ha mindent
elmondok, azzal a vizualis identitassal kapcsolatban is mindent ismertettem,
egy kortars dizajner szamara kielégité modon.?

Budapest, 2016. janudr

3 Atervezdgrafka persze nem csak a vizudlis identitdsra irdnyul: ugyanigy beszélhetiink a tervezésrdl, folyamatokrdl, a miivészet-
161, technoldgidrdl, divatrél — dm mindez tilmutatna dolgozatunk keretein. Richard Hollis szépen és tomaren beszél errdl Graphic
Design, A Concise History cimii kényvében (Thames and Hudson, 1994., 8. 0.)
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1. ERZEKELES

Megnyilvanulasi lehetéségeink

Megnyilvanulas? Akar tancolhatnank is, vagy mutogathatnank, esetleg
zenélhetnénk - nem szukségszer(, hogy szovegek? segitségével fejezzUuk ki
magunkat. Hiszen ha az 6sszes megnyilvanulasi lehetésegunket folmérnénk,
elég sok mas is adédneék. Vajon miért épp a beszéd, az iras, a képek mutatasa
az elfogadott megnyilvanulasi modjaink, és miért, hogy ezek mint belsd és
mint személyek feletti rendszerek hatarozzak meg a gondolkodasunkat?

a valasz egyszerUnek tUnik: a gondolkodas az agy nyelve, e nyelvnek az

a tulajdonsaga, hogy a képekben-szavakban hatékony. A hatékonysag pedig
[ényeges, ugyanis a megnyilvanulas megeértés hijan értelmetlenné valna.

Barmit is irunk egy adott nyelven, az olyan, mintha egy él6 organizmushoz
kapcsolodnank. A nyelv, amelyen fogalmazunk, a fejlédés egy adott fokan all,
igy alkalmazasakor annak az egy bizonyos idépontban rogzitett lenyomatat
képezem, mely igy nem lehet a jovd nemzedék szamara a pontos Uzenetkdz-
vetités és megeértés eszkoze. Gerhard HOpp a nyelv és a gondolkodas egysé-
gérél irt Evolution der Sprache und Vemunft® (A nyelv és az értelem evolucioja)
cimuy konyvében kimutatja, mennyire hibas a szellemet kulsé és belsd részre,
nyelvre és gondolkodasra osztani, amikor a valdsagban ezek ugyanazon dolog
két oldala.

Ha valamit meg szeretnénk érteni, gondolati egységeket keresunk hozza,
azaz kategorizalunk. A kategorizalas azt az igényt is folveti, hogy a nyelvben
legyen egy olyan egysegesseg, ami alkalmas kategoriak létrehozasara. Ha
nincs egyseég, nincs jogunk, hogy barmilyen igénnyel Iépjunk fol, hiszen csak
az egyedi esetek, az utanozhatdsag, hasznalhatosag dontik el egy-egy
Kifejezés letjogat. Wittgenstein elképzelt egy nyelvet, amely egységes egészet

i n_mur_“ﬂi i

HHA

: SN e
Ly

Csalddi portré
hdtlapja 1904-bdl.
Az embléma, a cimer
és a hirdetés sajdtos,
korabeli keveréke.

SZ

4 Sir Ken Robinson: Bring on the Learning Revolution! — TED-eléaddsdban a tuddsalapiisdg egyoldalii érelmezésének (az
oktatdsban leghatékonyabbnak itélt tantdrgyak uralmdnak és az ebbdl kivetkezd, tudomdnyos gondolkoddsmdd kizdrélagos
és a dolgokat egysikian nézd jellegének) a hdtrdnyairdl elmélkedett. Gondolatait kdvetve, mi rogton a tdgértelmi tuddsdtadds
madszere mellé szegddiink. https://www.youtube.com/watch?v=iGICE55wbtY (15.11.5.)

5 Gerhard Hopp, Evolution der Sprache und Vernunft. Mit einem Geleitwort von Professor Dr. K. Lorenz. Berlin/Heidelberg/New York:
Springer Verlag, 1970.
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alkot, de itt is rogton felmeruUltek alapvetd problémak, melyek kétségessé

teszik, hogy maga a nyelv alkalmas-e az egzakt dnkifejezésre,

Uzenetkozvetitésre:
[Keépzeljuk el, hogy létezik egy nyelv, amelyik csak utasitasokbol all azaz,
a szavak nem onkényesen vannak megcimkézve, hanem - mint egy
programnyelv - minden egy jo mUkodeés érdekében el van rendezve. De
mivel ez a nyelv csak parancsokbal all, nem lehet teljes.] Azt is kérdezd
meg magadtol, hogy vajon a mi nyelvink teljes-e; - hogy teljes volt-g,
miel6tt a kémiai szimbolumokat és az infinitezimaljeleket bekebelezte;
mert ezek, mondhatni, nyelvink eldvarosai. Nyelvunket olyba
tekinthetjuk, mint egy régi varost: mint zegzugos térséget utcacskakkal és
terekkel, régi és Uj hazakkal, meg olyan hazakkal, melyekhez kulonbozd
korokban épitettek hozzd; s az egészet egy csomo Uj eldvaros oleli korul,
egyenes és szabalyos utcakkal és egyforma hazakkal.®

Kép kontra iras

Kijelenthetjuk-e, hogy vannak vizualis alapjelek, amelyek kategoriakként
funkcionalnak a szamunkra? a jelek (szimbolumok) szintén az emberi
gondolkodas alapjaihoz tartoznak.” De milyen értelemben? Gondolataink
vajon inkabb képek vagy inkabb szdvegek formajaban élnek bennunk? Ezzel
a kérdeéssel foglalkozik az irds-kép-paradoxon, mely egy egyszer( dilemma: az
iras iras, a kép meg kép, és nem helyettesitheték be egymassal. Képrdl
beszélni, szavakat képpé formalni alapvetden lehetetlenség, és miota
elhagytuk a képiras korszakat, mind a képek, mind a szavak a maguk Utjat
jarjak. A képiras nem volt sikeres, nem véletlenUl valtotta fel, szoritotta Ki

a folyoiras. Ez viszont még nem jelenti azt, hogy kép és iras nem
kozelithetnének egymashoz: a képek igenis kifejezhetnek egy fogalomkort,
csak nem kizardlagosan. A képek, szavak vagy egyarant csak referenciak,
utalasok - vagyis kerulgetnek valamit és nem definialnak, mivel nem tudnak
definialni, magyaran nem kilovik, csak korbekeritik a fogalmat és esetlegesek
maradnak a lényegeshez, idealishoz képest -, vagy a masik eset: minden
megnyilvanulasunk, gesztusunk (példaul egy megalkotott jel) egy-egy Ujabb
lényeg, Ujabb olyasvalami, amirél megint csak az allithato, hogy nem tudjuk,
mennyire fedi, illusztralja benne egymast az irds és a kép. A logo tokéletesen
szemlélteti ezt a kép-iras-paradoxont: az irott és a képpel mutatott dolgok

6  Ludwig Wittgenstein, Filozéfiai Vizsgdldddsok, Atlantisz, 2004., 25. o.
7 http://www.designhistory.org/index.html - eredetileg Nancy Stock-Allen megfogalmazdsdban (14.03.15.)
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Részlet a Fust-biblia (1462) elsé oldaldrol: ez a kRonyv ajdnldsa és emblémdja.

Az embléma még mintegy illusztrdcioként szerepel. Ez Magyarorszdg legrégibb
nyomtatott kényvének a kolofonoldala. A kényu készitbinek jele’ alul ldthato.
Ezért ez a jel az elsé embléma is - Rulturtorténeti értelemben nyomddszjegyet

is mondhatndnk?. Technoldgidjdt tekintue pedig dlomba metszett Rlisérdl készilt
magasnyomds, tehdt nem a vonalvezeteés, a kalligrdfia lendUlete, hanem a nyomott
és nemnyomott teruletek ardnyainak jo elrendezése jelenti a kihivdst a képi
fogalmazdsban. Ezt a konyvet a korabeli Frankfurti Konyvudsdron nagy sikerrel
drultdk. A Riadds megtorténtének az embléma azért is szukRséges kelléke, mert
maguk a késziték is viszdlykodtak egymdssal, maga a hamisitds (mivel a taldimdny
muUkodtetese korulmenyes volt) kisebb veszélyt jelentett. Mivel a szerzdi és Riadoi
jogok egydltaldn nem a mai értelemben muUkodtek, és az akkori viszonyok Rozt
oridsi befektetés volt az elsé nyomtatott konyv, indokolt volt a nyomtatott Riadoi
védjegy. A szoveges megerdsitést és az emblémdt kOzos egésznek tekintették.

Pis boc opuleulit Arnficofa adimuentione

mpmendh feu aradergandi-ablgs calami fal
exaracon-m citate Magunty fic effigiaai.
a ad eufebia tet mduftrie periobes fult aue e a
et Petrit fchoifilxr & gernflepm dericivor: /4 672
otef ejuldem eft confummadi Anno dom.Q)s ~--& -~
ecce-dxtj Inwigihaallump Sisvirg-mare, % e

& e ok s
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1 http://www.smu.edu/Bridwell/SpecialCollectionsandArchives/Exhibitions/PeterSchoefferPrinterofMainz/GUTENBERGFUSTANDSCHOEFFER
(15.10.1.)
2 http://www.nypl.org/blog/2014/09/08/rare-book-printers-marks (15.10.1.)



Utkdzdpontjaban all. Magaba sUriti ezt a problémat, és talan ezért is van,
hogy beszélhetink betUlogokral és abralogokrol, mikdzben a kettd voltaképp
ugyanaz is lehet® Az, hogy a logdk ennyire alkalmasnak tinnek arra, hogy
gondolkodasunkrol gondolkodjunk, egy grafikus szamara mindenképp hizelgé.

Jelentés és feledés

Nehéz Ugy vizualizalni barmit, hogy ne formaljunk réla ezzel a megjele-
nitéssel egyuttal véleményt is. Amikor ugyanis véleményt nyilvanitottunk,
elvesztettUk objektivitasunkat. A vizualis fogalomalkotashoz viszont elenged-
hetetlen az objektivitas, hiszen anélkul nem tudjuk bemutatni érthetéen,
magukban azokat a fogalmakat, amelyek a vizualis eszkdztarunk alapjat
képezik, és ily modon kozos gondolkodasunk feltételeit jelentik.

Amikor lefrom azt a szot, amelyiket elemezni fogok, Ugy nézek ra, hogy az
egy cimszo. Egy fogalmat mindig a vele kapcsolatos kozveélekedések tartanak
életben, grafikusként ezért nekunk a kdzvélekedések kiemelt jelentdséglek:
ezeket vizualizaljuk, hozzajuk alkalmazkodunk. Példaul, az egérrdl alkotott
egyik kozveélekedés az a kozos tér, ami alapjan a Mickey mouse logot
Onazonosnak értelmezzuk, illetve ami e logod létrehozasanak igényét és
elkészultét is tartalmazza. Tehat létezik egy alapfogalom, és sokféle, vele
kapcsolatos vélekedes, illetve a vélekedések jegyében, azok figyelembe-
vételével készilnek logdk, variaciok’ Mindez egy folyamat részét képezi,
mely allando keletkezésben, valtozasban van, a szimbolumok, vélekedeések és
fogalmak egymassal is ala-félérendeltségi viszonyokba kerulnek. Ez a megfi-
gyelés azonban csak az els¢ pillantasra tUnik helytallonak.

El6szor is, a szimbolumok fizikailag nem léteznek. Lukacsi Sandor irodalom-
torténész fogalmazta meg egy interjuban, hogy 6, amikor egy korszakot
elemez, és felfedez egy 0sszefuggeést, akkor az az 6sszefluggeés létezduve valik,
mert 6 megteremti ezt az 6sszefuggést, a tényekrdl megemlékezve. De
amelyik irodalomtorténeti 6sszefUggest akkor és ott nem fedezi fel Lukacsy
Sandor, a tudos, az nincs, megszint, nem létezik. Esetleg mas folfedezi, de ha
senki, akkor tényleg nem lesz. llyen értelemben Iéteznek a fogalmak: mint

8  AVildg védjegyeinek 100 éve c. kétkdtetes gyiijtemény tematikdja — maga a két kitet — is erre a koncepcidra épiil: 100 YRS World
Trademarks, Graphis, 1996. — Az elsd kdtet a logdkat (rajzokat), a mdsodik a logétipidkat (szovegeket) tartalmazza.

9 AGondolatok az egérrdl cimii dbra képreferencidi: Alsd sor, balra: Alexander Kosolapov, http://www.sotsart.com/projects/ — eza
mozdulat a Moszfilm spotjat idézi, a Moszfilmrdl, az eredeti szoborrdl bovebben: http://www.hiddenglasgow.com/forums/viewtopic.
phpZnomobile=1&f=128&t=9466 (15.102.18.), Dore Alley graffitije, San Francisco — http://streetartsf.tumblr.com/post/41461824671/
dr-jekyll-and-mr-mickey-mouse-goser-dore lent Gottfried Helnwein: Mouse I., vegyes technika vdsznon. Derengd, megtévesztd
mosolyd, nyomasztd figurdvd nétte ki magdt a rajzfilmhds: http://www.galleryhouse.ca/gottfried-helnwein/
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Gondolatok az egerrol

Eredeti és vdltozat. Mit jelent az eredeti és
van-e éertelme Reresnink? Ki hogyan veszi
igénybe Rozuélekedéseinket az egeérrdl? A
Jjelentésrétegek ROzt ondllo életet élnek az esz-
meényRképek. Helnwein képe addig poéen, amig a
ketféle médium kulonbségét ennyire jol érezzok

- festdiséget és a comics-dbrdzolds vildgat.
Kosolapov is egy mdsik eszményképbe helyette-
siti be Mickeyt, és munkdsparasztta avatja az
egerpdrt.

Minden a hatdlyos logohoz KEPEST torténik, és
addig ervenyes, amig amaz érvényben van.

Az egér jdtékos Ris lény. Az egér egy szdmitogépes Az egér bioldgiai Az egeér egy pottom

A ma legnépszerUbb karak- eszk0z. 1970-ben levédett Risérleti eszkoz rdgcsdlo (Mus musculus),
tert 1928-ban teremtette mdszaki szabadalom, bdr gyogydszati kisérletekhez a hdziegér az emberekkel
egy tdrsdval Walt Disney. akkor még nem igy hivtdk (modellszervezet) asztalkozosséget tart fenn

szamitogépes eszkoz

Mbl .Qe jelentéskorére példa:

MOUSE - egy versenydij logoja

egeérrdl Részult fénykép:
esetleges, tényszer(
képi megdllapitds

Kosolapou, Mini and Fent: félig Dr. JeRyll-Mickey,
Mickey, munkdspa- lent Gottfried Helnwein képe.
raszt-interpretdcio

a logo elézménye:
Répkivdgds egy 30-as

v évekbeli gyerekkdnyubdl
@ ~

®3 4z bogy kétsaor kettS az 67 Addig to
i, mig eliri. Azidn perszs, kbnayan meg I
ckok Ggy nevettek azen o Leélin. hows bel

Mickey Mouse logo: a
jelenlegi eredeti, aminek
elézménye és utdélete van.

Mickey Mouse interpretdciok

A Mickey Mouse-t parodizdld logdk, mdalkotdsok
Riz6kkentenek a mdrka sajdt kontextusdbol,

és izgalmas értelmezési tereket nyit ez a
Rizékkentés.



cimkeék, kozmegegyezések. {gy a szimbdlumok is csak mint eszmék, emlék-
képek élnek, és csak bennunk. Joggal allithatja barki, hogy a mdrkdk is csak
erzesek, és minden fizikai abrazolat is csak latszolagos, esetleges. Ha a szim-
bolumokat nem élteti bennUnk semmi, megszUnnek. Egy méltdsagteljes imazs
prozai modon enyész el: a Saab autégyar 2011 elején megszuntette az
autogyartast - ha megszUnik a gyar, akkor marad egy sokévtizedes markaél-
meény, amely atmegy mdrkaemlékbe, és ha mar emlékezni sem fognak ra,
megszUnik™". Ha a Saab gyartasa tényleg megszinne, akkor ha a tavoli
jéveben valaki azt kérdezné a Saab logojat latva, hogy ez vajon egy lakatos-
Uzem jele lehetett-e, akkor tudni lehetne, hogy a Saab, mint autészimbdlum
atfordult a nemlétbe, nincs tobbé vizualisan kisajatito ereje. Tehat a jel

egyrészt a Kisajatitas, masrészt a feledés két végpontja kozt élheti életét: sose

fogy el a készlet, és soha semmi nem valik orok érvényUveé: a hasznalatban

levd jel ,egy katé része”, melybdl késébb kulturtorténet lesz, majd még késébb

feledésbe megy™ mignem igy esetleg Ujra folmerUlhet a hasznalata.

Masodszor a szimbolumok eredete koruli tisztazatlansag keltheti fel érdeklé-
désunket. Mulandésagukkal szamot vetettunk. Létuket vizsgalva pedig arra

a felismerésre juthatunk, hogy nem allithatjuk, hogy valamelyik fontosabb

a masiknal, de meég csak azt sem, hogy egyik a masikbol szarmazik. Mikiegér
nem az egér szarmazeka, és ugy sem beszélhetunk rola, hogy van benne
bizonyos mennyiségl egér, hanem a Mikiegér az egérrel minden tekintetben
egyenranguy, de téle teljesen fuggetlen, ondllo dolog. Zart egység, mely nem
fogad be tobbé semmi egérséget magaba. Ugyanugy van kitéve a feledés
veszélyének, mint egy masik egeret abrazold logo, jelkép. Es ugyanugy abba
a komikus helyzetbe kerulhet majd egykor, amelybe oly sok titokzatos
szimbolum keruUlt az idék soran, hogy miutan senki sem tudja mar, mit jelent,
teljesen téves jelentéseket, 0sszefuggéseket, eszméket tulajdonitanak majd
neki. Az, hogy fel lehet hasznalni a Mikiegeret posztmodern modokon, hogy
olyan szemelyiségjegyekkel lehet felruhazni, mint egy torténelmi szemeélyt,
szintén a szimbolumok fUggetlenedését és illékonysagat mutatja - és

a fogalom ,anyjara” utal vissza az egérfogoba kerult Mickey.

10  http://www.logorip.com (14.03.15.) — dltaldnos értelemben Paul Tillich véli iigy, hogy vannak €16 és halott szimbdlumok”.

11 Azautémdrkdk gazdasdgi csédje szerencsére nem mindig magdnak a mdrkdnak a megsziinését jelenti, a Saab-csoport él:
http://saabgroup.com (15.10.18.)

12 az elhunyt”logdkrdl még: http://www.fastcodesign.com/1670864/a-tribute-to-dead-logos-from-the-past (15.12.31.)
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Amikor elkésziilt a hazam, nem akartam a foldszint utcafronti ablakokra racsot.

Biztonsagi iveget csindltattam, ami ugyanolyan kiillemii, mint egy ablakiiveg,
de legaldbb olyan koriilményessé teszi a behatoldst, mint a rdcs. Viszont azt sem
akartam, hogy valaki elkezdjen probalkozni, és berepessze az ablakot, ezért
SM-logokar csindltattam didtszo konwakifoligra, melyeker marka- és termékhii
maodon lent balra, az iwvegfeliiletek sarkaiban helyeztem el. A biztonsagi iiveg
érdekes termék: tonkretételével bizonyosodhatunk csak meg arrol, milyen jo.
A 3SM az egyik ismert cég ezen a piacon, leleményes reklamyai t6bb orszdgban
hiressé tetél; iwegeit. Nalam az ablak sarkdban ez a logo paradox modon
tekinthetd egy tekintélyes cég diszkret, de hamisitott markajelzésének, vagy egy

gonoszt tavoztato varazsjelnek is.

Security Glass



Titkos utalas

Kisérletképpen tegyUnk egy utazast! Képzeljuk azt, hogy vadaszok vagyunk,
€s 80 000 évvel ezel6tt egy portyara indulunk. Amint cserkészink az isme-
retlen tajon, egy fan egy jelet pillantunk meg, egy csillagot. Eddig még sosem
lattunk ilyet, elsé gondolatunk, hogy egy ellenséges torzs vadaszterUletére
tévedtunk. Nem tudhatjuk, ki és mikor karcolta a faba a csillagot, par napja,
vagy egy éve talan. Lehet, hogy mindjart meg kell halnunk? De nem biztos,
hogy rosszat jelent. Hirtelen egyszerre sokmindent tud jelenteni, és most,
hogy tovabbindulunk, Ugy érezhetjuk, ennek a jelnek kiszolgaltatva fognak
torténni a dolgok™. Lehet, hogy varazserével ruhazott fol a jel, lehet, hogy
elrejtett kicset jeldl. Valahogyan fognak alakulni az események, és mi
valamilyen jelentést fogunk tulajdonitani a jelnek, és sokaknak elmeséljuk
majd, mit mUvelt velunk. Lehet, hogy sokan fognak hinni nekink, és lehet,
hogy 6k is itt-ott Ujabb jeleket fognak karcolni a fakba. Es azok nem firkak,
nem piktogramok és nem a tréfacsinalok muUvei lesznek, hanem jelek,
amelyek uralkodni fognak folottunk, megszabjak, mit tehetunk s mit nem -
hacsak nem sikerUl leleplezni ¢ket. Lesznek ugyanis, akik mindent meg
akarnak majd magyarazni egyszerU logikaval, és sokminden sikerulni is fog
nekik. De mindig tobb lesz a feltételezés, mint a bizonyitas: mindig marad
majd egy kis hely a képzelet szamara.

Nagy barna néni

A szimbolumérzékelés mechanizmusat talan a legjobban egy kis torténeten
keresztUl lehetne megragadni. Margit néni, a 90 éves szomszédom meselte,
hogy amikor 9 éves volt, talalkozott egy medvével. Ott allt tle par méterre, de
nem ijedt meg téle. Ugy esett, hogy Ungvaron nyaraltak, és a nagyszuleire volt
bizva, akik elengedték malnat szedni az erdébe. O pedig ment a kis kosaraval.
Amikor hazaért, azt mesélte a nagymamajanak: nem féltem a sUrUben, mert
nem egyedul voltam am, hanem volt ott egy néni is. Igen, olyan nagy néni,
gornyedt hattal, barna ruhaban, a fején is barna kendé volt, mely egész
betakarta a fejét, igy nem lattam pontosan az arcat, a malnat sem kosarba
szedte, hanem fogta a bozotot, és egybdl leragta a szemeket réla. A nagyma-
majat utana szivritmus-zavar miatt elvitték kivizsgalasra. Nekunk nyilvan
nyitva marad a kérdés, mire is lehet gondolnia a térténetben a kislanynak, és
miért nem arra gondol, amit mi varunk el téle? Ha 6 malnat szed az erdében,
és latja, hogy ott, a malnabozot kdzepén is szedi valaki a malnat, mi jar

a fejében? Arra, hogy aki szedi, olyan, mint 6, azaz vagy egy gyerek, vagy egy

13 (sember rokonaink (....) meg tudtdk dllni a helyiiket a kiélezett versenyhelyzetben(...). Tiilélésiik egyik oka, hogy képesek
voltak a szimbolikus gindolkoddsra, (.. .) tehdt a kommunikdcid és absztrakcid egy specidlis formdjdt alkalmaztdk a csoporton
beliil. Gydrfi Andrds: Atlantisz és a kézirat titka, Kossuth, 2012., 11. o.
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Amikor kilenc voltam és zongordra mentem, mindig az angol nagykivetség

el kellew elsérdlnom. Alle eléue egy Jaguar XJ 6-os. Fz azért volt érdekes, mert
emlitésre érdemes nyugati auto csak kér utcaval lejjebb dlle még egy, meg még

szdmon tartottam néhdny miniszter: rezidenciat, amik elou félelmetes és unalmas

Jekete Mercédeszek dalliak, soter erdkre emlékeztetve. Szoval, ez a Jaguar ugy

dlle ot metdlzélden a délelowd napfényben, mint egy ufo: soha senki nem liwam
koriilote, inkdbb olyan volt, mintha tényleg csak a kedvemért tewék; volna ide, a
zongora iddponuydra — és szavak nélkiil is beszélr. Fzt mondia: Létod, igy is lehet.
Abkdrhogy toprengsz, letezik ilyen szin, metdl és zold és mély, bdr nem lawal ilyet
sem elotte, sem késobb nem fogsz jo idegg, most meglathatod a metdlzold uikat:
hogy érthetetlen 1iiz és zild egyszerre. Es litod. lehet dgy banni a fémlemezzel
hogy a négy kerek limpa domboroddsa olyan lagyan ivel els a sikbol, mintha
élne, és az ilesztések olyan egyenletesek, mintha tuskifuizoval rajzolidk volna.
Es hdwudril is harmonikus vagyok, nem emlékeztetek zildségestiddra. Es litod
az et orrtol farig, megnyugtato és lendiiletes — gondolod, hogy elsére sikeriilt
eltalilni? llyeneker mondott ez a Jaguar, és elképzeltem, hogy aki beleiil, az nem
siet, nem kap idegosszeomldst, nem mondja, hogy na kopydl le gyerek, és nem uirja
az orrdt, nem nyomja a mellemnek a fémesatos aktatdskdydr a villamoson, hanem
csak finoman odafigyelve hagyja, hogy toriénjen, aminek toriénnie kell. Nem
csindl egyszerre mindent, hogy azidn kideriiljon, semmithez sem ére igazdn, hanem

egyvalamit, de azt nagyon.
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néni, vagy egy bacsi. Csak ezekbdl valaszt, mivel ez a készlet all a rendelkeze-
sére. Mikdzben a szimbolikus érzékelés véges szamu variaciot kinal fol, a med-
veneézd kislanynak egyrészt valasztania kell a modellek kozul, masrészt nem
valaszthat koztes fazisokat; igy a rautald jelek alapjan csak e harom eset allhat
fonn a szamara.

A Gestalt

Az identitasrol, mint fogalmi egységrdl a Gestaltpszichologia™ beszél. Egy logot
latva egyseéget érzékelUnk, és az érzékelés bennunk is egységesulési folyamat-
ként zajlik le. A vasarlo egyseéges egészként érzékeli a markat. A pszichologia
annak leirasara, ahogy a fogalmakat egészként érzékeljuk, a Gestalt szot
hasznalja®. Az egység ,kisebb” alapegységekbdl all, amelyek tulajdonsagok,
erények, szimbolumok, alakzatok is lehetnek. Bizonyara ismerds az a jelenet,
amikor egy kisgyerek a kedves olvaso elé tol egy rajzot, amelyen egy habka-
rikaba szorult fejU ormadtlan macska lathato, mig a gyermek sokatmondon kozli,
hogy oroszlan. Az oroszlan a sokféle rautald jel osszegeként akkor billen at
egységbe, amikor a nagymeéretU mancs, orias allkapocs, sorény, domboru
mellkas és bojtos farok a megfeleld aranyban egyUttalnak. Utana viszont Ujabb
eset és Ujabb egységesulés, ahogy mas allatokkal (példaul kutyaval, sassal)
kombinalva Iétrejon a griff, vagy a harpia, vagy az asszony-madar-oroszlan,

a szfinx, melyek beazonositasahoz elengedhetetlen, hogy az egységes oroszlant
egykor atélte mar a nézd. Es ha egy festd olyan lényt fest, mely félig oroszlan,
felig barany, akkor ez a ravasz tekintet( lény kényszerit majd minket arra,
hogy egységes egynek lassuk.

A gestalt Dali fontos
T muveészeti modszere volt,
i Philippe Halsman képe
'Ax (balra) a kettés mddon

egységesulés folyamata az
AUDI mdrkajelében

4 )
)

megélhetd Idtudnyrol szol

r Jobbra: gazdasdgi-vizudlis

‘mx‘"

Auto Union Logo 1932

14 Gestaltizmus, alaklélektan — a lényege, hogy egy dolog befoglald formdinak dsszege mindig tabb, mint a részek egésze — a
német pszicholégia 20.sz. eleji irdnyzata. A dolgok szervezddésére kérdez rd, a pdrhuzam: a logok igényének, a rendszerben
elképzelt identitdsjeleknek is ez az iddszak a kezdete, és a loga is egy cég részeinek dsszegénél tobbre utal, és ugyanaz a
kérdésem is, hogy a logdk rendszere az egyének elméinek terméke-e, amit a tdrsadalom, a dolgok érzékelésével hozunk létre.

15 Geoffrey Randall, Mdrkdzds a gyakorlatban, 2000., 65.0.

16  Philippe Halsman 1906-1979 Dali’s Skull, 1951 - forrds: https://www.liveauctioneers.com/item/1901668_philippe-halsman-
1906-1979-dalis-skull-1951 (15.12.20.)
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Amifor tizenhdrom voltam, a Lacoste teniszpolo volr a legmendbb. galléros,
rovidu, és nevetd himzett krokodillal a a szividjékon. A lengyelpiacon lehetett
kapni, volt krémszinii, meg z6ld, de a legtutibb a fehér volt. Sportos oliozkodes:
volt, akinek a zoknia is krokodilos volt, és bar nem volr tenisziitonk, és sose
wdtunk volna kifizetni egy oranyt teniszpalyat, de igy is olyan volt, mintha
karnyijtasnyira keriiltiink volna t6le. Allitclag volr, aki magdr a himzet
Fkrokodil-emblémar tudia megvenni, és igy még jobban jére, mere egy barmilyen
polora folvarrhatta a mamdja, nem lengyelpiacosra. 1ulajdonképp nem is
értettem, miert jo az eredeti lengyelpiacos Lacoste, mert ha beakad egy dgba,
rogton orokre kinyulik, és a gallérya is olyan digyerleniil all. De tény, hogy mend
volt, az iskoldban ranéztek a nagyok a himzett nevetd krokodilra, és éreztem.
Meg persze aki nem a lengyelpiacon vette meg, azt lenéztiik. Lgy 14 éves bardtom

elmondia, hogy dllivolag, aki kitaldlia, valami teniszezo, az nagyon jo fej volt, és

Jol is jatszott, és az elsot 6 maga himezte ra a sajat ruhdjdra. Nem értettem, hogy

lehet mend, ha egyszer nem is veszi meg, de ha egyszer jo fej, miére ne? Es akkor
persze azok is mendk, akik ugyanigy most is maguk rakjak fol maguknatk, bar
nem tudni ugye, hogyan teniszeznek. Persze kozben azért éreztem, hogy valami
nem stimmel: hogy amikor a maszek zoldségesek és fogtechnikusok kiszalliak
a teniszpalyandl a golfjukbol, és én véletlen megldtam a kis neveié krokodilt a
teniszpolojukon, annak a ruhdnak valahogy mds volt a cérndja, nem volt kajla
a gallérya, nem volt kinyilva, de valahogy nem volt kedvem belegondolni, fol

veheték... hogy talin nem a lengyelpiacon.

LACOSTE




Rekonstualjuk, mi is torténik: vannak véleményeink, tapasztalataink, és
elsajatitottunk egy vizualis nyelvet, formakombinaciokat, amelyekre azt
mondjuk, izgalmasak, nagyszerlek. De amelyeket nem tudnank felsorolni,
megjeleniteni, hanem csak mintegy passziv nyelvtudasként birtokoljuk azokat.
Mikdzben senki sem képes felsorolni a magaét, mindenki villdmgyorsan képes
eligazodni a sajatjai kozt. Ha meglatunk egy nagyszer( format, visszaigazoljuk,
hogy ,na ez az”, és ez a visszaigazolas jo érzéssel tolt el minket: amikor egész-
ként felfogott fogalmat 1atunk példaul logoként kifejezédni, az jo, és minél
egyseégesebb dnmagaval a logod, annal garantaltabb ez a jO érzés. Az érzékelés
ilyen: akkor érzékeljuk, ha fel tudjuk fogni, felfogni viszont csak valamilyen
egészként értelmezett modon lehet. Az egységes alak ép, egészséges testuletre
utal. Az egészség jo, és a formak koherencidja is az. A Gestalt” igy eszkoz
lehet szervezetfejlesztési munkaban is, melynek egyik elsd |épése a vizualis
identitas megalkotasa.

Bajok az elméletalkotassal

Michel Foucault A szavak és a dolgok cimU mUvének elészavaban Borges egy
idézetén topreng: ez a szoveg egy bizonyos kinai enciklopédia kategoriait
sorolja fel az allatok osztalyzasara. ime: a) a Csaszar birtokat képezok, b)
a bebalzsamozottak, ¢) a megszeliditettek, d) a szopds malacok, e) a szirének,
f) a mesebeliek, g) a szabadban futkarozo kutyak stb. Ez a szoveg Foucault
szamara olyan problémak sorat veti fel, amikre bajos megoldast talalni: 1: Mi
az a kozos tér, platform, ahol 6sszehasonlithatoak, viszonyithatoak egymassal
e szavak, fogalmak, kategoriak? 2: Mi alapjan, és miért pont az alapjan
rendezzUk a fogalmakat? igy ir:
A rend egyrészt magukban a dolgokban adodik belsd torvényekkeént,
titkos haldzatként, amelynek kulonféle pontjairdl e dolgok mintegy nézik
egymast, masrészt pedig a rend csak bizonyos tekintet, figyelem, nyelv
keretében létezik, és csupan e keret Ures kockaiban nyilvanul meg
a mélyben, csondben, mar jelenvaloként varva kijelentése pillanatat.”

17  http://www.gestalt.hu/ (14.03.15.)
18  Michel Foucault, A szavak és a dolgok, 2000., 14. o. — ez igen hasonlé Feyerabend nézetéhez, aki szerint azok az eljdrdsok,
eredmények, amikbdl a tudomdny felépiil, nem rendelkeznek egységes szerkezettel.
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Nagyapdamnak Volkswagen bogara volt: a 60-as évek elejének generdcioyiabol,

még egyenes szélvédovel, de mdr nem osztow hdtso ablakkal Kromozow
és vaszindi belsé terrel, eleféntcsontra emlékezteid betérekikel, mint egy kis
dohdnyzoszalon. Sokat is dohdnyzott a nagyapdm, pontosabban nagyon keveset
nem-dohdnyzott. Es autds borkesztyiiben, zakéban vezetett, brillantinos hayjal,
és ez az egész olyan hivatalos és megkeérdojelezhetetlen volt, hogy mdr semmit
sem lehetett volna hozzdtenni ehhez az imidzshez. Viszont amikor par évtizeddel
késobb megirokoliem volna ezt a meghiméle oldumert, és elmentem vele egy korre,
megrokonyodve vettem észre, hogy mennyire raz, hogy rosszul kanyarodik, és
szinte semmi csomagtere nincs. Biztos voltam benne, hogy nem kérem, normdlis
ember nem akarhat ilven autor. Viszont az a furcsa, hogy visszagondolva mindez
egy cseppet sem zavarla meg azt az egykort brillantinos imidzset, ahogy egy
komoly ferfi szarukeretes szemitvegben, acélkék zakoban iilve lassan digurul az

udvaron egy vayszinii bogdrhauival.



Ez jogos kérdeés, amely persze azt is jelentheti, hogy az elméletalkotasnak
onmagaval van baja. Mert a gyakorlat mégis azt mutatja, hogy a dolgok igy
vagy ugy, de mUkodnek. Egy kisgyerek, amikor megpillant egy tacskot és egy
dan dogot, és mindkett6t kutyaként azonositja, mar rendelkezik az elvonat-
koztatas és a rendszerezés Kifinomultabb képességével. Olyan ez szamara,
mintha tényleg egy Borges-szoveg szolgalna hozza alapul. Mintha egy zsakba
nyulna be, amelyben sok ismeretlen dolog van, és azt a néhany valamit, amit
megfog, osztalyozza, majd Ujra és Ujra benyul a zsakba. Nyilvanvalé, hogy
kategoriarendszerének felépitése sajatosan és dnmagaval paradox viszonyok-
ban alakul ki, folyamatosan egy adag feltételezéssel kell élnie, hogy ez vagy
az a dolog is létezhet, és hasonld lehet masvalamihez - tehat segitséggel, de
maga szuli meg a megismeréssel egyUtt a kategoriarendszert. A sajatjat.
El6szOr Borges-féle kaotikus kategoriai lesznek, hiszen még alig ismer vala-
mit, viszont az ¢ rendszere rendelkezik valamivel, amivel a Borgesé, vagy
a konyvek kinalta rendszerek sosem: a folyamatos valtoztatas, a felUlbiralas,
a fejlédes képességével: a rendszere dinamikus lesz. Ha egy altala hozott
itélet tévesnek bizonyul, Uj kategoriat nyit. Minden tapasztalat beépul
a rendszerbe. Ha ez a rendszer befogadja a tudomanyokat is, tudos lehet
a gyermekbdl - a rendszer sajat dinamikajanak a folyamataban kovetett
itéletalkotasnak kdszonhetéen. Konrad Lorenz mindezt a kovetkezéképpen
foglalta 0ssze:
Ez az ismeretelméleti alapallas abbol a tudasbol fakad, hogy megismerd
apparatusunk maga is része a valosagnak, és ugyanilyen valdsagos
dolgokkal valo dsszeUtkozes, illetéleg a hozzajuk vald alkalmazkodas
soran kapta jelenlegi formajat. Ezen a tudason alapul az a meggy§z6-
deésunk, hogy mindennek, amit megismerd apparatusunk a kulsd
valosagrél kozol velink, valami valosagos dolog felel meg.”

19 Konrad Lorenz: A tiikér hdtoldala. Cartaphilus, Budapest, 2005., 23. o.
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Amikor tizennégy voltam és Gldoklos akcidfilmeket néztem, mély nyomot ha-
gyott bennem az a jelenet, amikor a gonosz, nagydarab férfi egy krosszmotoron
lancfiirésszel szaguld a jo hés felé, és mintha kardozna, lestyr ra és majdnem
eltalalja. 20 év milva ugy dontotem, veszek egy lancfiirészt. Valahogy tugy
éreztem, egy férfinak — no nem azért, mert feliétlen gonosz — néha erdteljes
eszhozokkel kell dolgoznia, kiilonben legfeljebb jolképzett nyilra hasonlit. Az
egész vdsdrlds olyan volt, mint amikor a friss yachtwlaydonos iinnepélyesen
hozzavdgia a pezsgor a hajohoz — tudiam, hogy nem igazan kell lancfiirész,
de ki akartam probalni egy érzést. Persze benzineset vettem, hasznaltat, de
Jo nagyot, és berantva tényleg éreztem azt, amit az akcidfilmekben lawam — a
Jorgdcs étméterre folrepiilt és gyonyorid volt a hangja is. Husquarna 371 XP,
egy kortalan, egyenletesre kopott kiillemii darab. Kidonteni egy fat, hallgatni
a mélyhangit reccsenéseket, nehéz errol beszélni. Nemsokdra viszont jotek a
problémak: kideriilt, a lancfiirész nem szereti, ha fémet vdagnak; vele, meg azt sem,
ha hagyjak, hogy lelazuljon a linc, meg hogy nézni kell az olajszinter, figyeln:
a hangyat és a mozdulatot is, ezer aprosdagot. Végetért a felszabadull fiirészelés -
a tovabbiakban egy kényeskeds egyéniséget lattam a gépben, melynek minden
rezdiilésére fesziilten kell figyelni munka kozben, és bar a férfiassag érzése
megmaradl, a lancfiirészelds akciofilmeket mar nem tudnam élvezni, azt meg

elképzelni sem tudom, hogy lehet krosszmotoron lincfiirészelni.

(&)

Husqvarna



KultUra vagy biologia?

V. V. lvanov részletesen foglalkozott a szimbdélumok eredetének kutatasaval.?
O ismerte fel azt, hogy a genetikai koddal 6rokoljuk a jelek megtanulasanak
képessége mellett azt is, hogy ezekkel Uj szdvegeket tudjunk szerkeszteni, és
egyUttal 6rokul kapunk egy @si jelkészletet is?' Vagyis a szimbolikaban nincs
apriori helyzet. Hasonldan figyelemreméltd Mircea Eliade kijelentése is?
a (vallasi) jelképek képesek a valosagnak olyan modalitasait felvillantani,
amelyek nem adottak a kozvetlen szemlélet szdmara. igy példaul a viz mint
jelkép kifejezi a formanélkuliség, a véletlen, a kaotikus fogalmat, a kozmikus
fa pedig az élet teljességeét jelképezi®® Lorenz szerint:
Annak a lényegét, amit emberi szellemnek nevezunk, harom dolog -
a megismereés, az akaras, valamint a tradicionalis tudas felhalmozasara
valo emberi képesség - individuumok feletti egysége alkotja.
Ha onelemzésbe kezdUnk, rogton az az elsd kérdeés: mint kulturlényt, vagy
mint élélényt vizsgaljuk magunkat? Mi, a szimbolumok mUkodtetdi vajon
kizarolagos feltalaloi vagyunk a szimbolikus gondolkodasnak, vagy ugyanez
érvényes az allatvilaghan is? Egy tetszdleges etologiai megfigyelés rovid
leirasa valasz a kérdeésre: a cinkék egyszer Londonban megtanultak, hogy
a reggelenként a hazak ajtajaba készitett tejespalackok zarofoliait ha
csérukkel beszakitjak, finomsaghoz jutnak. A fényes kerek folia szamukra
a finomsag szimboluma lett. A mintazatérzékelésrol:
Megismerésink nagyrészt a ,pattern matching® elvén épul fel. A kilvilag-
ban elénk keruld valamennyi ,minta” érzékelését kozvetitd folyamatoknak
azonban van egy funkcioja, amely felér a valodi absztrakcioval. Nem mas
ugyanis, mint absztrakcio, amikor a béka retinajanak latosejtjeiben az
informaciok a fentebb taglalt jelentésekké egyesulnek, s amikor ez a folya-
mat az ingerek nagysaganak abszolut értéketol fuggetlenul megy végbe: itt
csak a relaciok és konfiguraciok fontosak.

A szimbolum, az absztrakcio embertdl, kulturatol fuggetlen fogalom:
..az ember (..) természettdl fogva kulturlény, s ehhez az a vele szuUletett
készsége is hozzatartozik, hogy masodik természetéveé tegye azt a ritua-
lizalt viselkedést, amelyet kulturaja elir neki?

20 V. V. Ivanov: Nyelv, mitosz, kultira, Budapest, 1984.

21 Anyelv meghatdrozza a gondolkoddsmddot: ez a Sapir-Whorf-hipotézis. Cziganyik Zsolt, A Szabadsdghidny anatémidi, 117. o.

22  Fliade, Images and Symbols, tanulmdnykdtet, 1961

23 tartalmi idézet a Jelek kinyvébdl, Hoppdl Mihdlytal, 13. o.

24 Konrad Lorenz, 19. 0.

25 K. L., mintaillesztés — ez szimitogépes alapfogalom is. Egy adathalmazban mintdzatot ismerek fol, és ebbdl modellt hozok létre,
vagy egy azonos mintdzattal pdrositom. Kép forrdsa: www.advancedsourcecode.com/patternmatching.asp (14.03.15.)
Bioldgiai pdrhuzam: Mitdzis = fonalas osztodds.

26  Konrad Lorenz u.o.
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Layszer, a 80-as évek; elején, amikor nyolc éves voltam, és épp iskoldba sétdliam,

elrobogott mellettem egy motoros srdc. 16bbszor is lauam a kornyéken: motorja
lathatolag egy megrepardlr Simson volt — latszot, hogy sokat foglalkozou vele,
és a benzintankjdan maufekete alapon fehérrel egy nagy ,Canon’ felirat viritot.
Akkor nagyon meggydzonek taldltam ezt a Canon motort. Csak joval késébb
wdram meg, hogy a Canon hegyecskés-végii, furcsan vékonyodo, bardtsdagos ro-
botokra emlékezteld betiii egy fotos cég logdja — nyolcévesen ugyanis mds dolgok:
érdekeliek, a fényképezokril szinte semmit sem tudtam — csak az volt az érzésem,
hogy ez a motor mend. Lgy, az enyémnél kifinomuliabb kulvira darabkdyar vil-

lantotta meg elotem ez a motortank-felirat.

Canon

& simson



A gondolkodassal biologiai értelemben is foglalkozhatunk, de az is lehet, hogy
maga a gondolkodas biolbgiai értelemben is csak kulturalis médon foghato
fel.# a tovabbiakban nem a kultUra jelenti a kérdést, hanem a tanulékonysa-
gunk: hogyan épulnek be életunkbe a tanultak?
Minden tanulasi képesség nyilt programokon alapul, amelyek az Ugyneve-
zett orokletes viselkedésmodhoz képest nem kevesebb, hanem tobb,
a genomban rogzitett informaciot tételeznek fel. Hogy ez oly sok, amugy
éles elméju gondolkodod szamara is nehezen érthetd, alighanem az ellen-
tétekben valo gondolkodas altalanos emberi hajlamabol fakad.?
Ahogyan felfogjuk, azonositjuk a problémakat, bevett kutatasi modszer, de
mindez 6nmagunk megismeréséhez nem vezet el. Bar tobbnyire a dialektikus
gondolkodassal jutunk elébbre, maga a tény, hogy gondolkodunk, nem olyan
jelleg probléma, mint egy barmilyen masik kérdés, melyet megvizsgalunk:
(..) formaink olyan ,szemuUvegei”, mint a kauzalitas, szubsztancialitas, tér
€s idd, annak a neuroszenzorikus szervezddeésnek a funkcioi, amely a faj
fennmaradasanak érdekében jott létre. (..) Csak a maganvalé azon oldala-
inak eérzékeléseére fejlesztettunk ki ,szervet”, amelyre a faj fennmaradasa
szempontjabol célszerl modon annyira létfontossagu volt tekintettel
lennunk, hogy egy elégséges erejl szelekcios nyomas eldidézte e specialis
megismerd apparatus kialakulasat.?
Ez a nézet nemrégiben rendkivUl fontos megerdsitést nyert Noam Chomsky
és munkatarsai vizsgalatai révén. Atfogo 6sszehasonlito nyelvészeti kutatasok
alapjan ezek a kutatok arra a kdvetkeztetésre jutottak, hogy a nyelv és
a gondolkodas bizonyos alapvetd struktiraival minden kulturaban minden
ember ugyanabban a formaban rendelkezik, s hogy ezek a strukturak velunk
szUletnek. Felfogasuk szerint ezek az altalanos emberi és a fajra jellemz6
teljesitmeények nem a kommunikacio, hanem a logikus gondolkodas szelekcios
nyomasara jottek létre. Gerhard Hopp Chomskytdl fuggetlenul jutott a Die
Evolution der Sprache und Vernunft (A nyelv és az értelem evoluciéja) cimuU
konyveben ismertetett felismerésre:
A nyelv nemcsak a kulsé kommunikacio eszkdze, hanem maganak
a tudatnak is konstitutiv alkotorésze ®

A tanulas tehat szimbolikus Uton torténik: Konrad Lorenz mint biologus,
a természettudomanyos gondolkodas adekvat érveit, kovetkeztetéseit
hasznalja, amikor megfigyeléseit elméletelkotasokkal 6sszegzi:

27 Ehhez gondolati pdrhuzam a racionalista és naturalista megismerési irdnyzatok: mindkét irdnyzat a kultirdtol levdlasztva
(akulturdlisan) igyekszik meghatdrozni a gondolkodds formdit, irdnyt utatni az embereknek. Sir Ken Robinson, Az alkoto tér,
HVG, 2071., 205. o.

28  Konrad Lorenz

29  Thienenmann elmélete: a beszéd és a gondolkodds azonositdsa a kisgyermekkorra jellemzd (Czigdnyik, 118. o.)

30 Konrad Lorenz
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Amikor Fkilenc voltam, matricikkal sefieltem. Mindenféle autokiallitdsokon

leheteu beloliik szerezni: néha kis tomeg verddou dssze egy stand mellet, ot
osztogattak a matricakat. Ennek az iskoldban, a futk kozéu nagy keleye volt,
Lay forma 1-es Marlborosére 15 Fir-or adiak, de egy Firestone vagy Lotus is
megért 8 fi-ot. Elsc dolgom persze az volt, hogy a kinai mokusokat dbrazolo
tolliartomat ragasszam le ilyen fekete-voros szitanyomott Marlboros vinyllel Ez
volt a kirdly. A Firestone is jol hangzot, a Martini Porsche mégjobban, a Lotus és
a Yamaha kicsit kevésbé. A jo nevekkel jol leheteut keresni - egy nagy Marlboro-
matrica kétheti fagyiadagomat is kitette. Pontosan tudiuk, mi mennyit ér, éreztiik
a markdk ertékér. Kicsit sapnaliam is az Angéla nénit, ahogy sziinetben a tandri
asztal mellew vdrta, hogy vegyiink 1 Fr-os beragaszto takarékszivetkezeti
bélyeget. Szerencsérlennek lawam: nem tudta szegeny, mi az élet. Ma viszont
ugy érzem, nincs sok kozom a Marlborohoz, és azt sem twdndam megmondani,
mi lehetett ennek az egykort mdrkaviszonyomnak a lényege. Viktor Pelevin
Generation P c. regényében ez dall- ,Marlboro — A férfiak orszdga’. 1aldn
akkoriban léphettem be ebbe az orszagba — amelynek; jelenléte ma mar fel sem

tinik.

Marlboro



(Amikor egy gyerek egy kutyat..) - helyesen - ,vauvau’-nak nevez, nem
a Canis familiaris L. allathatarozobeli formuldjat absztrahalja, (.) még
kevésbé az ,emlds” és a ,madar” fogalmakat alkotja meg, amikor ezen
osztalyok tagjait mint ,vau-vau'-kat és ,pipi"-ket szolitotta, s a termetes
libat meg az apro fuzikét éppoly helyesen sorolta be a madarak oszta-
lyaba, ahogyan Ujszulott hugat az emldsokébe. A kis Adam ilyen esetek-
ben egészen bizonyosan egy kdzvetlenul érzékelt csoportmindség nevet
osztogatja.
A gyerek valdjaban nem beszélni tanul meg, hanem a szokincset sajatitja el. ¥’
Ezzel analég modon sajatitja el a vizualis jelkészleteket is.

Egy vizualis fogalom sziUletése

Mit jelenthet a dinamikus rendszerek miUkodése a gyakorlat szempontjabol?
Ha Mikiegér mint kozéleti személy, vagy mint barmi megdrzédik egyszer

a jovO szamara, és az abrazolatokbdl a jovo emberei tévesen olvassak ki

a karakterét - amire lehet esély - egy Ujabb izgalmas lény fog szUletni: egy,
a sarkanyokhoz, manokhoz és altalaban a ,Miscellaneous™ halmazba rakot-
takhoz hasonlo, titokzatos és emiatt annal inkabb elb(vold, az emberek
valdsagos alapja volt egykor Mikiegérnek, vagy hogy azok a rajzfilmek és
jatékfigurak egy korabbi lényre vezethetdk vissza, amelyet viszont sajnos
nem ismerUnk. A griff és a kétfejU sas kozt fog egykor helyet foglalni 6 is. Es
akkor léte azokéhoz hasonlo lesz: felfoghatatlan, kulénds, besorolhatatlan
lény mindegyikUk, nehéz elképzelni olyan rendszert, ahova megnyugtatoan
elhelyezhetdk lennének. Csak a fejezet elején emlitett Borges-i kategoriarend-
szer mintdjara tudjuk éket besorolni. A folyamatot talan igy lehetne
modellezni:

1. A (példaul az egérre vonatkozo) kozvélekedeéseink: a fogalomra akaszkodnak
a jelentések, és igy (a jelentésekhez kapcsolodo vélemények altal) megsze-
mélyesulnek, politizalnak, versengenek, és lehet, hogy Ujabb jelentések
tapadnak hozzajuk, vagy valamelyik jelentés leesik, eltUnik. Egy cimszohoz
(példaul egér) sok jelentés tapad. Az értelmez¢ szotarak idérél idére mas
mennyiségben és sorrendben mutatjak majd be egy-egy cimszo
értelmezéseit.

31 Konrad Lorenz
32 Raviden: misc - kevert, vegyes, kiilonféle, egyéb. A vildgszerte nagy példdnyszdmban kiadott LogoLounge-logdtdr kozkedvelt
cimszava.
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1984-ben tortént, eszembe jut egy iyen cimii konyv is, az 1984. 1izenkeud

voltam, az iskolatitkar drsvezetd-képzo wiborba kiildow. Kérdeztem, miére pont
én, és muszaj-e, de & sértetten mondta, az utoromozgalom keveseknek ad iyen
lehetdséget, becsiiljem meg magam. Sofk iskoldbol jotdink, vonatal wtaztunk;
Taidra. gy nagy, gépiesen beosziott teriileten volt a tabor, ahol nem volt se erdo,
se topart vagy zold fii vagy hegy, és lepattant volt, zdrt, mint egy borionsziget.
Keér héug wartow, harom kilot fogytam. Reggel fél hétkor a szobankba szerelt
hangszoro egy ordito zenei egyveleget jitszott, és mire a zene véget ért, kint kelletr
allnunk az udvaron, csoportonkeéntfelsorakozva, feloliozve. Hianyzott a taborbol
a kreativitds, az invencio, a stilus — és barmilyen régi kultira tisztelete. De nem ez
volt az igazdn rossz, hanem az idd részekre-szabdaltsaga: amikor meghallotus;
valamelyik vezetd wtordsipyat, barmiis toreént épp, oda kellew rohanni, sorakozni
és meghallgatni az wasitdst, vagy jelentent. A kialakulo embert kapcsolatok;, az
elmélyiilés ellensége volt ez a naponta sokszor elhangzo sipszo. Nem akartak
semmi rosszat ezek a taborvezetdk, csak nekik is fol kellew mutatniuk valamit,
dgy hogy kizben semmihez sem értettek igazdn. A sip segitelt nektk uralni az idot,
nekem pedig nehezen, de megtanitotta, hogyan rejtsem, taroljam el éeteimet,
gondolataimat. Mindketten jol jartunk, de azére ma kevés olyan targy van, ami

ilyen mély fizikai undort keltene bennem, mint az itorosip.



2. E kozvélekedeéseinket archetipusokként észleljuk, a fogalmak a maguk
kategoriai szerint lesznek vizualizalva, vagy adnak talajt, lehetéséget
a vizualizalasra. A fogalom maga mint 6rokség, az emberiség sajatja,
Lorokeélet(" is lehet, viszont a kozveélekedéseink technologiafiggsek,
helyzetfUggbek, id6legesek.

3. E kozvélekedeéseink a feledés és a technologiak fuggvényében valtoznak,
mert az alapfogalom mindig mas aranyban tartalmaz megannyi kozveé-
lekedést. Az egyik vélekedés Uj fogalomként Uj életet kezdhet, amelyhez
Uj vélekedések akaszkodhatnak, stb.

4. llymodon tele vagyunk fogalomlehetdségekkel: az idd sikokra bontja
a fogalomértelmezéseinket, elkUlonulések és 6sszevonodasok figyelhetdk
meg - a torténelem, a technologia, a kultura lehetéségei sok kozvéle-
kedést és sok szUletend® fogalmat tartogatnak meg.

EgyértelmU hozzarendelés

A modszeresség legaldbb olyan veszélyes a valodi tudomdnyra
és a tdrsadalomra, mint a rendszertelenség.®

Amikor talalkozunk egy jelenséggel, megprobaljuk kifejezni. Keresunk hozza
megfeleld fogalmakat, azaz hozzdrendeléseket. De hogyan rendeljUk hozza?*
S6t: mihez is rendeljuk hozza? Kulturalis megnyilvanulasokat kivanunk
modellezni? Ha a kulturara terelddik a sz0, sosem jutunk konszenzusra, bar
ekozben sokféle izgalmas vélemenyrdl tajekozodhatunk. Fejlédik az izlésuk és
érzékenységunk, jol érezzUk magunkat, de ettdl nem épul a tudomany. Nem
mindig kell épulnie a tudomanynak, de a tudomany teremthet viszonyitasi
alapokat az izlésnek. Mivel pusztan izlésrdl vitatkozni hiabavalodsag, probalkoz-
zunk a hozzarendelés egzakt modjaval. A hozzarendelés matematikai alapfoga-
lom: pontosan ezt akarjuk mondani, és ezt is mondjuk; ezt akarjuk abrazolni, és
ezt is abrazoljuk. A matematikai egyenlet két oldalanak viszonya egy pontos és

33 Feyerabend, K.: Amddszer ellen. Atlantisz, 2002.

34 It emlitendd meg Descartes nézete: 6 mint dualista filozofus, merében mds fogalmi talajon dllt, mint egy bioldgus, mégis
lehet, hogy relevdns az dsszehasonlitds: 6 az idea fogalmdt haszndlta, nem szimbolumokban gondolkodott. A tapasztalatbol
szdrmaznak az idedk, amelyek példdul egy alak érzéki ldtvinydbal jonnek létre — példdul egy harang vagy egy fa ldtvdnydbdl.
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Amikor ot éves voltam, sokat téprengtem a matchboxaimon. Megfigyeltem, hogy

azok, amik sose romlanak el és szebben vannak kidolgozva, egy megdoniit,
nyuldnk és kover kis feliratot viselnek a hasukon. Azok guruliak legmesszebb.
Es voltak, amik egydlialin nem szépen voltak kidolgozva, és kanyarodva is
guruliak eleve, és a kerekiik a sorjan dicogott, és idegesitéen béndk voliak. A
keresztmama hozta dket, és diihos voltam magamban, idegesitéen béndnak; war-
tottam a keresztmamat. Persze, meg tudiam neki bocsdtani, de azért ériékeliem,
hogy a nagypapa, aki egyébként is mindig sima tapintasu ruhdkban volt, és
néha olyan szép nevii helyeken jart, mint Roma, hogy 6 mindig figyelt erre a meg-

dontou, nyldank kis feliratra a matchboxok hasan.

(martHBax.)




rendezett viszony. Mi is rendet szeretnénk, bar mi nem x, y-nal dolgozunk.
Nem matematikusok vagyunk, mégis képesek vagyunk képi eszkozokkel
pontosan azt a hatast elérni, amire vallalkoztunk. Egy kép nem matematikai
értelemben pontos: ha egy tUukortojas abrazolasat latjuk, nem biztos, hogy
tudjuk, ezzel ki és mit kdzol? Egydltaldn, mit értsunk itt hozzdrendelésen: én
mint nézd vagyok hozzdrendelve a képhez, és én alkotok ezzel egy egyensulyi

viszonyt? Vagy ketten nézzuk a képet, két fuggetlen nézd, és mi ketten kell, hogy

ditala azonosuljunk egymdssal?®*® Tehat maradva a hasonlatnal, ha egy tukor-
tojas képet latjuk: akar fotokeént, festményként vagy piktogramként barmilyen
helyzetben, és ez a kommunikacios helyzet nem teszi egyértelmUvé a viszo-
nyunkat, akkor nem tudjuk, hogy azt jelzi-e nekunk, egyUk-e meg, vagy
készitsuk el, vagy csak nézzuk. Biztos-e egyaltalan, hogy értjuk a képet, és
tukortojast latunk? Es aki készitette, nem csak sajat kedvtelésére tette-e, és
senkit semmire nem akar ravenni ezzel? a kép - ha a helyzet nem egyértelmd
- nehezen fejezhet ki felszaélitast, interakciot, Uzenetet. Ismerjuk példaul

a Nazca-vonalakat®, és csodaljuk a rajzi formakat, mégsem tudjuk, kik és mit
akartak velUk.

Mi az, ami egyértelm(? a nyelv hatalyos szabalyai azok”, de a konkrét
szobeli allitas mar nem feltétlen az: voltaképp a szavakban sem értunk egyet,
minden ezerféleképp magyarazhato. A torvényekhez - Montaigne ota tudjuk,
hogy - végeérhetetlen magyarazatok tartoznak. A verbalis abrazolas két
alapvetd értelmezési lehetdségét Mitchell igy fogalmazta meg:

Egyrészt beszélhetunk a verbalis abrazolasrol mint metaforikus, figurativ

vagy cizellalt nyelvrdél, mint olyan technikarol, mely eltereli a figyelmet

a szoszerinti mondanivalordl valami mas iranyba. Ugyanakkor wittgen-

steini modorban is beszélhetUnk rola, mint arrol a modrol, ahogy egy

kijelentés ,ugyszolvan élékép modjara megjeleniti a kérulményt”.

A verbalis abrazolas ez utobbi megkozelitése éppen a kijelentés szo

szerinti értelmének gondolja ezt, azaz a dolgok azon allasanak, amely ha

fennall a valosagban, akkor igazza teszi a kijelentést.3®

Két aggaly merul fel ezzel kapcsolatban: egyrészt, ha olvasok egy szoveget,
nem tudom (nem kell tudnom), ez épp melyik fajta abrazolas, masrészt, ha

35 Nagyjdbol ezt, a nyelvi szitudciokkal és az elméletalkotdssal kapcsolatos nehézségeket emliti Wittgenstein is: egy boxolot
dbrdzold kép arra vald, hogy a helyes mozdulatot oktassa, vagy hogy van valaki, aki itt valahogy dll, stb.: Ludwig Wittgenstein:
Filozéfiai vizsgdloddsok, Atlantisz, 1992., 30. o.

36  ANacza-indidnok drids dbrdkat rajzoltak a sziklasivatagba. www.world-mysteries.com/mpl_1.htm (14.03.16.)

37 Saussure elmélete

38  W.J.T. Mitchell, A képek politikdja, 2008., 28. o.
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Négy éves voltam, és vdrtam a Frenreiszéket. Ok irtdk a Dédapdm cimii szamot,
és én akkor nagyon sok zenét ismertem, és szerintem ez volt a legjobb. Ok voliak
a Skorpio. Este volt, ugy kellew kikonyorognom, hogy fennmaradhassak,
és végre csongelttek. Harman voltak. Eziist, allolampdas mercivel érkezeek, és
nagyon hosszi és nagyon szép hajuk volt. Ezen eldszor meglepodtem, hogy lehet
bacsiknak ekkora haja, de aztdin arra gondoliam, akinek lehet allolampas eziist
mercije, annak miert ne lehetne még akar ennél hosszabb haja is? Akkor nem
sok; tlyen auto jarkdalr az orszagban. Frenreiszék pedig megsimogattak a fejemet,
apammal pedig elkezdiek beszélgetni. Bementek a mithelybe, ahol apdm meg-
mutatta nekik a vilagitastechnikar, a koncertezésiikhoz: ket sor sokszines lan-
gossiitd lampat allivou bssze fatalpakba szerelve, amik egy rejtett kapcsoloval a
leghiilonbozobb ritmusban birtak kigyulladni. Mindenki elégedett volt: nekem a

hosszit haj volt a jo zene garancidja, nekik apdam vildgitdstechnikdja.

SKORPIO
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valéban pontos és egyeértelmU a szoveg, akkor is fennallnak mindazok az
aggalyok, amikrél Foucault értekezik részletesen A szavak és a dolgok-ban®.
De térjunk vissza a szavaktol a képekhez: a képek egyik fajtaja
a piktogram. Mi a helyzet a piktogramoknal? a piktogramok nemzetkozi kon-
szenzus részei, értelmezésuknek kotelezé érvénylen azonosnak kell lennie
barhol, tehat dtjaroként mikodnek a matematikai hozzarendelés és a kép kozt.
Ezek utan - tehetjuk fel a kérdést - mi a helyzet a logokkal? a logok logikaja is
analodg a piktogramokéval: habar pontosan megfogalmazni nem tudjuk, de ha
ugyanazt a (marka)jelet 1atjuk, ugyanaz lesz a markaélményunk: hozzarendelé-
si azonossag lesz mindkét oldalon, maradéktalanul, raadasul egy pillanat alatt.

Szimboélumok miUkodés kézben

Vannak rendszertani torvényszeriségek: dinamikus rendszerek esetén mindig
egysegesebb rendszerek valtjak fel a korabbi, széttoredezettebb rendsze-
reket. Ez egy realtudomanyos megfigyelés, mely barmilyen rendszerre
altalanossagban érvényes. Mitdl lesz dinamikus egy rendszer? Az 6nmagat
fejleszteni, javitani, valtoztatni képes rendszer (példaul az élévilag, vagy
annak barmilyen halmaza) tekinthetd dinamikus rendszernek. A dinamikus
rendszerekben az egységesulés torvényszerU folyamat: egyszerUen az adott
problémara adott legjobb valasz terjed el, mignem altalanossa valik, és
mindez egységesulésnek foghato fel. Az egységesulés mindig valami pozitiv
dolgot jelent a rendszerelmélet szamara: a rendszer egésze lett jobb egy
aspektushol. Maga a szimbolizalas is tekinthetd egységesulésnek, és
a szimbolumok-vezérelte gondolkodas is egy megfeleld szintig egységesult,
altalanos jelenség. LdszIo Ervin megfogalmazasaban:
Az ember embertarsaival barmely mas fajnal hatékonyabban tud kommu-
nikalni. Kifejlesztette a beszéd képességét, mely a foldi természetben
egyedi innovacionak szamit. Az integrald funkciok ellatasa érdekében
mas fajok is kifejlesztettek jo kommunikacios eszkozoket. Ezek azonban
csupan a hangokra, gesztusokra és szagmintrakra korlatozodnak. Egyedul
az ember ismer szimbdlumokat. (.) Az ember a szociokulturalis szervez6-
dése komplex formait alkotta meg, s ezaltal szociokulturalis lénnyé valt.
(..) a kultura a letért valo kizdelem lapalyan keletkezhetett. S ha mar
egyszer kialakult, 6nallo életet kezdett élni. A kultura tobb, mint az ember
létért vald kizdelmének eszkoze. Mindségileg magasabbrendU jelenseég.

39 Michel Foucault, A szavak és a dolgok, 2000.
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Amikor hét éves voltam, falun tolivwem a nyarat. Unokatesommal csavarogtunk,
és kincset kerestiink mindenfelé. Nagyapamék padldasin is kutattunk régi
laddkban, még a kohosalakot is feltiruk, amelyben félig betemerve iires itvegek
voltak. Ezek részben amuigy is kincsnek szamitotuak, mert a borosért-iiditosért
3 Lr-ot, a sorosért keuor adiak a visszavaltoban. De taldltunk orosz, lengyel
vodkdasiivegeket is, és mindenféle kultirak furcsa cimbéii palackyait. Ezek a
vodkds cimbkék példaul elég ronddk voliak, sivdrak és egynemiick, a bolgdr
konyakosak pedig zlésteleniil negédesek. Lgyszer viszont egy Cinzanos palackot
kapartam ki a salak alol: azt hiszem, életemben addig ilven szépet nem lauam.
Tudtam, hogy kincs, mivel salakbol kellew kidasnom. Kék-piros cimbéje volt, igazi

arannyal, a betiii meg nagyon merészek, és mégis dsszedllt az egész egy nyugodl,

Jenséges eloaddssa. Lehet, hogy ezért lettem grafikus, és hogy ezt az érzést

kergetem azota is? Késobb, mikor mivészettoriénetet tanultam, dgy éreztem, i,

ezen a padlason talalkoztam eldszor az olasz reneszdnsszal.

CINZANO



Okosan gondolkodni, vilagosan és intenziven érezni, hinni és lelkiisme-
retesnek lenni mindségileg mast jelent, mint a biologiai létet és a fajfenn-
tartast biztosito viselkedést.

A legutolsd mondatot talan Lorenz cafolna. De tagadhatatlan, hogy

a szimbolumok nagyon dsszetett viszonyait - a ritualizacié bonyolult

megvalosulasi formaiban - csak az ember ismeri és hasznalja:
() alapértékeink a természetes rendszerekével kozosek. Mindannyi-
unknak a tulélésen, a kreativitason és a hozzank hasonl¢ lényekbdl allo
tarsadalomhoz val6 alkalmazkodason kell faradoznunk (mast nem tehe-
tunk). Itt egyeduli alternativa az elszigetel6dés és a halal. Abban a vonat-
kozasban viszont semmi kényszer sincs, hogy egy kultUra milyen modon
valositja meg értékeit. Belatasunk szerint valaszthatunk.®

A gondolkodas allandd kontroll alatt tartja magat: ha azt mondjuk, ennek
egyik része halmazok rendezgetése, akkor ez az énkontroll mindig tekintettel
van arra, hogy mik a halmazok hatarai; mi az, ami mar kilog, ami kivétel, amit
masképp kellene felfogni. Mi az, ami paradigmavaltast, vagyis forradalmat
igényel itt és most magaban a gondolkodasban? Forradalmak idején a szim-
bolumok ellendllhatnak a paradigmavaltasoknak, ha gy tetszik, a kombi-
nalasok ellenkulturajaként ¢rzik identitasukat, Uzenetuket, jelentéstobb-
letUket. A sas barmilyen vizualis forradalom alatt is sas marad - annak
ellenére, hogy a forradalom Ujradefinialja az értékeket, torvényeket hoz,
beleszél a technologiaba, a viselkedésunkbe.

Colarusso

Giuseppe Colarusso alkotasai?' a targyak szimbolikus jelentéseivel jatszanak:
pont a szimbolumként elvart allandosagukat és a hasznalati targyként ismert
mulandosagukat helyezve egymassal szembe.

40  Ldszld Ervin: A rendszerelmélet tdvlatai, Magyar konyvklub, Bp., 2001.
41 illusztrdcidkon: http://www.giuseppecolarusso.it (14.03.15.)

40

Amikor 6t éves voltam, sziileimmel iy lakdsba kolioztiink. Rajongtak: a francids
lakasbelsokért, aszépen tagolt beépitett terekért— apdm maga készitette el ezeket,
akdresak sokan a bardtaink koziil. A boltivekkel tagolt, meleg érzeui beépiten fa
buitorok voltak a slager, jol éreztiik magunkat ilyen kérnyezetben. Szinte mindent
Xyladecorral kentiink le, az ablakkeretekidl az agykeretekig, ajdtékospolcokiol
a konyuszekrényig. Es amikor vendégségbe mentiink, ot is tbbnyire ilyesféle
léssel waldlkoztunk. En is szerettem dolgozni exzel a fesiékkel, szerewtem a
szagadt, a feliiletét. Szerettem segitent visszacsiszolni, vagy nézni, ahogy bemegy
a tenyerem birének bardzddiba, kiemelve a mintikat. A dobozdan a t6bbi
Jestékgydr maszatot utanzo komolytalan betiii helyew talpatlan, keskenyiteu,
miiszakias markajel hirdette a német precizitdst. Amikor aztan mar elmultam
hiisz, és mdr nem is otthon laktam, egyszer bemondiik a hirekben, hogy a
Xyladecorban van egy mérgezo anyag, ami miatt nem szabad gyerekbitorra
kenni, de a pora, hdt az véghképp veszélyes. Eltoprengtem, hogy végiilis csak 15

évet éltem egy légtérben vele: ezt nevezem veszélyes gyerekkornak.

Xyladecor’



A ritualizacio
A szimbolumok keletkezésének magyarazatara szamos gondolatkisérlet latott
napvilagot, melyek kozul az egyik igy hangzik: sok évvel ezeldtt két ember
talalkozott egymassal egy réten, nem azonos torzsbél valdk voltak, nem
ismerték egymast. EgyUtt kellett mUkodniUuk, mert egyikuk nem birta el
egyedul a zsakmanyat. Ha ez a kooperacié nem sikerul, romlanak a tulélési
eseélyeik. Ha agresszio vagy félelem helyett a kooperacio alakitja a kapcsola-
tukat, az mindkettejuknek jobb lesz. Gyorsan és egyértelmUen kellett kommu-
nikalniuk, jollehet nem ismerték egymas nyelvét. A legalapvetébb gesztu-
sokat, szimbolumokat mutogattak egymasnak, tudvan, ha valami félreérthetd,
vagy kételyt ébreszt, egybdl romlik a kooperacio esélye. Osztonok, megér-
zések uraltdk tehat a helyzetet.” Talan mindketten egyszerre tobb mintat
probaltak mutatni és befogadni, tisztan latva, hogy ha rosszul azonositanak,
az akar végzetes is lehet. Most felteszek egy koltdi kérdést: amikor megpro-
bdlnak kommunikalni, gesztusaik mar nyelvnek szamitanak-e? Mi alapjan
probalkoznak? TegyUk fol, hogy a torténet szerepldi végul szerencsésen
megértették egymast, raéreztek egymas gesztusaira. Tapasztalataikat késébb
masoknak is atadtak, illetve ezt a jobb raérzéképességiket utddaik orokolték.
Ez a jelenet nem egyszer jatszodott le: ehhez hasonl¢ interakciok sokasaga
volt sikeres Ugy, hogy kdzben valtoztak kulturak és nyelvek, ez a gesztus-
rendszer, vagy beleérzékézseég pedig altalanossa lett, mindent tulélt és ma is
hasznalhato. Példaul mindenki ugyanugy mutatja azt, ha fazik, és a meghajlas-
nak is mindenutt hasonlo a jelentése. A piktogramok is a gesztusok elvén
jottek létre, ezért is kozérthetdek. A viselkedésbioldgia valamely jelleg (itt:
gesztus) szignalla valasat ritualizdcionak nevezi. Az 6sztonds kommunikacio
tehat valdjaban nem mas, mint egykor beidegzett ritusok tovabbélése. Lorenz:
Ritualizacion alapul szinte valamennyi nyelvi kommunikacios eszkoz, és
kUlonbozd kulturakban még az emberi gesztusok is - amelyek a velUnk
szUletett mozgasmodok oly jelentds részét alkotjak - tradicionalis
ritualizacio réven rétegzédnek. Nagyon valoszinG, hogy (.) az dsszes
kulturalis ritusnal is ez volt a kommunikacio eredeti funkcioja. Ebbdl
vezethetd le az 6sszes tobbi. () Amikor az 6skor embere feltalalta az ijat
és a nyilat, attol fogva nemcsak utodai, hanem egész kozossege, sét
a tovabbiakban az egész emberiség birtokolta ezeket az eszkdzoket.
Annak a valoszinUsége, hogy elfelejtsék ¢ket, nem volt nagyobb, mint
hogy egy hasonlo fajmegtarto értékkel bird szerv visszafejlddjék,

42 Az osztondk a tilélés eszkazei. Az amigdala, az agy Gsi része az egyik felelds az dsztonds cselekedeteinkért. . . . (az dsi agy) sokkal
inkdbb eldre proramozott szabdlyozdrendszerként miikddik. . .” — Ken Robinson, Az alkotd tér, HVG, 2011., 207. o.

42

Amikor tizenkeud voltam, apam hozou egy Olfa sniccert a szerelésekhez. Fz
késobb az enyem lew, ezzel vdagtam a papirokat. Gimndziumi rajzkiallivas
paszpartujdt, foiskolai felvételire és diplomdra, meg késébb a kialliasokra is
ezzel dolgoztam, néha lenézé pillanidsokar vetve a mdarkdilan, eldobhaio esz-
kozokkel dolgozo kollégdk felé. Vesziesnek, szerencsétlennels tartottam dket,
mintha valami rossz eloirds miatt nem csindlhamndk precizen, jol a munkdt. A
sdrga nyél és az acél csiszka ugyanazt a beleszerethetd érzést adta nekem, mint
tzenkeér évesen. Semmi nem valtozott - csak maga a nyél ment tonkre. Most, 26
év elteliével djat kellett vennem — gondolom, 26 év miilva megint fogok venni. Es

azt hiszem, tudom, hogy milyet.
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Jsrudimentalodjek”. A kumulalhato tradicio nem tobbet és nem kevesebbet
jelent, mint szerzett tulajdonsagok orokitését.®

() Oseink agyféltekéi akkor nagyobbodtak meg, amikor a fogalmi
gondolkodas és a szavakbol allo nyelv fulguracitja orokithetéveé tette

a szerzett tulajdonsagokat. (..) Ez alighanem kivaltott egy (..) szelekcios
nyomast. (..) Az emberré valas a felhalmozodo tradicio fulguracioja,

a nagyagy pedig e tradicio szerve.#

Kulturdlis ritualizdcio: egy élmény alaktalan formajatoél eljutunk a helyrerakott
elményig, amikor kategoriaink k6zé behelyeztuk, és ezentUl mar mindig onnét
hivjuk elé. A mitolégia szamara példaul ez a helyrerakas azt jelenti, hogy
a hasonldt immar azonosnak értékeljuk:
Ami a tudomanyos elemzésben hasonlosag, a mitoldgiai magyarazatban
azonossag. A konkrét targyak, kézzelfoghatosaguk elvesztése nélkul, mas
targyak vagy jelenségek jeleiveé valhatnak, azaz szimbolikusan helyette-
sithetik azokat.#

A fulguracio pedig Lorenz egy sajatos kifejezése, és egyfajta ugrasszery,
mindseégi fejlédést jelent. Egy masik fontos, a nyelvre altalaban jellemzd
tulajdonsag a térbeliség - ezt akar bizonyitékként is felfoghatjuk, hogy térbeli
gesztusokbal, téri megfigyelésekbdl valtak elfogadotta a jelrendszereink. W.
Porzig Die Wunder der Sprache® cim( konyvében e jelenséget igy irja le:
A nyelv minden lathatatlan viszonyt térbelire fordit le, és ezt nemcsak
egyetlen nyelv vagy nyelvcsoport teszi, hanem kivétel nélkul valamennyi.
Ez a sajatossag az emberi nyelv megvaltoztathatatlan vonasai, »invarian-
sai« kozé tartozik. Az idébeli viszonyokat itt térbeliek fejezik ki: »kara-
csony elétt vagy utan<, »két éven belUli lelki folyamatok« esetében
a kivul és a belul mellett mondjuk meég: »a tudat kuszobe alatt«,
emlegetunk tudatalattit, el6teret és hatteret, beszélunk a Iélek mélyérdl
és rétegeirdl. A tér altalaban szolgal az 6sszes lathatatlan viszonyok
modelljéul: »a munka mellett tanit«, »szerelme nagyobb volt becsva-
gyanal«. (..) a jelenség altalanos elterjedtségének és annak a szerepnek
koszonheti jelentéségét, amelyet a nyelv torténetében jatszik ¥
Tehat agyunk szimbolumokra van leképezve, beallitva - ha van, akkor ez az
alap. De vajon hogyan rendszerezddnek ezek?

43 Konrad Lorenz — Az alapelv ésszerti, bdr akadnak ellenpélddk: az irdst tobbszor is feltaldltdk, a Pantheon kupoldjdnak épitési
mddjdt pedig az utdkor egyszertien elfelejtette, elég sok évszdzadra.

44 Konrad Lorenz, 355. o.

45 Tokarev gondolatmenete a Mitoldgiai Enciklopédia eldszavdban, Sz. A. Tokarev, Mitolégiai Enciklopédia, Gondolat, Bp., 1988,
1. katet, 13. 0.

46  Walter Porzig, Das Wunder der Sprache, Francke Verlag, 1950

47  Konrad Lorenz
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Amikor kilenc éves voltam, zongordzni tanultam. Volt egy zongordnk, a
dedanydameol, ugy 1910-b6l. Egy Rosler. Amikor kigyakoroliam rajta a darabot,
elmentem a zeneiskolaba, aholsok teremben sok zongora volt, és mindig meglepett,
hogy nem ugy szol, ahogy szeretném, ahogy otthon szoll. kgyiken sem — rosszab-
bul, tompabban, fakobban, kopogva. fgyekeztem a zongoramdrkak és a hangyuk,
a jaték érzése kozt parfuzamokar taldlni: példdaud, hogy a régies betiisek dinami-
kusabb hangiiak, a talpatlan betdis, a Petrof pedig olyan lelketlen fahangi, mintha
ragasztoszalaggal vastagon kirbetekeriék volna a hangszert. De akdrhogy i,
éreztem, hogy egyik zongora se hozza azt az érzést, még a nagy zeneiskolat kon-
certzongora sem — nem volt benniik az a dinamika, hidnyzou a hangbol a csengés,
a fény. Azota is ggényes vagyok, ha zongoraszot hallok. Ismerem a ket iskola —
a Bosendorfer és a Steinway — kozti kiilonbséget: részemrdl Bosendorfer. De ha

most zongordt vennék, egy ilven eredeti Rosler kéne. Alighanem dédmamaéknak

Jjol ment; widnanéztem: ma 7800 Lur-ért kapni ugyanezt a tipust — vagyis én egy

gazi, rovid hangversenyzongordn kezdrem a gyakorldst.




A gondolkodastdl a logoig

Jelentésszintek: az abc jelei, a betUk-szamok elvileg szimbolumok, de
olvasaskor a szavakra, sét, a bekezdésekre, a gondolativekre figyelUnk. Mas
a kozvetlen, automatikus azonositas, és mas az elvonatkoztatas. Pedig
mindkettd szimbolizalas. A viszonyitas kiindulopontja itt a kérdés. A gorog
matematika szimbolikus értelemben ragadta meg a szamot: a szam jelentette
a mérhetetlennel szemben allé mértéket, vagyis egy olyan megragadast, mely
ekvivalens a mi szimbolum-definicionkkal:
A szUletett matematikus ezzel a fuga, a vésd és az ecset mesterei mellé
[ép, akik hasonld modon akarjak - kénytelenek is - és torekszenek
szimbolumokba 6ltoztetni, megvalositani, kifejezni minden dolog ama
nagy rendjét, melyet kulturajuk egyszer( emberei magukban hordanak
anélkul, hogy azt valdban birtokba vennék.®

A szamolas szimbolizalas is - ezzel az allitasaval Spengler azt sugallja nekunk,
mintha a szamot, a szint, a format stb. mind egyvalamiként, valami konver-
tibilis dologként fognank fel. Hogy gondolkodik errél egy nyelvesz? Noam
Chomsky szerint a nyelv mélystrukturaja adja meg azokat a lehetéségeket,
amelyekbdl a felszini struktura az adott nyelv szabalyait 6sszeallitja. Lennie
kell tehat egy keretrendszernek, amelyen belUl a strukturalas végbemehet,
ami fizikailag mar a gondolkodas el6tt ott van:
Noam Chomsky vizsgalataibol tudjuk, milyen magas fokon differencialt és
milyen sok részletében eleve meghatarozott a fogalmi gondolkodas altala-
nos emberi, orokletes apparatusa. Nem gondolkodni tanulunk, hanem
a dolgok szimbolumait és a koztuk lévé kapcsolatokat tanuljuk meg -
ugyanugy, ahogyan tesszuk ezt a szokincs esetében is.# Mindaz, amit
megtanulunk, eleve készen allo keretszerkezetbe illeszkedik, amely nélkul
nem tudnank gondolkodni, sét amely nélkul emberek sem volnank.*

Lorenz emlit egy meghato torténetet a 19. szazadbdl: egy suketnéma és vak
kislanyt a tanitdja megtanitotta irni*’, olyan modon, hogy a tenyerébe irta az
abécét, és felismertette vele el@szor az anyagokat, majd a targyakat, tulajdon-
sagokat. Megtanulta a lany kifejezni magat: megtanult irni, arnyalatgazdagon
fogalmazni, tehat volt a fejében egy eleve adott keretrendszer, mely kdnnyen
és rutinosan” osztalyozta a megkapott tudast. Az ¢ torténete megvilagitja

48  Oswald Spengler: A nyugat alkonya, Noran Libro, Bp., 2011., 99.0.

49  Mindez képi megkdzelitésben: amit a festdi reprezentdcionkkal szembedllitunk, nem valamifajta csupasz valdsdg, hanem a
reprezentdcids rendszerekbe MAR KORABBAN bedltoztetett valdsdg. (Mitchell, 44.0.)

50  Konrad Lorenz

51 Aldny neve Helen Keller, a tandré Anne Sullivan, aki 20 évesen foglalkozott a Idnnyal.
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nyelvi gondolkodasunk mUkodését. A lany kategorizalo képességét magyarazza az
az érvelés is, amit Mitchell hasznal a sz06, az idea és a kép kdzotti 6sszefUggések
feltarasakor. EIGszor is adott a folyamat, a képtdl a piktogramon at a fonetikus jelig
(a leirt szo kepéig). Majd azt ajanlja Mitchell, hogy probaljuk meg masképp olvasni
az abrat:
..nem mint a vildgrol az elmén dt a nyelvig tarto mozgdst, hanem mint az egyik
fajta jeltdl a mdsikig tartot, mint az frdsrendszerek illusztrdlt fejlédéstorténetet.
() a kép-piktogram-fonetikus jel-szekvencia kiegészithet6 egy Uj kozvetitd
jellel, az ideogrammal %

Mitchell

Kép grafikus, optikai
hasonmds, képmads ' észlelési, mentdlis
hasonlatossdg verbdlis modok
grafikai szimbolum, mely a jel hasonlosdgadval dtadja jelentéset
egy idedt / Roncepciot jelenit meg: egy fizikai tdrgynak:
6
ewme® AN
ideogram fonetikus jel piktogram kRép
IDENTITAS: ) i o ) o )
embléma Mitchell osztdlyozdsi rendszerének segitségével az ideogram
logo fogalmadn keresztul jutunk el a logoig. Innentdl fogua a
logétipia megtervezett jel egy végso, tdrsadalmi, Rommunikdcios
mdrkajel tett - arkor is, ha nem értunk egyet vele, ha szakmailag
vedjegy kifogdsoljuk, vagy divatot, stilust, egyszeriséget Idtunk benne.

A vizualis kommunikacio folyamatainak eddigi feltarasat ugy osszegezhetnénk,
hogy az ideogram egy abra, mely énmagan tul valami masra vonatkozik; olyan
kdzbeiktatott fogalom, ami egyértelmUsiti a hozzarendelést, egyuttal univerzalissa
és jol atfordithatova téve az abrazolast. A kép itt egy stilusfiggd, cizellalt nyelv.

A piktogram stilus-, kor- és technologiafuggd, a fonetikus jel pedig nyelvfuggo, de
j6 esetben az ideogram pontosan az, ami: nem tobb és nem kevesebb. Nem

52 W.J.T. Mitchell, A képek politikdja, 33. o.
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lehetunk meg egyeértelmUségek nélkul, ahogy a sUketnéma és vak ember sem
lenne meg nélkuluk. Nekunk mégis minden mindennel keveredik, és azt sem
tudjuk pontosan, hol a hatar informacio és vélemeény, kultira és tajékoztatas
kozt. A beszédnek, beszélgetésnek mas funkcioi alakultak ki, mint a képi, rajzi
szimbolizalasnak. Beszélgetés, koltészet, irodalom - mar nem pusztan
funkcioknak, inkabb kulturank againak, mivészeteknek tekintjuk 6ket. Szo
vagy keép? a kép is muveszetek lehetdsége, de a kép tud valamit, amit a sz6
nem. Hogy melyik kap hangsulyt, civilizacios berendezkedés fuggvénye®. Ha
a kulturalis-kommunikacios lehetdségek a vizualis identitasok terjedésének
kedveznek, az ideogrammaknak, logoknak jut komoly szerep. Jelenleg épp ez
torténik: a kommunkidcios modok egyik szegmensében a logd hatékonyabb a
beszédnél. Gyorsan, sUritetten és pontosan kdzolhetd vele valami (markaérték,
identitas, jelleg, életérzés), amit a puszta beszéd csak korbejarni tudna. A 1ogo
igy definiciova is valik, mig a beszéd, ha definicio akar lenni, mindig igényel
tovabbi magyarazatot, kiegészitést. Ha egy abrat véglegesitink, az ettdl
a kijelentésunktdl definiciova lesz, mégpedig mindenki szamara ugyano-
lyanna, nemzetkozive, szavak folottive, eltéveszthetetlenné - egy szdveg
mindig folveti a variacios lehetdségeket, amelyek mogott persze ott a lényeg,
mégis allando értelmezésre szorul. A szGveg tnmaga allitélagos eredetijéhez
valo sajatos viszonyat érzékelteti Ortutay Gyula:
Minékunk éppen az a feladatunk, hogy a szohagyomanyban a variansokon
keresztUl megjelend alkotasbhan rejlé kettds egységet, ebben a kettds
egységben osszefogott dialektikus ellentétet fedjuk fel. A varians (magyar
terminussal: valtozat) lényege éppen ebben a kettds (..) egységben van.
A varians mindig valaminek a valtozata (..) amivel mégsem teljesen
azonos, amit mindig reprodukalni akar ,hiszen ez a hagyomanyozas
menetének bels® szuksége” s amitdl mégis mindegyre eltér. (..) a valtozat
tehat mindig Janus-arccal fordul felénk: a mogotte eldsejld, valtozatlan-
sagra torg, egyszer mar megszuUletett alkotas visszaallitasa, mint a hagyo-
manyozas bensd tendenciaja és az Ujraszuletd s a maga Ujraszuletésének
frisseségét hirdetd alak, amelyet a kozosség is ugy fogad, olyan kettds
érzéssel, hogy Unnepli benne az ismert-hagyomanyos és a most teremtett
alkotas diadalat.

Bar Ortutay és Chomsky kulonboz¢ indittatasbol és mas korokban irtak le
elméleteiket, a szamunkra megragadni valo lényeget illetéen, Ugy tUnik,
egyetértenének.

53 Vagy tudomdnyos kizelitésmddok szerint ekliilonithetd dgakra: Mitchell egy mdsféle felosztdst alkalmaz, 6 a képekbdl indul
ki (hasonmdsok, képmdsok, hasonlatossdgok), és a felosztdsa: grafikus képek (grafika/festmény/szobor), optikai (tiikrk,
kivetitések), észlelési érzéki adatok, mentdlis dlomképek, verbdlis metafordk. Forrds: W. J. T. Mitchell, 17. o.

54 Ortutay Gyula: A nép miivészete, Gondolat, Bp., 1981, 15. 0.
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2. IDENTITAS

Fogalommagyarazat

JELENSEGE: Olyan szocialpszicholdgiai jelenség, mely Pataki Ferenc szavaival®®
élve, az egyik legfontosabb pszichikus kozvetité konstrukcio az egyén és
tarsadalom kozott. Az identitas ezzel beleillik abba a sorba, melyet a szociali-
73cio, a normak, a tarsadalmi szerepek adnak, vagyis melyek az egyén és

a kozosség kozotti kozvetitéseket segitik eld.

DEFINICIOJA: Identitas, latin eredet( szo, jelentése: azonossag. Az identitas
definicioja azért izgalmas, mert (mint azt az el6z6 fejezetben lattuk) a defini-
alo sem tudja kivonni magat az érintettség korébdl.

ETIMOLOGIAJA: Eredete: idem, eadem, idem (I. szdm 3. személy névmas rago-
zott alakjai, melyek jelentése: ugyanaz, ugyand, épp az. A szo latin gyoke
idem, jelentése szerint X és Y azonos.

TARTALMA: Az identitds az 6nazonossag vilagat adja, vagyis azt, hogy ki
vagyok én, mégpedig egy sajatos allandosag értelmében. IDENTITAS -
azonossagtudat; tudatositom, hogy ki és mi vagyok, sét el¢szor is, hogy én -
én vagyok. Az identitasnak fontos alkotoeleme a csoport-hovatartozas,

a szUkebb értelemben vett tarsas identitas, amely egy csoporttal vald
azonosulas, tehat az »én« »mi«-vé alakitasa.

ELMELETE: A fogalmat 1950-ben vezette be Erik Erikson®. Az identitas
a pszichoszocialis fejlédeés része, és a szocializacio egyik szakaszan érhetd
tetten.

Szerepvallalas

Ha meglatjuk, hogy a baratunk is a kedvenc markank cipdit hordja, az egy
vizualis identitas megfigyelése: az ¢ valasztasa, stilusa, a cipbgyarto cég
Uzenete és a kettdnk viszonya is benne van mindebben. Ha egy otthon
szépen van berendezve, az ott él8k identitasat érezhetjuk at: egy stilust,
amilyennek egy csalad mutatja magat. De még egy darab kavics is lehet

55 http://www.tankonyvtar.hu/hu/tartalom/tkt/szocialpszichologia/ch10s06.html (15.11.1.)
56  Gydngydsiné Kiss E. — Oldh A.(Szerk.) 2007. Vdzlatok a személyiséqrdl. A személyiséglélektan alapvetd irdnyzatainak tiikrében.
Budapest: Uj Manddtum, 224 -243.0.
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vizualis identitas, ha kedves embertdl kapta valaki emlékbe. A helyzet
feloldasanak néha tobb megoldasa létezik: egy kép az IKEA-katalogushol,
amely egy szép szobabels6t abrazol, a cég markaidentitasanak része. Aki ezt
otthonaban ugyanugy berendezi, mar sajat személyes identitasanak éli meg.
A targyak kulturalis szerepvallalasa sokszor kibogozhatatlan: egy ereklye egy
zarandoktemplomban, egy fuggony libbenésének latvanya a harmadik emele-
ten, egy mitargy vagy egy ismeros taj mind hordozoi, emléekeztetdi lehetnek
valaminek, eszmének vagy kdzosségnek vagy cégnek, melyek barmelyike
lehet vizualis identitas is, vagy eszkdz, kellék egy vizualis identitashoz.

A targyaknak, személyeknek, emlékeknek szinte mindig funkcidikon tuli
szerepeket szanunk. Képviseleti szerepet kaphat barmi és barki, annyi
szerepet, amennyit értelmesen el tud latni. NekUunk magunknak is sok
szerepunk van. Az identitasaink valamely szerepkor egyes egysegei, €s egy
bizonyos mennyiségl szerephez elegenddk. Ha egymashoz egyaltalan nem
hasonlithato szerepeink vannak, azt csak tobb identitassal tudjuk jelezni,
megértetni. Minden identitasunkban egy énunket, egy verzionkat hozzuk
|étre; lehet valakinek kevés vagy sok identitasa, és lehet, hogy a valadi,
hétkoznapi, otthoni énje mindezek kozt szamara a legkevéshé fontos. Mindezt
onnét is vizsgalhatjuk, hogy ki/mi hanyféleképp bontja ki a jelentéseit.

A pénz a munka kiterjesztésének és tarolasanak az eszkoze”, és abban az
idében terjedt el, amikor a védjegy. Identitasunkat erd¢siti, ha van jelink, de az
is, ha van pénzunk®. A cserekereskedelmet, a kagyldpénzeket felvaltd
fizetGeszkozok® mindségi ugrast jelentettek: az elsd pénzérmék kibocsatoja
onallo referenciaval rendelkez6, targyiasult, bevalthato jelképet adott
partnereinek. Ezek a kis fémtargyak hordozhato védjegyek voltak - a romai
vagy lidiai érmék az els6 ilyen fajta védjegyek. A kimondott - vagy hallgato-
lagos - egyesség bevalt, mert bevaltottak. Ez lényegében maig nem valtozott,
a pénz ma is ugyanilyen jelkép, mindmaig az egyik felén rajzi abraval. Az
oOkorban a Foldkozi-tenger vidéekén akkor lendult fol a gazdasag, amikor
a szallitasokat mar nem csak cserearuk ellenértékével, hanem pénzzel is ki
tudtak fizetni. Ez el¢szor aranyrog volt, késébb egy-egy uralkodd az olvadt
aranyba belenyomtattatta a faragott (vésett) jelét, hatalma szimbdlumat,
amelyet ugyanilyen értéki(nek elismert) jellel ellatott aranydarabbal volt
hajlando becserélni.

57 Mcluhan: A Gutenberg-galaxis, eldszo

58  tovdbbi drnyalatok: David Birch: Identity is the new Money, London Publishing partnership, 2014.

59  Afizetés, a szimbolikus érték termtése a gondolati kulcs, az eszkdz sokféle lehet: gyongy, bambuszpdlca, vert fém vagy papir.
https://www.khanacademy.org/partner-content/big-history-project/expansion-interconnection/commerce-collective-learn-
ing/a/gallery-money (15.12.20.)
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(balrdl jobbra)

Charon obulusa (a
fizetség, hogy a
halottat dtvigye a
tulpartra - akdrcsak
a szemfedd), lidiai vert
fémek, és az egyik
elsé pénzérme (lidiai
sztater)

Ma a vizualis identitas kifejezésére a logo a pénzhez hasonldan hatékony: ez
ma tébbnyire testUleti identitast jelent (corporate identity), korunk vizualis
gondolkodasforma. A masik értelemben viszont a logd egy mai konszenzusos
szabalyrendszer szerint elkészuUlt jel.

En vagyok James Dean, kapcsolom a hdrmat
En meg a lényeg vagyok és senki se Idthat
Norbi vagyok és jo alakom van (..)

MAV dllomds de fenn a Maléuv is jdre°

Lehet-e egy egyéniségnek sablonja? Ha sablonos, akkor mar veszit egyéni
jellegébdl? De vajon nem maga a sablon az, ami egyaltalan lehetdvé teszi,
hogy eleve meglassam 6t és Gbenne az egyéniséget? Identitas=valami josag.’’
Birtokolni jo, és jo atélni valami nagyszerUt, olyat amit mindenki szeret. Mar
pusztan elhinni is jo a nagyszeruseget. ,Ezutan buszkeén viselem a kisdobos
nevet” - juthat eszinkbe, amelyet egyszer rég ki kellett mondanunk. Ahogy
egy szervezethez, Ugy egy nagyobb, vagy egy kisebb céghez is jo tartozni.
Markakban vagyunk, olyan modon, ahogy a vallasos ember Istenben van®,
Benne egészen, Ugy hogy mar észre sem veszi - hogy mar észre sem vesszuk;
mind a valldsi, mind a mdrkabeli esetben ugyanaz mukodik:
Ezzel talan meg lehet magyarazni azt a bizarr, mégis hétkoznapi szemlé-
letet, amelyet kdvetve a vilag minden részén az emberek tet6tdl talpig
uditek, cipok, telefonok, egyetemek, focicsapatok, silécek, szerszamok
vagy barmi mas szimbolumaival diszitett ruhakba burkoljdk magukat, és
ezzel azt az életérzeést keltik magukban, hogy valahova tartoznak. Ez
korunk manifesztuma, korabban ilyesmi nem létezett.. a markak
képviselik szamunkra a személyazonossagot.®

60  Kispdl és a borz: Tiszai Pdlyaudvar, dalsziveg
61 Illlusztrdcio: benzinkiiti kitiizd, a Pratts mdrkdt megszemélyesitd figura, amely a régi, 20-as években haszndlt pumpds kutak
antropomorf vdltozata. Neve is volt a tdrsasdg dltal promotdlt figurdnak, Tommy Pratkinsnak hivtdk. Forrds: The Graphic art of
the Enamel badge, 1999., 124. .
62  Jézus mondja: Maradjatok én bennem és én is ti bennetek. Miképen a sz6lévessz6 nem teremhet gyiimélcsit magdtol, hanemha
a sz6l6tékén marad; akképen ti sem, hanemha én bennem maradtok. (1 Ujszr'ivetség, In15,4)
3 Wally Olins: A mdrkdk
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A szemeélyazonossag egyreszt kiemel, masrészt egybeterel: a divat az
egyeniség és az onkifejezés nyelve, de egyenruha, szabvany is egyszerre.

| was born in the soul of misery
And | never had me a name
They just give me a number when | was young®

Identitasfajtak

Mire gondolnak, akik a nevemet emlitik?® Ki vagyok én? a legbonyolultabb és
a legegyszer(bb kérdés: inspirativ, zavaro és mindenkire kotelezd ereji®.
Koltéi. Amikor a mUhelyben nem talaljuk a 10-es kulcsot, egy korabbi
énunkre vagyunk mérgesek. ,Gyakran kérdjuk: milyen egy nagyszery név®?
- de ez rossz kérdés. A jo ez: mit tegyUnk, hogy naggya tegyUnk egy nevet?"®

Unoka Zsolt pszichiatriai szempontbdl elemzi az identitast.® Példaként
Fernando Pessoa neveit-alneveit veszi sorra, aki sajat neve mellett még
korUlbelUl nyolcvanhat alnéven és stilusban irt, kUlonbozd nyelveken
(portugal, spanyol, angol, francia). Személyiségét mivészi megfontolasbol
tobbszordzte meg, alteregdihoz kulon életrajzot, horoszkodpot és alairast is
kitalalt. Vannak ismertebb heteronimjei, és van négy fontos Pessoa-alak, akik
négy kulonbdzd egyéniséget, irodalmi kozelitésmaodot is jelentenek: Ricardo
Reis egy epikureista bolcs, Alberto Caeiro prozai szabad versekben szall
szembe a transzcendentalizmussal, Alvaro Campos dionUszoszi futurista kolté
és Fernando Pessoa a sajat néven hagyomanyos koltdi eszkdzoket hasznal.
Pessoanak tehat négy koltére valo identitaskészlete van. De hogyan hataroz-
hatunk meg egyetlen, barmilyen identitast? a zsidokeresztény kultUuraban
alapvetd az ,Aki Van'-terminus, mely Jahve neve, és az Oszovetség egyik
els6, talan legfontosabb fogalma. Az Aki van jellemzi a hit targyat, és egyuttal
az egyeéniséget vagy ént, a referencia minimumat. Az Aki van-tol eredeztet-
hetd, hogy mi természetesnek tartjuk, hogy akar egymas kozt, akar dGnmagunk
rétegei kozt kulonbségeket tehessunk.

Identitds = 6nazonossdg, énkép.”® Az azonossag fogalmanak feltétele
a kulonbozbéseg. Id=0sztoneén, entitds=Ilétezés - tehat etimologiailag az

64 Anyomor lelkében sziilettem, / Sosem katam nevet / (sak egy szdmot, amikor nagyobb lettem. Johnny Cash: Thirteen

65 A névadds aktusa archaikus kultirdkban fontosabb és iinnepibb volt. Hosszii Idndzsa, az indidn irja, hogy a torzsében a gyerekek
nem sziiletésiikkor kaptak nevet, hanem akkor, amikor kideriilt réluk valami fontos tulajdonsdg, mondjuk a pontos célzds vagy a
lustasdg, okossdg, bdarmi. Hosszii Idndzsa, Baktay Ervin (ford.), Szenzdr Kiadd, 2002.

66  http://mslangleysyear11englishclass.wikispaces.com/Identity+9%26-+Belonging (15.12.20.)

67  Mert ugyebdr ,A dolgok azdltal lesznek, hog nevet adunk nekik, s ezdltal lehetségesnek tartjuk Gket.” (Karinthy)

68  (Perry Chua-Dann llicic: Logé Savvy, 11. 0.)

69  Unoka Zsolt: Az individuum és a tabbes személyiség, eléaddsvdzlat, 2011.

70  Azld entitdsa, az dsztonén onreflexidja — a gondolat kifejtve: http://sevencolors.org/post/logo-identity (14.03.15.),

identitdsrdl ldsd még a 125. oldalon
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Otagu csillagok 1.

Az aldbbi tablokon 64 mdrkajelet mutatok be. Az onkényt, Rizdrolagossdgot, fantdzidtlansdagot

AZ a Rozos bennUk, hogy valodi cégek (mai is jelenti az otdgu csillag, jelenthet egy mére-

vagy egykori) jelei, illetve olyan piktogramok, ten-feluliséget, Riemelést és titokzatossdgot is.
amikret haszndlnak (kRoser, vagy a jo energiafel-

(balrdl jobbra)

Adinkra jelbdl készilt
logd (One love Consul-
ting), francia labda-
rugé-csapat, lengyel
szdmitégép-vdllalkozds,
business management

(balrdl jobbra)

tengeri szdllitds,
utazdsi iroda, trash
metal zenekar, sorgydr

(balrdl jobbra)

olajipar, Roser
piktogram, olaj- és
gdzRitermeld, csokolddeé

(balrdl jobbra)
baseball, légitdrsasdg,
hokicsapat, divat/
viselet

(balrdl jobbra)
oktatdsi programok,
kdvé, labdarugo-csa-

pat, viselet termék-
logoja

(balrdl jobbra)

divat, hipermarket-ldnc,
lovaglds-felszereles,
vasut

haszndlasu termek jele).

remanay '//'

STAR ALLIANCE

*ONE STAR_
A COLLEGE
SYSTEM

WAL*MART

Eventing Gear



Otagu csillagok 2.

identitds a magara eszmélt, szimbdlumokban gondolkodd énunk’. Az
identitas egy élmény, egy maganyos raeszmelés. A hasonlo raeszmeélések
tbmege az, ami 0sszekot minket, baratokka vagy kozosségekké formalva

izgalmat is jelent. Lehet onkényuralmi utalds,
lehet utalds Amerikdra, Texasra. Lehet ordogi
(Slayer), a szabdlyos pentagramma oRRult jel.

A csillag tartalomtol fuoggetlendl csillagoz meg.
Ahogy a sdrga csillag Rirekeszt, ez érvényes
a mdsik irdnyba is, pozitiv diszRrimindcio. Az

a maganyos eszmelkeddket. Beszélhetunk nyelvi, tarsadalmi vagy vizualis
identitasrol, de akarmilyen legyen is, az mindig a szimbolumok nyelvén
fogalmazodik meg. Ez a nyelv nem modellezhetd jol a ma oly gyakran és jol
hasznalhato kettes szamrendszer leird nyelvével, de nem is olyan, mint az

a nyelv, amin példaul ezeket a sorokat irom. Az identitas megnyilvanulasanak
mindig fontos a terepe, ez a terep lehet példaul a vizualis kultura, de

a kulonboz6 terepek nem alkotnak jol lehatarolt egységeket, egymasba
atfolynak. ,Az osztalyozasi rendszer alapja a szimbolikus reprezentdcio, amely
egyuttal a sajat és a masik csoport (in-group, out-group) egyértelmy megku-
[6nboztetését teszi lehetdve. A szimbdlumok rendszere, Bourdieu szerint,
athatja az identitas mezdit, mint amilyen a csalad, munkahely stb. Ily modon
a szimbolumok a tarsadalmi reprezentacio részét képezik, amint a megha-
tarozo viselkedési mintak is, beleértve a dominancia gyakorlatat is."”?
Megfontolando, hogy amig identitasrol beszeélunk, leginkabb a pszichologia
tudomanyanak teruletén tartozkodunk, és pszichologiai kutatasokat idézunk
vagy kontextusokat hozunk fel pédaként, amint viszont attérunk a vizudlis
identitas témajara, a markazas, a kreativ Ugynokségek és az Uzleti vilag
kozegében talaljuk magunkat. A két terulet markansan kulonbdzik - a vizualis
kommunikacionak a tervezeés, az alkotas a feladata, és nem az, hogy allando
tudomanyos igénnyel Iépjen fol a sajat maga altal hasznalt eszkdzok
meghatarozasaval kapcsolatban.

Pszicholdguskeént kijelenthetjuk, hogy az identitas egy szervesen létrejott,
vagy mesterségesen épitett én.”” Lehet venni, birtokolni, 6rokolni és lehet
alkotni identitast. A vizualis identitas kialakitasaban mUkodik kozre példaul
a grafikus. A grafikus szdmara a megrendel identitasa alapvetd kérdés: az
tud fizetni, akinek van identitasa. A megrendel6 viszont konkrétan csak azt
tudja, hogy mi a cége neve, vagy hogy mi a kedvenc szine, formaja, €s nem
eérti feltétlen a sajat igényei kozti 6sszefuggéseket, vagy a kapcsolodasi
pontokat az dvéhez hasonld igényekkel. A grafikus és a kreativ tervezd
csapat feladata, hogy elhelyezze a megrendeldt a palettan, azaz pozicionalja
A pszichologia egyik identitasra vonatkozé alapterminusa

71 Freud példdul egyik énleiré modelljében hdrom én kizt tesz kiildnbséget: ezek az Id (szténén), Ego (En) és Superego (Felettes
€n): Sigmund Freud: The Ego and the Id, Stellar Books, 2013.

72 http://tarstudszotar.adatbank.transindex.ro/?sz0=31 (14.03.15.)

73 Abramagyardzattal: http://brainstorm-services.com/wcu-2004/identity.html (14.03.15.)
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otdgu csillag a csillagok kozt titokzatossdgot,

(balrdl jobbra)

vasut, elektromossdg,
sportuerseny,
dsvdnyviz

(balrdl jobbra)
szOvetkezetek
tomorulése,
energiaprogram,
uszodatechnika,
szolgdltatocég

(balrdl jobbra)
z0ld technoldgidk,
gyorsétterem, tu-

sorozat, sor

(balrdl jobbra)
vagyonvédelem,
Répzémdiuvész,
kosdrlabda-rendezvény,
szoftver

(balrdl jobbra)
labdarugd csapat,
utdnfuto, felsGoktatds,
banki letét

(balrdl jobbra)
bank, modellautd, ola-
jipar, felsGoktatds
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Otagu csillagok 3.

a maszk™- amelyen kereszt0l annak tulajdonosa” kommunikal a vilaggal.

A grafikus szdmara a tervezendd logo egy maszk. Osszetett a helyzet, mivel
a maszk egy arc elé helyezendd, igy ez a maszk vonatkozhat egy létrehozott
identitasra, de magara a megrendelé személyére is. A megrendeld egy érzé
szemely, aki dont a maszkrol: a sajatjarol vagy maseérol. Lehet a megrendeld

2013-ban a Heineken kampdnydban sziletett ez~ 0sszehozza az embereket, de azért a MunkRdsmoz-
a design, annak jegyében, hogy 140 éves a cég.- galom sajndlhatja, hogy ez ebben a formdban nem
Az volt a facebookos felhivds lényege, hogy ,ter- jutott elobb az eszébe: ennél frappdnsabban nem
vezzétek meg a jovd palackjat”, és a nyertes gydr- is lehetett volna Rifejezni, hogy ,Vildg proletdrjai,
tdsra kerult. Az otdgu csillag a foldrészek vildg- —  egyesuljeteR!” wwuw.coolhunting.com/design/heine-
térképen valo tologatdsabol szuletett, és valoban ken-design-challenge-winners.php

maga is maszk (példaul egy bizottsag, egy zsUri, egy igazgatotanacs). Bar

a dontéseknél személyes szempontok is felmerulhetnek, lehet, hogy a tervezd
a tervezeési folyamat soran veégig maszkokat Iat, és azok alapjan hoz Iétre egy
vizualis identitast, egy Ujabb maszkot. A tervezd szamara alapvetd, hogy
minél tobbet megtudjon, megeértsen azokbol az identitasokbdl, amelyeknek

a jelét tervezi, hogy aranyos tavolsagokban helyezhesse el a tervezendd
identitast a tobbi identitastol.

(balrdl jobbra)
gyorseétterem, sor,
jubileumi sor,
labdarugo-csapat

1922
Kategorizalni jo!
A szimbolumok és az identitas viszonyat talan a legegyszertbb egy hason- Wi%?,’;fi/gﬁ?ﬁj}i? *
lattal érzékeltetni. Egy ember sétal a Duna partjan és kavicsot gyUjt. A bordo- htatdel H/w,{g’;j;;; u
kat keresi. Latszik, hogy ezzel nincs kilonosebb célja, ez egy passzio. f °

Megszolitom ezt az embert:
- Miért j6 ez? canoelnayak [RADIO|
- Ez egy szétvalasztas, disztingvalas. A rend Uj mindséget hoz Iétre.
_ Ni 4 A i indcho? (balrdl jobbra)
Nincs meg_eleg fajta.m”mf)seg' ) L ) Lo divat/viselet, ameroikai
- Ez most mindegy: mindseget léterhozni jo erzés. Ez - a hasonld kovek ) fmmtam' Blue Star
L, L. L. , L, muzeumoR szovetsege,
latvanya - a taj egy darabkaja, atrendezve. A rendezettség onerték. és (nem-6tdgy) Museums
A sokféle szinG kavics kozt lehet, hogy van egy olyan szin, ami kulénle- seamany oz

gesnek hat, mert példaul ritkabb. Es ha ritka, akkor értékes. Az, amikor ez
a rend létrejon, ennek valamilyen mindséget lehet tulajdonitani. Es maga
ez a rend kaphat egy jelentést.

- Milyen értelemben lehet érték egy marék bordo kavics?

- Ha példaul egy olyan faluba vinnénk el, ahol minden kavics fehér és
szogletes, ott ez sajat jelentést és értéket kapna.

- Mire valo egy ilyen passzio?

- Mindenki keres maganak valami szenvedélyt. Valami minél hozzaférhetébb
boldogsagot. A simogatas is boldogit, a tudatmodositas is boldogit, de ezek
sokszor nehezen elérhetdk, esetleg veszélyesek. igy elég altalanosan hasz-
naljak ezt a kavicsgyUjtogetds modot - a sajatos mindségek boldogitod
hatasat is. Ez barmilyen termelési folyamathoz is lehetne hasonlat.

- Olyan, mintha kincskeresésrél beszélnél.

74 Cleckley, The Mask of Sanity, 1941 (Textbook Pub, 2003.)
75  Amaszk tobbletjelentése Kindban:
http://index.hu/mindekozben/poszt/2015/07/16/itt_az_orult_kinai_furdomaszkok_uj_generacioja/ (15.12.20.)

56

(balrdl jobbra)
motorgydrtds,
hipermarket-hdlozat,
jdrmugydrtds,
pisztoly

Rommunista voros
csillag-alkalmazdsok -
(balrol jobbra)

Pakisztdn cimere, Eszak-
Rorea és a szocialista
Romdnia cimere,
Magyarorszdg cimere
1949 és 56 Rozt

7

Y=

We can all share the
same star - mindannyian
ugyanazt a csillagot
0sztjuk meg? Sulyos
tévedés. Nagy ovatossdg
kell, ha a jelentések finom
szbvetébe még valamit
be akarunk helyezni.
Mindannyiunknak
meguannak a hatdrai,

a torténelem dltal
lefoglalt jelentésektdl
nem lehet elmenekuini.
Az EU hirdetése

(jobbra), ami valldsi és
politikai szimbdlumokat
kevert Gssze, komolyan
visszautott.

We can all share the same star.

EUROPE4ALL




- Ez sokkal altalanosabb: egyszerlUen ilyen elven mUkodik az agyunk.

A gondolkodas boldogit, a gondolatok formai, alapelemei pedig szimbo-
lumok. Nem feltétlen olyanok, amiket valamilyen formaban meg lehetne
jeleniteni. Inkabb épitékockaknak mondanam &ket.

- Miért, még milyen szimbolumok vannak?

- Vannak a valéban megfogalmazhato, megjelenithetd szimbolumok, afféle
konzerv-osszefuggések. Koherens alakzatok, tipusok, motivumok,
amelyek készen kinaljak megfejtésuket. Ezen alakok felismerése,
megfejtése is boldogit.

- Mi a kulonbség az emlitett kétféle szimbolumértelmezés kozt?

- Az els@ kategoria, az épitdkockak kategoriaja azt jelenti, hogy a jelekkel
kulon-kulon nem foglalkozunk, mert mar rég megtanultunk mogeéjuk
nézni. Mint a mi beszélgetésunk, ugy irasjeleink és szavaink mogott is
feltUnnek a gondolati tartalmak. A masik szimbolum viszont olyan, mint
egy 0nall¢ alkotas, amelynek a varatlansaga, rejtettségének hirtelen
feltarulasa egy pillanatra feltartoztat minket: Mi ez, mi dolgom vele, mire
hasonlit? Végul minden a helyére kerul.

- Mibdl vannak ezek a szimbolumok?

- Kialakul kinek-kinek a fejében a maga szimboélumtara, mely leginkabb egy
itéletalkoto-készség, itélderd. Valaki akkor is jol érti és hasznalja mondjuk
az oroszlan szimbolumat, ha még sose latott oroszlant. Az allattal nem
hiszem, hogy kulonosebben torédne barmelyikink is, egyszerGen csak
szUkségunk van arra, hogy beszélhessunk réla, hogy szimbdlumot
mintazhassunk beléle. A szimbdlum altal feltarul egy identitas, és ez jo
érzeés.

A termék, ami van

Az érvényesulés, haladas, valtoztatas kulturajaba szulettink bele. Nemrég
volt szd Isten nevérdl: Aki Van. Es ha mar vallas, az egyik legfontosabb
Ujszovetségi jelszo is kapcsolodik a marketinghez. Ez a méltdsagteljes, meégis
blaszfém mondat igy hangzik: Add el mindenedet. Minden reklamban minden
termék azt hirdeti magarol, hogy létre érdemesebb valami, mint a konkurens

termeékek.
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Az otdgu csillag, mint az egyik legbetagozo-

Otagu csillagok 4.

dottabb jel torténelmi elézményei is hasonloan

markdnsak: a pentagram megszerkesztésenek

titokzatossdga kRozkedveltté tette az ,alterna-

(balrol jobbra)
Kitekintés: Tudor-rézsa,
a Luther-rozsa, Texas
dllam és Marokkd mai
zdszlaja

(balrdl jobbra)
eszmetorténeti
megkozelitésben

a pentagram okkult
értelmezései -

a Sdtdn/Ahriman/Bap-
homet) jele a forditott
pentagram, a gyUribe
foglalt SALUS-jelet
betegség ellen viselték
az okori egyiptomiak, a
holisztikus vildgkép az
otosséget, mint a koz-
mosz rendjét tartotta
szdmon, és az eredeti
munkdsparaszt hatalmi
szimbdlum

(balrdl jobbra)

csillagot formdzd
tomeg egy szocialista
témegrendezuényen
Eszak-koredban, és az
1956-0s magyar forra
dalomban az egyik otd
gu csillag leszedésének
nagy pillanata

tiv” titkos, holisztikus, okkult, mindent betoltd

es egyeduralmora vdgyo eszmek RoOzt.

A fenti sorban cimerek és zdszIoR, a lenti ket

képen torténelmi pillanatok.
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(jobbra)

Az Ot dg szerkesztése:
az aranymetszeés, gya-
Rori természeti formdr,
a rejtett egyensuly
vizualizdldsa

Forrdsok

http://www.thebulletproofpatriot.com/2012/03/red-menace-the-rise-of-the-new-communism-in-america/

http://peopleofshambhala.com/european-union-equates-religions-with-communism/



Logotortéeneti attekintes

1-10.
A szimbolum etimoloégiaja
Bellerophontész amikor Utra kelt, vitt magaval egy irast. Torténete a gorog
mitoldgiaban jatszodik. Bellerophontész isteni hatalmu hds, az ¢ lova Pegazus,
és torténetében szerepel eldszor a szimbolum fogalma. Roviden: Proitosz
Kiraly meg akarja oletni 6t, de nem maga akarja megtenni, ezért elkuldi apo-
sahoz, hogy 6 tegye meg helyette valamiképp. Az apos szintén nem akarja,
hanem lehetetlen és életveszélyes feladatok elé allitja, amelyeket & késébb

sorra teljesit. Amikor Bellerophontész indul az apéshoz, Proitosz az irast, amit
at kell adnia - és a hds halalos itéletét tartalmazza -, két darabban adja oda,

EIEEKS

amit csak Ujra osszeillesztve lehet értelmezni. Az 6sszeillesztéskor tarul fol az 1872
Uzenet. A hés vinni tudja, illeszteni nem. Ez egy mitologikus torténet, de az
informacidatadas efféle modszere az okori gorogoknél is hasonloképp zajlott. L o R L o
A szimbolum magat a viszonyt jelentette. Nem csak az volt a lényeg, hogy ffeé%errzuseéesrfa%e ’ Az 1862-¢s dlapitdsy A Twiningsé a legréaebbi,
a jel mogott all valami, hanem hogy két ember egy jelkép altal 0sszekotte- A P&G a uildg egyik legnagyobb = _UEs bankceqere nem Zg;teiiigglnm?/gﬁem ’
tésben van. A szimbolum ezesetben egy targyat (példaul cserépdarabot, FMCG vdllalata, a hold-védjegyet csalddjufe cimere.
gy(rit vagy ércpénzt) jelolt, amelyet a bucsuzaskor kettétortek, s amelynek T e
elemei a tulajdonosok dsszetartozasat fejezték ki. Maga a szimbolon sz6 O e 000
gorogul ,melléallitast”, ,jeltargyat” jelent, tehat olyasvalamit, amelyrol emblémds csomagoldsuk.
a tavolba szakadt rokonok, baratok vagy szovetségesek hosszu idd utan is
felismerhetik egymast, és amely elsddlegesen az azonositast szolgalja. Vagy
nem is egymdst, hanem az dltaluk - vagy meghatalmazaojuk dital - képuiselt
eszmét ismerik fel benne. Amikor egy adott idében taldlkozik egymdssal néhdny
ember, akrik 6sszerakjdak egy cserép darabjait, mely igy egésszé lesz, ezzel az X LEv] STRAUSS & CO.
adott pillanatban kialakul, természetessé vdlik koztok a bizalom. Mindez
azonban sokkal inkabb két egymassal egyenrangy elem Ujboli egyesitésére és MEISSEN auALTY SLOTUNE
az egységben valo Kiteljesedésre utal, semmint egy érzékelhetd, konkrét elem MANUFAKTUR = SANH O
(a jelol®) és egy masik, eszmei elem (a jelolt) bonyolult kapcsolatara, amelyroél
a mai jelelmélet beszél.”®
6. 1851 7. 1890 8. 1920 k. 9.1872 10. 1865
A fo : : :
ga Iom EIete es hala Ia . ) ) Meissenben a A Bacardi elsé deneuvére. 9-10: vasuti emblémdk
Ha alaposan, magas szinten szeretnénk mudvelni, kutatni valamit, legyen az 18. sz.-ban mdr
targyakkal vagy frasokkal kapcsolatos, igyekszink minél tobb torténelmi P Jlrouss vaszonnaddookat
tényt, leletet folsorakoztatni elméleteink mellé, ami elméletalkotasunknak fgffggﬂg’;fﬁﬁfjﬁiﬁ’ o A szeqecselés miott

segithet. Ha példaul székek torténetét kutatnank, bejarnank a muzeumokat és minden edényen nagyon hiressé, a drdmai
] o i hqson/o,an 'n_ezetr k/ gatyaszaggato jelenet
helyeket, ahol székekre vagy leirasokra bukkanhatunk, hogy szamos korszak rot,absza,z évig, mégsem jéual toudbb €It és él, mint
. . . . . . . . . . volt ez logd. Ma mdr az. i
székkinalatat megismerhessuk. Kutatasunk kézben fol sem meriine bennink, Lent: kézzel festett 10g6. O oo amor e Vol

hogy a székeket nem mindenki Ulésre hasznalja. Vagy hogy a targy, ami e

76  Pdtrovics Péter: In hoc signo. ... (tanulmdny) www.krater.hu/krater.php?do=3&action=a&pp=19056 (14.03.15.) M

Forrdsok:

3: A Becks muveészeket kér fel cimketervezeésre (limited labels): https://wtaylordad.wordpress.com/2009/11/04/becks-beer/

8: A mai Lévi's logo az eredeti szalagszer( tipogrdfia ivét idezi.

Levi’s eredeti: http://levistrauss.com/unzipped-blog/2011/07/two-horses-many-versions-one-message/

60 7. A gyumolcsevd denevérek szerencsét hoznak. http://www.bacardi.com/hu/heritage/our-story
9. A Frisco vasuttdrsasdg emblémdja a Rifuggeszthetdségre ugyelt: a befoglalé forma jol erdsitheté fol 6 szeggel!



cimszo alatt szerepel, tényleg szék-e. Némely dolog valahogy egyeértelmd

a szamunkra, és Ugy hisszuk, mindenki szamara. A szimbolumokkal viszont
mas a helyzet: ha egy jelet az iddk soran elfeledtek, s most szemunk elé kerul,
nem igazan segithet jelentésének megfejtésében sem az, ha irasokkal, sem az,
ha targyakkal probaljuk viszonyba hozni. Egyrészt, mert a szimbolum egy
zart dolog, masrészt, mert ki tudja, hanyszor lett kisajatitva. Lehet, hogy azt
a tarsadalmi kontextust kellene megteremteni, ami hitelesen visszaidézi egy
elfeledett jel egykori szerepét, mivel az a jel egy korabeli kdzvélekedés része
volt, és ha élne is valaki, aki egykor azt értette és hasznalta, ¢ is csak egy
maganyos és elfogult forras volna, aki nem alkothat kozvélekedést. Az

a kozvélekedés orokre a multé (@ahogy kordbban Mickey Mouse utépikus
példajan bemutatasra kerult). Az ,egykor” az 0sszes akkori idegrendszerrel,
targgyal és adottsaggal egyUtt, csak egy-az-egyben érvényes. Mert azota
szamtalanszor atalakult, megvaltozott, megszUnt és Ujraéledt. Nem leszunk
eldrébb olyan tények ismeretével sem, hogy példaul a székre Ulni szoktak.
Csak annyit tudhatunk biztosan, amennyit a minket most korUlvevé vilag
mutat nekunk, a tébbi kor jelkészlete csak véletlenul és toredékesen szolgal-
hat szamunkra hasznos informacioval. Ez a sokféle sejtés bizsergetd érzése

- maga a lényeg. Nem az a baj, hogy feledni rossz, hanem az a jo, hogy valami
nem egyértelmU. Ha feledékenyek vagyunk, tobbszor is nevethetunk ugyana-
zon a viccen. Mig a tobbi tudomany - mivel az irasbeliség és a targyak eszté-
tikaja korokon ativeld, atorokitheté dolog - fejlédhet, bévulhet, a jelek, logok,
szimbolumok halmaza inkdbb Ugy néz ki a torténelem szamdra, mint egy
hulldm, mely mindig csak ott, azon a helyen és idében érthetd és értelmezhetd,
ahol a hullam feltornyosul, ahol a szemléld szétnéz, de egyébként a mult
szUkségszerUen feledésbe vész. Ott van ,novekedve®, ahol mi vagyuk.

Minden logohoz tartozik torténet. A BMW logoja példaul egy légcsavar
absztrakt képe. Ha a BMW egyszer nem lesz, a negyedelt korong igy értel-
mezett vardzsa is odalesz. Es ha a negyedelt korong-jelet egykor majd egy
masik helyzetben masra hasznalnak, az nem jelentené azt, hogy tobbet
tudunk majd akkor arrol, hogy ,negyedelt korong". Ez a félig tudott, félig
a feledésben levd allapot kedvez a markaépitésnek, mert egy tiszteletremélto,
titokzatos mazzal vonja be a markakat. Minden félig el van feledve, ama
hasonlatbeli hullam félig felemeli, félig feledésbe sUllyeszti. Ez a marketing
terepe. Minderrdl Baudrillard ir meglehetésen cinikusan és kiméletlenul:

Imigyen megy veégbe a fogyaszto pszichologiai restrukturalasa: egyetlen

szon - PHILIPS, OLIDA, GENERAL MOTORS - keresztul, amely egyszerre

képes osszefoglalni a legkulonfélébb targyakat és seregnyi szétszort
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11-20.

it
e
Established 1772
16 & 17. PALL MALL LONDON, 5.W1 ‘

Telephone. WHItchall 518
Telegeams: Swordcut. London

11. 1920 R 12. 1907 13. 1904 14. 1904 15. 1907
A Fiat szdz év utdn Az auté eszményeinek
visszatért a szecesszios  Rialakuldsa elétti bolcs

A héskorban az AEG-nek alapizy logobetihoz. semmitmondds jele.

néhdny éven belll sokféle

logdja szuletett -

gyonyordrd alkotdsok, de a \ 11]
démpng nem a
Rovetkezetesség jele. Balra:
bemart Wilkinson védjegy
kardon. Jobbra: korabeli
logéjuk, ami a mai loga is.

S o

MASERATI

EXCELLENCE THROQUGH PASSION

16. 1918 17.1899/1925. 181918 19. 1913 20. 1919
A Pepsodent fogkrem A Siemens mai Balra: a német Robert Bosch egy igazdn
eredetileg pepszint logotipidjat ez a legitdrsasdg elso unalmas mdszaki abrat
tartalmazott. markdns, szinte durva darva a cikornyds és vdlasztott.
Jjel elozte meg. tapogatozva halado

tervezdi miliében

SIEMENS ufoként hathatott.
Szdz év alatt szinte
semmit nem vdltozott: BOSCH
az alsé a ma

haszndlatos Lufthansa
logo.

Forrdsok:

11: Amikor a 19. sz. vége fele a Wilkinson elkezdett sokféle termékkel (dso, metszdollo, borotva) foglalkozni, mdr szdz éves kardkészité
multra tekintett vissza. A 18. sz.-i betU ezért indokolt: joval késébb ezért vdlasztottdk véglegesnek a veretes klasszicista tipogrdfidt.
12: AEG és a szeesszio, Peter Behrens, bévebben: https://designhistoryresearch.wordpress.com/category/peter-behrens/

13: http://www.carlogos.org/Car-Logos/Maserati-logo-history-logo-images.htm/

15: a hdromdgu szigony, trident, Poszeidon jele, erét jelent.

19: A Fitzgerald regényébdl készult film art decos kellékei diszitik az egyik Mont Blanc tollhegyet.
http://www.montblanc.com/en/discover/limited-editions/writers-editions/f--scott-fitzgerald.html|



jelentést. Egy ilyen szintézisszo szintéziserzelmet foglal 6ssze: ime

a ,pszicholégiai védjegy” csodaja. Végulis ez a nyelv az egyetlen, amellyel
a targy szol hozzank, az egyetlen, amelyet ¢ maga talalt ki. Azonban ez

a falakat elborit6 és a tudatokat allanddan zaklato alapszokincs szigoruan
szintaxis nélkuli: a kulénb6z6 védjegyek kovetik egymast, egymas mellett
elnek, felvaltjak egymast, de nem tagolddnak és nem is mennek at
egymasha: vandorszokincsuk van, egymast faljak fel és mind a kime-
rithetetlen ismétlddéshbdl él. E nyelv minden kétséget kizardan a lehet6
legszegeényesebb: telve van jelentésekkel, s ugyanakkor Ures, jelentés
nélkuli, értelmetlen. Jelek nyelve ez, és egy védjegyhez valo ,hiség” soha
nem egyeéb, mint egy iranyitott érzelem feltételes reflexe. (..)
Termeészetesen célravezetébb elfogadhato, sztereotippé valt szavakat
hasznalni : ez a metafora Iényege. Ha egy »gyenge« cigarettat vagy egy
»S7ép« autot kérek, akkor - anélkul, hogy ezeket a tulajdonsagokat szo
szerint meg tudnam hatarozni, tudom, hogy valamilyen kivanatos dolgot
jelolnek. Az atlagautosnak fogalma sincs, mit nevezunk oktannak a ben-
zinben, homalyosan mégis tudja, hogy ez valami elényos, j6 dolog. Azért
kér magas oktanszamu benzint mert ezt a jo és lényeges tulajdonsagot
akarja megszerezni egy szamara felfoghatatlan zsargonban.” ”7

Mellékesen, ki emlékszik mar, mi az az Olida?

Husz éve megsz0nt. Es én sem mondom itt el, hagyom, hogy atéljuk a szo6
Ures csengeéseét: Olida. Maga az érvben felhozott példa is feledésbe vész, ami
persze csak erdsiti az érvet.

Baudrillard arrol beszél, hogy a reklamok - markajelek és jelmondatok
formajaban - egyfajta nyelvet alkotnak. Ez a vandorlo szokincsU nyelv igen
sajatos, mert a logo alkot egy jelet - s6t: az arculat jelent egyetlen jelet,

a reklam jelent egyetlen jelet, illetve ez a célja, lényege, feladata. A reklam
a ceg egeszet képviseli, és ez igen komoly feladat, mégis, mindez itt csupan
egyetlen jel - eszméktdl és érzelmektdl koritve, és barmilyen hatast ér is el,
de egyetlen valamit. Es e jelek tobben, egymas mellett nem alkotnak kontex-
tust, nem lesznek tobb, mint amik, az egy meg az egy nem lesz kettd. Nem
torténik meg az, ami a szavakkal, hogy gondolatta allnak 6ssze. Ennek

a nyelvnek nem az Ures ornamentika a szépsége, ahogy a markajelek, mint
tulelésert kUzdd novények a dzsungelben, egy harsany, tolakvo és nyelvileg”
kaotikus mintazatot alkotnak; e kifejezési forma szépsége az egyes jelekben,
sot, a jelentések vandorlasaban van (,vandorszokincsuk van”), - a jelentések
elvesztéseben és megnyerésében; a megdobbenésben, hogy egy érzést, egy

77 Jean Baudrillard: A tdrgyak rendszere, 142.0.
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22.1914 23. 1920
W. W. HodRinson, Nukledris méréstechnika
Hollywood egyik 1920 ota.

alapitéjanak firkajabol
lett a Paramount logo.
A lenti verzio 1994 ota
A vildg egyik legjobb van haszndlatban.
sorének tervezetlen és
tervezhetetlen Riinduldsu
betUi mégis bardtsdgosak.

CHANEL

27.1925 28.1913

Maga Coco Chanel
tervezte sajdt logojdt,
ami ducsatkeént is jol
mUROdIR.

,Tobb doktor sziv Camelt,
mint bdrmi mds
cigarettdt” (1946-os

szlogen).
Az 1866-ban regisztrdlt Gzem Az elérecsomagolt
ragaszkoddsa a szeceszio elétti cigaretta elso
logéhoz a ,whiskey” és a ,régi” fogalmazoja.

egymdsra-erésitése. A fekete
alapszin az iz mélységeét és a régi
hordokra irt krétafeliratokat sejtteti.

Q GAMEY,

21-30.

T

24. 1920 25,1918

A Bauhaus egyik elsé Anyagtechnoldgia,

logdja, maga is a a Dupont partnercége.
Risérletezés szimboluma.

Jobbra: konstruktivista .
kompozicioba foglalva ¢

érezhetd, hogy a mozgalmi
Jjelleg, a festdiség voltak a
f6 Részitési szempontok.
(J. Schmidt, A Bauhaus
Poster, 1925) Balra:
Huszadr Vilmos, De Styl
kopf, 1917

29. 1925 30. 1927
Az Orion a Wolframgydrbol Yamaha elészor
lett, igy egy izzdszdl ldthatd hangszerjavito volt,
a logéban. A szétsugdrzd majd hangszerkeészitd,
adds art decos, archaizdlo ésfémontuényeket tett
fejei mulattatok és a zongordba. Ezen
Unnepélyeser is. buzdulua fel, kiprobdlta

a motorblokkgydrtdst,
vdratlan sikerrel
(vildgbajnoki arany). Jele a
tradiciondlis japdn mon-jelek
logikdjdra épul. Es mik ezek,
amik minden motortankjuk
oldaldn is ott vannak?
Hanguvilldk.

Forrdsok:
23: http://www.radiomuseum.hu/index_orion.htm/
28: http://tobacco.stanford.edu/tobacco_main/main.php



Logotortéeneti attekintes

31-40.

komplett életfilozofiat sikerUl kisajatitania egyetlen jelnek, és az mégiscsak

egy darab jel marad. Viszont: ha a jel minden, és a kontextus semmi, akkor

hogyan beszélhetunk nyelvrél? Baudrillard igy ragadja meg a kérdeést:
(..) a reklamszoveg csupan eldidézi a vagyat, hogy azutan a legho-
malyosabb szavakban altalanosithassa. A legegyszer(bb kifejezésukre
korlatozott ,mélyben szunnyado erdk” a konnotaciok intézményesult
kodja szerint vannak jellel ellatva, a ,valaszték” pedig alapjaban véve
csupan megpecsételheti a cinkos 6sszejatszast ezen erkolcsi rend és az én
tehetetlen nekibuzdulasom kozott: ilyen hat a ,pszichologiai védjegy”

o

alkimidja. (..
Valdjaban igen nagy megtiszteltetés lehet a reklam szamara, hogy egy
varazslathoz hasonlitjuk: az aranycsinalok nominalista szokincsében mar 31. 1920 321920 33 1924 34.1936 35. 1904

van valami egy valodi nyelvezetbdl, amelyet a kutatas és a titok megfej-

L, 3 L. N . . . K , Az 1924-es Az olimpidk emblémdi
tésének gyakorlata strukturalt. A ,védjegy” nominalizmusa viszont tisztan ; pdrizsi olimpia jele. fontos mérféldkévek a
" Lent: egy olimpiai logok torténetében, a

immanens, és a gazdasag torvényei szerint megmerevedett.” i érem. korszellemrdl sokat drul el
egy szigoruan szerkesztett
harang rajza.

Ez taldn minden iddk
legszigorubb és

Blue Label

Nem kell tehat a hagyomanyos értelemben vett tudomanyokkal versenyez-

Az 1876-0s alapitdsu cég O nem csak sétdlt, de igy is A General Electric

zunk, és tudast folhalmoznunk sem kell. Nem all 0ssze rendszer, mert annyi 1907 ben vezette be a  hivtdk. E2 a leleményes gygrfwé?gigébb Szege?z,p”s /ogrOjg szinte .
A A - 21 SAL Persil mosdport. kontdrvonal az 1877-ben 2 ’ ' eregeti dliapotaban mara

a s;empont és a kivetel, hogy Iehetetlgn, hogy os.szealljor?. Ne prob,aljuvnk . bejeaysett védeays céy mea.

tehat egyetemes szempontokat keresni egy mindig a nullarél indulo, mindig 1908-ban készitett rekldm-

, S ” i karikaturdja alapjdn készult.
csak az adott, egész specialis szempontoknak megfeleld tervezoi attitUdnek,

hanem tekintsuk az eseteket a maguk torténeteivel kulon, 6nallésult alkotd-
soknak, amelyeket csak dinamikus rendszerben irhatunk le. Tekintsuk ugy,
ahogy a képzémUvészet esetében a kuratorok is egy allando valtozasban levd
rendszert ,mozgatnak”. A szakmai kihivasok és valaszok dinamikus
helyzetekben jonnek létre.

36. 1930 37. 1925 38. 1925 39. 1875 40. 1922
A szdrnymotivum Vauxhall-griff. T .
hdrom luxus- 7 l k @
sportautomdrkdnadl : . e ' an

jelentkezett, szinte
egyszerre: Jaguar,
Aston Martin,
Bentley.

Az 1838-as
alapitdsu cégnek

Egerben is volt
KRU PP gydra a 19.sz-ban.

ThyssenKrupp .

78  Jean Baudrillard, 226.0.

Forrdsok:

33: olimpiai aranyak torténete: http://ansmagazine.com/WinterO3/Circle
36. Jagudr, és az angol autdipar hdskora: http://www.aronline.co.uk/
blogs/facts-and-figures/history-evolution-of-the-ar-logo/

66 39: béuebben a Jelentésfoglalds, foglalt jelentés c. résznél



Jel, identitas

Identitast adni és kapni: jeldld és jelolt egymasra visszahatnak, egymast
igazoljak, erdsitik. Ha egy embléma elég hatékony, éli a sajat életét - hasonlit-
hatnank akar egy mémhez” is. Akik hasznaljak, iranyithatjak sorsat. Ha egy
logo a fiatalokhoz szdl, és a batorsagot, bevallalast sugallja, akkor - fuggetle-
nul attél, hogy az adott cég mit arul - egy id6 utan a fiatalok magat a jelet
fogjak a batorsag szimbolumanak (is) tartani.
Egy identitas lehet természetes és mesterséges. A mod, ahogy mesterseé-
ges identitasokrol beszeélunk, hasonld ahhoz, mintha termeészetesekrol
beszélnénk. Egy mesterséges identitas olyan, amilyenné tervezdje alakitja.
Kapcsolhatunk-e emberi tulajdonsagokat (példaul finomkodo, lusta vagy
kedves) olyasmihez, ami nem is létezik, csak egy csoportnyi ember
teremtménye? Kétségtelenul, hiszen egy babu vagy egy mesefigura is
kijelolheti, megkonnyitheti a kommunikalast.® Francis Fukuyama a nagy
szétbomlas cimU konyvében igy fogalmaz:
A mai amerikaiak - s szintugy a mai eurdpaiak - egymasnak ellentmondo
celokat kergetnek. Egyre bizalmatlanabbak mindenfajta, akar politikai, akar
erkolcsi tekintéllyel szemben, amely korlatozna valasztasi szabadsagukat,
ugyanakkor vagynak a kdzosségi érzésre és minden jo dologra, amit
a kozosseég nyujthat: kolcsonos elismerésre, részveételre, odatartozasra és
identitastudatra. A kdzosséget most barhol kell keresniuk, kisebb és rugal-
masabb csoportokban és szervezetekben, amelyekben a lojalitas és a tag-
sag atfedheti egymast, és ahol a ki- és belépés viszonylag egyszer(.®

Az identitas egyrészt mérték, etalon, masrészt eszkdz. John L. Locke szerint:

(..) az emberek nem feltétlenUl azért beszélgetnek, hogy bizonyos

tényeket vagy informaciokat kdzoljenek egymassal, hanem hogy szocialis

kapcsolatot hozzanak Iétre beszélgetétarsukkal. &

79  Ameme is a term referring to a unit of cultural information transferable from one mind to another. — a mém, mint terminus a
kulturdlis dtaddsra, utdnzdsra vonatkozik. http://en.wikipedia.org/wiki/Meme (14.03.15.)

80 identitds, rendszerelmélet, memetika-témdban tovdbbi irodalom Menko Gdbor dolgozata:
http://www.slideshare.net/menko_g/a-digitlis-identits-digitlis-krnyezet-fogyasztsa (14.03.15.)

81  Francis Fukuyama: A nagy szétbomlds, Eurépa, 2000., 130. o.

82  Fukuyama, 243. 0.
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41. 1929

A Deutsche Bank
kiérdemelten jutott el
1974-re a DG
ligatdrdtol a mértani
minimumig (lent).

Rl

46. 1955

A Shell (néhdny tdrsdual)
egyre inkdbb nem az
Uzemanyagot, hanem
magdt a kdolaj-korszakot
emblematizdlja.

Logotortéeneti attekintes

42. 1927

AZ elsé lépés a
minimdllogék felé:

Piet Zwart

(NKF, Holland Kdbelgydr
logéja)

47.1928

A Lacoste-krokodil egy
dics6 multra és egy
nagypapa-unoka
viszonyra jdtszik, a
luxust a szemtelenség
jelenti: még azt is
megtehetem, hogy a
polomrol egy kroki
lenevessen téged!

41-50.

D o

43. 1916 44, 1945 45. 1939

A z6mdk logok Vivarelli svdjci A VW e kompoziciobdl
helyigénye kisebb, ezért ~ minimalista stilusdnak dllanddsitotta a Rozepét: e
gazdasdgosabbak, a egy erds korai példdja. jelnek van némi svasztika-
karcsubbak relativ felhangja. Igazi kihivds
helyigényesebbek. A volt a Bogarat, ezt a ,ndci
Mercédesz igényes cég, a autoét” promotdini New
logo is a helyigény Yorkban.

luxusa.

c{}j
49. 1925 50. 1939
1944 dta létezik ez Munkdsparaszt jel
a fogalom: Miss mdsképp: a Zurichi ,Landi”
Chiquita, a mezdgazdasdgi Ridllitds
bandnszépség. egyik logoterve.

Braun elsé braunos logéja még nem volt
annyira geometrikusan német, mint Résébb.
A tervezettség, design kap hangsulyt abban,
ha egy logo geometrikus, de 0rok kérdes,
szabad- e harmonidt feldldozni mértani
ardnyok Redvéert?

Tekintve, hogy kivel van dolgunk, itt: igen.

Forrdsok:
42: http://www.iconofgraphics.com/piet-zwart/
44: http://thinkingform.com/2012/05/08/thinking-carlo-vivarelli-05-08-1919/



3. TERVEZES

Logotortéeneti attekintes

51-60.

. ; PHILIPS
Lelki jelenségek DrOetker (©) UncleBers
Ment-e a szimbolumok altal a logo elébb? Mert a logok szimbodlumok altal 9
élnek: vagy szimbolum van bennUk, vagy maguk valnak szimbolumma. Ez egy
mélységet jelent, de a logoknak nem feltétlen elgondolkodtatdknak vagy
tanulsagosaknak kell lenniUk, hanem feltUnni, hatast kelteni, tajékoztatni, 51.1933 52.1920-1933 531925 54.1938 55.1943

barmi aron:
- a Szépség és a harmonia szereivel,

A Philips és a Marx
familia rokonsdgban
dlitak.

Az ételek (el6f6zott rizs, zab
stb.) logdi megbizhatd
segitdket mutatnak be. A

KFC és a Quaker logdi
(utobbi Saul Bass terve) is a
mufaj részei.

a6z

o=t =
ANGNIMA LOMBARDA FABBRICA AUTONOBILI

TR M 1 LANO

- a stilusok, megjelenitési modok, korok-korszellemek eszkozeivel,
- a jelentések sajatos rétegzésével, kombinalasaval.
A logok célja feldl tekintve nem jut kiemelt szerep annak, hogy milyen

A logé olasz szecesszios ize

hatasokat, mogottes tartalmakat sugall egy logo altal hasznalt szimbolum. A logé portrékonturja Légesavar, repuld, a barokkos felhangokkal >
. ., L., , P i szdmdra Johanna Kind propeller, sebesség: még nem az olasz futuristdk
A sarki ingatlankereskedd a portaljan szemrebbenés nélkul fog alkalmazni volt a fotémodell ezeket jelenti a sebességmanidjdrol

. Lo . . 5 t iz h . R
egy olyan jelet, amelyhez hasonlatostol évszazadokon keresztul rettegtek fegveseies e droliodtt Q!.IAKE

okori népek. Teszi ezt bizva abban, ma mar nem él hirmondoja e népeknek

a kornyéken, illetve tudatlansagbol. Amennyiben viszont redundans a logo
(vagyis ha néhanyan megis ,ismerik”), akkor az a tény, hogy ez a cég vizua-
lisan 0sszekototte magat egy rettenetes okori valamivel, eredményezheti

a kozos tudatalattibol feltord zavaro kis gyanu kialakulasat az emberekben, (W%
mely végeredményben profitveszteséget okoz majd az ingatlanosnak. Amikor

azt allitjuk, hogy a szimbolumok erdején at visz a logo Utja, egyuttal azt is

kijelenthetjuk, hogy akarva-akaratlanul hat rank a mélység, a kimondhatatlan, ( .
a magaval-ragado, akkor is, ha csak egy Kis tréfa, egyszer( hataskeltés volt 56. 1940 57.1939 581949 59. 1927 60. 1935.
a logotervezd célja. Mély a sekélység és sekély a mélység - ez a logonak mint
mufajnak a lényege.® Tervezéként gy segithetjuk a logot, hogy az érzelmet
tesszUk sztenderddé, vagyis altalanositjuk, egyértelmuUsitjuk, lehetéve téve,

Jan Tschichold hires
Penguin Books-
figurdjdnak eredeti rajza.

A cégalapitds (1886), a
palackforma kialakitdsa
(1915), az amerikai
veédjegy (1944) kozt

hogy barki tovabbtervezhesse-alakithassa. A megrendeld elvarasa ugyanis fgfgﬁf;ﬂegsggek
a sztenderd, vagyis az a szempont, hogy mindig ugyanakként azonosithassak '
be a logot. #

A hdrmas logo eredetileg Mds a Saab
szines volt, és egy skot autoémdrka és a Saab
csaladi cimerre vezethetd csoport, a fenti az
vissza. egykori

auto-mdrkajel.

VegyUk még egyszer szemugyre a szimbolumokat, de alkalmazzunk egy

83 Jaj, mily sekély a mélyséq / és mily mély a sekélység / és mily tomor a higsdg / és mily komor a vigsdg.
(Kosztoldnyi: Esti Kornél Eneke)
84 Marc Gobé: Emotional branding: the new paradigm for connecting brands to peaple, Allworth Press, 2001.
— az érzelmi erdkre dsszpontositsunk! People love brands but brands don't love people back — www.emotionalbranding.com

(14.03.15.) ,
Forrdsok:
53: Alfa Romeo és autoemblémadk: http://www.carlogosfree.com/history/alfa-romeo-logo-history-alfa-romeo-emblem.html#
59: Volvo hutérdcs: http://cartype.com/list/83/emblems_by_brand
60: Penguin Books: http://theredlist.com/wiki-2-343-917-1000-view-logo-visual-identity.html|
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masik nézépontot! Mik a szimbélumok? Most a valasz: behelyettesitések.
Freud szerint a szimbolumoknak tobbszdords jelentése alakul ki lelki folyama-
tok soran. Ugy véli, hogy agyunk a kozvetlen tapasztalatainak tartalmat
athelyezi az érvelés lancolatara és azzal, hogy a tapasztalatokbol emlék,
érvelésre hasznalhato dolog lesz, a tapasztalat maga szimbolumma valik. Ugy
tdnik, praktikum vagy kényszer, hogy szimbolizalunk. Az Ujabb athelyezé-
seknél némely szimbolum mas, kevésbé direkt és fenyegetd, s igy az egyén
szamara elfogadhatobb szimbolummal helyettesitédik. A tobbedik ilyen
szimbolum segitségeével vagyunk képesek elmondani egy-egy élményunket,
gondolatunkat. Ennek magyardzata, hogy a valésdg egyebkent nem lenne
értelmezhetd, vagy olyan félelmetes lenne, hogy nem birndnk ki.%

A logék mUkddésének megeértéséhez azonban ez az Ut nem hasznalhato:
nem szerencses a tervezdének pszichoanalitikus szokincset haszndlnia, viszont
érdemes érthetd kapcsolatot teremtenie a pszichoanalizis és a tdgan értelmezett
logo- vagy arculattervezés kozt. Amikor a grafikus a szimbolummal foglalko-
zik, még mufajon kivul all, még csak szemlélédd. Ha viszont a logoval, akkor
mindent megvizsgalhat, elemezhet, ez feladata is.

A logonak az a lényege, hogy testet adjon egy olyan dolognak, aminek
lehet, hogy ilyen értelemben nincs is lelke, illetve aminek latszolag semmi koze
lelki folyamatokhoz. A logot célszerUbb egy keretnek, egy olyasminek felfogni,
aminek a jelentéseét ki-ki a maga szamara valasztja majd ki. Emellett nyilvan
nem elényos, ha komplikalt és szovevényes Uton juthatunk csak hozza a jelen-
téséhez. Vagy barhogy jussunk hozza, tUnjon ez nekunk egyszerUnek! Nem
biztos, hogy menekulésrdl, kényszerrdl van szo egy logo érzékelési folyamatdban.
Esszer(bb, ha ezt a szemlélést egy keduvelési, esztétikai itéletalkoto alkalomnak
tartjuk (legaldbbis ez a megrendeld, a logotulajdonos szdndéka). Végullis fogyasz-
torént tébbnyire arrol dontunk, szeretunk-e egy mdrkdt, és nem arrol, hogyan
oldjuk meg az érzekelését. Tervezdként ezért elsésorban nem a jelentésekrdl,
jelenségekrdl beszélink, ha logokrol van szo, hanem jelentések helyérdl, keretérdl.
A logd mint alapelem akar Uresnek is tekinthetd: olyan, mint egy fészek, amely
varja a madarat. Akar madar nélkudl is beszélhetunk errdél a fészekrél (ahogy
ezt teszi minden online elérhetd logogyUjtemény).

Erzelemkalibralas mint szakma

Tervezd, torténész, irg?
Habar a vizualis identitas a tervezdgrafikus szamara legtobbszor identitas-
tervezeéssel, logotervezéssel kapcsolatos, valojaban magat a mdrkaélmeényt

85 Freud Alomfejtés c. miive 1900-ban jelent meg. Magyarul a Helikon adta ki. Szimbélumgydjteményként figyelemreméltd még
Kriidy dlmoskonyve is. Réheim Géza, és C. G. Jung munkdssdga is alapvetden emlitendd ugyanitt.
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—
J<B=  PLAYBOY
. gﬂ XV OLYMPIA
Ferrari = HELSINKI
61. 1947 62. 1954 63. 1953 64. 1952 65. 1963
A Ferrari (dllitélag) Porsche nem csak a sportautot, Art Paul, Lent: a Helsinki olimpia
Stuttgartbol, a Porsche hanem a Porsche designt is a logo tervezdje kellemesen szogletes
emblémdjdrdl vette Jjelenti: napszemuveg, furogép, szerint a nyul formavildgu érme.
ROlcson a fekete lovdt, a  szdnkd, 6ngyujto, bicska és humoros szexudlis
Porsche viszont Stuttgart bilidrdasztal a Porsche asszocidciokat Relt.
vdros cimerébdl. Designtdl A mdrka 2016-ra
intellektudlis irdnyba

= tolddik el. A Batman logo 1940 dta

legaldbb 30-szor

vdltozott.
@
66. 1952 67.1947. 68. 1955 69. 1969 70. 1962
A mai magyar A Motorola-logo A Zwilling fémjel/logo Tervezd: Vivarelli.
élelmiszer-uzletldncok emlékeztet korabeli szogletessége az A mértaniassdg passzolt
emblémdi nyomdba sem progressziv vasbeton élességet sugallja. egy vildgmdrkdhoz.
érnek az elddjeiknek. épitményre is. Lent: Rordbbi fémjel. lent: a kordbbi logotipia és
Az 1924-ben a Meinl El6retekintés, dinamika a mai teljes forma.

szdmdra tervezett van benne.
Rdveé-fiu logo
veretességébdl driztek Kdzért-céger:

valamit (tervezé: Josef Budapest, uszdly utca.
Binder, lent) =

‘UZFRT r E] Electrolux

Forrdsok:
62: http://www.porsche-design.com
70: Electrolux-torténet: http://annualreports.electrolux.com/2011/en/operations/thehistoryofelectro/the-story-of-electr.html
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jelenti. A logo az, amelyrél ha mindent elmondanak, azzal a vizudlis identitds-
sal kapcsolatban is minden kimondhato, egy kortars dizdjner szamara kie-
légité modon. A logd mint jelkép kapcsolatban van lelki jelenségekkel,

ezért tobbféleképp lehet irni réla: népszerd-tudomanyos modon, vagy

a tervezoégrafikus szakma szamara, vagy érzelmes (személyes, feminin,
vallomasszerd, irodalmi, Ujsagiroi) irasmodban. A tervezdégrafikus szerepe
olyan, ami analog a gorég mitologiabol egy istenalakkal: Hermészéhez —Se—]

hasonlithato. Hirvive, Uzenetkozvetits, a dolgok lényegét megfogalmazo- [ B=tELT=1 NIVEA canon

atfogalmazo, és médiumok kozt atforditani képes szerep. Ennek beteljesitése
egy koztes és fuggetlen allapotban lehetséges - és valoban, kettds szemlé-
letmodot jelent akkor, amikor egyrészt mint tervezd, masrészt, mint ,10go-

an

torténész” viselkedik. Mint identitdsalkoto és mint fogalomrendezd mas 71. 1960 72. 1959 73. 1961 74. 1956 75. 1955
a kozelités modja.
. Lo . - RS P A 2015-06s hatton garden-i A bdérdpolo krém Az 1907-es alapitdsu
Ha tervezdéként a rend hivei vagyunk, tervezeskor 0sszegyUjtjuk peldaul nagy ékszerrablds legfontosabb 59 ota haszndlia " udllalat barna SONY
a sugaras motivumokat, kezdve a Szent Grallal, folytatva a Szabadsag-szo- eszkoze egy HILTI berendezés a szogletes jdrmuveren szdilit
volt. betdit. csomagokat, amin nem
Balra-lent: a Sonyhoz

borrol keszult reprodukcioval vagy a Dreher-sorcimkével, és osszefuggest _ Idtni ugy a sarat.
keresunk koztuk; keressuk a kozoset, keressuk a redundanciat, vizsgaljuk {0 -
a veszélyeket. De ha csak az alkotdsban hiszunk, akkor és Ugy hasznaljuk fel
e motivumot, ahol és ahogy csak akarjuk, és nem masok, nem a torténelem,
hanem csak a sajat izlésink és a tervezés folyamata jeldli ki a hatarainkat.
Viszont az eredmény nem lesz garantalhatéan megfeleld.

Rothetd termérlogok.
Fent: a logotipia.

@ w.

Sony Ericsson

Az identitastervezés jatszmaja

Egy identitas megtalalasa mindig kUzdelmes, erre a k6zos kUzdésre kéri fel

a megrendeld a tervezGt. Azért kUzdelem, mert Uj énképet kell kialakitani és
elhelyezni az eddigiek mellé: nem biztos, hogy kénnyU érvényt szerezni egy Uj
identitasnak, mert az zavarhatja a régieket, beékelédve kdzeéjuk, atértékelve

Mc Eonalk:'s CAS I D

; - 76. 1971 77.1970. 78. 1968 79. 1974 80. 1973
a hozza hasonlithatdkat. A tervezési folyamat, mely a megrendeld és a grafi-
kus kozt zajlik, jatszmaszerU. A jatszmak® lényege, hogy egy eszme, egy , ) )
N B o B j , i A legjellemzdbb Kodak-jel A hideg narancsszin Az Eurostyle Bold Az Fl1-es

gondolat valami mellett lehorgonyoz, rogzul, és rogeszmekeént a tovabbi - a digitdlis korszak mdr  Agfa-logé egy Extended font a muiszaki fekete-arany

L, , L. L .. . .. .. .. nem az ové. A termékein  megkerulhetetlen termeékek idétdllésdgdt LOTUS 72-est
dontések meghatarozodja lesz. A tervezés Ujabb fazisaban is rogzul elvaras, nem is jott elg ennyire a  technoldgiai dilomdst Jelzi: az akkor uj betivel irt Fittipaldi vezette
a tervezés kritériumaiva valnak Ujabb szempontok, amelyek mellett vagy ellen Iogd szépsége! Jelentett a logotipia semmit sem

meédiatechnologidban. vdltozott. A két also felirat:
kell megoldasokat felvonultatni. Nehéz szétvalasztani a relevans érveket és Jgﬂggaé'ﬂ/gn%@/g;’g
a laikus vélemeényeket, de meg kell tenni. Aki arculatot tervez, e jatszma része ’ '

. . Sy . s . . L A Macdonald 5
lesz: rajta is mulik egy identitas Iétrejotte, alakulasa, osztodasa - puszta egysgcerggg é/ShSrgyé%?jee?képe, CASIO

vagy a butdn tdpldlkozok jele: CASID

a dagadt-logodtirat forrdsa:
http://www.maentis.com

86  Ajdtszma a pszicholégia terminusa, Eric Berne Tranzakcianalizis-elméletének kulcsfogalma. A tervezés folyamata Gnmagdban
még nem kell, hogy jdtszma legyen, de mivel a vdllalkozdsok egymdssal jdtszmaszerii viszonyokban vannak, a tervezd-megren-
deld pdrosnak fontos odafigyelnie erre. Ajdnlott irodalom.: Eric Berne, Sorskanyv, Libri, 2008.
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jelenlétével is befolyasolja az identitas szuletését. Példaul, ha egy sorgyar got
betUs feliratot, logotipiat szeretne maganak, és a grafikus megprobalja bemu-
tatni, mennyi nem-gotbetds szép megoldas létezik még, akkor maga a terve-
zési folyamat a got-nemgot probléma mentén fejlédik, és fol sem merul, hogy
cimeres, figuralis, mértani jellegl legyen a logo; ha a grafikus nagyon szeret
feliratokban gondolkodni, nem veti fol a rajzi abrak lehetéségeét, és a megren-
delének, ha nem jartas a témaban, lehet, hogy ez nem jut eszébe magatol.

A tervezés az elejétdl leszUkult a betUk koré, ami nem biztos, hogy rossz, de V 1560 Plngmobil
az biztos, hogy jatszma.

A megrendelének el6szor onmagat kell azonositania, igényelni és elfogadni
ahhoz, hogy egyaltalan megrendelévé valhasson. Csak ezt kdveti a mar
emlitett jatszma. Az elkészUlt vizualis identitas e jatszma lenyomata. 81. 1971 82.1973 83.1974 84. 1967 85.1974

vizualis identitas 6nmagat keresi: keresteti magat a megrendelével,

kivald aruk féruma

. . . L. . . P A Nike ezért a kis pipdért A feltaldld dcs volt, és Hans Beck 3 évet toltott  Nem logd, hanem Az eredetileg 1922-es
a graﬁ kussal és a fogyasztokkal. Ha egy masik oldalrol kOZG|ItJU|<, azt nem sokat fizetett a fakacsdkat készitett el egy modulrendszer piktogram. Nagyon jol fotékémiai Uzem. Maga a
i i AlA A i 4 tervezének. Mert mi gyermekeinek, miutdn a  szerinti jdatékfigura sikerdlt.. kdr, hogy nem  néu legenda, itt él tovdbb,
mondhatjuk, olyan mint egy eloleny. Alkalmat ad’ hogy mengsgalhaSSUk’ vajon szeretnénk sokat felesége meghalt. megtervezésével. Pdr év  szabad tobbek kozt:
hogy a vizsgalat kézben mi magunk hogyan mUkodunk. Nem mindegy, hogy fizetni egy nyavalyds Ris alatt vildghirg lett. versenyhelyzetben kellett  www.fortepan.hu
T K ” . i o T pipdért? ellatnia mindsitd
a befogadod bamulataval, vagy a tervezo tekintetével kozelitunk: hogy amit funkciojat.

l[atunk, azt automatikusan fogadjuk be, élvezettel vagy undorral, vagy mérték-
tarto kritikaval. Ha részekre bontjuk a vizualis identitasokat, kiderulhet,
milyen sok toprengés, latolgatas eredményeként szUlettek.

Tarsadalmi szerepek

Van egy film, mely az identitas lehetéségére kérdez ra, a cime: Holy Motors?. ‘ CHUPA A \,

. . o o .y o PEPSI ‘\ v A6
A fészerepld egy nagy limuzinban utazik, és az a feladata, hogy a szamara f @3 ) i\ /L/ ﬂﬂ@\ @M;@«
egy fUzetben aznapra felirt utasitassornak eleget téve folyton tokéletesen = on P ' u_n7i<c. F
atlényegulve elvégezzen Ujabb és Ujabb feladatokat, gyokeresen mas karak-
tereket alakitva: hol nagyfénokot, hol bohém apukat, koldust, eszelés profé-
tat, bérgyilkost, majd csaladfét. Belecsoppen egy adott helyzetbe, elvégzi 561969 g7 1971 g 1972 991975 01968
a feladatot, majd visszaszallva a nagy limuzinba tavozik. A feladatokhoz Ujra B
¢s Ujra atalakitja magat, szinte az izmai is megvaltoznak, Uj mozdulatokat, éaz’/clis(?sgi)%%%;rcqsggft Warner logdja szinte semmit nem uditozott a

o , , . . o .. . . . . - kezdet ota, de a tobbi logdja is idétdllosdgdrol
ruhat és életérzést kap, és ezek nyomtalanul és logikatlanul kdvetik egymast. ZS/OU G’%%gfgav(fﬁg/t ﬁpsl OLA hféjtg,gn s ,ggﬁgggig}’eaijzgfg (lm
A film néz6je nem talal fogodzot, dramaturgiat, mert nincs, csak az identitas Kerele 'és hos/szantartd” v jervean, ent armer Communicafions gggw

B Lo . . . . . . . . . - ez volt a szlogenje. : o :
kinzo illékonysaga. Talan sminkelés kdzben lehet érezni, a limuzinban utazva, o
. i . . L, L, o, A Pepsi logoja erdsen

mintegy veéletlenul, hogy igen, ez egy szinész a szinészben, ez egy bestialisan ha/Spnlfrott a Ckoqz
. . . , / ., . . ., colaera, a marrans
atvaltozo lény; de az a nyomaszto hiany - az a beteljesUletlenség, mely szakitds a 19. szdzad P oo

. . Lo . . s . , betuivel 557 6 zsenidlis opart logo
a film katarzisa -, érzékelteti, hogy csak fix identitasokon keresztil lennénk caeszségen logoval tervezdje Lance Wyman.

Rovetkezett be.

87  2012., német-francia, fdszerepben Denis Lavant, r. Leos Carax

Forrdsok:
88:http://www.fastcodesign.com/3027046/
the-surprising-design-history-of-the-warner-bros-logo
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képesek a film befogadasara. Az identitas a feltétele, hogy mi, nézék egyal-
talan létezhessunk - mi, akik atéljuk a szerepldk torténetét. Az, hogy minden
atoltozésnél Ujraindul a film, az identitas problémajat minden folé emeli.

Eles perem

Amikor jelek vizsgalataval foglalkozo konyvet lapozgatunk®, szembet(iné lehet,
hogy az abrak kézzel rajzoltak, vagy az egyszerU, kézi nyomhagyas (példaul
veéseés, karc) jegyeit tukrozik. Ha valaki szimbolumokat kutat (példaul mert
antropologus), ezt a konyvekben is dltaldnos dbrdzoldsi szdndékot egy orsza-
goktol és kiadoktol fuggetlen képszerkesztéi szandékként tapasztalhatja. Az
egzakt tervezd- és megjelenitéeszkozok, a piktografikus jelrendszerek kifi-
nomultsaga ellenére, miért egy kékori abrazolasmodot tart célszerinek

a szimbolumtan képviseléje? a tudomany, amennyiben eszkozkészletét,
alapossagat, magahoz vagy sajat témajahoz tamasztott igényeit tekintjuk,
igyekszik maga is id6tlen lenni. gy az altala targyalt jeleket célszery, ha
iddtlen, ,torténelemmentes” formaban jeleniti meg, megszabadulva az idétél, és
minimdl stilust haszndl®, hiszen a stilus elavulhat. De barhogy egyszerUsiti,
akarmilyen modon teszi piktografikussa a rajzi abrakat a grafikus, azt mégis
valamilyen stilusban®, valamilyen alkotasként teszi. A jelek az ¢ mUveiként
valnak lathatéva: a jel nem a maga idedjaként, hanem egy megtervezett jelként
lesz ott. Amikor egy tudomanyos muU egy egzakt jelkészlet iveit, vonalait,
karakterjegyeit hasznalja, a jel tervezdjének szellemi termékét tolja elétérbe

a jelek eredeti jelentéstartalmanak, lényegének megmutatasa helyett. Ezért
torténhet meg, hogy a szimbdlumokat meg-nem-tervezett formaban érzékeljuk.
Ez egyuttal azt is jelenti, hogy két idésikban gondolkodunk: egyrészt egy
idétlen alapnyelv latomasszer( sikjaban, masrészt az adott kultura (a mi
kulturank, a mi idénk) idésikjaban, ahol a jelek célszeren-megtervezettek.”” A
régi Rulturdk is rendelkeztek a sajdt maguk dltal meghatdrozott tervezési
szempontrendszerrel, 6k is szembesultek a korabeli tervezdi, dbrdzoloi divatok-
kal, stilusokkal, és felismerték, hogy a tudomdnyt - ha nem pusztdn stilustorténe-
tet akar bemutatni -, befolydsolhatja a stilus®. Ha egy kulturat, feladatot
emlegetunk, a legfébb tervezdi szempont az érzékenység, a megerzeés - hogy
az idétlen jelet milyen modon tesszuk magunkéva, hogyan helyezzuk bele a mi
sajat idénkbe. Mit csinal a grafikus? Osszekoti a kettét: az alapnyelvet és a
stilust - a logot és szimbolumot.

88  itt gondolhatunk hieroglifdkkal, dsi irdsokkal, dbrdkkal foglalkozo konyvekre

89  Nem-stilust haszndlni nem lehet, az elfogulatlan jeltudomdnyok mégis ilyesmivel probdlkoznak.

90  Stilus: formakészletek megalkotdsa Kim Levin szerint (A posztmodern, Platon, Bp., 1996, 301. 0.)

91  Ezanyelvészet két kozelitésmddjdnak pdrhuzamat idézi: a szinkronikus és diakronikus szemléletét. A szinkronikus nyelvészet
foglalkozik a nyelvvel, a grammatikdval — ahogy itt mi is sokféle kultiira jeleit igyeksziink dsszevetni.

92 Kifejezésmdd — ennek érzékletesebb elemzése az Stilus vagy logd? cimii résznél olvashato.
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91. 1965

A heroizmust, de a
szecesszios alapizt is
megtartotta a hatvanas
években véglegesult logo.

BASF

96. 1985

Az 1866-ban alapitott
ludwigshafeni szodagydr
izgalmas, spirdlos logdja
a 80-as évekbdl:

EASF N

©

Logotortéeneti attekintes

91-100.

wn @

MUSIC TELEVISION®
92. 1977 93. 1981 94. 1978 95. 1980
A hippi-oroszldn Via Rail: kanadai A CBS-logo az 50-es évek
pszichedelikus megjelenése vasuttdrsasdg. ota ilyen, de mds-mds
hidnypotlo volt a 70-es wwuw.viarail.ca hangsulyt kapott az

dbrdzoldsi modok szerint.
Szintén 1980 a CNN
hircsatorna alapitdsa, a
CNN logdja:

A Manhattan Design m
forradalmasitotta a vicces

logomutdciokat a 80-as

években.

D m D )

97.1981. 98. 1978 99. 1976 100. 1980

evekben. A jégkremet
késébb Ujragydrtottdk.

Az 1980-as Moszkuai
Olimpia piktogramjainak
tervezdje Nikolai Belkou volt,
szigoru modulrendszert
haszndilt.

1902-ben
csiszoloanyagokkal
Rereskedtek. 1980-ban
kezdték forgalmazni a
post-it-et.

GASOLINE

Az 1909-es Texaco logd igen csuf
volt, viszont ennek az 1959-es
toltédllomds-grafikdnak a betUi és
formdi kiegyensulyozottak és
festoiek.

Forrdsok:

93: http://fredseibert.com/post/68774160/mtu-music-television-the-logo
94: Via Rail: http://annyas.com/railroad-company-logo-design-evolution/
100: http://olympic-museum.de/pictograms/picto1980.htm



Alkotas a logotervezés?

0, igen, mondjak a logdtervezdk. De vajon a festék nem fognak follazadni?
MUvészet-e a tervezés? Ha valamihez kell némi mUvészet, akkor az mar
mUveészet? Nem tudom. Tervezés is. Viszont, aki jelet tervez, azt érezheti,
hogy ezek a jelek nem feltétlen megalkotando valamik, hanem kész
allapotban vannak egy képzelt polcon, csak értuk kell nyulni, megnézegetni,
vissza-visszatenni, kivalasztani, majd végul 6sszekapcsolni a megrendeldvel
egy egyeéni valtozatot, amelynek egyéni volta, egyéniségének mértéke pont
a helyzeténél fogva viszonylagos - a folyamat hangsulya nem annyira az
alkotas, mint inkabb a kapcsolatteremtés. Ez a hasonlat nem igaz

a festészetre, ahol annyi a szin és a forma, hogy nem képzelhetd el ez

a hasonlatbeli polc, ahova felnyulhatnank szinért-formaért. De lehet, hogy
egy limerik- vagy egy haiku-kolté mar szintén azonosulni tud ezzel a hason-
latot, mert Ot is szigoruan behataroljak a szabalyok - egy haiku vagy limerik
rovidségere, szabalyainak merevseégére valo tekintettel.

Aki logot tervez, bedll az Utkozépontba: annyiféle vélemény és cél érkezik
hozza egyiddben, hogy kénytelen sémakban gondolkodni. Mit kér a megren-
deld? Altaldban szépséget, egyéniséget, érdekességet. A tervezd az a perisz-
kop, aki kilat a szépsegek, érdekességek, egyénisegek tengerébdl: megkiserli,
hogy a logo is folfele l6gjon ki eme ideatengerbdl. Térekvésének bizonyos
kialakult feltételrendszere van, pontos megoldasa pedig kevés. Ahogy egyre
konkrétabb format oltenek a tervek, Ugy véreznek el sorra a szempont-
rendszer prébain - egyre kevesebb és egyre megfelelébb megoldas kelet-
kezik. Alkuk sorozatan at valogat a megrendeld fordulérol-forduldra, mig
vegUl megszuletik valami, ami mUvészeti szemszoghdl lehet a kompro-
misszumok kompromisszuma, tervezdi szemszoghbol viszont maga az Ut,

a tervezeés folyamata.

Mivel a logd mUfajilag ideogramma, az Utkozépont-jelleg nem csak
a tervez6i munkara, hanem a logo Iényegére is vonatkozik, hiszen a logé az
iras és a képiras/kép osszelutkozése. A logoban testet 6ltd szintézist nem
egyszer(U a szemlélének megemeésztenie. FeltehetjUk példaul magunknak
a kérdést, vajon miért olyan faraszto bemenni egy plazaba? Az emberek
sokasaga, a mesterkélt kdzeg, vagy valami mas teszi? Amikor emberektdl
mentes (példaul kora reggeli, késd esti) plaza-sétak soran is ezt érzékeljuk,
radébbenunk, hogy a nagy sUrUségben eléforduld ideogrammak okozzak ezt
az érzeést: a mindenaron variansokat, azonositasokat, hasonlatokat igényld
képi nyelv, mely eldl egy plazaban nem lehet elbujni. Portalokon feliratok,
markajelek, figyelmeztetd piktogramok, kinaldpultok és eseményarculatos
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101-110.

o WCAS B8 @8

QR

GAMES 0F THE XINTH SUMPAD SC00L 1908
101. 1987 102. 1987 103. 1994 104. 1977 105. 1988
A Lévistél mdr ismert A burger sokdig ilyen Alan Turing, az évszdzad A Szouli olimpiaia logdja.
csucsos fu. A fiatalossdg szimmetrikus volt, a matematikusa almdba A harmonidra, a
szimboluma. betl kordbban a harapott, és meghalt. centrifugdlis-centripetdlis
Jobbra lent: Red Bull ketchupot éreztette. Newton is almdval erok kiegyenlitettségre és
} Az Uj, bebillentett és elmélkedett. Rob Janoff, a Koredra is utal.

Skydive. A tibetben és

Ausztridban alapitott d/’nam/’zd/trlogo Rek ve Mao/qgo’ teruez_éje
cég egyik els6 piaca agyorsasdgra tagad/a, hogy koze lenne
Magyarorszdg volt, a (Rorbefuté mutato) is mindezekhez. ,Azért van
' emlékeztet. beleharapuva, mert

,Red Bull Szdrnyakat
ad"™-szlogen mellett a
veszélyes, beuvdllalés
habitus a
mdrkalényeguk.

RUlGnben cseresznyének is
vélhetnék.”

Eineste QN A

106. 1988 107. 1984 108. 1989 109. 1989 110. 1975
Nest=fészek - az elsd Invenciok az CP-eléd az 50-es A vildg legnagyobb Saul Bass Avery-logdja.
,l0go” egy csalddi cimer anyagfejlesztésben. évekbdl. autogydrtdja (2012) Nem avul.
volt, kozepén A cég 1802-ig vezeti vissza a Helvetica betdt haszndl. http://annyas.com/
maddrfészekkel. torténetéet. Az oudlis logot ARRor lesz egy japdn logo saul-bass-logo-design-

1907 éta haszndljdk. Leredetivé”, ha szimmetrikus then-now/
lesz, a mon-jelek logikdja
p— szerint. Az Iszldm Allam csak
a Toyotdt szereti.

v g

> L L2, [ Bocera ¥Eu
Fa ekl
¢u¢

Forrdsok:

105: http://inspirationfeed.com/inspiration/logo-inspiration/from-1896-to-present-olympic-logo-designs-analyzed/
106: http://www.logoorange.com/logodesign-N.php

107: http://www?2.dupont.com/Media_Center/en_SG/daily_news/2007/article20070917.html



modulrendszerek. Grafikusként Ugy érezhetjuk magunkat a plazaban, mint
a kutya petardazaskor.

De fellapozhatjuk azt a két vaskos kotetet is, melyben csak logok
lathatok, szazaval, oldalszamozas vagy barmi megszakitas nélkul, nagy fehér
oldalakon egyszer(, szikar fekete jelek: ez a kdnyv a World Trademarks:
100YRS, edited by Rick Eiber. Szaz év legnagyszer(Ubb markajelei. Barki
kiprobalhatja, 20 lapozas utan egyszerlen képtelenség odafigyelni, szinte
fullaszto. Mintha egy kimondhatatlan nyelv foszlanyait Iatnank, mely oly
hatalmas, hogy lehetetlenség belehelyezkedni a nyelvi kontextusba, és mar
az egyes betUk felfogasa is megeréltetd

A jo tervezd markaérzékeny - de egy cégnek mint markanak az épitése
nem egy grafikus dolga. Amikor a tervezd dolgozik, a megrendelésben mindig
el van rejtve egy sereg olyan informacio, melyet egy pszicholégus feladata
lenne megfejteni, de ami pontosan pozicionalja a kérést a marka szempont-
jabol. A megrendeldnek nem kell tudnia, hogy 6 voltaképp egy markaval, egy
arculattal, egy alkalmazassal kapcsolatosan kért valamit, ¢ csak elmondja, amit
érez. A tervezd (vagy a csapat) mint egy pszichologus, felteszi a megfeleld
kérdéseket és strukturalja a feladatot, hogy eldszor is elddljon, mi egyaltalan
a teendd. A megrendel6 el6szor magat kell, hogy azonositsa, hogy egyaltalan
megrendeldveé lehessen. Megrendeldué kell tennie a grafikusnak, vagy ilyenné
kell valtoztatni a szituaciot, hogy mar ekként mondhassa el a kérését. Sokszor
nem maga a kérdeés, kérés hangzik el, hanem vissza kell menni egy lépést, és
a stratégiaban kell valtoztatni. De hogy tényleg vissza kell-e menni, hogy
szabad-e megmondani, hogy vissza kéne-e menni egy lépést, nos, ezt eldonteni
a tervezd dolga: ez egy pozitiv és gyumolcsozd jatszma, ahol a marka, mint
személy Ul a paciens székében, és a pszichologus szerepében a grafikus,

a brand manager, az art director, a kreativ igazgato van.

Embléma és eszménykép

A Szentlélek emblémaja fehér galamb, Ady Endre emblémaja a rola készult
konyoklds kép, Michael Jacksoné a sima homlokaba hulld gondor furt - és
ezek nem is feltétlenul csak vizualis fogalmak. Az emblematizalas lehet
irodalmi eszkoz az irasmdvészetben. A jol 6sszeszoritott kol is embléma
néha, attol fugg, milyen korban élunk. Az emblémazas az a szakma, amikor
kulonféle targyakra helyezik el egy cég emblémajat - példaul egy
reklamtollra.

111. 1990

Ma mdr az ORACLE
része, az IT-ipardgra,
hardverekre emlékeztet
a kozpontosan
szimmetrikus felirat.

Logotortéeneti attekintes

SHIMANO “ﬁ%m@@ﬁ@

112. 1987 113. 1974k

A kerékpdriparban a japdnok (Shimano) a
mdszakias, az olaszok (Campagnolo) a szenvedélyes
eszméket Rovetik. A Campa korai logéjdnak c-jében
levé vonalka 6rokérvényd taldimdnyukra, a
gyorsszdrra utal (lent). Mdsik C-s szdrnyas
kerékpdros logo a Cinellié (lent)

93 Azideogramma — sokkal inkdbb, mint a hieroglifa — eqgy dsszetett Gestalt, amely az dsszes érzékszervet egyidejiileg veszi igény-
be. Az ideogramma egyiltaldn nem engedi meg az érzékek szétvdldsdt és szakosoddsdt, a Idtds, a hang és az értelem feloszdsdt,
ami a fonetikus abc kulcsa. (in: Marshall LcLuhan, A Gutenberg-galaxis, 49. 0.)
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116. 1997

A Google 6rult otlete
(lemdsolni az internetet) egy
erémd mérety
szerverhdldzatot hozott létre.
A vizudlis kommunikdcidban
pedig szuletett egy Uj szo,
google doodle, a mdalkotdssd
ondllésult logomutdcio.

117. 1997

118. 2001

Az Internet Explorer a
Microsoft terméke. A
négyes osztatu Windows
vardzsszényeg-jele a
PC-Mac verseny egyik
stdciojat emblematizdlja,
amikor még nem voltak
egyeértelmuek a
preferencidk.

111-120.

N /
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— I
Barcelona'92 FJASGABN(B)
% Sl
114. 1992 115. 1998

A barcelonai olimpia A logé egy virdg, minden
logéjdt és figurdjat szirma egy-egy téli sportdg
Javier Mariscal tervezte. rajza.
http://www.mariscal.com

NOKIA

Connecting People

120. 1990

A Nokia papiriparral,
gumival és
telekommunikdcioval is
foglalkozott mdr. A
Nokian 6ndllo cégként
vdlt ki beldle.

. ) ) mokicin
O HillyBilly, aki azt HEAVY TYRES

mondja (1973-ban):
,Megcsiklandozom a
beleidet!" A '89-es logd
taldn a legtobbet
torzitott: mintha egy
cseppen dt néznénk,
dinamikus, jdtékos.




Szabadsag, szerelem: eszmék. Marlboro Country: ez is eszme.

Elt egyszer egy ember, aki ugyan sohasem élt, de a legbefolyasosabb
volt, és sokan, nagyon sokan égtek el abban az eszmében, amit képviselt. De
ez az ember nem halt meg, nem égett el, mert drokkeé él: ugy hivjak, Marlboro
Man. Vagtat végtelen pusztakon at, allatokkal dolgozik, és ez oly szép. Meg
lehet magyarazni, miért szimpatikus - de nem a racio all a Marlboro Man
oldalan. Neki valami ennél is jobb van.

Cégtorténet vagy kulturtorténet?

A jelféleségek osztalyzasakor alapvetd kritérium, milyen jel milyennel
hasonlithatd egyaltalan 6ssze. Miért jo szimbolumként, emblémaként,
logokeént, piktogramként értelmezni 6ket? Vegyuk sorra a kulonbségtételekhez
fontos kritériumokat:

1. Mig a szimbdlumok cimszavai kulturtorténeti cimszavak, a logok cimszavai
a gazdasag (termékek, szolgaltatasok) cimszokeészletét hasznaljak. A ketté nem
feltétlen relevans, bar létezhetnek atfedések. Szimbolum, cimer és logo: egy
testuletnek lehet cimere és log6ja egyszerre. Az E6tvos Lorand
Tudomanyegyetem példaul egyrészt az oktatasi szegmens szerepl@je mint
testulet (@amelynek logoja van), masrészt a torténelmi mult, az allandosag,

a logotrendeknek fittyet hanyo tekintély képviseldje (amelynek cimere van).
Mas az az ELTE, ami a didkokat képviseli, €s mas, ami a magyar felséok-
tatasban egy embléma. Hasonlo kettézédés vonatkozhat allamokra, 6nkor-
manyzatokra is (pl. Spanyolorszag mint allam és mint turisztikai célpont).

ELTE Balrdl jobbra: a nagmuitu
magyar egyetemi

cimer és kétféle logo.

Ezeken tul az egyetemi

karok és eseményer

és sportegyesuletek

szdmdra is vannak ondllo

logok.

E-L-T-E
KUTATOEGYETEM

2. A logok csak azokat a megjelenitési médokat hasznalhatjak, amelyeket az
(éppen) kortars technologia lehetéveé tesz - ami most van, a torténelem soran
sokaig nem allt rendelkezésre. Példaul szinatmenetek, hajszalvékony vonalak
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m SUBARU. CITROEN ATHENS 2004
121. 2000 122. 2005 123. 2009 124. 2004
Obey egy énmdrka, (& = == Az 1919-es alapitdsu Citroen
Shepard Fairey mdbészete SUBARU E felirata 1925 és 34 kozt az
Rothetd hozzd, a o Eiffel tornyot cﬁ’sz/tette. Mai
gordeszkds és a street- \ plasztikus logojuk - a

Renaultéhoz hasonléan - az
autoval egybeértendd
szoborként hat.

kultura egy grafikailag is
méltdnyolandd
manifesztuma (is).

A Subaru ma a vildg egyik
legsikeresebb rallye-tipusdt
gydrtja. 1970-ben még
mds volt a profil.

@ upc ’( s R SKVPE

126. 1994 127. 2000k. 128. 2006 129. 2007
A Michelin Design: Wolff Olins Tisztasdg, dtldthatosdg,
ezt a képtelen otletet, bdrdnyfelhdk - és
hogy gumiképenyekbdl rakjon heroikus kuzdelem a
0ssze emberkét, 1898-ben telefontdrsasdgok
tlzte zdszlajdra, fent a levdltdsdeért.

felirattal dsszeforrt, 1998-as
vdltozatot mutatom be.Balra:
a thaifoldi figura az ottani
szokdsok szerint tartja a
kezét. Jobbra: 1907-es
dbrdzolds, szivarral és
pezsgduel.

121-130.

forino 2008

o

125. 2006

Az athéni olimpiai
kabala
kiindulépontja az
Athéni Nemzeti
Archeologiai
Muzeumbdl ez az
agyagfigura volt.

130. 2010

A SOR és sokféle kR6z0sségi
oldal vetélkedésebdl kikeruld
gydztes Ugy tdnik, hosszu
idére hatdrozza meg az
online R6z6sségi
tdrsadalmat. Maga a pozitiv
attitdd (like-gomb) mém lett.

Forrds:

126. A Micheline-baba: Bibendum, https://www.youtube.com/watch?v=c3rRqPTRiY4



csak ma vannak, igy a logoknak csak egy része hasonlithato ossze régi jelek-
kel, mivel csak a hasonlé rajzi megjelenitési, nyomtatasi modok hasonlithatoak
Ossze. A logok jo része mértani jaték, ornamentika, felUlet, raszter, tipografiai
kozelités, masik része pedig targyak, miUkodések sajatos megjelenitése. Amikor
csak cégtablafestdk tudtak emblémakat abrazolni, vagy amikor egy cégérnek
masszivan a helyén kellett maradnia (nem lehettek tul vékony, sérulékeny
elemek), nem lehetett ugyanazokat a formamegoldasokat elkdvetni, mint ma.

Mi az, ami elavul?

Paradox és stilisztikailag nehezen értelmezhetd, hogy az a jel, ami egy
korszakban rendkivul sikeres, egy masikban hiba, nevetség targya. Ugy tinik,
|étezik egy optikai aranyérzéke azoknak a logdknak-jeleknek, amik szakma-
ilag elismertek. Optikai - nem mértani - koherencia, kompozicios kiegyensu-
lyozottsag sth. ezek korfuggetlen kritériumok. Mondhatjuk azt, hogy kiegyen-
sulyozott Iélek szUlhet kiegyensulyozott mUvet. De ez még keveés: ki vagyunk
szolgaltatva a technologiaknak is, hiszen az abrazolas az eszkdzkeészlet,

a technologia fuggvénye is. A szépség meértéke gyakran maga a technoloégia,
az amilyen modon feltarul egy jel. Ha van egy targyunk, és nem csinalunk
vele semmit, s6t, hibernaljuk, az a targy akkor is meg fog dregedni. A techno-
l6giai fejlédés tulszarnyalja, komikussa teszi. Mit is? Mi nem csinaltunk
semmit, vakuumban taroltuk harminc évig, és most meégis olyan furcsa. Hiaba
vesszUk eld ugy, hogy original, hogy a gondossag és a megtervezettség ezer
szandeékat viseli magan, hogy alkalmas az eredeti feladatara: akkor is
nevetseges.

Ismerds helyzet lehet egy hosszabb ideje praktizald grafikus tervezének:
megtervez egy arculatot, szamtalan kritikat és dicséretet besopor érte, buszke
ra, majd eltelik par év, megcsorren a telefon, és baratsagosan kozlik a cégtdl,
hogy csinaljon valamit, mert kicsit mar tényleg elavult ez az arculat. Es
tényleg az. Vajon mi valtozott meg? Ugy tUnik, mi magunk. Mi Ujulunk meg és
avulunk el. Trendi és elavult: ezek csak a mi szavaink, amikor mindent belehe-
lyezunk az idébe - azt is, ami idétlen -, hogy mindent Ujra feltalalhassunk. Az
Uj taldlmanyt trendinek hivjuk, annak ellenében, amit le akarunk cserélni.

Valami fejlédik, valahova - de mi, és hova? Nem biztos, hogy mi diktaljuk
a divatoknak, mikor tUnjenek fel, tinddkoljenek vagy tinjenek le a szinpadrol.
Lehet, hogy mi is ott allunk ezen a szinpadon, és velUnk egyUtt tinnek fel és le
a dolgok. Nem véletlen hat, hogy minden nemzedékhez masképp jo szolni,
masképp szolitandok meg. Melyek ezek a nemzedékek? Az elmult évszazad
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MUNSTER

131. 2002

Tervezd: McLean.

Az extrémsportolok felé
nyitott logo, mintha
dtkarmolndk az
italosdobozt.

136. 2012

M.

451 NS

=
%

Taldn a legtobbet kritizdlt,
legtobb érzelmet
felszabaditd olimpiai logo
(Tervezd: Wolff Olins)

Logotortéeneti attekintes

131-140.

C————

= Fedix. HH iPod
132. 2010 133. 2000 134. 2008 k 135. 2001

Alappélda, hogy egy cég a Mdrkalényeg 1.: a cudar  Carol Twombly 1992-ben
sajdt roviditett becenevét ido elleni védelem. Innét a tervezett betdinek, a
. vdlasztja hivatalos masodik lépcsofok a luxus Myriadnak dicsésége

nevnek. Az Ex negativ felé valo nyitds. minden Uj és drdga Apple-
betdkozeben nyil lathato. termeék, amelyek

. cA‘ERPlLLQB egyszerlségukben és
L

kitaldltsdagukban eme

5. PA betUk szépségét is
hordozzak.

A CAT a vildg egyik legsokdgubb cége, erényt kovdcsolt a bumfordisdgbol. Fent,
zoldben: az eredeti hernydlogo. A hernydtalp, mint gunynév tette ismertté a
jdrmduvek Ujitdsdt, innét beszélhetink a gydr novekedésérdl. Also Rép: egyRori
logé. Ma is sok mindent, ami robusztussdgdban gyényord maradhat, igyekeznek
a maguk kRépére formdini. https://shopcaterpillar.com

6 o @)

vodafone Audl 9

137. 2006 138. 2009 139. 2008 140. 1990

Egy nyitott-zdrt O-betd.
Aposztrof, csepp,

bedramlds, beszédbuborék.

1997-ben a Saatchi and
Saatchi tervezte az
eredetit.

A karikdk ROzt
osszefuggesre ldsd
a ,Gestalt” c. részt.

A ,xerography”
kifejezést 1948-ban a
cég vezetdi a gorog
szavakkal mondott
,Szdraz fras™ra
vezették vissza.

A kordbbi cégnevet, a
Haloidot pedig Xeroxra
vdltoztattak.

Hires logojuk a 94-ben
Részult pixeles vdltozat
volt (lent).

X

A Prada csillagat
Miuccia Prada vezette

Ujbol magasra, inventiv

hozzadlldsa vagdnnyd

tette a mdrkdt. Lent: az

eredeti logo 1913-bol.

Forrds:

140. A Prada or0lt annak a projektnek, hogy a texasi sivatagban, az orszdgut mellé egy
gyonyorU, zdrt mivészeti installdciot, egy Prada-butikot épitett két mivész:
https://en.wikipedia.org/wiki/Prada_Marfa



masodik felét nagy vonalakban attekintve a kdvetkezOkrdl beszélunk: 1946-
1964: Babyboom, 1965-1979: Generation X, 1980-1999: Generation Y, 2000-:
Generation Z. A grafikusnak korrol-korra lovagi kotelessége minél tobbféle
sajatos helyzetbe kerulni* hiszen csak a sajatost van értelme abrazolni.
Feladata, hogy sajatossa tegyen barmit, amennyire lehetséges. A logotervezeés
maga egy kaland, és annyi benne a varatlansag, megjosolhatatlan kérulmeény,
hogy talan emiatt emlegetik egyUtt - hibasan - mas mivészetekkel. A logo-
tervezés szamara léteznek tiszta és kovetkezetes elméletek, melyek nincsenek
(és ne is legyenek!) a képzémUvészet szamara.

1. A logo legyen egyszer( és kénnyen olvashaté - alkalmas arra, hogy

a nézod egy leskelddd pillantassal bepillanthasson altala a markaba,

a cégbe. El6bb legyen érdekes, mint unalmas.

2. Erzelem és személyesség benyomasat keltse: mint a hagyma levelei,
rendben lehanthatok legyenek rola a rétegek: a tipografia, a szimbélumok,
a felUletek, a szinek, minden.

3. Alogo a képvisel6jét, a céget megel6zve beszél egy adott hangnemben,
a képvisel6 helyett, és ezzel meghatarozza a kommunikacié
alaphangnemét.

4. A logonak mindenféle kérnyezetben alkalmazhaténak kell lennie,

a megjelenitések helyzetei szerint.

5. A logé legyen egyedi és jol megkulénbéztethetd - azon a piacon
kiOléndsen, amin az altala képviselt cég is szerepel. Két tul hasonlé logd
gyengiti egymast.

(A Design-Theory 5 szempontja)®

Balrdl jobbra: szignet
(Kozma Lajos), fémjel/
ezustjel, logotipia (betdvel
Riirt cégnéuv)

94 http://www.how-to-branding.com/Branding-Basics.html (14.03.15.)
95 http://www.how-to-branding.com (14.03.15.)
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Fogalomtar

A Rovetkezdkben vizudlis identitdssal kapcsolatos fogalmak meghatdrozdsait
olvashatjuk.

Avatar Azonosito el6kép, megszemeélyesitd ikon (Féleg a webes
alkalmazasokban). Segitségével konnyebb személynek érzékelni egy
hozzaszolot.

Bélyeg(z6) A kUldemények azonositasara az orszag-meghatarozas alakult ki,
amelynek gazdag kulturaja a bélyegek viladga. Az els¢ postai bélyegzét
1661-ben hasznaltak, az els6 bélyeget 1840-ben.

Billog Allatok és (egykor) emberek azonositasara hasznalt fémeszkoz, melyet
felforrositva beleégettek a bérbe. Ez a nyom mint abra szolgalt tulajdon-
azonositasra.® Az angol brand szo etimolégiai eredete is ez a beégetés, ami
atvitt értelemben a jel tudatunkba valo beégetését is jelenti. Az a kifejezés:
.megbélyegez” - igy elég markans jelentéseredetet kap.

Cégér Egy-egy mesterség érdekvédelmi szervezete (céhe), vagy egy létezd
cég szoborszery jele, melyet elhelyez, kiakaszt az épuletére.

Cimer 1. Tarsadalmi értelemben vett védjegy: nagyobb szervezddesek,
csaladok, dinasztiak, rendek jele. A cimertan szabalyai altalaban csak nehany
fészint engednek megjeleniteni a fekete konturok mellett: a voroset, kéket,
zOldet, sargat (aranyat), szurkét (ezustot) és a fehéret. Ez valamilyen
formaban, mint hasznosithato szabaly tovabbél abban, amikor cégek csak
meghatarozott arculati szineket hasznalnak. 2. Mai szervezetek, egyesuletek
jele, mely hasonlo céllal jon létre, mint az egykori cimerek. Egyes tarsadalmi
Célu szervezetek szivesen kulonitik el magukat és tevékenységuket a csak
profitorientalt cégekétdl, ezért jobban szeretik mas modon megjeleniteni
magukat, és masképp kommunikalni vizualis arculatukat. Csoportok,
Osszefogasok, mozgalmak készittethetnek maguknak cimert. Példaul
a sportegyesUletek olyan hagyomanykarbdl taplalkoznak, ami a kuzdé-
szellemet, a kUldetéstudatot egy korabbi hagyomanyba agyazza be. Sok
sportegyesUlet logoja cimerszery. A tobbi cégtél ez a kdzépkorias alldr
kUlonbozteti meg dket.

Dingbat(s) Masképp: Glyphs. Nem-szoveg alapu jelkészlet, mely karakter-
készletként jelenitheté meg a szamitogépen. Funkcionalis (piktogamszerd),

emblematikus, ornamentikus, térkitolté funkcioja egyarant lehet.
Embléma 1. Egy cég (vallalat, intézmény, szervezet) azonositasara és

96  Alegrégibb billog 4000 éves, és Eqyiptombal valo. A kozépkori Anglidban a szentségtordket B-vel jeldlték meg a homlokukon.
A hadseregekben a szokevényeket és a megbizhatatlanokat is megjeldlték.
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megkUlonboztetésére szolgald, egyedileg kialakitott grafikus jel. 2.
Szimbolikus kép vagy jel, ami egy fogalmat, identitast képvisel. Ez lehet
erkolcsi igazsag, allegoria vagy személy - tehat nem feltétlenul egy
gazdasagi értelemben vehetd dolog. 3. A logd modern értelemben gyakran
az emblémat jelenti. 4. A k6zépkorban az irodalomhoz kotddé, a lirai
mUfajhoz kapcsolt fogalom: a mottd és a rovid moralizald vers altal
kozrefogott jelképes abrazolas. 5. Okori mozaikabrazolasi metodus.

Ex libris Egy csalad, illetve egy csalad nevének emblematizalt valtozata, ami
a csaladi konyvtar példanyait identifikalja. Ezek az abrak-jelenetek inkabb
elbeszélg, részletgazdag valamik, bdvelkedve izgalmas jelenetekben,
részletekben - nem feltétlen a testuleti identitasok emblematizalasi
szabalyai vonatkoznak rajuk. Erre példa Kozma Lajos mivészete. ¥ Ma
(2010 korul) Magyarorszagon a legnagyobb ex libris-alkoto Vén Zoltan.

Fétis 1. Balvany, mindenek folott allo targy. 2. Olyan targy vagy eszkoz,
amelynek isteni er6t tulajdonitanak, amelyben a primitiv vallasi hiedelem
szerint emberfeletti erd rejlik® 3. Az a dolog (pénz, vagyontargy), amelynek
valaki vagy valamely embercsoport mindenek folott valé jelentéséget
tulajdonit. 4. Markafeétis, vagyis kultikus er6ét, a termék kozvetlen hasznalati
ertékénél tobbet tulajdonitani egy markas terméknek, termékmarkanak.

Identitas 1. Enkép. Valakinek vagy valaminek az énazonossaga. A logd egy
identitas megjelenitésének egy lehetséges emblematikus verzioja. 2. Céges
identitas: olyan 0sszetett, mestersegesen létrehozott, megalkotott énkép,
melyen keresztul kommunikal a cég. Tulnyomoreészt vizualis értelemben
hasznaljuk: egy, a maga teljességében, egy cég mikodéseben alkalmazhato
rendszerként pedig arculatnak hivjuk. 3. Kulturalis identitas: olyan énkeé-
p(ek), melyek a minden szinten jelenlévé tarsadalmi kulonbségek, diffe-
renciak mentén keletkeznek. Az (allando) tarsadalmi valtozasokban a torés-
pontok, a kulturalis jellegU elkulonulések jeldlik ki a kulturalis identitasok
konturjat.”” Ha e gondolatot forditjuk vizualis nyelvre, azt feltételezhetjuk,
hogy vizualis jelkészletunk is kirajzolja ezeket a kontUrokat. 4. Mai értelme-
zés: ha identitas, akkor logo - ez egy tarsadalmi konszenzus. Ha a kép-
keresdbe beirom egy cég neveét, legtobbszor ugyanazt az eredményt kapom,
mintha a cég logojat keresném (példaul sun microsystems = sun
microsystems l0go).

Ideogram Egy fogalom megjelenitése, megfelelési viszonyban azzal a jellel
vagy szimbolummal, mely ahhoz a targyhoz vagy fogalomhoz tartozik,
melynek lényegét ez az abra megjeleniteni hivatott. Ez fordiva is leirhato:
minden olyan abra, mely énmagan tul is jelent valamit. ideogram - ti. van
egy ,idedja”, melyet meglathatunk benne.

Ikon 1. Esztétikai alapfogalom, melynek koze van a szentképekhez: olyan
egyszeri és egyedi alkotas, mely ezzel az egyediséggel szimbolizalja Isten
egyediséget. Az ikon valdsagosan megjeleniti a szentet.’ 2. Profan haszna-
latu fogalom, mely az erdetitdl eltérd helyzetben, platformon (példaul egy
targyon, képernydn) megjelend piktogramokat, vagy emblemak verzigjat
jelenti. Mivel a képernydk lehetéségei korlatozottabbak lehetnek a nyomta-
tott képekénél, ezért az ikonok tobbnyire leegyszerUsitettebb, lebutitottabb
emblémakat jelentenek, néha inkabb csak utalast egy emblémara.

Ikonogram |llusztrativ, ikonszerU jel: leegyszerUsitetten jelol egy 6sszetett
format (példaul a térképeken egy épulet helyén annak sematikus rajza,
ikonogramja szerepel).””?

Jelkép 1. Egy altalanosan elterjedt vizudlis alapfogalom. 2. Abra, akronimia’®
vagy rebusz, melynek az azt hasznald kulturaban vagy a kultura ismerdi
szamara a megfejtése nyilvanvald.”® Mas, idegen kultUra szdmara az
ismeretlen jelkép képrejtvény: Tutanhamon szarnyas istenngjével behato
torténelmi ismeretek nélkul nem tudunk mit kezdeni. Minden jelkép
szimbolum: annyiban tér el téle, hogy altalanos szohasznalatban a jelkép
valami alapvetd fogalmat jeldl.

Logod 1. Egy grafikus jel vagy embléma, mely altalanos hasznalatban jelolhet
vallalkozasokat, szervezeteket vagy személyeket.” Tobbnyire egy megren-
deld és egy tervezd egyUttmUkodeésének viszonyabol szuletik, és a mai tech-
nologiai elvarasoknak megfeleléen vektorgrafikus modszerrel készUl. 2. Név,
figura, forma, szimbolum vagy eszkdz, melyet egy gyarto vagy kereskedd
elfogadott, azzal a tevékenységgel 0sszefUggésben, amelyet végez, és e
jelben ismerszik meg a piacon.’” Kizarolag a piacon vald tajkozodast szol-
galja, ilyen modon esztétikai funkcioja csupan jarulékos. 3. Olyan Kkifejezeési
eszkdz, amellyel képileg, egyszer( vizualis formaba sUritve jeldlnek céget,

100 A médiumkérdésrdl bévebben: Pavel Florennszkij: Az ikonosztdz, vagy: Szildgyi Akos: A tények és a lények — a (jel)kép dital
egyszeri és egyedi (isteni) mddon, vagy sokszorositott, kvdzi profdn médon megjelenitett dolgok.

101 Rayan Abdullah — Roger Hiibner: Pictograms, Icons & Signs, a Guide to Information Graphics, 2006., 11.0.

102 Akronimia = révidités - www.acronymfinder.com (14.03.15.)

97  Kozma Lajos szignetkdnyve, Kner Izidor kiaddsa, Gyoma, 1925 103 ,...ezt az eszkdztdrat megismerni annyit jelent, hogy a kultira egyik fontos beszédmédjit tanuljuk meg. ..” forrds: Jelképtar,
98  www.kislexikon.hu/fetis.html (14.03.15.) Helikon, 1997., 5. 0.
99  Eza definicid Pete Krisztidntdl szirmazik 104 Tartalmilag idézve — Per Mollerup: Marks of Excellence, The history and Taxonomy of Trademarks, 1997.

105  World Trademarks: 100YRS, edited by Rick Eiber, Graphis U.S., 1996., tartalmi idézet az elsd katet eldszavdbdl
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eszmét, jogi személyt. 4. Taktika, stratégia a gazdasagi életben’ (Gerald
Horne ' meghatarozasa szerint). Tehat nem targy, nem (elsdsorban) abra,
hanem cselekvés, utasitas.

Logégram BetUszo, mely olyan fogalmi megjelenités, mint az iras. Egy vizualis
megfeleltetéssel rendelkezd nyelvi jel, fonetikus dimenzid nélkuol.

Logétipia Egy cég (intézmény, szervezet) neveéenek egyedileg megformalt
irdsmodja.”® Mas meghatarozasban typogram is lehet e fogalom neve. '

Marka 1. Olyan embléma, mely mogott toke vagy hatalom all, és amely ezért
magaban is értéket hordoz, értéket sugaroz.™ 2. Fogalom, mely jellegzetes
dolgokat foglal 6ssze.”" a marka atmehet minéségbe és vissza.

Markajel 1. = Log6 2. Valami, ami egy létezd cég dnmagahoz és masokhoz
valo viszonyat jeloli.

Mesterjegy 1. Az egyes mesterségek és mesterek jelolési modja, amellyel
megjel6lték az altaluk készitett arut - szavatolva annak mindségét.

A hazeépiték kdmuUves-jeleket, a féemmuUvesek vésnok-jeleket (példaul
ezUstjegy) hasznaltak, 6sszekotve a mUvUkkel mesterséguket, tudasukat,
stilusukat.

Piktogram 1. Képiras-jel: vizualis jelrendszer (tobbnyire 6nmagaval 06ssze-
fUggd képsorozat), mely képileg jelenit meg cselekvéseket, figyelmez-
tetéseket, iranymutatasokat. Arculatilag egységet képezhet egy cég pikto-
gram-rendszere a cég logojaval. 2. ISOTYPE-abra (International System of
Typographic Picture Education) - Otto Neurath altal kifejlesztett rendszer.
Egy piktogram ezesetben egy abszolut értékkel bird rendszer meghatarozott

106 ,Inaway, alogo is like any other PR tactic, such as a news conference or a newspaper ad — it is most effective when it is un-
derstood as a carefully designed element of a master plan with some clearly defined objectives.” A logé is csak egy PR-taktika,
akdrcsak egy sajtohirdetés. . .

107  http://members.shaw.ca/horne/logodesign.html (14.03.15.)

108  Zsoteér LdszId, Arculati Kézikonyv a Malév szimdra

109 Az ezredfordulén megjelent egy kétkdtetes munka, mely egy évszdzad meghatdrozd logéit gydijti egybe. A mii olyan
szerkesztéssel késziilt, hogy a két kotetbdl az elsd a logdtipidkat, sajdtosan irt szavakat tartalmazza (dbécérendbe dllitva),

a mdsodik kotet pedig a tematizdlt rend szerint bemutatott rajzi dbrdkat. Word Trademarks: 100YRS - a kitetek jelentds
indexgyiijteménnyel is rendelkeznek, feltiintetve a logok tervezdit, a készités évét, és minden, a jelhez hozzdtartozé
alapinformdcidt.

110 Mdrkdkrol még: www.pinterest.com/alt iates/all-about-branding/ (14.03.15.)

111 Tobbnyire jellegzetesen jo dolgokat. .. tehdt mdrka lehet egy nemzet, egy torténelmi tény, vagy egy bdrmilyen koherens
fogalom, ami hatékonyan dsszefoglal egy fogalomkart. Ha minden magyar tudja, hogy 6 magyar, és a nem-magyarok mind
felismerik Magyarorszdgot, Magyarorszdg is mdrka. Es az is igaz, hogy "Az 6korban az féniciai olivaolaj komoly mdrka volt”: A
damaszkuszi penge is mdrka, akkor is, ha nem kaphatd, és ilyen értelemben az a szint, amit egy neves alkotomiivész letesz az
asztalra, szintén tekintheté mdrkdnak. A web2-es alkalmazdsokban egy-egy identitds, ami avatarral, névvel és véleménnyel
rendelkezik, szintén tekinthetd mdrkdnak: egy véleményt akar eladni nekem, a mdsik mdrkdnak, és vdlasztdsainak sokasdga,
stratégidjdnak kivetkezetessége kirajzol egy személyiséget, ami nem feltétlen azonos a valds személyiséggel.

92

része. Ez az ikonikus jel szavak vagy hangok helyettesitésére szolgal.”’? 3.
Vizualis utasitas.

Szignet Képi alairas (szignd), mellyel annak birtokosa jeloli magat.””

Szimbdlum Kozismert abra, mely eszmét, gondolatot, célt hivatott jelolni.
Koronkeént és kulturankeént valtozo tartalommal. A kdzismert szimbolumok
archetipikus el6képekre visszavezethetdk lehetnek. A logok gyakran
,szimbolumnyelvet” hasznalnak (az 6tagu csillag példaul csak egyetlen
szimbolum, de tdbbszaz cég hasznalja).

Totem Vallasos tisztelettel illetett targy. A természeti népek Gseiket tisztelik
altala, illetve szamukra a torzs jelét is jelenti. A modern népek, orszagok
emblémai sokszor ilyen torzsjelekbdl fejlddtek ki.

Utijel A csavargok, vandorok, alkalmi munkasok itt-ott az utak mentén
jelezték/jelzik egymasnak, milyen tapasztalataik voltak egy-egy helyen (kis
piktogram abrazolta példaul a hazaknal, hogy baratsagos az asszony, van
munka, harapos a kutya, fegyveres a férfi, stb.). A betorék is hasznalnak
ilyen jeleket, németil ezeket a piktogramokat igy hivjak: Gaunerzinken
(gazfickojelek).

Védjegy Kép, abra vagy betUljel, mely az aru eredetiséget igazolja.

Vizualis identitas Amikor olyan jelet [atok, amelyrdél ugy érzem, hozzam
tartozik, vizualis identitast érzek.

Zarjegy Olyan védjegy, amelynek megsértése aran (példaul a borospalack
felbontasaval) juthatunk hozza magahoz az aruhoz. A védjegy igy igazolja az
eredetiséget, a sz0 szoros értelmében értéeket jeldlve. Nem csak az arut
identifikalja, hanem a torveényt is képviseli, ezzel maga is unikumma valik,
lefoglalodik: nem csak az aru, hanem a jeloldje is oltalom ala kerul.

112 Abdullah - Hiibner, 11.0.
113 Kozma Lajos Szignetkdnyve, Kner Izidor kiaddsa, 1925.
114 kép forrdsa: http://de.wikipedia.org/wiki/Zinken_(Geheimzeichen) (14.03.15.)
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4. A LOGO

- mi logo, €s mi nem?

vVédjegy

A mesterjegy, a védjegy, a cimer nem logo. Az Ujkori butorkésziték,
keramikusok, femmuUvesek mesterjegyei nem logok. A 1ogo tobbet tud egy
ilyen billogszerU jelnél. Méretezése, aranyrendszere, szinhasznalati rendje,
pontos vonalvezetése van, és modulrendszerben arculatta bévitheté

a felépitése. A logd egyszerre mUegész és alapmodul is. llyen értelemben

a logb befogadasanak feltétele a modulrendszerben vald gondolkodas -
kovetkezésképp egy tarsadalmi érettség, alkalmassag is feltétele, hogy a logo-
gondolkodasmod elterjedhessen.

A logd/marka nem azonos a veédjeggyel: egy védjegynek nem kell abranak
lennie, nem kell a logo esztétikai elvarasainak eleget tennie, lehet egy szin
vagy egy dallam is védjegy. Egy kéziras, egy térelrendezés. Netan egy palack-
forma. A Harley Davidson motorjai jellegzetes hangjat akarta levédetni.

A Kiralyi pecsétek egykor kiemelten fontos védjegyek voltak.

A marka tervezése meghaladja a logotervezeést: lehet, hogy a tervezeés
valamely fazisaig azonos vele, de tobbnyire mas alapfeladatokat ad: a logét
megtervezni konnyebb, mert amint a kliens (akar a tervezési folyamat kdzben)
rajon, milyen stilus illik jobban hozza, a logd/arculat szépségei, jol eltalalt
elemei redukalddni, szerényedni kényszerulnek - a kompromisszum
elkerUlhetetlen.’™

115  Bejegyzés ezen a blogon: a http://sevencolors.org/tag/logo (14.03.15.) — A legegyszeriibb dolog lehet egy iigyfél szimdra
logdt tervezni, de amikor az jon, hogy dllapitsuk meg, milyen identitdst, stilust kivessen, hogy a legjobban mutassa be vdl-
lalkozdsdt, nos, az mdr egész mds dolog. Nagy a csdbitds, hogy a mdrkajeledet olyanra tervezd, ami tuddsod, otleteid legjavdt
mutatja, de ezt szerényséqgel és professzionalizmussal kell kiegyenstilyoznod, hogy a megfelelé mdrkajel drnyalatdt érd el.
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Balral jobbra: A Tosha-

RIdn mon-jelén alapszik a
Mitsubishi emblémdja. A japdn
gondolkodds az europaindl
jobban mdlttiszteld: nem
Lervényes” egy cég, ha nem tud
felmutatni egy régi arisztokrata
hdzbal valo jelet. A Kikkoman
5z0jaszosz logdja: a mon-jeluk
és a logotipia egyutt.

MITSUBISHI

KIKKOMAN

Mon

Japanban a markajelek egy részének eldkeépei szintén cimerek voltak, akar
Europaban: Japanban a cimereket a csaladi mon-jelek jelentették’.

A Mitsubishi csaladicimer-eléképe egy haromlevel( novényi motivum volt, ez
az egykori mon-jel lett ,gyémantositva”. A markajel keletkezésének logikaja
nem az altalunk megszokott tervezdéi folyamat, Japanban a hagyomanyok
folytatasanak elsédleges igénye hozza létre a logot. Habar a folyamat
merdben eltérd, konnyU a Mitsubishi-logot 6sszekeverni egy meértanias svajci-
iskolas logoval.

Vizsgaljuk meg kozelebbrdl a logok elhelyezését és térrendszerunk
adottsagait. Szamunkra adott az angolszdsz kényveldi magatartdson alapuld
programozoi gondolkodds, mely a szoftverek bels6 nyelvére, kulsd megjele-
nésére és a vizualis kommunikacio felépitmeényeire (példaul a cimrendszer-
hierarchiakra, a poénok eréssegenek beallitasara, a klisékkel valo helyes
banasmodokra) alapvetd hatassal van. Az a sajtohirdetésekben bevett felUlet-
kiosztas, ahol a féUzenet (headline) a bal felsd sarokban van, vagy fent-
kdzépen, aztan egy kép all a féhelyen, és a jobb alsd sarokban van a 10go6,
legalul pedig némi magyarazat - egy tipikus angolszasz alapkiosztas. Bar
irasunk kereteit meghaladja, érdemes lenne azon elgondolkodni, milyen
lehetne egy afrikai vagy deél-amerikai kultUrat adaptalo térelrendezés. Egy
adott rend ugyanis sajatos elvarasokat tamaszt egy-egy logdval kapcsolatban
is, romlik @ kommunikacio hatékonysaga, csokkennek az eladasok, ha nem
simul bele a logd a rendszabalyba. Van, hogy egy marka szandékosan szembe
megy az elvarasokkal: vaganyabb, az eddigieknél izgalmasabb, meghdkken-
t6bb, kalandosabb probal lenni, de mivel markaként azonosithatonak kell
lennie - kuldnben nem marka - mégsem tavolodhat el téle egészen. Léteznek
példaul olyan projektek, tarsadalmi kezdeményezések, melyek Iényege
a tarsadalomkritika’™, mely ellene megy a logdk korul kialakult

116  Amon-jelek eredetileg ruhdn Idthatd jelzések voltak, amik szervezethez, kidnhoz vald tartozdst mutattak. Ezutdn lettek harci jelekké,
csalddi cimerré. Tobbnyire kerekek, tengelyesen, vagy akdr kozéppontosan szimmetrikusak, akdr az ismert japdn emblémdk zome.

117 Atdrsadalom feleldsségét firtatja a ,Fuck the poor” rekldmfilm: felhdborodunk, ha valaki rosszat akar a szegényeknek, de
segiteni persze senki nem akar. https://www.youtube.com/watch?v=eBuC_0-d-9Y (14.03.15.)
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infrastrukturanak™. Amikor viszont pont ezt az infrastrukturat kritizaljak,
akkor ezesetben sokkal inkabb stilusteremtésrél beszélhetunk; hiszen az 8
jeluk sem lép ki, mert nem léphet ki a logd/marka fogalomkorbdél. Vagyis,

a ,Nem akarunk logot” mozgalom cégtablaja is logo; ha tobb hivet szeretne

a ,Nem akarunk logot”, akkor szebb-jobb logéra van szUksége hozza. A markak
viladgara szUletett ellenfilozofia is: Naomi Klein NoLogo cimd mive. ' a konyv
cimsora egy szépen kitalalt logo. Léteznek logoatiratok, nagy markak kritikai,”
amelyek szintén a logokészités/infografikus szempontok szabalyai szerint
készUltek, csak hogy ellenUk fordulhassanak.™

No Logo

Baloldali /

Rapitalitaellenes =
kezdeményezések: i
Michael Moore o,
részvételével Joel Bakan c
muve (The Corporation), \
Naomi Klein konyuve és e g RUMI KLEIN
illusztrdcio Matthew Corporat n
Sharpe blogjdhoz.

A logo tere, kornyezete

Mettél meddig tart a kontextus? A logd mint pajzs, mint maszk jeldli azt, ami
mogotte van. Mi torténik akkor, ha ez a jeldlt egyre dsszetettebb jeldlést
igényel? Ez esetben a logonak, vagy az értelmezhetdségének is 6sszetettebbé
kell valnia. Ha mar nem egy termek, vagy szolgaltatas, hanem egy termek-
birodalom, szolgaltatasi rendszer az, ami a logd mogott van, akkor a logd maga
is osztodni kezd, mutdciokba rendezddik: alapgesztusait, kiindulasi karakter-
jegyeit megtartva arnyalja a mogottes tartalmakat (példaul egy Mercedes
teherauto és egy Mercedes sportautd ugyanazon cég elvarasait, imazsat
mutatjak, meégis mas modokon). Van, hogy egy nagy cégbdl kivalik egy kisebb,
és azt akarja kifejezni, hogy kotddik is a nagyhoz, nem is. Maskor két cég
egyesul, és egyesitik az aculatukat. Esetleg egy kommunikacios stratégia-
valtassal Ujabb korosztaly, csoport felé szeretnének nyitni, és az ¢ nyelvukon
kivanjak a régi tartalmakat Ujrafogalmazni. igy keletkezik logomutacio, divizio,

118  Egy szildrd vildgnézet, életfilozofia képes lehet mélto ellenpontjdt képezni a fogyasztoi szemléletnek (errdl bovebben a
Mdrkdk-fejezetben, a szépség hatalom c. résznél).

119  NOLogo-adalékok még: David C. Korten: Tokés tdrsasdgok vildguralma (Kapu, 1996) és
http://www.michaelmoore.com (14.03.15.) (a Sicko, a The Corporation c. miivek szerzdje-tdrsalkotdja)

120  www.boredpanda.com/honest-logos-by-viktor-hertz/ (14.03.15.)

121 Alogé, ha torténelmi kontextusba helyezziik, a kapitalizmusé. A No Logo tehdt baloldali: antiglogalizdciés manifesztum, ahogy
Matthew Sharpe fogalmaz. http://clogic.eserver.org/2003/sharpe.html A logd, ha képzémiivészeti kontextusba helyezziik,
ugyanolyan hatékony, mint amilyen logéként volt: http://mkkp.hu/wordpress/?page_id=821 (14.03.15.)
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Disz, monogram, logo

A mai logokban ott élhetnek az egykori monogramok. Ez az Ut a disztél a logoig.

A vékony, mértani, 6regurasan
Riszerkesztett ligatura ma:
nagypapds” logo
Allan Peters terve
http://allanpeters.blogspot.hu
A Husquarna-logo

Az 1853-ban alapitott nemet
WMF, kRonyhai eszR6z0R,
mdig vdltozatlan,
szecesszios logoja

Rarikdk, 6tvésmivészeti Iu i g

hangulat vagy jdtékossdg: mai e-betds logd :

o ot

r

‘SieY
INTERNATIONAL
FILTER
SOLUTIONS
A kézpontozdssal torzuld
logékat a hippimozgalom és
a pszichedelikus iranyzatok

hasznditdk: : mai buborékos logo, : www.e-bananas.com.br
mai pszichedelikus l0go,
zenei fesztivdl

2009-es logotrend: VariDot,
wwuw.logolounge.com

http://www.spellbrand.com/
top-10-dotted-logos

SN,

Mintdk egy darmstadti konyvbdl, 1911-bdl: mai logok, trendek, megolddsok eléfutdrai?

Az AEG mdrRajelét Peter Behrens készitette



al-logo, logodszery piktogram, illusztracio, utalas, gesztus, dallam, hattérelem,
szlogen, mely hozzaadddik az arculathoz, ugyanakkor emlékeztet az eredeti
logora, imazsra.” Ha nem a logd, hanem a marka feldl kozelitek, a tér/helyzet/
alkalom, ahol a marka megjelenik, négy jellemzével irhato le: a termék, a
kRornyezet, a kultura és a magatartds viszonyai szerint. A termék az, amit

a vallalat eldallit és elad, a kornyezet, ahol a terméket eléallitja és eladja,

a kommunikacié az a magatartas, ahogyan ezt az emberekkel kozli, ahogy

a marka - a markat képviseld emberek - viselkednek.'””

Disz vagy log6?

Stilusrol egyéniségek vonatkozasaban beszélhetink, vagy mivészettorténeti
jellemzéseket tehetunk érzékletesebbé jol megfigyelt stilusjegyek emlege-
tésével. Stiluson azokat a grafikai fogalmazasmaodokat értjuk a jelen irasunkban,
amelyek az adott kor sajatjai. A logok-védjegyek kialakulasanak idészakaban is
a reklamok és a kortars mUvészeti stilusok, divatok hatottak a tervezdkre, és

a hagyomanyos grafikai eszkozok voltak a logok kullemének meghatarozoi.
Késébb 6nallé formanyelvet vettek fol a jelek, és a stilusokat csak utalassze-
rden hasznaltak: a fontosabb szerep a védjegy identifikald szerepe lett, nem

a dekorativitasa. Egy hosszU iddszak telt el Ugy, hogy nem volt vilagos senki
szamara a szerep, a funkcio, a rendszer: csak az volt bizonyos, hogy egy kortars
reklamstilus hasznalata hasonlé hatast kelt egy logonal, mint példaul egy plaka-
ton. A logotorténeti attekintés 18 tabldjan bemutatott 140 jel szamara ki kellett
valasztanunk egy idépontot, amikortol elindulhatott az attekintés. Korulbelul

a 10-es-20-as évektdl kdvethetd pontosabban a logostilusok alakulasa. Ennek
oka lehet az is, hogy eziddtajt érzékelhetd egy szambeli ugras abban, hogy
cégek egymastol fuggetlenul olyan vizualis egységesulési folyamatokat indita-
nak el, amelynek része a markajel kialakitasa, majd késébb hasznalati médja-
inak egységesitése is. Akkortol beszélhetunk logdkrél, mikor rendszerben'
voltak képesek a grafikusok gondolkodni, amikor a dekordlds és a kifejezetten a
cégek mikodeésére meghonosodott gondolkoddsmad elvdltak egymdstol.™
(Illusztracio: a Disz, monogram, logd cimU abra) Erdemes e szempontbol megfi-
gyelni egy 1910-es nyomdai hirdetést: elsd |atasra mar logonak tinik, és el
lehet képzelni az 6nallo C-emblémat, de az ékszerdobozos keret, a pici betUk és

122 Athaifoldi NokAIR logdja a repiilét a céq dridsi kabalafigurdjdvd vltoztatja — forrds: nokair.com (14.03.15.)

123 Wally Olins: A Mdrkdk, 2004., 196.0.

124  Tehdt mintha rendszerrdl, és nem miivészetrdl, nem rajzoldsrol beszélnénk. A racionalizmus lenézte az érzelmeket, a romantika
lenézte a rdciot, a mintakdnyvi diszkatalogusok olcsdsitottdk és formalizdlzdk a szimbolumokat — ezzel telt el a 18-19.
szdzad - itt mégis egy kozeledésrdl, dsszekatésrdl van szo: érzelmi kondiciondlds és preciz vonalvezetés egyiitt. A mdgdttes
eszmetdrténetrdl bovebben: Sir Ken Robinson, Az alkotd tér, HVG Kdnyvek, 2011, 191.o.

125  Deutsche Bank arculati evoliicidja: https://www.db.com/en/media/Logd_History.pdf — lekdvethetd a hozzddllds, a gondolko-
ddsmad vdltozdsa, ahogy lassan rdjonnek, nem mitikus lényekben, inkdbb mértani jelben tudjdk megmutatni magukat. Hason-
16 cégeknél is ezek az egységesiilési folyamatok a miilt szdzad elején kezdddtek. (15.11.15.)

98

a legnagyobb sz0 ragozott formaja mutatjak, hogy ez itt még kialakulatlan
rendszer: félig reklam, félig cimke és csak egy Kicsit l0g0.”® Megvolt az érzék

a logoszerU mértani formak hasznalatara, de elébb készult el egy pesti eklek-
tikus bérhazi lépcséhaz ilyen mUukémintas padloval, mint hogy ezt, mint sokféle
szinmutaciora és tipografiai jatékra alkalmas jelet folismerték és hasznaltak
volna.

1-2.: Sajtéhirdetés a 20. sz. elején - a szovege szerint az az dbra, ami kis vdltoztatdssal ma logoénak is beil-
lene, csak ornamentikdnak szdmithat. 3.: A zold rész a korstilus, a betUk viszont a fuggetlen tervezdéi munka,
mintegy levdlaszthatok. 5.: A szép térkitoltsU betUk a korstilus kdnonja szerint csak a diszes kerettel szerves
egységben mikodhettek
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Mintakat és arjegyzé-
ket kivanatra kildiink

.

1 2. 3 4.

Rajz? Terv?

Ez a Clichés reklam egy valodi cégeé volt. Most vizsgaljunk meg korabeli minta-
konyvi (tehat fiktiv megrendel6 szamara alkotott) jeleket, amelyeket egy
Darmstadtban kiadott mintakonyv alapjan allitottunk 6ssze', azt szemléltetve,
hogy a logoban-gondolkodas képessége egészen a mai formajaban volt jelen

a korszak tervezdi kozt, de ez a tervez@i szandék csak lassan talalt vissz-
hangra, megrendelésre barmilyen cég részérdl. A vizsgalt kiadvany a Wiener
Werkstatte és mas német nyelvtertlet( tervezdi iskolak munkait mutatja be. E
munkakbol szandékkal olyanok kerultek bevalogatasra irasunkba, amelyek
nem hordjak magukon tul markansan a korszak (szecesszio) miveészeti
stilusjegyeit, sem tipoban, sem ornamentikaban. Ezt a dilemmat mutatja

a szovegkdzi abra 3-4. képe. Talan érezhetd, hogy némelyik német monogram
most is megallna a helyét, vagy elképzelhetnénk tipikus 30-as, 50-es éveket
idézoket, vagy a 18 jel kdzul a bal fels6t egy pszichedelikus érzuletd logénak.
Egy évszazad alatt sok olyan tervezéi szempont ment feledésbe, mely a mai
megjelenitési technoldgiaknak kdszonhetéen mar nem fontos és megkerulheto,
viszont pont azok az arculattervezési alapelvarasok, mint példaul a szabadme-
z6-igény figyelembevétele, a méretaranyos megjelenitési modok, akkor, szaz
eve nem voltak relevansak. A litografia, mint sokszorosité mdfaj a hirdeték

126 A gépterem, egyetemes kézikdnyv. Szerkesztette Fuchs Zsigmond, Vildgossdg Rt., Bp., 1910.
127 600 Monogramme und Signets, Darmstadt, 1911.
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szamara a 19. szazadban egy vékonyvonalas, finom rajzi lehetdséget jelentett,
a jelek tervezése e litografiara épito stilus miatt sokaig a rajzolas egy fajtajat
jelentette. A rajzolas pedig nem tervezés.

MUfaji kivételnek érezhetjuk az alsd AEG-jelet, Peter Behrens miUveét - ¢
par év alatt 3-4 eredeti AEG-0tlettel valtoztatta meg a cég korabbi
kacskaringdzo emblémajat. Aki ismeri a céget és maig hato sikertorténetét, az
egykori AEG-logora egész mas szemmel tekint, mint a tdbbi monogramra.

A 18 jelet olyan modon jelenitjuk meg, ahogy mai logokat is megjeleniteneék,
szamos helyen szandékosan levagva az eredeti jelekbdl a keretet, diszt.
Amint ugyanis az eredeti kornyezettel egyUtt lathatok, visszatér a hagyoma-
Nyo0s Szecesszios erzeés, és ezzel egyUtt mar kulturtorténeti és nem logo-
értelmezd szemmel tekintink a jelekre.’®

Ha ugyanebbdl a konyvbdl egy masik monogramot idézunk (a szOvegkozi
abran az AP), latszik, mennyire a szecesszios, indazo és illusztrativ latasmaod
hatarozta meg a vizualis kulturat. Masrészt pont ez a bécsi szecesszio™ indit
arra, hogy korban parhuzamot vonjak vele: a W-monogram diszei idézik azt
a rajzi stilust, ami ¢smagyar otvosdiszek korabeli rajzan is lathato.

Ornamentika
-analégiak

Balra: szecesszios monogram. Jobbra: turdni ornamentika, bronz
szijuég-veret rajza. Vajon ez a szijuég-veret mennyiben egy szép
Huszka-rajz, mennyiben néprajzi dokumentum és mennyiben otlet
ahhoz, hogy a grafikus 100 év mulva lemdsolia magdnak?

Mondhatjuk véletlennek is, hogy a jobboldali szijvég-veret rajzi megfogalma-
zasa hasonlit e német tervezdk stilusara. Huszka Jozsef™ aki ugyane
korszakban rajzolta és készitette ,Turani magyar ornamentika” cimd etnografiai
muUveét egész mas céllal, amikor egy joval korabbra datalt, de hasonlo stilust,
térkitoltd rendszert elemez. Megjegyzendd, hogy egy olyan népi disz, amelynek
funkcidja van, tehat az ornamensek és azok részletei olyan utalasokat mutatnak
a beavatott szamara, amelyekbdl nem csak az derUlhet ki, milyen mas népektdl

128  Ugyanez, mesterségek-tevékenységek emblematikus dbrdzoldsa:

http://www.design-is-fine.org/post/126518392314/quild-signs-1907-klingspor-type-foundry (15.03.15.)
129  Bécsi szecesszids miivészek tovdabbi monogramjai: http://www.nyarc.org/content/vienna-secession (15.12.15.)
130  Huszka Jozsef: Turdni magyar ornamentika, reprint, Budapest, 1996., 27. o.
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is szarmazhat egy motivum, hanem valodi informaciokat kozolt a viseldjéerdl, az
nem pusztan disz és nem csupan stilustorténeti elemzést érdemel - tudvan,
hogy egy ilyen szép diszitdrendszerre egymastol fuggetlenul tobben is
rajohetnek™. Osszességében azonban, amig diszt és nem jelet mondunk, nem

a logoszerU jelolésekeé a fészerep - erre masik pédaval szolgalnak az
Adinkra-jelek.

SzimboAlum és logb idészemléletei

Az antropologia, szimbolumtan, nyelvészet, néprajz stb. foglalkoznak jelekkel,
emblémakkal: altalanos értelemben tesznek roluk kijelentéseket, idétlenkent
értelmezve ¢ket. Allitasaik tudomanyosak, gazdasagi érdekektdl figgetlenek,
ezért ki kell aliniuk az id6 probajat. De mig példaul a Jelek konyve™ igyekszik
enciklopédikusan ezekrdél az aktualitasoktol megtisztitott jelekrdl (csillag,
vonal, kor, kereszt stb.”) id6tlen kijelentéseket tenni, a gazdasagi életben mas
nyelven, mas értelemben hasznaljak fel ugyanezeket - a valtozo piac valtoze-
konnya teszi az altala hasznalt logokat. Ez a két nyelvezet, kétféle vizualis
jeltér parhuzamosan él egymas mellett. A logok olyan szabalyok szerint jonnek
létre és alakulnak, amelyeket a valtozo tarsadalom és az azon belUl valtozé
piaci viszonyok alakitanak. A céges versenyek résztvevaéi idealis esetben
stratégiailag jol megtervezett kampanyokban, megjelenésekben gondolkodnak.
A tervezok is iddtlen kliséket hasznalnak, am az a feladatuk, hogy idétlensé-
gukrdl levalasszak, kisajatitsak ezeket a jeleket - illetve, a ,sajat, kulon
id6tlenséguk” szamara foglaljak le azokat. A jel kortalan is, nem is, a logd
viszont mindig korhoz kotott. A szimbolum és a log0 ezért egymassal ,parhu-
zamosan ellentétes” fogalmak: két, egymast zavaré és egymassal szinte
0sszeegyeztethetetlen terUlet fogalmai. Hogy idében meddig tart egy 10g07?
Amig el nem telnek vele. Egy adott abranak van egy élete, utana valtoztatasra
szorul. Egy szimbolum viszont sosem valtozik.

o0 % ¥ 3K

Adinkra

131  Ha alogd ismérve az emblematikussdg mellett a rendszerszeriiség, a népi dbrdzoldsok ennek is eleget tesznek.
132 Rudolf Koch: A jelek kiinyve - 493 rejtélyes jel magyardzata, Pathyia, 2007. ElsG kiaddja a Hungdria Kanyvek (1941)
133 Tovdbbi adalék a témdhoz: http://www.whats-your-sign.com/simple-symbol-meaning.html (15.12.15.)
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Az adinkra szimbolumok Ghana teruletérdl szarmaznak, és az Ashanti torzshoz
kothet6 a hasznalatuk. Egyrészt dekorativ afrikai mintas ruhak raportalhato
diszitdmutivumait jelentik, masrészt olyan, rendszert alkoto diszit6 jelek,
melyek kulon-kulon 6nallo tulajdonsagokat (példaul turelem, bolcsesseg,
Kitartas, harmonia, egyesulés) is jelképeznek egyuttal. Feltiné a hasonldsaguk
a logdkhoz, és az is érdekes, hogy képiras-rendszert, sajat vilagot alkotnak.

A logo mint kutatasi kellék

Ha valaki csikos logot tervezne vallalkozasanak, figyelmébe ajanlhatjuk az
emblemetric.com abrait, melyek a design markalényeg szerinti adatvezé-
reltségét tartjak fokuszban. A sugaras motivum hasznalata ugyanugy szem-
pontja lehet egyik kutatasuknak, mint a felkialtdjelet hasznald logok megosz-
lasanak vizsgalata iparagak szerint, vagy a bibor szin hasznalata. Kivancsiak
vagyunk, van-e trendje a visszagdrbuld, kerek logéknak? Szeretnénk megis-
merni a szalagot, savot/csikot hasznalo logok elterjedtséget és idébeni elosz-
lasat? Az emblemetric stabjanak profilja a logokkal kapcsolatos szociolégiai
kutatas. A weboldal cikkei nem pusztan a szimbolumok jelentéshordozasat,
hanem szamtalan mas szempontot is targyalnak - mindezek foldrajzi,
abrazolasbeli, szinbeli vonatkozasaival egyutt (példaul készitenek iden-
titas-térképet az Egyesult Allamok,” vagy Németorszag esetében™).

Brandmaps

Balrdl jobbra: az USAban haszndlt Uj csikos/szalagos logok szdzalékmegoszidsa, amerikai logok szintrendjei
Lent balrol jobbra: Az USA és Néemetorszag mdrkagondolkodo térképe
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134 www.boredpanda.com/fun-maps-they-didnt-teach-you-in-school (15.12.15.)
135 http://steve-lovelace.com/german-brand-map/ (15.12.15.)
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A LOGO
- ki késziti?

A logo tervezdéje

Ki a tervezd: mUveész vagy mernok? a miveész - altalaban véve - egy
paradigmak kozt navigalni képes lény, akinek az a célja, hogy sajatos
nézdpontokat mutasson meg, ahonnét Ujraértékelhetink valamit.”® Aki alkot,
annak ez a navigalas a lényeg. Aki alkalmaz, az elfogadja az adottsagokat,

a paradigmak hatarait - és bar azon belUl is alkothat, tervezhet, nem navigal,

nem szukseéges neki. Nem fejleszti, csak hasznalja a mUveészet nyelvezetét.
Mit jelent: logotervezés? a tervezé kap egy par széval leirhato benyo-

mast; és ha élete soran tdbbszor is ugyanazt a par szot kapja, elsére nagyja-
bol mindig ugyanarra fog gondolni. Ra is kell talalnia a klisékre, maskor meg
elszakadni toluk. Talan emiatt egy nehezen megragadhato érzés, allapot kiséri

a tervezeési folyamatot, mely a tervezés kétféle szempontja, kiindulasa,

attitddje korul alakul ki (a tervezében), amikor Ugy érzi:

- egyrészt, Rell lennie minden vizudlis téma (toposz) és minden cél szamdra egy
idedlis logonak/logocsoportnak, ami akdr szerepelhetne is egy elképzelt
logo-kadtéban, logo-nagykonyuvben, ahol az optimdlis optikai eloszldsok
szerint ,0rokre megtervezuve, egyszerU-nagyszeruségukben orokre
gazdagon” sorjdzn(dn)ak témdnként a vizudlis jelek

- mdsreszt, a logotervezés miveészeti vagy inkdbb kulturdlis cselekués, melyet a
Rulturtorténet specialistdjaként, kényszeredett folytatojaként mduvel.

A tervezd hozzaallasa kettds: egyrészt egy szimbolum-szakértd kutato,

masreszt egy kortars kulturtorténész, ezért tervezési szempontjait mindkettd

meghatarozza. E hozzaallasok valtogathaték. Ha mindig idében kapcsol at, ha
jol érzi a kovetkez6 1épést, j6 tervezd, ha nem, nem. Az eredmény pedig
tekinthetd egyszeri kulturtorténeti valasznak is, ami idében értelmezendd,
tudvan, hogy a divatok, eszmearamlatok szerint valtozik szépségérdl alkotott
véleményuUnk. De a tervezeés tobbnyire nem pusztan gesztus, hanem folyamat,
ahol allanddan Uj megitélések szerint alkalmazzak, amit egyszer megterveztek.

Vagyis azt, amit voltaképp befejeztek, Ujra és Ujra folytatnak és Ujra befejez-

nek, itt-ott megbontva a korlatokat, szabalyokat; a logod/arculat ennek

eredmeényeképpen folyamatosan Ujul, épul:

136  http://www.masa.com.ve/website.html (14.03.15.)
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A nagy markak olyanok, mint az améba vagy a gyurma: alakithatok,
tekerhetdk, mindenfelé mozgathatok, meégis mindig felismerhetdk:
barmikor képesek elszakadni az eredeti terméktél/szolgaltatastol.™

Azt is mondhatjuk, a valtozo vallalati struktira leképezddik, vizualizalodik:
Egy olyan vilagban, ahol minden allanddéan mozog, valtozik, ahol szinte
semmi sem attekinthetd, a marka a cég szimbolumava nemesul, és az
a termék kap kozponti szerepet a cég életében, amit a markaval el lehet
adni.”*®

Ha azt mondjuk, a mUveszet 6rok, akkor a tervezdégrafika nem 6rok, ponto-

sabban: 6rokké dolgoznia kell a tervezéknek, hogy 6roknek tinjon. Es ha azt

mondjuk, a mUveészet a paradigmavaltasokban, a megdobbentésben,
katarziskeltésben mutatkozik meg, a tervezdgrafika nem muivészet, hanem
meérnoki munka.

A mUvész személye fontos: bar nehezen érthetd, mik a szandékai, ¢
hordja magaban az alkotas titkait, szemeélyének varazsa van. A tervezd nem
ugyanez a képlet: minden titkat meg kell tudnia magyarazni, a folyamatokat
mindenki felé egész nyiltan kell érzékeltetnie, kozérthetének és hasznalha-
tonak kell lennie.

A mUvész, akinek megnyitéja van, az est fénypontja, mig a tervezd, aki
a rendezveény latvanytervezdje, senkinek sem ismerdse. A mUveész, akinek
mindenki gratulalt és - esetleg - maga allja az est szamlajat, nem biztos, hogy
el tud adni egy mUvet, mig a tervezd, aki a kiallitast harmonikussa tette,

a kiadvanyokat, szorolapokat és plakatokat megtervezte, honorariumot kap.
Emlitést érdemelnek etikai szempontok is: jo pénzéert minden célra akad

megfeleld tervezd, és azt, hogy milyen cél jo, a tervezd maga is megitéli,

amikor elvallalja a munkat. Egy grafikust az is jellemez, milyen munkakat
utasitott el.

A sokasag véleménye

Miért fontos a sokasag veéleménye? Ha egy fogalomrol meg szeretnénk tudni

a jelentéskoreit, maga a tarsadalom lesz a mértékado, 6k formaljak a nyelvet:
a fogalmakat asszociaciokkal aggatjak tele, amelyek vonatkozhatnak akar
Ujabb fogalmakra is. A kdzossegi szajtokon gyorsan és markansan alakulnak

a veélemények, allaspontok. A fogalmak haldzatot alkotnak, a szimbolumok
pedig a fogalmak jelentéskoréet mutatjak meg - ahogy ezekrdl részletesen
frtam korabban. Ha egy jol ismert fogalmat korbeirunk a jelentéseivel, konnyU
kibarkébazni, mi az. Ha egy szimbolumot kérbeirunk a fogalmaival,

137 Wally Olins: A Mdrkdk, Jészoveg, 2004., 21. .
138  Wally Olins: A Mdrkdk, 128. o.
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amelyekre vonatkozik, akkor lehet, hogy tudunk mondani olyan céget, 10got,
ami passzol hozza, de a szimbolumok mégsem alkotnak 6nallé rendszert,
mert csak a fogalmak viszonyaban értelmezhetdk.

Az elsé logo

A vilag legelsé ismert nyomtatott emblémaja Gutenberg Uzlettarsanak tulaj-
donithato. A feltételezés, hogy ez a legrégibb, azért is lehet jogos, mert Johann
Fust a nyomtatas feltalaldjat segitette sok pénzzel (illusztracié a 15. oldalon) ™.
Konyvkiadoi emblémajat 1457-ben készitette, a mainzi 42-soros biblia kiada-
sahoz - a konyvpéldany 1462-es - az érdekesség kedveéeért egy 1638-ban
odavetett gyors szamitas is megerdsiti e tényt. Az illusztracio forrasaul szolgalo
muU jelenleg a Gyongyosi Ferences Konyvtar tulajdona, és europai ritkasag
(illusztracid a 15. oldalon). Az embléman talalhato abrazolas mellékes ahhoz
képest, hogy a nyomtatas lehetdségeit (egyenletes szinfedettségl nyomatkeép,
egyszines nyomas, a legvékonyabb vonalak megmutatasa) mar rogton a kezdet
kezdetén remekUl hasznalja. Sokaig a konyvkiadodi emblémak voltak szinte az
egyetlen, a mai szempontok szerint is emblémaként megitélhetd jelek. Tobbszaz
évig ez a fogalmazasi készség volt a mértékadd esztétika, William Morris vagy
Kozma Lajos is ehhez a stilushoz nyultak vissza™. Ha elvaras a logotol, hogy
sokszorosithato (tehat nyomtatott) legyen és céget jeloljon, akkor ezek a kritéri-
umok teljestinek a Gutenberg-emblémaban.

De az embléma nem feltétlen logd. Miért nem lehet egyértelmien megalla-
pitani, mikor keletkezett az elsé logd? Az elsd szempont a valaszhoz az
originalitas kérdeése. A copyright, a szerzdi jog a kozépkorban egyaltalan nem
|étezett. A sokszorositast vegzdk peldaul gyakran még egy mU szerzéjének

a nevére sem voltak feltétlen kivancsiak, mindent minden mellé odamasoltak,
nem volt kialakult hivatkozasi protokoll. Az Ujkorban a helyzet lassan valto-
zasnak indult, mely folyamatnak a vége a copyright fokozatos bevezetése,
ervényesitése. A védjegyek, jelvények ezt a valtozast tUkrozik: ahogy a copy-
right elfogadott jogi fogalomma ment at, id6ével a jel is megkapta a hivatalos
elismerést, rangot, rendszerszemléletet, funkciot, s ennek soran logova valt.
Lehet akar szinte ugyanaz a jel, mint példaul 150 éve, de e folyamatnak
kdszonhetéen megvaltozott a statusza. Erre példa a Cotta kiado jelvénye.

A kiadot 1659-ben alapitotta Johann Georg Cotta, és 1889-ig csaladi tulajdon-
ban volt. Ma is létezik, sOt, az egyik europai fantasy-, irodalmi-, szakkonyv- és
tankoényvkiado Klett-Cotta néven, tdbbek kozott A GyUrdk Ura sorozat német
kiaddja. Ha visszaugrunk 1887-be: a Griffek-tablon lathatjuk azt

139  Vdllalkozdst jeldl és egy taldlmdny védjegye is, mikdzben konyvkiadoi jelvény.
140  kiaddi embléma-témakorhdz forrds: Budai konyvdrusok jelvényei 1488—1525, Budapest, a Magyar Bibliophil-Tirsasdg
kiaddsa, 1923.
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a griff-jelvényt, amit a Cotta mar 1839-ben hasznalt, mellette pedig azt, amit
Grill Karoly magyarorszagi kiaddvallalata lemasolt, és kovetkezetesen hasznalt
1887-t6l kezdd6dden, lent pedig a mai Cotta-logot talalhatjuk. Elsé kérdésunk
talan az lehet, hogyan tehette meg Grill Karoly, hogy egyszerUen hasznalni
kezdte egy nagy és neves kiado jelvényét? Es ennek miért nem lett olyan
kovetkezménye, hogy ezt hamar abba kelljen hagynia? Ezekre a kérdésekre
valasz egész egyszerUen az, hogy a szerz@i jog, illetve a védjegy alapfunkcidja
még nem Ugy muUkodott 1887-ben, mint ma.

A griffes konyvek egy komoly szakkonyvkiadoi tevékenységet fémjeleztek

- ezt Grill kiaddvallalata is megvalodsitotta, s mellesleg elképzelhetd, hogy
Kivalé kapcsolatot apolt a német kiado fiokuzleteivel. Amikor tehat logotor-
téneti parhuzamot keresunk, nem arrol a jelenségrdl van szo, mint a Pepsi
kontra Coca kolak esetében, ahol a régies szkriptben - az 1940-es években

- meég nagyon hasonlitd két rivalis, késébb markansan elkulonult egymastol,
hogy ne éreztessék véletlenul se, mintha egymast masolnak. A griff-jelvény
esetUnkben valahogy magat a jo kdnyvet jelentette, és Cotta is nyilvan
korabbi példak nyoman valasztotta, nem volt szukség sem a kiadok, sem

a vevok részérdl arra a kovetkezetesseégre, ami szamunkra mar alapvetd
kovetelmeény. A képet arnyalja azonban az a torténelmi dontés, hogy az
1872-es ipartorvény lehetéveé tette barki szamara a vallalkozast - képzettség
neélkul is - kulonféle szakmakban. Mikozben ez egyrészt a céhrendszer végeét,
masrészt a branding hajnalat jelentette, a hirtelen feltorekvé dilettans vallal-
kozoktol a régiek nem hangerdvel, hanem csak kovetkezetességgel, elegan-
ciaval tudtak magukat megkUlonboztetni.

Nyomdasz-
jelek

Balrdl jobbra: J. F. Bielbeck szimmetrikus monogramja (1718), a ,Bdséges Edesség” Kiaddi jel, Heckenast nyom
ddszjel. Nyomddszjel, tehdt nem mUuvész/tervezd készitette, viszont a vékony, de szépen kinyomott kérzetvonalak
maguk jelentették a garancidt a minéségre.

Nromatott Hockeuss! Guentivndl. ‘
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A kiadoi jelvények a legalkalmasabbak az emblémakrol vald gondolkodas
valtozasainak modellezésére, tekintve, hogy a konyvkiadas egyidds a nyomda-
szattal. Emellett maga a technika egzaktsagot, attételes rajzi gondolkodas-
modot kovetelt meg a létrejottekor is, ma is. Szakmai alapelvek rogzitették az
anyaghasznalatok (példaul fémmuivesség) képi utanzasan tul, hogy egy jel
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Griffek

Az etruszk Regolini-Galassi siremlékben griff- eld (példdul Mezopotdmia, Perzsia). Apollon

rajzolatot tdrtak fel. Palesztinaban (Megiddo) madara a gorog mitologidban. A ROzépRori
elokerdlt egy Kr. e. 14. szdzadi griffdbrdzolds, Eurdpdban a testi erdt, védelmet, a nap erejét

mely mukeénéi eredety lehet. Hasonlo az okori  jelképezte, s igy keresztény szimbolummad vdlt.
Releti RulturakRban még szamtalan helyen Rerult

Okor: (balrdl jobbra) vegyes eredeti és elterjedésy szimbolum, hasonld jelentésekkel

1. etruszk 2. palesztin 3. nagyszentmiklosi 4. Asszir 5. gorog

Kozépkor: Venceslav Hollar illusztrdcidja, mozaik a Bitontdi templombdl, rézpajzs Kentbdl 1405-bdl, és 19.szdzadi konyukiadoi jelek

i

1. grdfika 2. mozaik 3. rézpajzs 4. Cotta konyvkiaddja 5. Crill Kdroly Ronyvkiadoja

Ma: céglogokban toudbbéld kozépkori klisék, mozdulatok - 1-2: jdrmuipar, 3: kényukiado, 4.régbi, 5. bordszat

W 2 3
= "
Klett- Cotta e

1. Vauxhall 2. Saab-Scania 3. Cotta 4. Battle Creek 5. Sbragia

Forrdsok:

Vauxhall, http://www.vauxhall.co.uk

http://wwuw.reidsitaly.com/destinations/topics/sphinx.html

http://www.magic-of-color.com/?p=2103

http://www.hellenicaworld.com/UK/Literature/WilliamHenrySt JohnHope/en/HeraldryCraftsmenAndDesigners.html



szimmetrikus legyen - akkor is, ha ez az olvashatatlansagba vitte (illuszt-
racion balra); hogy egy jelhez jelmondat tartozzék (k6zépso kép: a latin
,bOséges édesség’-felirat akar most is elmenne konyvkiadoi jelmondatnak,
bar jelentése és értelme kUlonbozne az akkori latin utalasétol); és hogy egy
nyomda - mivel § képviseli sajat koranak technologiai csucsat az abrazolas
finomsagaban -, akarmilyen modon tunteti fel a nevét, az mar ettél értékme-
réve, védjeggyeé valik. Erre példa a jobboldali Heckenast-jelvény: a nyomdasz
akar kiadvanyonként kedve szerint valtoztathatott a jelvényben hasznalt
nyomdai korzeten, és nem volt szempont, hogy barmi (legyen az a bet(,

a keret, az elrendezés) egyedi, kdvetkezetes és egynemU legyen. Maga a tény,
hogy ,nyomatott”, mar igazolta védjegy-voltat’™.

Szijmotivum

Vegyunk szemugyre egy korai alappéldat, mely a jelvények nemzetkoziségét
és a tervezéssel, alkotassal kapcsolatos jogi eredetvédettség nemlétét szem-
[élteti: a korbefutd 6v egy amerikai golfklub, a magyar lexikon, egy dan cégjel
esetében, a negyedik pedig Lucian Bernhard Manoli-cigarettajanak emblémaja
a litografiarol. ,Egyik sem volt el6bb."™

Hatalmi logo, aranyos Logoé+

Az europai kultiUra buszkélkedhet néhany mitologiai allocsillaggal. Ezek
tobbnyire okori eredet( és a kozépkorban is kedvelt szimbolumok: orosz-
lanok, griffek, sasok, csupa félelmetes, 6ldokl6 léeny. Mikdzben még 1691-ben
Miskolczi Gaspar ugy ir az allatokrdl, mintha azok - akar ma a rajzfilmhdsok
- emberi tulajdonsagok mas alakban vald megtestesulései lennének. 0,

a biologia tudomanyanak (a rendszertanoknak) kialakulasa elétt élt iro, igy
csakis szépironak tarthatja magat, és arra sem lehet tekintettel, hogy

141 Nyomddszjel-llusztrdciék tovdbbi forrdsa (mint a 106. o.): Simon Melinda: Kiaddi és nyomddszjelvények Magyarorszdgon,
1801-1900, Balassi Kiadd, 2012.

142 Abalillusztrdcié a kordbban emlitett Enamel badge c. kinyvél, a két kozépsd Simon Melinda kdnyvébdl, a jobboldali a Manoli
cigaretta védjegye (1911) — http://love4thearts.wordpress.com/page/2/ (14.03.15.)

143 Weigi Gao’s Observations: www.weigigao.com/blog/2003/10/29/cute_logd_theory.html
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Griffek

A griff a gorog mitologidban minden gazdagsdg korokat is jelolhetnének, de az dbrdzoldsi

szimboluma, 6 a teremtmények ura. Bdr technikdk vdltozdsdn tul (fémdomboritds,

a mintegy 800 mitologiai alak kozott a griff is tollrajz, stukko, szobor) a képzelt leny semmi

csak egy szerepld, a Rozépkor ota mégis nagyon Jfejlodeést” nem mutat, mert nem is mutathat.
népszeryU cimerdllat. Az illusztrdciok kRulonbozd

Budapest cimerében griff van. Az aldbbi budapesti gyUjtés (1-10.) nagyrészt épuletplasztikakrol kRészult.

e e o T

6. Ferenczy Istudn u. 7. Garai tér 8. Fazekas Gimndzium 9. Dob u. 10. Raktdr v.

Balra: Veres Kdlmdn a Farkasréti Temetdbe Részitett egy Criff-emlékmUve (2007). Jobbra: Portdlcimer 1910-bdl a Pdrisi utcdbol.

Forrds:

Kereskedelmi és Vendégldtoipari Muzeum, http://www.museum-digital.de/hu/portal/index.php?t=objekt&oges=379
www.negygriff.hu (14.03.15.)

http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Wenceslas_Hollar_-_A_griffin.jpg - tollrajz a 17. sz. kézepérdl (14.03.15.)
6. kép: Budapest, Ferenczy Istudn utca - foté: Borovi Ddniel



egyaltalan létezik-e az az allat, amelyrol ir.™ Egykor az élet természetes része
volt a rut halal, a betegségek, kivégzések. A fogyasztoi tarsadalom jelszava
mar inkabb a jozansag, tulkapasa pedig a rettenet helyett a cukisag.®
Nincsenek félelmetes pajzsok és cimerek, nem éri meg, aranyossag valtotta
fel a zordsagot. Amelyik cégnek aranyos a logoja, mindenképp nyer - akkor
is, ha nincs 0sszefuggeés a cég tevékenyseége és az aranyossag kozt. Mindenki
minden aron aranyos akar lenni. Amikor viszont a tervezd tervez egy aranyos
logot, egyaltalan nem aranyos, sokkal inkabb kévetkezetes, szakmai,
kegyetlen (amikor példaul leszamol a nem-életképes aranyossagokkal). igy
lesz az eredmény garantaltan aranyos’.

A megtervezettség referenciaja

Az identitas létrehozhato, tervezhetd. Az igy létrehozott képi vilag [ényei
megszemélyesuUlnek, személyiségikben pedig megnyilatkoznak, iranyitanak.
De vajon ellendrizhetd az eredmény, hogy valdban célba ért egy logoterv?
lgen, az eladasoknal jelentkezik az eredmény. Mit tegyunk, ha mi inkabb

a logd mint kép sikerességét kivannank ellendrizni? Egy tervezd baratom
egyszer vallalta, hogy részt vesz abban a projektben, amikor elektromossa
alakitanak egy trabantot, sokféle innovativ energiavételi képességgel.
szamtalan tamogato és szakember dolgozott ezen a nem mindennapi
feladaton, ¢ is kivette részét a munkabadl, elkészitette a projekthez a logot.
A megrendel¢ részletesen instrualta, elmondta, miket fejezzen ki a l0go:
tobbféle energiaforras hasznalatat, valamilyen retro-érzést és jartassagot

a legujabb elektromos hajtastechnologiak alkalmazasaban. O pedig elkészi-
tette, elkuldte, majd a megrendeld nemsokara telefonalt neki: azt kérdezte
téle, ha par szoban kéne dsszefoglalnia, milyen tulajdonsagokat emlitene,
amiket meg akart jeleniteni. Elsorolta: alternativ energiak, tobbféle hajtas,
muUszaki innovacio. Ezutan megkdszonte, és gratulalt: elmesélte, vendégek
vannak épp naluk, akiknek elébb megmutatta, megkérdezve, mi jut eszukbe
errél a jelrél, és pont ezeket mondtak el ¢k is, vagyis a logd megfelel.

144 Egy jeles vad-kert, avagy oktalan dllatoknak historidja Miskolczi Gdspdr dltal — magvetd, Bp., 1983., 206. o.: ,[A Fénix Maddr]
ritkdn ldttatik, nagysdgdra annyi, mint a Saskeselyii, a nyaka koriil arany fényes, a farkdban pedig rézsaszinii tollai vannak,
arculatja pofds, feje tetején biibja vagy bébitdja vagyon.”

145 illusztrdcio: http://www.carinagardner.com/2009/03/12/interview-with-designer-holly-jones/

146  Weigi Gao’s Observations: www.weigigao.com/blog/2003/10/29/cute_logd_theory.html
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Jelek torténelme, torténelem jelekben

Van a jeleknek, jeloléseknek és a jelek megértésének is torténelme. Az dkorban
is hasznaltak védjegyet, kdzépkori lovagrendeknek is volt cimeruUk, de a pol-
garsag altal feltalalt cégérek voltak az emblémafejlddés Uttordi, a logok eldfu-
tarai. E jelek és értelmezések tarsadalmi kozegek, konvenciok szerint valtoz-
hatnak. Kétféle széhasznalat létezik a témakorben: egy torténelmi és egy
kortars. A jelek és abrazolasok torténelmunkkel egyidések, mikdzben a logok
torténete legfeljebb 110-120 éves. Jo, ha ismerjuk régi idék jelfajtait, de az
azokkal kapcsolatos fogalmak nem relevansak a mai logokkal kapcsolatban.
Vannak allandosult értelmezések, és van egy mai szohasznalat.

Logotorténeti adalékok

(Abramagyarazatok a Logotorténeti attekintés 14 abrajahoz)

A 140 torténelmi logoé kivalasztasanal a legfontosabb szempont az volt, hogy
az adott korszakban mekkora jelentésége volt a markajelnek, mennyire emble-
matizalta az idészakot, amikor a cég elindult. A logok korszakonként megu-
jultak. Az alapitas és az elsd logohasznalat idépontja eltérhet, a karakteresen
szeép logd néha évtizedekkel marad le a sikeres cég alapitasatol.Masik vizsga-
lati szempont volt, hogy bemutatasra keruljon, mara hova jutott a cég és a jele.

Szamtalan olyan mai logd van, ami rajatszik régiek hangulatara (vintage
logos). Sokkal inkabb 50-es évekbelinek érezzuk a most készitett 50-es logo-
kat, mint az egykoriakat - jobban tudjuk, milyenek az 50-es évek, mint ,az
50-es évek”, vagyis azok, akik személyesen megélték.
tUnhet, ugyani ha barmilyen ismert markanevet Ugy irunk be a webkeresébe,
hogy példaul cola logo evolution, az eredmeény egy magyarazoabra lesz.
Minden korszaknak vannak slagerei, s minden cégnek van emblematikus
idészaka, amikor a logodja valoban korszakalkoto. Az alkalmazott szempontok
viszont szubjektivek, ahogy az is, hogy melyik cégek logoit és mennyit
hasznaltam fel.

A stilustorténet ipartorténet is, hiszen gazdasagilag megalapozott és stabil
tarsadalmakban van mod olyan cégeknek fennmaradni, amik visszamendleg
sokat jelentenek: van idejuk ikonna lenni, nem kell aggodni elvesztésukeért.
Erdemes meghatarozni, hogy kozismert jelek keletkezését mikortol eredeztet-
juk: ha meglatnank most a polcon az elsd Kola-logoval felcimkézett italt, lehet,
hogy nem vennénk beléle, hiszen kokain van benne, vagy pont ezért vennénk.
Otévenként érezhetd a kolajelben apro valtozas, de a 40-es évek dta beallt
egy szinte maig azonos allapot (56.). Ugyanez igaz példaul a SONY (75),
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a Carlsberg (21.) vagy a Meissen-logokra (6.) is, bar ott még az is bonyolitja
a helyzetet, hogy a mesterjegy (ez a kis életlen pingalas a meisseni tal aljan
kozépen, ami vagyonokat érhet gyUjték szemében) sokkal fontosabb, mint az
ezutan keletkezett céges brandbook. A Chicago Pneumatics (108.) 85 évet
toltott el egy nem tul szép CP ligaturat gyurva, mig 1989-ben megtalalta az
igazit. Megallapithatjuk, olykor nem is érdekes a pontos datum, mert a cég
egy id6szakot fémjelez. Emellett természetesen lehet értelme dekadokban
mért valtozasokrol is beszélni.™ (2008. ota létezik egy napi legjobb logot
publikalo oldal is - ha ez az oldal hosszabb ideig fennmarad, érdekes lesz
felfedezni egy évtized trend-valtozasait.™)

Markajelek utalhatnak anyagokra: a Frisco Railroad tablaja (9.)'* massziv
rogzithetdseéget kinal fel, az UBS Bank jele (4.) szinte arra valo, hogy e harom
kulcs vascégérként fuggjon a bankhaz homlokzatan. Van olyan marka, amelyik-
nek jol all, hogy régi: a farmer lehet annal trendibb, minél szakadtabb. A 19.
szazad masodik felében mar komoly névnek szamitd Levis az akkori munkasok
szamara hitelesnek kitalalt imazsa jolesé latvany az efajta fizikai munkatol rég
elidegenedett, mai gazdag fiatal varoslakok szamara: a Levis igy egyszerre
hasznal régi és Uj logot. A Ford (15.) elsd emblémaja Ures klisé, akarmit be
lehetett volna irni a feldiszitett ovalis keretbe. A Caterpillar lanctalpas
traktoran domborodo ontottvas logotipia (22.) semmiben nem emlékeztet
a mai CAT logora, egyedul az dntottvas ereje, sulya, robusztussaga maradt
allandé. A Bauhaus korabeli logoja (24.) jobban emlékeztet Moholy festmé-
nyeire vagy konstruktivistak rajzaira, mint egy logora. A 30-as években,
svajcbhan szuletett sarlo-kalapacs logoterv (50.) egy éves orszagos kiallitasra
készUlt, és svajci nemzeti karakterjegyeket keres, egyaltalan nem emlékeztet
a szovjet munkasparaszt sarlo-kalapacs mintakra. A 60-as évek mértani
szemléletU attorése Uj szemléletet hoz - mintha az emberek mar meg birnak
oldani problémaikat technologiai, gazdasagi Ujitasokkal. A LEO jégkrém
oroszlanja (92.) emlékeztethet az amerikai hippikorszakra. Az MTV-logd (93))
a 80-as évek lengyel és mas nemzetek szinhazi plakatjait is eszUnkbe
juttathatja. A legelsé Google logo (116.) szanalmas kinézety, de utolag
emblematizalja a technologia lehetdségeinek nagysagat™. A UPC (127.) az
egyik els@ olyan hires logod, ami nem egyszines vagy vonalas megjelenitési
stilusbol épitkezik. Az olimpiai logok mind jo Utjelzok: a Torindi Olimpia jele

147  http://www.mediaite.com/online/the-decade-in-logos/ (14.03.15.)

148  http://logooftheday.com (14.03.15.)

149 Alogd 1900-bdl vald, és egy reprezentativ gyiijtemény része, a logdtarténeti dttekintés 9. képe, szintén a tdrgyalt korszakot
ismerhetjiik meg vastittdrsasdg-logok szemszogébl:
http://boingboing.net/2012/03/31/railroad-company-logos-1845-2.html (14.03.15.)

150  Es pont a Google, mint a vildg egyik legnagyobb cége engedheti meg magdnak, hogy leginkdbb jdtsszon a logdjdval — 2012-
ben az Interbrand szerint a vildg 4. legkedveltebb cége mdr tobb, mint 1000 sajdt logddtirdst, doodle-t készitett, készittetett:
http://www.google.com/doodles — némelyikkel jdtszani is lehet! (14.03.15.)
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(125.) a vektoros térhalo-torzitas eszkdzével él, amely eszkozzel ma mar
konnyen vissza is lehet élni, a Facebook fényld logdja (130.) szintén mulékony
csillogasi sémat mutat - paradoxon, ha ez a mulékonysag allandosul.

Hat logotorténeti korszak

Kutatasunkban a stilustorténettdl indultunk, am idékoézben kiderult: a stilus az
valami szubjektiv és visszamendlegesen a dolgokra ragaszthato cimke, mely
emberiveé teszi a dolgokat, de a logokhoz, vagy a vizualis rendszer kulcsahoz
csak attételesen vitt bennunket kdzelebb. Azt is kideritettUk, hogy nincs igazi
kezd@dpontja a logok torténetének, hiszen példaul a Wilkinson mesterjegy meég
a 20. szazad elején sem alakult logdva, hanem csak késébb ,datalta magat
vissza” a 18. szazadba, ahogy a BMW négyezetes jele is mar 1920-ban
megvolt, de még nagyon mas betUkkel, és csak 1963-ban nyerte el a mai
formajat™’: a Zwilling cég ikerparja 1800-hoz képest csak kicsit mozdult el,
mégis jelentdségteljes a valtozas, melytdl egzaktta, pengeélessé lett. Vilagossa
valt eléttunk az is, hogy a logd nem azonos a markajellel, de a logd pontos
meghatarozasa mintha varatna még magara. Az eddigiek alapjan annyit
viszont bizton allithatunk, hogy a logd egy szemléletmadd: a modulokban,
rendszerekben vald gondolkodas képi megjelenési modja. Nem annyira az

a fontos, amit abrazol (mértani, mitologikus, tipografikus, életlen paszmak
vagy csak vonalritmus), hanem a mod, ahogy teszi, és a rendszer, melyet ezzel
létrehozni képes. Egy stratégiat szolgal.

(balrdl jobbra)
logok:
AEG, Bauhaus, Braun

ERAUN

s

(balrol jobbra)
logok:
Fischer AG,

Aranypék, Vodafone 9

vodafone

Hat korszak

151 Ha precizek akarunk lenni, akkor a BMW-nél is ldthatunk egy ilyet, hogy visszahazudta magdt pdr évvel, a repiilds-BMW-s
plakdtok késdbb sziilettek, mint a logd, és lehet, hogy a log csak a bajor zdszIdt jelenti, viszont jol jon neki a mdsik dthallds.
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Az eltelt b6 egy évszazad logotermését attekintve, hat logotorténeti korszakot
ismerhetunk fel: 1. Mintakonyuvi jelek: a 19. szazad végére jellemzd volt, hogy
aki ,arculatra vagyott”, felkereste a mestert, azaz a nyomdaszt, cimfestot™?
aki nem muUvész volt, ezért nem is értelmezte tul, csupan megértette és
Kiszolgalta az igényeket. Szépen rajzolt, inicialt, abrazolt. A historizmus, a
szépseg és kelenddseg korabeli értelmezése nyilvan képzémuiveészeti hagyo-
manyokra épitett, allegoriait és arkadiai, cizellalt zsanereit onnét idézte.
Jusson eszunkbe egy eklektikus épulethomlokzat a pesti Nagykorutral:
mintha egy jo aranyokkal megépitett reneszansz villa egy mutacié soran
négyszintessé és lapossa duzzadt volna, megsokszorozva az épuletdiszeket. A
védjegyek is ezt a zsanert masoltak: fulledtek, festéiek és agyoncizellaltak
voltak. Amikor egy cég reklamot rendelt - egy diszkonyv belsd cimlapjahoz,
egy réplaphoz képest -, az arculatban a cégre jellemz6 egységben valo
gondolkodasmaod kezdetben tobbnyire esetleges volt. Ekkortajt szUletett pl. az
AEG egykori mesterjegye. 2. Gyufacimke-korszak: az 1900-1930 kozti
idészakban mar egy olyan adottsag, hogy példaul a termeék jelének el kell
férnie az autod hotéracsa folott a hotéviztartaly-kupakon a motor elején, vagy
egy gyufasdobozon, nos, ez mar a koherencia iranyaba hatott. Ugyanakkor
meég sok aranytalan és - mai szemmel nézve - mulattato grafikai egyuttallasra
lathatunk példat.” Ebben az idészakban a nagyobb cégek kezdtek felhagyni
azon torekvesukkel, hogy egy diszes keretbe diszmUkovacs-betUkkel irjak

a nevuket. (Erre a Bauhaus egyik emblémaja a példa.) 3. Klasszikus kor:
1930-1960 kozott a cégek mar rendszerben lattattak magukat. Fokozatosan
eltUnedeztek a sallangok, kialakult egy-egy témakor betUkeészlete, elhagytak
az oncélu, faraszto, elbeszéld abrazolasmodokat: megszuletett a tervezd és

a rendszerben-gondolkodas. Nagy lokést ad ennek a korszaknak - tdbbek
kOzt - a svajci minimalizmus. A funkcio primatusat jol illusztralja a Braun elsd
logotipidja. 4. Mértani korszak: az 1960-1980 kozti évtizedeket a geometria,
az optika, a logika, a matematika, a végsdkig elvitt absztrakcio, a legnagyobb
poén, majd a legnagyobb unalom (és a beldle kdvetkezo sivarsag), és a tokeéle-
tesség szeretetlen mintazatai. E korszakot idézi a svajci P. Laderach logoja a B.
Fischer AG szamara. 5. Szines korszak: 1980-2000 kozott a mértan szépségei
utan egy kis avantgard kovetkezett: felszabadulas, egy kis barmi, ami jatékos

152 Ugyanez volt igaz a lapkiaddsra is: A rekldmot drusitd személyek, azaz maguk az ijsdgok szerkesztdi fogalmazzik meg és ontik
formdba a kliens-vallalatok, a hirdetdk rekldmjdt.” Larousse Memo, Akadémiai Kiadd, 1995, 1004. o.

153 1900 és 1920 kozt még nem kiilniiltek el vildgosan ezek a szakmdk: sok formatervez volt egyittal grafikus is, és a rekldm-
készités, szinhdzi Idtvdnytervezés feldl is érkeztek sokan a tudatos, tiszta, kimért design vildgdba. Kreativ iigyndkségekrol -
vagyis hatékony és iitdképes, gazdasdgilag is fontos szerepldvé vdld csapatokrdl — pedig csak az 50-es évektdl beszélhetiink.
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vagy furcsa, mely kibillent, képes Ujbol, mashonnét meglattatni az egyéniséget.
Ez az id6szak elhozta az (6n)ironiat, az aranyok felrugasat, vagy épp a reégi
idéknel is klasszikusabb, idétlenebb abrazolasokat. Illusztracioként hadd alljon
itt az Aranypok logoja. 6. Cukisdgok kora: 2000 Ota ebben élunk: mosolygos
allatok, selyemfény, sarm, tortadiszre vagy valami alomszép jatékra emlékez-
tetd logok, melyek fényldek, konnyedek, visszafogottak, profik. Az informacios
korszak minden eddiginél alkalmasabb korulményeket teremtett

a logotervezok- és hasznalok szamara. Ujabb korszakrél egy konyvben
beszélni talan akkor érdemes, ha az mar lezarult, igy én itt megallnék.

Kinek kell egy tegnapi Ujsdg, kinek kell egy tegnapi n6?'>* Kinek kell egy
tegnapi logd? a logok fokozatosan atmennek a kdvetkezd fazisokon: trendi ->
szanalmas -> retrd -> old school -> kulturtorténeti. A tobbség odaat van.

A nagy markak tulajdonosai igyekeznek ,allanddan uralkodonak” megorizni
imazsukat. Csak az elsd hely létezik, a piacon a dobogos alatti helyre szorult
markak halalra vannak itélve. A vizualis allanddsag megdrzésének paradox
modon az allandoan valtozé embléma a zaloga. Az allanddan mozgasban lévd
korszellem készteti, kényszeriti a markatulajdonosokat, hogy folyamatosan
atértelmezve vizualis megjelenésuket, |épést tartsanak korukkal. Ez azonban
meégsem jelenti azt, hogy ezek az igazan nagy és nagymultu cégek trendeket
szolgalnak ki, sokkal inkabb az allando frissességben tartott szemléletukkel
maguk is egy-egy 0nalld trendet, iranyt jelentenek. Nem az egyes divatok,
hanem valoban a nemes értelemben vett Korszellem, vagyis egyfajta
kulturalis egység jelenti a markak csucson-tartasanak a meércéjét. Allando
vdltozdsra szorul egy logo - illetve idénként Ujra kell alkotni -, igy maga a
mdrkaarculat is dllando vdltozdsban van. A cégek arra torekszenek, hogy
mindig ugyanazt jelentse a vizualis megjelenési formajuk - ez azonban nem
azt jelenti, hogy rogzulni tud egy olyan allapot, mely attél kezdve ugyanaz
marad, hanem pont az ellenkez@je igaz: olyanna Kell valni a jelUknek, mely
dllandéan ,lehagyva énmagat™ képes megujulni és lépéselényben mutatja

a markalényeguket. Ugyanez igaz a jelmondatokra is: a szavak is tulszar-
nyalljak onmagukat: Uj jelentéseket vonzanak, mig mas jelentések lekopnak
roluk.

154  Dalszdveg (Rolling Stones, Between the Buttons c. album, 1967.)
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Rendszerek

A 19-20. szazadi betU- és abramintakonyvek kész és zart rendszerek.

A meég régebbi betUmintakonyvek elvén a kapitalizmus korai, vad korsza-
kaban a neves nyomdak atfogo és allandoan frissuld mintakollekciokat
tartottak, kielégitendd a megujulé nyomtatasi, megjelenési igényeket.
Valojaban rajzgyUjtemények voltak, merkantil-enciklopédiak, melyek
abrazoltak mindent, ami szamithatott és ezekbdl valogathattak a megren-
deldk. Ezeket a rajzos abrakat azonban nem tekinthetjuk logoknak, inkabb
piktogramoknak vagy illusztracioknak, melyek egyértelmUsitették a szoveggel
mar eleve leirt mondandot. Késébb, mikor sokadszorra volt szukség Ujabb és
Ujabb szoveges tartalmakkal nyomtatni ugyanazt a céges szorolapot, és

a klisé nem valtozott, az adott jel hozzakapcsolddott a céghez. Az ilyen
esetek - hogy cégeknek attributumai keletkeztek az idék soran - a tobbi céget
is arra késztették, hogy karakteres és 6ket kifejez¢ attribUtumot valassanak
maguknak. Amig ezek a jelek illusztratorok, vésnokok, rajzolok és nyomda-
szok alkotasai voltak, és nem voltak tervezdék, akik végiggondoltak volna oket
a ma ismert szempontokat figyelembe véve, ezt a folyamatot nem hivhatjuk
logotervezésnek, és a keletkezett dbra illusztracid csupan. Tervezeési folyamat-
rol és logokral onnéttol beszélhetink, hogy kialakul egy parbeszéd a cég és

a tervez6 kozt, és mindketten elére lefektetett szabalyok jegyében tervezik
¢és hasznaljak a jeleket. ™*

Rendszer, amit a tervezdk és megrendeldk manapsag hasznalnak: kozosségi,
interaktiv gyUjtemények.

Az 6si dilemma tovabbra is fennall: kié a nagyobb jové: a készlogoké
vagy a testreszabott logoké?™ a készruaé vagy a szaboé? a Brandstack
(késébb Brandcrowd) 2009-ben ezzel az izgalmas szlogennel hirdette magat:
talald meg, amit keresel, anélkul, hogy tudnad, mit keresell a ,készruhasok és
szabok kuzdelme" izgalmas meccsnek igérkezik, talan ez lesz az elkovetkezé
évtizedek mérkdzése - par év alatt sok ,jo mindségl készruha“ kerult fel
a Brandcrowd oldalara (2010. majus: 5700 - 2010. december: 6770 - 2012.
majus: 10500 - 2013. julius: 15600 darab elado logo).

Pontosan ahogy a régi mintakonyvek is igyekeztek mindent lerajzolni,
ami szamit, a Brandcrowd is egy univerzumot kinal. A brandcrowd.com
kategoriarendszere - mivel az el6re elkészitett logok minél hatékonyabb

155  Sok és sokféle mintakdnyv élt meg szerkesztett reprint-kiaddsokat: példdul Trademark Designs of the Twenties. Leslie Cabarga
and Marcie Cabarga / Love and Romance, a pictorial Archive from nineteenth-century Sources, Selected by Carol Belanger
Grafton, Dover Publications, Inc., New York / Lively Advertising Cuts of the Twenties and Thirties, 1102 lllustrations, Edited by L.
Cabarga and M. McKinnon

156  Pontos megfogalmazdsban ready made logd, ami kikacsint a képzémiivészet felé: ,tekintsd a magadénak ezt a logdt”.
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kereséseére szakosodott, és folyamatosan alkalmazkodik a piaci korul-
meényekhez, az Uj technologiakhoz illetve a fogalmi kérnyezethez - szocio-
|6giai kutatasok szamara is jol hasznalhato rendszer, mérhetd piaci visszacsa-
tolasokkal, reprezentativ logoszammal. A kdzosségi webgyUjtemények
grafikusai megprobalhatnak kikdvetkeztetni lehetdségeket, felerdsithetnek
trendeket, megjosolhatjak, milyen izlésU cégek létrejovetele varhato a kozel-
jéveben, akar elébe is mehetnek a trendeknek, hasonlo tipusu logokat
mutatva be nagy mennyiségben.

A Logd Lounge kialakitotta a sajat sémajat egy jol kdvethetd és egyszer(
fogalmi strukturaval, mely kdnyvsorozatként is megjelent. A Logd Lounge-nal
a grafikai fogalmazas attittdje az, ami kiadja a rendszert.”””

Tovabbi atfogod rendszerek azwebrdl:

www.logolounge.com, www.brandstack.com,
www.brandsoftheworld.com, www.seeklogo.com158,
www.logooftheday.com, www.logopond.com,
www.allfreelogo.com, www.heroturko.org/d/dvd-vector-logo/

Az ilyen kezdeményezéseknek létezik azonban negativ oldala is: féként olyan
Otletmaradékok jol tovabbgondolt, kidolgozott logoit és arculatait tartalmazza,
amelyek a konkrét tervezéi munkak soran felhalmozodtak és nem kerUltek
felhasznalasra. Az irodalomban a szoviccekhez hasonlithatnank éket, hiszen
ahogy a szovicc is része a nyelvnek, még nem biztos, hogy irodalmi ertéket
képvisel, Ugy ez a hianyossag érezhetd az eldre elkészitett logdknal is: nem
tud, mert nincs is lehetdsége frappansan megfelelni a konkrét megrendeldi
elvarasok kényszerének. Azok ugyanis tobbnyire sajatosak, és épp ez bennuk
a jo. Nehezen képzelhetd el olyan elemszamu készlet, mintakonyv, mely

a sajatos megrendeldi elvarasokat (példaul ,egy narancssarga capat szeretneék,
amelyik mosolyog és integet” stb.) is ki tudna szolgalni. A brandcrowd |ogoi
esztétikus klisék, melyek 6nmagukban CSAK szépek, és a tarsadalmi tevé-
kenységeket, viselkedéseket szervilisen masoljak. Nem szamolnak azzal, hogy
cégnek identitast adni feleldsség. Ha csupan Otleteket adok, és a cégre
haritom a dontés felel6sségét, hogy valasszon a tematikus logokészletekbdl,
mivel a cég nem biztos, hogy atérzi sajat identifikacidjanak sulyat, ez mindkeét
részrél oncsalashoz vezethet. A tervezd viselkedése ilyenkor egy 19. szazadi
mintakonyv-illusztratoréhoz hasonlit, nem tervezéhoz.

157  Logolounge 2, Rockport Publishers, 2007.
158 A Seeklogo.com oldal eddig kétkotetes magyar kiaddsa: Logdtdr és Logdtdr 2, Scolar Design, 2007. Elsdsorban alapfogalmi
csoportokra tematizdlva mutatja be a logdkat - pl. , fejek’; ,mitoldgia’; ,sport’; ,kalligrdfia“....
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A MARKA

- markaoldalrol

A marka mint olyan

Ha egy font, egy alakzat, egy szin egyUtt vannak és hosszu ideig egyUtt
maradnak, anélkul is kénnyU azonositani ¢ket, hogy nem értjuk a hozzajuk
tartozé szoveget - példaul ha nem tudjuk elolvasni a logdét.™ Ez a markak
nemzetkdziségének a lényege: egy négyéves kisgyerek és vagy egy gyoke-
resen masik kultura fia is pontosan érti az UzenetUket. Nincs még egy ilyen
vizualis kommunikacios rendszer a vilagon.

A marka életbevag

A technologia és a tudomany fejlédésével a foglalkozasaink egyre bonyolul-
tabba valtak, a markak pedig életink kellékei lettek. Néha ugy tUnhet, hogy

a markak ebbdl a statuszukbol - a nagybetUs élet kiegészitéinek szerep-
korébdl - néha tulsagosan is eléretornek. A velUk kapcsolatos beszedmodok

a fogyasztoi tarsadalmat, a vasarloi tudatossagot, a marka fétiserejét szoktak
magyarazni, vagy azt, hogy milyen tarsadalmi helyzetek Ujrajatszasahoz
biztosithat kelléket, rangot a marka. Mindez azonban eléggé beszUkiti

a markak lényegét. Vajon milyen alapon valaszt maszokotelet mondjuk az
ipari alpinista, hogy tobbszaz méter magasban dolgozzon vele nap mint nap,
és az élete fugjong téle? Minden bizonnyal racionalis és szakmai alapon. Vajon
mi elhisszUk, hogy egy példanak ideidézett kdotélmarka a megfeleld, ha valaki
errél biztosit bennunket? (Es ilyenkor a személybe vetett bizalom vagy kétely
muUkodik-e bennUnk? S ha van bizalom, az a kotélnek vagy a gyartojanak
sz0l?) Es hogyan dont egy Utépitd vallalat, amikor szamara is komoly 6sszeget
kell kiadnia egy markologépre, mellyel messzi tajakon kell majd dolgozni, ahol

159  http://www.atissuejournal.com/2014/03/06/quiz-global-brands/ és http://www.atissuejournal.com/2014/08/10/
quiz-script-logotypes/ (15.12.15.)
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ha elromlik, aligha érkezik segitség? Olyan munkagépet valaszt, amit olyan
orszagban gyartottak, melyet alig ismer, olyanok készitették, akikkel sosem
fog talalkozni - tehat valaszt egy markat. Amikor Utépitésen egy Caterpillar
markolo vezetdjetdl megkérdeztem, ezt a markat szereti-e, vagy mindegy, azt
felelte, ha Katerral vagyok, igazi Kateres vagyok, ha mason, hat akarki lehetek.
Magaénak érezte a gépet, és markakeént, egyéniséegként gondolt ra. A munka-
gépvezet( is, az ipari alpinista is racionalis Iények, nem divatfuggd markafo-
gyasztok, a munkaeszkozukkel az életuket toltik, s6t az életUket teszik téle
fuggdve. Tarsadalmilag nem kapcsoloddnak markakhoz, hanem konkrét
elvarasokkal hasznalnak markakat. Voltaképp az adott marka melletti dontés
mindig egy belsé maganyban torténik’®.

Legfelsé polc: kézmives hazi

Van préemium és van kommersz marka. KézmuUves kontra gyartdsoros.

A leghagyomanyosabb értelemben a torddés, az odaszantsag teszi a markat.
A manufakturalis jelleg visszalépés és elérelépés is lehet. A mindség felsd
hatara mindig kockazatot rejt. A nagy és nagymulty, bejaratott markak elsé
alapelve a mindségre vonatkozoan az allanddsag biztositasa, és csak azt
koveti a kiemelkedd, egyedi élmény igérete. Az egyedi és kiemelkedd nem
ismeételhetd meg konnyen. A mindség (igényesseg, szépseég, sth.) novelése
kockazatos - ha egyaltalan lehetséges -, amennyiben nem biztos, hogy
sztenderdet kap a vasarlo. Nagy cég altalaban nem engedheti meg maganak,
hogy vallalja ezt a kisérlezetést. Egy kis cég esetleg megcsinalhatja, amit

a nagy nem mer vallalni. J6 példa a nagy és kis (kézmUves) markak egymas
mellett élésére a soripar: a kézmUves sorok olyan technoldgiakat hasznalnak,
ami nem geépesithetd, a nagyok viszont mindent a logisztika, a tartdssag és
altalaban a sztenderd oltaran aldoznak fol. Ha a nagyok a maguk arculatanak
Lszigoru” torveényeit kovetik, a kicsik azzal jelzik kézmUves voltukat, hogy
sokszor szandékosan szembe mennek ezekkel a vizualis kommunikacios
alapelvekkel. Amikor a boltban leveszunk egy dobozos sort a polcrél, és
[ényegében mindent tudunk rola, egészen mas érzés, mint amikor egy
sorszakuzletbe lépUnk be, ahol eldttunk megkostolja a kiszolgald a kivalasz-
tott italt, hogy nem élesztés-e az ize, mondvan, ma reggel lett cserélve

160  Allen Alexander Mills mondta egyszer: Azok a dolgok, amik engem mdssd tesznek, hoznak létre engem. http://www.atissue-
Jjournal.com/2015/09/29/golden-ratio-of-branding/ (15.10.10.)
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a hordo, és eléfordulhat, hogy ilyenkor mas az ize, ¢ pedig nem adhatja ki
ugy. A kézmuves sorszakuzletben nem tudunk sort venni anélkul, hogy az
o0sszetevokrdl, a készitésrél ne tudnank meg valami Ujat, valami nélkuloz-
hetetlent. A kinalati oldal megvaltoztatja a fogyasztd magatartasat is. A mod,
ahogy odaadjak a terméket, mas kulturat alakit ki a fogyasztoban is. A két
markatipus kUlonbozé piaci igényekre épulve, azokat kiszolgalva, egymast
Kiegészitve lathatoan megfér egymas mellett. A markastratégiak és a fogyasz-
toi stratégiak tudnak parhuzamosan mUkodni egymassal. Mikézben a marka
tulajdonosai, fejlesztéi figyelnek, hogy az altaluk képviselt érték ugyanolyan
maradjon, a fogyasztok megtanulnak kulénbséget tenni két alapfogalom
kozott: sztenderd és hazi.

A tudatosodas valtoztathatja viszonyunkat a markakhoz, de hacsak nem
vonulunk ki a tarsadalombol, markak fogjak jeldlni a dolgokat - igazi és
almarkak egyuttesen. Mikozben a globalizalodo markak nem kedveznek
a logotervezeésnek, a szép logdoknak és altalaban a lehetéségekhez mérten
szines, sokféle vizualis kornyezetnek, a tudatos vasarlok még naluk is
nagyobb markarombolodk vagy -épiték lehetnek. A tudatossagnak, a markatlan
gondolatnak is kell ugyanis cégér: amig él a technologiai fejlédeés igénye,
mitosza, és a hagyomanyok Ujraértelmezésének vagya, szukség lesz markakra
is (egfeljebb nem markanak hivjak majd a markat.)

Amikor egy kozeli, személyes ismerdsunk kinal hazikolbasszal, melyet 6
készitett, baratsagunk zaloga is lesz az a kolbasz: az ovatlanul elejtett kritika
a fUszerezésre az évtizedes viszonyunkat teheti tonkre, a dicséré szo
emeélyitheti a baratsagunkat. Mivel valamilyen oknal fogva a hazi kolbaszok
altalaban finomabbak a boltiaknal, a sz06, hogy hazi, valami pozitiv jelentéssel
telik meg. De mi torténik akkor, ha valaki céget alapit ,Hazi" néven? Akkor
a ,Hazi" lesz a standard? Es lehet alapitani majd megint egy Ujabb, ,Még-job-
ban-hazi"-t? Mind a tervezdi tapasztalat, mind hétkdznapi gyakorlat azt
mutatja, hogy ha egy logé azt sugallja, hogy valami hazias, egyéni, bensd-
seges, akkor ez mégsem teszi tonkre magat a hazit. Ha beUlunk a kavézoba,
melyet Ugy hivnak, ,A mama kavéja“, tudatos vasarloként tisztan latjuk, hogy
mar megint egy olyan kavézoba Ultunk be, ami olyan, mint a tobbi. Mivel
a hazi vagy kézmUves mUhelyek nem tudjak egész évben elérhetéen, ugyana-
zon a szinvonalon biztositani termékeiket - s ez nem is elvaras feléjuk -,
fogyasztoi szempontbol a markastratégia és a kézmUves értékdrzés bekésen
megfér egymas mellett, ahogy a hétkdznapok és az Unnepnapok a naptarban.
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Markastratégiak és -strukturak

A markak viselkedése kétféleképp értékelhetd: a fogyasztok és a marka sajat
szempontjabol. A Red Bull veszélyes hatéanyagairol megjelent egy iras - aki
ezt elolvassa, riaszto adatokkal vetheti egybe azt az érzést, amit a Red Bull
jelent neki. a cikk azt allitja, sok esetben komoly veszélyt jelent az ital
fogyasztasa. Ez a fogyasztovedd gesztus egyrészt elriaszthat a Red Bulltol,
masrészt tokéletesen beleillik a Red Bull-imazsba: ,Elj veszélyesen!” Aki ezt
issza, az rendkivul aktiv, annak kiemelkedd feladatai vannak, az benne van

a kozepében valaminek, szembenéz a veszéllyel, bator harcos. 6

Egy marka alkalmazhat puha iranyelveket vagy katonas szabalyokat - maga

a puhasag-keményseég is Uzenet -, de létrejottéhez szuksége van egységes
megjelenési formakra. Hozhat példaul kdtelezd érveny( allasfoglalasokat, vagy
a tulajdonos elGirhatja a viselkedési kodexet (hogyan kommunikaljanak az
alkalmazottai, munkavégzes kozben tegezést vagy magazast hasunaljanak), az
Oltozkadési kodexet (munkaruhak, szerszamok-eszkozok kinézete, 6ltdzkodeési
iranyelvek), kigondolhatja az épuletek, helyiségek jellegét (falak szinét, s hogy
milyen képek legyenek a falakon), vagy hogy milyen megszolitasok ajanlottak
a cégen belUl, hogy nézzen ki a termeékek csomagolasa, a céges jarmUvek
szine, grafikdja, hiszen az egész alkot egy egységet. Minden ruhadarab, cip6fu-
z6 kifejez valamit. Mindezek |étrehozasakor a legelsd lépés, a markafilozoéfia
megalkotasa. Az életfilozofiak’® végiggondolt eszmevilagabol, illetve azok
egyes elemeibdl valogatva 6nallo kijelentéseket tesz a leendd marka. Sajat
filozofiai értékrendet, vilaglatast alkot, és mUkodeésével igyekszik igazolni
allitasat. E filozofiabol és kuldetésnyilatkozatbol készul szlogen, kommuni-
kacios stratégia, majd ezek a verbalis allitasok valnak vizualis allitassa,
arculatta.

Az is lehet markastratégia, hogy egy cég annyira innovativnak akar tinni,
hogy azt mutatja, mintha nem figyelne arra, hogy konzekvens legyen az arcu-
lata. Jelzi, hogy lazad, hogy kitor. A végiggondoltsag, nyugalom, a sztenderd-
nek valo ,behddolas” lenne, ha betartana az alapvetd arculati elvarasokat.
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161  www.urbanlegends.hu/2011/03/az-igazsag-a-red-bullrol/ (14.03.01.)

162  Mdrkafilozéfia: foglalj le minden veszélyes sportot, tevékenységet, legyen az downhill (red bull downhill mountain biking
extreme) https://www.youtube.com/watch?v=Hv_DRIZZ2ql vagy soapbox race https.//www.youtube.com/watch?v=qfl-
RVW7xftA stb. (15.12.15.)

163  Valddifilozéfiai irdnyzat, melynek kdrébe tartoznak olyan szerzék, mint példdul Schopenhauer, Nietzsche, Bergson, Dilthey,
Simmel.
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Szamos markastrukturat kulénboztethetink meg:

- Monolit markak: egy tevékenység, egy jel, egy megfogalmazas (példaul
LEGO, NOKIA).

- Szul6-markak: amikor egy cég létrehoz egy ,utodot”, vagy nevét adja egy
nagyobb szervezet egy kisebb vallalkozashoz (példaul az Accor nevet ad
a Sofitelhez).

- Markabirtokos markak: az, hogy egy marka birtokol egy masikat’™® nem
olyan jelenség, mint az ernyémarka, inkabb a globalizaciohoz kothet’®
(példaul a Diageo érdekelt a Guinnessben, a Johnny Walkerben,

a Baileysben®,

Ezek a strukturak arnyalodnak ,jellemekkel”, viselkedésmodokkal és
markakkal kapcsolatos jelenségekkel (markaalarc, almarka, markaparodia,
sth.), melyek karakteressé teszik 6ket. A karakter lehet szimpatikus,
antipatikus, vicces vagy komoly - és lehet példaértéky vagy elrettentd.

A marka mint koznév

Cégnevekbdl targynevek, sot, igék lesznek. A cégek ekdzben lehet, hogy ki is
vonulnak a szavak mogul - megszUnnek, atalakulnak. De a szavaik ott élnek
tovabb, mert mindig lesznek, akik az élelmiszert a frigoba’ rakjak, és nem
a hitébe, a sarokcsiszoldval leflexelik’® a vasrud végét, a meleg teat
a termoszukba ontik, rotringgal irjak jegyzeteiket, xeroxozzak a hivatalos
iratokat, a térkovekre egy talan mar nem is létezd cég nevét hasznaljak,
mikdzben barataikkal metaxaznak. A marka csucsra-érkeztét jelzi, ha beépul
a kdznyelvbe, ez azonban a makatulajdonosnak nem feltétlen jelent jot, hiszen
az emberek innét kezdve mar nem egy markas terméket, hanem pusztan egy
targyat latnak a markaban, melynek innéttél akar mas markaja is lehet.
Megfigyelhetjuk, hogy egyes kdznapi szavak is kaphatnak markahoz
hasonlatos atmindsitést. Amikor példaul nem allati, hanem novényi sajtot
vasarolunk, feltinhet, hogy vasarlaskor egyszer sem tajékoztattak minket
félre és soha senki nem allitotta, hogy az ott sajt: pizzafeltét, sajtjellegC
készitmeny, vagy egyéb leiras, mely - akar a szobridzsben - kdérbejarja
a fogalmat. Ezzel mintha maga a sajt valt volna markava.

164  http://davaidavai.com/wp-content/uploads/2012/04/choice.jpg (15.12.20.)
165  http://i.imgur.com/k0pv0.jpg (14.03.15.)

166  Ezt afelosztdst Wally Olins haszndlja A mdrkdk c. konyvében

167  Frigidaire, egy igazi prémium mdrka: www.frigidaire.com (14.03.15.)

168  www.flex-tools.com (14.03.15.)
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Ki volt Adam Opel, ki volt Henry Ford? Mind-mind olyan egyéniségek,
akik IényUkkel feleltek a termeékuUkért, és akiknek identitasa atlényegult egy
véllalatba. Es kik vagyok mi? Identitashalmazok, atlényegulésmintak kovetdi,
ha a Volkswagenesek és Fordosok kdzeé kerUlunk, mi leszunk a Toyotasok, ha
az Ytongosok mellé allunk, mi leszink a Wienerbergeresek.

Ha elmegyunk futni, és felhUzzuk a New Balance cipdnket, szinte a marka
kotelez ra - Ugy érezhetjuk - hogy jo id6t fussunk. Egybe tudunk forrni az
alkalommal és kozdsen alkotunk egy egészet, mi kicsit futocipdk leszunk,

a futocip6k meg kicsit olyanok lesznek, amilyen egyébként mi vagyunk.

Mindezek fényében tervezoként, hogyan tekintsunk a feladatunkra?

Mi nem krealunk identitasokat, hanem markakat és imageket, amik

kifejeznek identitasokat, és hoszabb iddre viszonyt teremtenek eladok és

vasarlok kozt. Mi a piacot szolgaljuk, és a piac egyvalamit akar:
kulonbséget teremteni.”’

Masok azt allitjak:

Az identitas: ellentétekben kifejezhett dsszeg. 7

Ha ez igy van, vizsgaljuk meg, mi ez a bizonyos ellentét vagy
kulonbseégtétel!

Osztédo identitas

Miutan egy identitas altalanos lesz, beépul a kdznyelvbe és sztenderddé valik,
akkor masok (mas emblémak, mas cégek, mas logok) is tekintetbe veszik,
alkalmazkodnak hozza, vagy utanozni probaljak. Amikor ez az identitas piaci
alapon, egy gazdasagi értelemben vett tarsadalmi szerzédésben jelentkezik,
markaként emlitjuk.”" Ha egy marka tobbet mutat magabol, az szdméara elény,
ezeért osztodni kezd, arnyalja 6nmagat: igy keletkezik a light, pro, extra, classic,
stb. EgyszerlUen gazdasagi oka is lehet az osztodasnak: az ismeretlen markak
bejaratasa draga, a bukas kockazata magas, ezért a jozan markatulajdonosok
inkabb egy meglevd, bevalt markaba épitik bele Uj szandékaikat és
stratégiajukat.”?

169  Drew Smith Lumen, tartalmilag idézve. in: Branding, 1CO

170  Logd Savvy, 2007, 13. 0., 15-16.

171 Andy Milligan: Miutdn a kozénség megismer és megszeret egy mdrkdt, a mdrka jogosultsdgot szeret arra, hogy valami ijat is
kindljon szdmdra: vagy egy mds tipusi terméket, vagy olyat, ami formdjdban, funkcidjdban vagy érzelmi toltetében hasonlit az
eredetihez. Forrds: John Perkins-D.Royston-Lee: Enmdrka, HVG Konyvek, 2015, 255. o.

172 In:NddasiK., 7. 0.
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Korszellem, retro

Mindenkinek megvan a maga sajat korfelfogasa, és gyerekkori emlékei kozott
szerepelhetnek betUtipusok is az izek, szagok, arcok mellett. Az emblematikus
jelek pedig lehetnek orok kedvencek és leragott csontok. MUalkotasok elemzé-
sekor megszoktuk mar, hogy iddtlen szemszoghdl tegyunk - vagy fogadjunk el
- kijelentéseket; igy szinte kellemetlen, amikor arculatrél, markardl ejtvén szot
idé-alapuva valik a szemléletunk. Habar a mUvészetelmeéleti vitak is tudnak

iddalapuak lenni, amikor tudomanyos trendek és kortars problémak temati-

zaljak, meégis a kanonikus mivészettorténet tekinthetd a képi vitak megkdvult

torténetének, mely a mUértd, a miélvezd szemével mar ,nem Ugy” érdekes.

Muialkotas

Egy logora mondhatjuk, hogy retro, egy mialkotdsra soha. Robert Indiana a popart kedves alakja, egy kanon-
izdlt mUvész. Alkotdsai hagyomdnyos muuvészi technikdkkal készultek. Mdvei a trend dilemmdit az oroklétbe
merevitik, de ezen ugrds kozben le is marad valami - tobbé nem vesszuk készpénznek ezt a ldtudnyt, mert madr
tudjuk, hogy ,meghalt”, hogy mdvészet lett. Balrdl jobbra: Két Indiana-mU (az elsé egy szitanyomat), egy koztéri
szobor New Yorkbol, és egy haszndlaton kivili logo (tervezdék: Chermayeff&Geismar)

|Fs.
YE

Az illusztracion olvashatd LOVE egy életérzés logoja, melynek tarsadalmi
csoportok a hallgatolagos megrendeldi és kozulUk nyilvan sokan meg is veszik
ezt a mUvet. Egy eredeti LOVE-szitanyomat Robert Indianatol, egy elérhetd
befektetés. Vajon ez csupan pop art és semmi mas? Kijelenthetjuk-e, hogy
emblematizalja a kort? Mert akkor embléma. Mit mondana Robert Indiana,

a fest6, miért festett olyan gyonyorU logoszerUségeket? Vajon errdl 6t, vagy
egy marketingest, netan egy muUvészettorténészt volna érdemes megkérdez-
nunk?™ Indiana festménye id6tlentl szép, és a logok?”* a malkotas idétlen,
a pop art fontos alakja Indiana, a mUvész. Az id6 szavanak valo megfelelés
kényszere viszont esetlegessé teszi a logokat. Amennyiben Indiana muiveérol

173 Képek forrdsa: http://www.rogallery.com — a LOVE itt egy szitanyomat 1996-bél,
szdmozott és szabdlyosan szigndlt grafika, tehdt félig logd, félig miialkotds. (14.03.15.)
174 http://www.logodesignlove.com/do-good-logos-need-to-look-good (14.03.15.)
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azt allitjuk, hogy logo is, ez jelentdsen megneheziti a valaszadast. Mi, befoga-
dok hasznaljuk, lehasznaljuk a logokat, és mint valami friss gyumalcsre, ugy
nézunk egy megujult logora. Egy régi, sokat latott grafikai tervre inkabb mond-
juk, hogy retro, mint hogy klasszikus. Egy Dali-festményre viszont sose mon-
danank, hogy retrd. A logok figyelmet kérnek bel6lunk, leterhelnek minket,
poénjuk untat egy id6 utan, elavultsaguk idegesit (esetleg a sajat elavulasunk
idegesit bennUk?), egyre tobb rossz emléket kothetunk hozzajuk - ez készteti
a logdtulajdonosokat Ujitasra. Onmagunkat nem tekintjuk id6tlen
muUalkotasnak.

Vajon létezik-e olyan logo, ami az allanddsagot jelenti? Kubrick filmjében
(2001: Urodusszeia) az egyik Grhajon feltiné Pan Am logd jelenti ezt
a bizonyos allandosagot, magat Amerikat.t7> A Pan Am Légitarsasag 1991-ben
megszint. 76

A tervezd tehat, amikor alairja a szerzédést, lemond az oroklétrél.
Megbirkozik minden olyan érzéssel, hogy ,ezen a terUleten mar megvan
minden klisé, ezeknek torténete, kulturaja van, nem szorulnak megujitasra”,
hiszen a léenygukhoz tartozik, hogy folyamatos atgondolasra, gondoskodasra
szorulnak. Tervezdkeént egyszerre kell kétfelé figyelni: egyrészt egy trendi,
vadonatyj jelet kell tervezni, masrészt el kell talalni valami olyan ,optikai
konstellaciot”, ami ,minél idétlenebbé” teszi a jelet: a jelnek olyan helyzetbe
kell kerulnie, ahol a lehetd leglassabban telik az id6.

A logé egy poén, egy jolesd rovidzarlat., egy hid, melyen baratsagot kot
tobb, egymas szamara addig ismeretlen fogalom. Csattano, mely idétavokat,
jelentéstavokat, izkUlonbségeket hoz dssze. Ha nincs csattand - akarmilyen
Kicsi -, semmi sincs. Mert nem fogunk emlékezni ra. Kalman Tibor logo-javaslo
abraja (jobbra)177 mindezt a tervezd szempontjabdl mutatja be, amikor
valaszt keres arra a kérdésre, hogy lehet-e a logok stilusa olyan flexibilis,
hogy akar feladjak azokat a stilusjegyeket, amelyekben megfogantak. Lesz-e
akkor bennuk valami érték, valami védendd? Az illusztracion alul balra
egymas alatt 1athatok klasszikus, nehezen valtozo logék (DuPont, Johnson
and Johnson, Mercedes). Kalman Tibor kérdése érthetd, a tervezd valtoztatni
akar, mert ebbdl lesz munkaja. De mintha inkabb 6nirénia sugarozna az
abrabol: miért épp 50-es évek a Mercédesz, lehet-e egyaltalan baj egy
Mercédesszel? Aligha. A cégvezetd lehet, hogy tul kozelrdl Iatja a kérdeést,

a marketinges elfogult, az esztéta hozzaallasaval nem tudunk mit kezdeni,
mert nem tudjuk, milyen meritésbdl, milyen idétavok szerint lassuk egy logo

175 A PanAm-iirhajé utdpidjdhoz adalék: http://www.forbes.com/sites/allenadamson/2011/10/09/what-brands-today-can-lean-
from-pan-am-the-airline-and-the-tv-show/#13564d96759a (2016.01.20.)

176 ~ Wally Olins: A Mdrkdk, 127. o.

177 Abra forrdsa: Tibor Kalman: Perverse Optimist, 121. o.
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valtozasait - nehéz e téren mértékaddnak lenni. A kérdésben ugyanis nem
csak a grafikus allasfoglalasa esik latba. TUl sokan és sokféleképp hisznek

a klasszikus Mercédesz-csillaghan ahhoz, hogy ne halljak meg, hogy ez egy
,csikorgos, 50-es evekbeli békeszimbolum”, ahogy Kalman Tibor fogalmazott.

Globalis verseny

A markak Ugy hatalmasak, hogy kdzben paranyi konturvonalak maradnak.
Kedveltséguk gazdasagilag igazolja vissza e vonalakat, igy teremtve hidat
a szimbolumok és a tarsadalmi jelenségek, értékek kozt. A trendek elemzé-
sére szakosodott legismertebb cég az Interbrand, 1974 ota kutatja, elemzi
a legismertebb cégeket és a trendeket™, éves jelentéseket k6zolve a legked-
veltebb 100 cégrdl.”” De az Interbrand tevékenysége inkabb hasonlithato
brokerekéhez, mint torténészhez vagy dizdjnerhez. Ok a marka értékeét nézik,
a draga marka pedig - hogy, hogy nem - ha értékesul, széppé valik.

A globalis markak tobbnyire logotipiak, és igy nem illesztheték bele abba
a torténeti nyelvezetbe, ahol alapfogalmaink zome egyszerU piktografikus
konturvonalakkal képes mindenkiben hasonl¢ érzéseket kelteni, de az az
igyekezet, ahogy csak a megfeleld mennyiségl és a lehetd legtisztabban
megfogalmazhatd markat, markaértéket tartjak a gazdasagi folyamatok leird
eszkozeének, vilagosan mutatja, hogy a modszer, mely a jeleket és a gazdasagi
folyamatokat egymas tUkrében elemezni igyekszik, sikeres és elterjedt.

Trend

Kalman Tibor trendi grafikus volt, példakép. Akkor: legyUnk trendik?™ Bill
Gardner logotrendszakértd szerint a trendi logdk 2010-ben (a teljesség
igénye nélkul): sporaszerUek, hatszogesek, keretesek, kubistak, szellemesek,
elnyomottak, részletekbdl épuldk, pixeleket idézdk, porosak, pecsétesek,
optikaiszalasak. Aztan 2012-ben: felfényezettek, monolitikusak, folyamat-
abraszerlek, attetszéek, éles-életlenek, hamozottak, mozaikosak, sorozatot
alkotok. 2013-ban pedig: molekulaszer(y, membranos, hullamos, irasjelszery,
jelvényszerU, monogramos. Ha felvesszuk a trendlatd szemuveget, vajon
meglathatjuk-e a klasszikusat is? Az 1925-ben szUletett Chanel-logon

178  http://www.interbrand.com — élesldtd gondolkoddkat hozunk dssze, hogy a rigordzus precizitdst és a kreativitdst dsszekdssiik
az iizletben.

179  http://www.interbrand.com (14.03.15.)

180  http://www.logolounge.com/trend-reports.asp (14.03.15.)
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lehetséges-e meg valaha valamit is csiszolni? Akkor tehat, ment-e a trendek
altal a vilag elébh?'®
Ahogy a ciklikus idészemlélet is mitosz, a haladas, a fejlédés is az:
mindkettd a masik szemszogébdl tamadhato. A fejlédés mindig a technologia
feldl érzékelhetd. A technoldgia fogalma viszont érdekes modon azota kerul
el6, amiota a valtozas lett a legfontosabb. Magaban a valtoztatasban élunk, az
Uj eszméjében - vagyis, az UJkorban: pontosabban, azért Ujkor az Ujkor, mert
az Ujdonsag hatarozza meg.”® a haladas, valtozas, jobba-valas igénye megje-
lenik a tarsadalomban és teljes mértékben athatja azt; az emberek fuggéveé
valnak a fejlédés érzéseétol, akkor is, ha a technolégia vagy a leleményesség
épp nem képes Ujabb technologiat vagy eredményt felmutatni, mely az
életunket jobba tehetné. A latszolagos Uj, a latszatfejlédés megtestesitdje,
megszemélyesitéje a trend:
Modernnek, haladénak, korszerinek minden korban az uralkodo, vagy
meg inkabb az éppen uralomra tord korszellemet nevezték, s e cimke
raadasul egyszerre volt karomlas és kituntetd dicséret: egyesek orokosen
ugy vélekedtek, hogy ez a modern megrenditi a tarsadalom valamennyi
erkolcsi, szellemi, szocialis alappillérét, abszurd, alsagos, romlott, taszito,
kozonséges, perverz, egyszoval koros, masok meg ugy, hogy éppen 6 az
erkolcs, a mUvészet, a reform, a jov6, vagyis a meghatarozo eszmeény.
Mindig igazsagtalan volt mind a két fél. Hiszen a mindenkori uralkodo
viselet neve is divat, s a szohasznalat ezuttal is lehet magasztald vagy
kiatkozo, mert ki a szépség és a célszerUség netovabbjaként dicséri, Ki
meg az izléstelenség és esztelenség terrorjaként szapulja ugyanazt
a modit. Es itt ugyanugy mind a két fél igazsagtalan. Mert a divat
jelensége nem rendelhetd semmilyen esztétikai vagy netdn logikai kategoria
ald™: éppoly értelmetlen volna ez, mintha egy adott faunat vagy florat
akarnank ilyen szempontok szerint megitélni, s mondjuk a a kenguru
testalkatat izléstelennek, a tavirdzsa szirmait csinosnak, a zsiraf megje-
lenését viszont mesterkéltnek neveznénk.’®

A trendek bizonyos vonzerdvel rendelkezd palyaknak tekinthetdk, melyek
elérelokik a brandeket™ ezek pedig ennek kovetkeztében leszakadhatnak az

181  http://www.instantshift.com/2009/01/29/20-corporate-brand-logo-evolution/ (14.03.15.)

182  “Dethlef Linke szerint az ijdonsdg az a stimulus, ami az embert alakitja és amire minden irdnyul. (...) Mivel az tj jelenti az
energiaszdllitot a tévesen informdcidsnak nevezett tdrsadalom szdmdra.”
Forrds: Tillmann J. A.: A kényszeres kultiirdja, http://www.c3.hu/~tillmann/irasok/muveszet/teli.html (14.03.15.)

183 Kiemelés télem.

184  Egon Friedell: Az ujkori kultiira torténete V., Romantika és liberalizmus, 48. o.

185  Magyarul a divatok hajtjdk, Iokik a mdrkdkat.
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Oket jellemzd fogalmakrol. A tervez( feladata, hogy a fogalmakat és a marka-
kat harmonizalja, hogy egyuUtt tudjanak mozogni, illetve hogy egymastol ne
nagyon tavolodjanak el. Ha a nagy markak allocsillagok,’ akkor azt lathatjuk,
hogy ezek az allocsillagok is mozognak, sét igyekeznek velUnk egyUtt Iépést
tartani, és ennek koszonhetéen az allas benyomasat keltik.

Ha a marka birtokosa Ujradefinialja a marka értékeit, az egy trend-
értelmd cselekvés: ennek az értelmezési feladatnak az egyik lehetséges oka
nem mas, mint hogy azokat az erényeket, amelyeket a marka korabban kije-
|61t maganak, idével mas markak is a zaszléjukra tizték és megvalositottak,
némelyek esetleg még jobban is valositottak naluk. Amikor azt, hogy ,friss,
fiatalos”, elhdditja egy masik, még ,frissebb, fiatalosabb” marka, a korabbi
erénybirtokos kénytelen egy Uj Uton visszaszerezni a ,friss, fiatalos”-érzeést.
A Balaton-szeletek ize-jellege valtozatlan, mert ez az iz az elfogadott, de
a formaja, a megjelenése folyton megujul, egy kényszeres, de jol atgondolt
stratégia® neveben. A termék logoi évrdl évre kivanatosabban mutogatnak
valamit, mikozben az a valami valahol mégiscsak az marad, ami: egy megszo-
kott iz0 martott tabla.

Karakter

A markakban adott szamunkra egy szimbdlumrendszer, mely tarsadalmi
érintkezésre hasznalatos, szerepekre érzékeny, és amelyet kdzosen folyama-
tosan bdvitunk, Ujrakalibralunk. Ez a szimbolumrendszer egyUttal egy birtok-
viszonyokat kijel6ld nyelv is, mely jeldli azokat a dolgokat, amelyek megve-
hetdk, a sajatjaink lehetnek. Identitasunkat ugyanis identitasokkal vesszuk
korbe, és magunkénak tekintunk markaidentitasokat, ahogy ezt mar korabban
Kifejtettuk. Dolgaink markakban oltenek testet. Nem biztos, hogy értjuk
mUkodésuket, nem biztos, hogy ismerjuk anyagukat, torténetuket, mégis

a magunkénak tudjuk azt, amit nem ismerunk. Ez azért lehetséges, mert nem
a dolgainkat ismerjuk, hanem azt, amit nyujtanak nekunk;, illetve a dolgainkat
jelold dolgokat ismerjuk. Emellett ismerjuk a sajat torténetUnket, amelyben

a dolgaink a torténetunk szolgaiként bukkannak fel. A torténetink pedig
trendekbe fonodik, vagy akar trend-értékd. Az, aki valamit el szeretne adni

186  Allandd dpoldsra szoruld identitdsok: www.logoorange.com/logodesign-A.php, boredpanda.com, thefamouslogos.com,
http://rohitcgartist.blogspot.hu, http://thefamouslogos.com/, http://artatm.com/2010/04/evolution-of-logos-of-famous-
brands/ (14.03.15.)

187 ...tandcsaddk csapata aprd, sziiken definidlt szeletekre darabolja fel a cég vdrhata iigyfélbdzisdt — van itt egy kis internetgen-
erdcid, eqy kis X-generdcid, korai tinik, minik, spleenek — a termékdizdjnerek pedig ennek megfelelden 31 kiildnbdzd izben dob-
jdk piacra ugyanazt a kizépszert. .. (Eric Schmidt — Jonathan Rosenberg. Google, Igy vezetiink mi, HVG kényvek, 2015., 98.0.)
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nekunk, ismeri a markak nyelvét, és azt hasznalja, amikor magat a cégiden-
titadst egy markaba sUritve mutatja be.

KorulbelUl a 90-es évek ota figyelhetd meg egy folyamat: a cégidentitas és
a markazas szakkifejezések kezdik egymast atfedni. A markazas jelenti ma azt
az aktiv tevékenységet, ahogy a szakemberek a cégek profiljat meghatarozzak,
ugyanakkor a cégidentitas mint kifejezés atcsUszott az idétlen kozgazdasagi
kifejezések kozé. A design vagy identitas lassan azonossa vélik a markazassal.’®
KultUrank sokszorosan modellezédik le a kozéletben: a gazdagon kifejezett
identitas az 6t megjelenitd jelet is tekintélyesebbé teszi.

A marka tervezdjének, a markaépités folyamataban részt vevo egységek-
nek sokféle tervezdi attitidot, a felelsség, a méltdsag, a praktikum sokféle
szempontjat kell nap mint nap mérlegelniuk. Bruce Lee tanacsolta egy
nyilatkozataban, hogy az ember legyen olyan, mint a viz, ami kifolyik az
ellenfél karmaibdl, kiszolgalja a kiszolgalando célokat, de mintha nem is
lenne, pedig benne van az erd, hogy mint egy feltornyosuld hullam elsodorja
az ellenfelét. A tervezének jo pszichologusként’™ olyannak kell lennie, mint
a viz. A tervezd persze lehet asszertiv, kUzdd tipus is, fanatikus és rogeszmes,
hiszen sokféle stratégia képzelhet6 el. A tervezd, mikdzben maradéktalanul
igyekszik lefedni a feladataul kijelolt vizualis kommunikacios célt, akaratlanul
is beleviszi magat a mUbe: sajat stilust, poént, valamilyenséget aggat ra. Ezt
a stilust fizetik meg. A grafikai studiok ellenben Ugy tesznek szert tdbb presz-
tizsre és bevételre, ha magukat lehetéleg minél nemesebb viselkedésre szorit-
jak: finomsag, harmonia, izlés, nUanszok figyelembevétele - szinte, mintha ott
se lennének az egész mogott. David Ogilvy a reklam szemszogebdl igy ir
ugyanerral:

Harom kulonboz6 iskola létezik. A cinikusok szerint az a jo reklam, amire

az ugyfel rabolint. Egy masik iskola R. Rubicam meghatarozasaval: a jo

reklam sokakat megragad, és a k6zonség és a reklamszakma sokaig ugy
emlékezik ra, mint mestermuUre. En pedig egy harmadik iskolat képviselek:

a jo reklam Ugy adja el a terméket, hogy NEM HiVJA FEL MAGARA

a FIGYELMET: lattara a kdzonségnek nem az jut eszébe, milyen okos

reklam is ez, hanem, hogy errél a termékrél még nem hallottam... ki

fogom probalni.

188  Wally Olins: A Mdrkdk, 232. o.

189  Ajungi archetipusok haszndlata a vdllalkozds alapitdjdnak, arcdnak, igy a mdrka karakterének meghatdrozdsdban jo
vezérfonal lehet. Errél bavebben: Margaret Mark-Carol S. Pearson: The Hero and the Outlaw, London, McGraw-Hill, 2001. Az ar-
chetipusokat a mdrkdzds szempontjdbél figyelememéltd rendszerbe dllitotta az Enmdrka c. kényv (John Purkiss, David Royston-
Lee: Enmdrka, HVG Konyvek, 2014, 94. .). Ok ezekben az archetipus-kategéridkban helyezik el a személyeket-mdrkdkat:
gondoskodad, alkotd, felfedezd, hds, drtatlan, bohdc, szeretd, vardzsld, dtlagember, torvényenkiviili, uralkodd, bélcs.

190  (Ogilvy: Egy rekldmszakember vallomdsai, Park, 2008., 108. 0.)
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Barhogy dontson is, a tervezd, a karaktere atsejlik a markan.

A végeredmény pedig lehet elegans, a marka sajatjaként jelenhet meg a gran-
diozitas, a kézségesseg, vagy a veszélyesseg, lehet exkluziv, lehet nemes és
lehet k6zszajiz0. Célszer( azonban minél erdsebben allitania magarol azt

a bizonyos tulajdonsagot. Amig nincs egy erds allitas, nem biztos, hogy
egyaltalan felmerul valakiben annak az igénye. Nem elegendd csak a piaci
igények figyelembe vétele - az élet igazolja a szufi mondast: ,Ha azt adod
nekik, amire vagynak, csomort kapnak téle*".

A logoalkotas azeért jelent izgalmas kihivast a tervezének, mert a tarsa-
dalmi felel¢sséget is magaval viszi az alkotasba, a formakkal vald kisérletezes
a tarsadalom szamara nagyon komoly jatékka valik. Mig a képzémuUvész az
ember lelkéhez szol, Uzenete egyéntdl egyénig terjed, és személyesen all ki
a mUve mellett, a logotervezd tarsadalmi célok, termékek és szolgaltatasok
mogeé rejti magat, a személyt a legjobb esetben is csak valami gazdaszer-
vezetnek tekinti. A logotervezd az ember 6sztonénjét célozza meg, amikor azt
szeretné, hogy jele a hatalyos tarsadalmi szimbolumkészletbe fészkelje be
magat.

KorulbelUl a 90-es évekig a merevebb vallalati struktirak egy garantaltan
megfeleld képzettségl grafikusrétegtdl vartak a logokat, am ez a szokas
néhany év alatt feloldddott. A lehetdségek (f)elszabadulasaval, a tervezéshez
szUkseéges tudasok konnyebb hozzaférhetdségével tobb és gyorsabban lezajlo
trend, iranyzat jelentkezett a logoiparban. A jo otletek hamarabb jelennek
meg, Kisebbek és gyorsabbak a ciklusok, szinte elére lehet tudni, mi lesz; egy
nagy 0n-masolo rendszer alakult ki, amelynek persze az is oka, hogy ,a balek
masol, a zseni lop“. ™ Jelenleg barki lehet grafikus. Erre a barki-re
ellenhataskeént jott néhany olyan cég, akik céhes céllal Ujfent a mindseg felé
tettek gesztusokat-lépéseket. Ezek a cégek-céhek a mindségi logoértékesités
céljabol jottek létre, és kozosségeik, blogjaik, gyUjtdoldalaik is egy-egy trend
részei.

191 Nem azt kell adni az iigyfélnek, amit szeretne, hanem azt kell neki adni, amir6l még nem is tudja, hogy szeretné. (Eric Schmidt —
Jonathan Rosenberg. Google, 9.0.)
192 http://copypaste.blog.hu/ (14.03.15.)
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Almarka, markapaétlo

Az az alapkérdés, hogy mit jelent egy markéakat forgalmazd marka. Erzelmi
véleményként megfogalmazhatjuk: ARO nem jelent semmit!™ Mivel az ARO
aruhazlanc egy monokultura, a markak értelme pedig az egymassal-0ssze-
hasonlithatosag, a versengés, az ARO valahol elveszti magat a markasagot. Es
a Produit Blanc? - tehetnénk fel a kérdést.

A franciak termékhaldzata, a Produit Blanc™ filozofiaja, hogy fehér
csomagolasban szerepelnek ugyanazok az aruk a polcokon, amelyek egyeéb-
ként markaval is szerepelnek. Maga ez a fehérség/uresseg tolti be tehat
a marka szerepét, és a megtakaritas (tehat a marketing és a reklam megspo-
rolasa) teszi sallangmentessé és olcsobba a terméket. Mindezzel nem maga
a marka nyer, hanem a termeldk és a fogyasztok.

A Tesco jelent valamit: egy aruhazat. A Tesco is 0sszeszovetkezik
a néppel, de a sallangmentesités hasznat nem kdvethetjuk le pontosan. Az
ARO a Metro-aruhazak sajat nagykereskedelmi markaja, mely parazitaszerUen
telepszik meg a kisboltokban. A lekerekitett, sarga, olcso Ariel-bet( és
a kozépkék hattér primérségében, rutsagaban van az erd. Ez szandékos
antiesztétika, markarombolas: rut, melynek célja, hogy rut legyen, mint
a szandékkal megnyomoritott koldusok. Mikdzben nyereséggel kecsegtet,
KiUresiti, sivarra teszi az emberek vizualis nyelvi készletét.

A biodiverzitas az egyUtt él8 fajok sokféleségeét jelenti. A termékek/
markak mogott is ott huzodik az egymashoz-viszonyulasok finom haloja.
Gy6zz6n a jobb, a szebb, a frissebb-6tlety tervezdket foglalkoztatd. A marka-
diverzitas gyonyorU egyseéget tud teremteni a marka termékei kozt, és ez az
egység nagyobb érték, mint amit a brandbookban rogziteni lehet™.

A diverzitas eme izgalmas dzsungelét egy ARO-tipusu cég ugy irtja le sivar

teszik az erddirtok.

193 “Dada nem jelent semmit... Azért irom ezt a kidltvdnyt, hogy kimutassam, lehet ellentmoddsos cselekedeteket is egyszerre
végrehajtani egy rovid lélegzetnyi idd alatt...” Tristan Tzara, 1918.

194 http://fr.wikipedia.org/wiki/Politique_de_produit (15.12.20.)

195  Honda, power of dreams — animdcid: https://www.youtube.com/watch?v=4bIYE1Z70DY (15.12.20.)
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Markaolr

Markaor (Brand Controll): magahoz a brandhez, tehat nem a vezetéhdz, nem
a cég valamely agahoz, hanem globalisan az egészhez tartozik. Akkor van jo
helyen, ha mindenbe beleszéhat és mindent tudhat.
A Rovetkezdkben rovid részletet ROzIUnk egy interjubol:
- K6szonom a lehetdséget... hogy is hivnak?
- Felix Sockwell markadr.
- Mi az a markadr?
- Hat, védi a markat.
- Mitdl védi?
- a rossz itéletektdl és a rossz emberektdl. A gaz vezetdktd! és hatalmak-
tol, akik el akarjak értékteleniteni a markat. Veszélyeztetik az egészségét,
és degradaljak az egész piacot. Ahol a marka hirneve is él.
- De ha a vezetdk az ellenfeleid, voltaképp kinek dolgozol?
- Nem tudom elmondani neked.. de nem ragaszkodom senkihez egy-egy
cégnél. Mindenhova megyek, mindent latok, mindent, ami a Hiba elleni
kUzdelemben kellhet, a hibas itéleteket és barmit, ami a markak zavar-
talan mUkodése ellen hathat.
- De nem vagy te mindentudo.. mit keresel hat?
- Mindent, a legutolso vezetdségi hozzaszolastol a kovetkezd reklamkam-
panyig, a jotallasi irdnyvonalaktol a fopénzugyes italainak mennyiségéig..””

A marka 6re nem azonos a cég barmely alkalmazotjaval, statusza olyan
inkabb, mint ,a fénok fia". F6 feladata, hogy az olyan, sokszor fajo vagy nem
szivesen emlegetett dolgokat kimondja, melyek a cégnél még megoldasra
varnak, és az intézmeényi struktura, a kolcsonos személyi fuggdségek miatt
eddig nem volt lehetséges a rendezésuk. Sok cégnek példaul nem tetszik, ha
a gunynevukon, a megkurtitott nevukon szélitjak oket, mignem aztan eltelik
tobb év, évtized is, és ez a roviditett név valik a hivatalos markajelzésukke.
Egyszer csak komolyan veszik a gunynevuket, mert nem az jelentette az
ertékek képviseletét, hogy hosszu és jol csengd nevuk volt. A markadr egy
mindenkihez kdzvetlenul odafordulni tudd személy, aki nem a cégstruktura
része, nem elfogult, mindig ra tud kérdezni: voltaképp mit is akarunk? Minden
rogeszmeétdl villamgyorsan elszakad - kicsit olyan, mint a kiraly boélcs udvari
bolondja’. A marka ¢re a markat képes kiforditani-beforditani, felmagasztalni
és kigunyolni, az irénia az éltetd eleme.

196  lllusztrdcié: www.thomasfuchs.com/news/archives/category/uncategorized/page/3/ (14.03.15.)
197  (Felixbook — pdrbeszédes interjii Felix Sockwell-lel, Print magazine, 2010. Augusztus, 70.0.)
198  tdrsadalomkritika: mkkp.hu — és ide tartozik az intermédia szémos kortdrs alkotdsa. (15.12.20.)
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Markaparafrazis

A markaparddia egy mUfaj, vagy inkdbb eszkdz™”, nem egészen tervezdégrafika,
hanem képzémivészet, koncept art?®, gorbe tUKor.

Egy markaatiras lehet komoly is. Markajeleken at kommunikalhatok
gondolatok: az inetdesign olyan animalt mondatokat szerkesztett
onreklamjahoz, melyekhez brandek atirdsai szolgalnak illusztraciokkent.?!

Balrol jobbra: sajdt Pumpa logém, Viktor Hertz Porschelogdja (http://viktorhertz.com/portfolio/honest-logos/),
sajdt logom (lehet egy rendszertani egységet logonak hivni?) és sajdt képrejtuvényem

(Y Ny,
D

A 7y I
pumpR® By #

PErTsS EHTErTEs

Koncept art

Markaalarc

Léteznek egyéni és generativ logok. A generativ itt azt jelenti, hogy egy elv
mentén a logdbdl sokféle alvaltozat gyarthato. A markaalarcok (vagy generikus
markak) elterjedése globalizacios jelenség?. A Tescoban példaul olcsdébban
adjak a Tesco markaju termékeket, melyek egy-egy eredeti markabirtokos
céggel kotott alku eredményei, vagyis ugyanazt a terméket kapom Tesco-
markaalcasan, mivel a gyartot lemondatta a Tesco a sajat markahasznalatarol.
Ha azt mondjuk, az igazi markak figyelnek a termékuk multjara, a vevoko-
rukre, a konkurenciara, a Tesco nem nevezhet6 igazi markanak: sokezer
terméknek nem lehet valaki a gondos gazdaja, az Uzletekben nincs a termékek
eldallitasahoz értd szakember, és nehéz is lenne ennyiféle szakembert elkép-
zelni a polcok kozt. A Tesco mint aruhaz vagy mint épulet viszont nagyon is
igazi marka, az a rendszer pedig, hogy mindent atcsomagoltat Tescosra,
nagyon valésagos markafilozofia. A Tesco markalényege az elkendézés,
masokon atlépés, mas markalényegek kiiktatasa. Egy Tesco-termék nem
teljesitheti az eredetileg definialt markakritériumunkat - mert nem egy adott
aruhoz, termékhez, szolgaltatashoz tartozo fogalom szimbolizalasa. A Tesco
kereskedelmi marka. Van is, nincs is: a kezunkben levé termékrdl - mivel Tesco

199  Mdrkaparodizdlt termékek: http://www.boredpanda.com/unexpected-brand-products-ilya-kalimulin/ (14.03.15.)
200  http://szalamiki.hu/indexlogoblend.htm

201  http://www.inetdesign.dk/news/a-little-bit-about-branding (15.12.20.)

202 A generikus mdrkdt sem a termeld, sem a kereskedd nem Idtja el sajdt jelzésével.
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markaju - biztosan tudjuk, hogy nem ismerhetjuk, ezért a termék nem-isme-
rete tudataban éljuk at, hogy valodi Tesco-s terméket tartunk a kezunkben. Az
igazi markak gondozott, kiegyensulyozott kulséjének ara van. Természetesen
nem feltétele az ernyémarkanak, hogy mint dizajn rit legyen, de az a fogyasz-
toi magatartas, amellyel kiszolgaljuk a generikus rendszert, sokak szerint
moralisan rut. Nagy nevU grafikusok szép és izgalmas generikus beféttcso-
magolast is terveztek egykor,?® a méarkaalarc mégis az ember kicsinyes
tulajdonsagaira apellal.

A markaglobalizalas szofisztikaltabb stratégiaja a fajtankénti almarkak
gyartasa. llyen példaul a Lidl-é: termékcsoportonként markaszer( sajat
markakat hoz létre (asvanyviz-termékarculat, tejtermékarculat stb.), de ezek
a markak sem tartanak él6 kapcsolatot a termékkel. A vevében ott motosz-
kalhat a furcsa érzés, hogy voltaképp ,nem valds markaju” terméket vett:

a vizualis sikon létrejott kapcsolata a termeékkel kozvetetté,
ellendrizhetetlenné, konfuzza valik. A hitelesség keruUl (Ujabb) veszélybe.

Generikus

Felsé sor: az egykori csikos TESCO generikus mdrka tdrsadalomkritikdja - az energiaital egy valdsdgos
csomagolds volt, ami ma esetleg hihetetlennek tinik. Az egységesitést nehezen tird tdrgyak egységesitésének
gondolata a koncept art kategoridjdba csUsztatja dt a teszkds generikus mdrkdzdst: a gazdasdgos biblia,

a gazdasdgos R2D2 és a gazdasdgos szeretd fogalmai. Alsd kRét sor: generikus termékarculatok. Bal lent
generikus termeékcsaldd 1968-bal: http://containerlist.glaserarchives.org/79/paper-for-packaging

gazdasdgos
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203 Cikk szerzdje: Zachary Sachs, http://containerlist.glaserarchives.org/index.php?id=79 (14.03.15.)
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A DM aruhazlanc Balea-termékei is tobbféle gyartmanyt fognak ossze. Ez
a példa jol mutatja a markaglobalizacié 6sszes oldalat:

- jo alapanyagokat beszerezni nem konnyd, nyilvan errél semelyik marka
nem beszél: meghatarozott a termdterUletek nagysaga, a leléhelyek, banyak stb.
szama. A kakadt nem lehet annyi helyen termeszteni, amennyi kakao feliratu
termék a piacon van. Tehat, ha egy markatulajdonos marka (a DM a tulajdonosa
a Baleanak) tényleg jo alapanyagokbol készult termékeket tud adni a vasarlonak,
ez Gnmagaban szép teljesitmény, fuggetlenul attdl, hogy a nyersanyagot,

a készitést csaladi tradiciok, vagy termékmanagerek garantaljak.

- két eset lehetséges: valaki vagy elhivatottsaghol épit jo céget, vagy egy
globalizalt marka dolgozojaként kapja a feladatot, hogy gondos és elhivatott
legyen. Mindkett6t lehet jol és rosszul csinalni. Az eredmeény lehet sivar és
utopisztikus, vagy lehet izgalmas és inspirald. Talan a globalizalt, kozvetett,
egységesitett markaarculatok esetében nagyobb a veszélye annak, hogy
sivarabb legyen t6lUk, miattuk a kozvetlen kornyezetink. Az, hogy ki kinek
a tulajdonosa, nem biztos, hogy meglatszik a terméken. Lehet szép és csuf,
szinte fuggetlen a termel@k, a designerek, markabirtokosok moralis hozza-
allasatol. Az, hogy a termeék kulleme azért szép vagy csuf, mert az egységesiteés,
a tudatossag, a tradicio kovetése, vagy épp az Uj technologiak kihangsulyozasa
a szempont, ez mind fontos lehet a marka szempontjabol, am mégsem biztos,
hogy a termék maga ettél lesz jobb vagy rosszabb. A gondossag ott a lanc
legelején is eldélhet, amikor mondjuk a tékehalkereskedd ki lesz valasztva, és
a végeén is elromolhat, amikor a készarut leszallito cég hibazik, vagy a promo-
cioban balszerencsésen félretajékoztatjak a vasarlot.

- az a kommunikacios és az az értékesitési mod, ahogyan a tradicionalis és
a globalizalt markak muUkddnek, szamos ednyt és hatranyt jelenthet a fo-
gyaszto szemeélyének, maganak a (fogyasztoi) kulturanak, a termelés (techno-
l6giai) képviseldinek, a designereknek és az anyagtechnologiai mérnokoknek
egyarant. Az egyseégesités szelleme sokszor és sokféleképp megjelent mar
tarsadalmi, vagy épp termeldi igéanykeént, elég a céhesedésre gondolnunk,
vagy a 19. szazadi monopolizacios folyamatokra, ezeknek a folyamatoknak
technologiatorténeti, tarsadalmi jelentésége van, de nem mindig intézhetdk el
néhany sommas tarsadalomkritikus mondattal.

Balrdl jobbra: az imac Coffee  iCoffee  iCoffee mini
(ipod, imovie, ipad stb) |p0d
hozdadott értékeinek
megkeérddjelezése ,tdrsadalmi Icoffee
célu” rekldmban. A zenék Idiot

letdltésének, a szabadsdgnak
€s a kotottségeknek a
dilemmdjdrol szdl az igazi iPod
kampdnyimage (kR6z€psé kep) o
és annak parddidja (jobb oldalt) Don’t be an iDiot
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Ernyémarka, markadiverzitas
1. A Virgin-jelenség

Léteznek olyan vallalkozasok, melyek merdben kulonbozo, egymassal elvileg
Osszeegyeztethetetlen tevékenységeket folytatnak parhuzamosan. Ilyen
esetekben az insight-probléma fajsujosan kerUl eld, mivel kérdésessé valhat,
hogy fenn lehet-e tartani a l10go eredeti hangnemét, Uzenetét. Gyakran
atfogova, ernydszertve valik emiatt a logovaltozatok hasznalata, és ernyé-
marka keletkezik. Mig a logonak egyértelmUen utalnia kell arra a kategoriara,
toposzra, amelynek részeként megjelenik, a Virgin vagy a Caterpillar markak
esetén mast is megfigyelhetunk.

A Virgin Records egy lemezkiadd volt. Olyan vonzo lett, hogy a Virgin mas
szolgaltatasokat is felvasarolt, igy Iétrejott egy Virgin utasszallitas és pénzugyi
szolgaltatas is. Figgetlenul attol, mit jelentett korabban a Virgin® a j6 zenei
albumokhoz kotott vizualis hatas jelentése a tobbi szolgaltatas fényében Ugy
bévult, hogy kdzben a ,Virginség" volt a prioritas, nem a repulés vagy
a pénzugyi szolgaltatasok vizualis toposzai. A marka egyre fejlodott, kiteljese-
dett, am a logo egyre inkabb elvesztette korabbi jelentését. Olyan ez, mintha
a ,medve” felvasarolna a ,nyulat”, a ,halat” meg még sok mast, aztan minde-
gyikre a sajat ,medvecimkéjét” aggatna. Az ilyen, sokfélét szolgaltato, am
a tevékenységi koroket egyre nehezebben 6sszefogd markak az ernyémarkak.

2. A Caterpillar-jelenség

Léteznek az eredeti marka valodi jelentését arnyald palettabdvitések is.
Caterpillar, jelentése: hernyd. A mult szazad elején Amerikanak egy suppe-
deékes vidékén gondot okozott a mezdgazdasag gépesitésében, hogy

a jarmUvek elmerultek a nedves foldben. Ezen segitett a lanctalp: 1900-ban
mar volt lanctalpas traktor. Amikor egy fotos egyszer ezt a jarmUvet meglatta,
azt mondta, olyan mintha hernyo lenne. Ez a hernyo rajtaragadt a cégen, mely
terjeszkedett, nétt, egyre altalanosabb életérzéssé valva. A megbizhato,
robusztus kUIsé a jo és erés munkagép szimbdluma lett?, és szaz év alatt

a Cat elérte mindazt, amit egy marka elérhet. Azonban a markaépités lényege,
hogy épiteni kell: ha mar az utolso kinai banyaban is Caterpillar munkagép
dolgozik, és a rivalis cégek is megszerezték a pozicidikat, a markalényeg

204  www.logodesignlove.com/stretching-the-virgin-logo (14.03.15.)
Azzal a tanulsdggal, hogy ,Your logo is not your brand”.
205  bdvebben és részletesen a torténetérdl: http://tractors.wikia.com/wiki/Caterpillar_Inc. (16.01.15.)
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Caterpillar-torténet

Robusztus, szogletes tulajdonsagok gyujtemeénye 1.

Balrdl jobbra, soronként: Idnctalpas a hds- to, bakancstalp, Nascar-autodekor, vonokoteles
korbdl, egy mai motor felrata, szerszdmszett, bdnyagép, chopper sdrvéddje, bakancsnyelv,
akRuR, szemUveg, az elsé logo ontottvasbol a  szerszdmtdska, motortank, domper, alkatrészek,
jdrmuauon, dizelmotor munkagéphez vagy épp bakancscsat, baseballsapka, chopper, teherau-
akciofilmbe, székhdzépulet jele, telefonhdtlap, to Rint és bent, karburdtor, ndi baseballsapka,

versenykamion, domper, munkaruha, modellau- chopper.




Ujraértelmezése segit abban, hogy a cég sikeres maradjon. A siker pedig itt
nem azt jelenti, hogy valaki valamit megnyer, hanem puszan azt, hogy tuléli

a kihivast. A Caterpillar, talan mint a vilag egyik legsokoldalUbb cége, egymas-
tol nagyon kulonbozo terUleteken jelent meg az utobbi évtizedekben:

a munkagépek, jarmudvek, motorok, alkatrészek gyartasa feldl eljutott a kar-
orak, a ruhazat, a cipdk vilagaba; a versenyautok, chopperek, mobiltelefonok
felé. A Caterpillar® munkagépek imazsat jol egészitik ki a labbelik és mas
strapabiro kellékek, az 6sszefugges ezek kozt érezhetd, az a bizonyos felemeld
varazslat, mely a marka sajatja, megmaradt a jelentds profilvaltas mellett is.
Kapcsolat van az 1910-ben készult hernyotalpas Caterpillar-traktor hernyo-
logos, zomok hUtéracsanak latvanya, a drabalis munkagépek és a hernyotalpas
bakancsok, vagy a szintén lanctalpat idéz6 szemekbdl készult sziju Cat-karérak
kozott?. (A Camel boots vagy a Jeep shoes esetében a markazok ugyanugy
képesek voltak cip6hoz tarsitani korabbi markalényeguket?®) Mikozben

a Caterpillarnak sikerul az osszes targy, kellék, hirdetés megjelenéseét
egyseégben tartania, és megoriznie a markalényeget - a lanctalpassagot,

a szogletes és férfias formakat -, a Caterpillar a vilag 27. leghamulatraméltobb
markaja 2011-ben, 2013-ban az 58., 2014-ben a 61.?” A nagy, nehéz és
komoly munkagépek mellett tehat sikeres eposzi kellékek az orak, nadragok és
naperny6k?”. Es ez az eposz él, és allanddan irja, épiti magat.

Markahercegek

A hercegségek cimerei, a hadseregek egyenruhai hasonlithatok mai sport-
mezekhez, klubemblémakhoz - vagy inkabb e klubok, egyesuletek nyulnak ma
vissza multért, stilusért késékozépkori cimerekhez, védjegyekhez.
Tulajdonképp azoknak az erényeknek, eszmeéknek az éltetése, amelyek egy
lovagéi voltak, lehetnek egy sportoldé is. Amikor a logok szivesen idéznek
stiluselemeket egykori cimerekrol, akkor az torténik, hogy az egykor él6 jel
egy darabja Ugy valik egy logo részeve, hogy cimernek jdtssza el magat.

A halott” cimer részlete cimertanilag irrelevans modon, de életre kel. A régi
cimer bizonyos vizualis szintagmai tovabbra is sikeresnek, mértékadonak
bizonyulva alakulnak bele a mai vizualis kultUraba. Ha athato pillantast vetunk
torténelemi rendekre, csoportokra, szembetUnd lehet a parhuzam az egykori

206 www.cat.com/home (14.03.15.)

207  www.catwatches.com (14.03.15.)

208  Geoffrey Randall, Mdrkdzds a gyakorlatban

209  http://bestglobalbrands.com/2014/ranking/ (15.12.20.)

210  a merchandising miifaja, www.shopcaterpillar.com (16.01.04.)
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Caterpillar-torténet

Robusztus, szogletes tulajdonsagok gyujteménye 2.

Balrdl jobbra, soronként: illusztrdcio sajto- Z0Rni, babacipd, drahdtlap, szilikon telefontok,
hirdetéshez, robogo, a Hyster D4 (egyik elsd hdtérdcs, olajtartdly, mixerkocsi, draszdmlap,
sikermodelljok, 1937-tdl gydrtott traktor-bull- textil 6raszij (az ora kihajthato a szijbdl), mar-
dozertipus), bakancs, merchandising-pdrna, toll, kologép, foldmunkagép.
bakancs, telefon, fém draszij, ora, toltd, traktor, Az elsd és az utolso logo.

Reg US PaLOll

CAT

CATERPILLAR




hercegségek és a multik kozt: igy talan érthetdébb, ha az eszmék és az abra-
zolasi igények kozt is parhuzamokra talalunk. A hercegség az én széhasz-
nalatomban altalanosito jellegl, az arisztokratikus viselkedés egészét is jelenti,
mind pozitiv, mind negativ vonasaiban.

A hercegek és a préemium mdrkadk:

1. Névhez kotddnek, a névnek szereznek dicséséget, a névert cselekszenek.

A hercegségek is kedvelték a pompat, a nemességet, az allegorizalast és
mindehhez az attételes, kormonfont megfogalmazasokat. A név-adta tekintély
neveben kérhet6, kicsikarhatd valami. 2. A hercegségek (tagjainak és
dolgozoinak) rangbéli hierarchidja és altaldban az arisztokratak nyakatekert,
nemzetkozi trendeket, hatalmat utanzo kifejezései, rangjelzései és cifrasagai
mind-mind megjelennek a multiknal. A hercegségek szamara is fontos volt

a protokollrendszer katonas hierarchidja, mely minden funkciét és feladatot
aprolékosan néven nevezett és egy adott, specializalt feladatkorhoz rendelt,
ahogy egy utopisztikus imazs fenntartasa is a meses, gazdag vilagrol, melynek
az udvartartas a részét képezte. 3. A nem kozéjuk tartozdkkal valo kissé
lekezeld bdndsmod, a tarsadalomban valo részveétel helyett a tarsadalmat
munkaerdként és megsegiteni vald nyomorultakkeént 1atd szemlélet. Nem

a komplex valosagérzékelés a fontos, hanem az emberekben adakozasi célra
és szorakozasra valo nagy kertet latnak, a nemeslelk(ség, onkéntesseg, charity
pedig tobbnyire puszta reklam, és nem @szinte gesztus. 4. Az instant formaban
fogyaszthato sztenderd élvezeti cikkek kifinomultnak tiné zabdldsa, legyenek
azok a legUjabb technoldgia, a kultura vagy barmi. 5. Kulon vildg fenntartdsa,
elkulénUltség a tobbiektdl, a pornéptdl: a multiknal ugyanugy megvalosul az
automata kapunyitoval szabalyzott, gépesitett, és masok segitségét, tarsasagat
nem igényld élet, amelyiket barmelyik egykori arisztokrata is atélt. E parhu-
zamok lattan allitom, meglevd igényt toltenek be a multik, és sok esetben
pusztan a cimert valtjak fel a markajelek: az emberek azok maradnak, akik
voltak egykor, vagy akik szerettek volna lenni mar egykor is.
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A MARKA

- fogyasztoi oldalrol

A fogyasztoi tarsadalomban sokféle vallalkozasi forma létezhet. Ha kenyeret
szeretnénk venni, bemehetUnk ahhoz a pékhez, aki kovasszal, biolisztbdl
keésziti a legfinomabb kenyereét, bemehetUnk a masikhoz, aki adalékolt
porkeverékbdl késziti, mehetunk valamelyik magyar vagy kulféldi tulajdonu
belvarosi aruhazlanchoz és mehetUnk kulvarosi (Auchan, Tesco, Metro)
aruhazlanc hipermarketjébe is. A kenyerek mindsége a csapnivalotol

a vilagszinvonaluig, aruk pedig 1:5-hdz valtozik. Viragozzék ezer virag.
Tervezdi szempontbol minden ilyen bolt/aruhaz arculatanak, termeékosztaly-
vagy termékarculat megtervezése szép és érdekes kihivas, és lehet, hogy épp
az a szép, amikor példaul a pékaruk és a lekvarok kozt is talalunk vizualis
osszefuggeéseket. Mivel a marketing odafigyel a piaci résekre, igy szinte az
0sszes megoldastipus, terméktipus, ami Kivitelezhetd és piacképes, szerepelhet
valamelyik bolt palettajan. Ez jo. Ahogy az is j6, ha a masik oldalon is van egy
erték, a kritikus és jozan fogyaszto.

A szépség hatalom

Amikor tizévesen dodgemeztUnk a topartnal, és szolt a zene, villogtak a féenyek
és indult az Ujabb kor, sietve és tolakodva keresgéltik a legtutibb dodgemet.

A legmendébb formajut, ami a leggyorsabb. Sajatos folyamat volt: tudtuk, érez-
tUk, hogy veégulis mindegyikben ugyanaz a villanymotor van, és mindig csak

a burok mas, hol aramvonalasan rozsaszinug, hol szégletes voros, kettds csikkal,
de ez voltaképp mind csak UGYANAZ. De ezt nem volt jo elhinni, és mivel
draga volt egy menet, nem akartuk elrontani az élményt az okoskodassal, ezért
elképzeltuk, hogy igen, a rézsaszin aramvonalas, az tébbet tud, mint a sarga.?”
Amikor egy igényes ipari mivelethez alapanyagot, technologiat keresnek

a gyartok, sokszor megesik, hogy ugyanahhoz a céghez fordul tdbb marka is:
keveés gyar termel gumi-alapanyagot, kevés gyart kull6t, kevés készit hullam-

211 Miért jobb a szebb dodgemet egyuittal jobbnak is hinni? Mit jelent, hogy a szépség hatalom? ,Amit mindenki megért, ami nyil-
vdnvald, amit a bizottsdgok szoktak kimondani, azt mindenki unja, az nem mozgat meg. Ha senki nem mondja, ,nem értem’,
anyilvdnvalot, a hirt, eredményt, de nem az elegdnsat hoztuk létre.Ha tehetjiik, életérzést és titokzatossdgot vdsdrolunk. Az
elegancidnak kis idd kell, hogy elkapd, felfogd. A nyilvdnvaldsdg azok csapddja, akiknek nincs jovéképe.” tartalmi idézt, http://
sethgodin.typepad.com/seths_blog/2016/01/obvious-or-elegant.html (16.01.22.)
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kartont. A markak mar attol globalizaltakka valhatnak, ha ugyanazt a techno-
|6giat, anyagot kell hasznalniuk. Néha semmi Iényeges eltérés nincs, csak

a marka, ami ez esetben pusztan cimke. Fogyasztoként tudva ezt eldonthetjuk,
atadjuk-e magunkat a markaérzésnek, amit az egyik cimke kinal, vagy inkabb
a masik cimkeét szeressuk. A grafikusként pedig ez esetben az a feladat, hogy
arrol, ami ugyanolyan, mint a masik, elhitessuk, hogy mas.

A vizualis identitasok elvarazsolnak - azért vannak a markak, hogy elcsabit-
sanak. A reklam sokszor valik nevetségessé, vagy azért, mert poénja visszaut,
vagy mert az egész Ugybuzgalom, amely létrehozta, nevetségesen sok a volta-
képpeni eredményhez képest. A kreativ szakma akkor egészséges, ha onkri-
tikus is tud lenni: a reklamrol készult reklam egyszerre képes Kigunyolni
egyrészt a rekldmok alkotoit, masrészt a fogyasztoit#? a kreativ szakma
hozzaallasa mas, mint a fogyasztoké. Egy kreativ szerint az a j6 logo, amelyik
nem pusztan abrazol és archetipizal, hanem egy, vagy tobb torténetbe is
belehelyezi a nézdét. EIGny, ha feszultséget kelt, ha van él, élc benne, ha
Ujragondoltatja velUnk a kliséket. A tervezd feladata az is, hogy gondolkodtat.
Es mindekozben mit gondolnak a fogyasztok?

A reklamot sokan tartjak ordoginek, ami arulkodo jel - nem azeért, mert
rossz valakit megvezetni®, hiszen maga az informacio-atadas is (meg)vezetés,
meég ha joszandéku is, Amikor valahol az elején az istenfogalmat vizsgaltuk,
eszmefuttatasunkat akar azzal is folytathattuk volna, hogy a muzulmanok
Ovakodnak a figuraabrazolastol. A marka figura - a figura érték, hatalom, ener-
gia. A vizualis identitasok alkotoi, a markak tulajdonosai valodi hatalmat
birtokolnak vagy kezelnek. A jelekkel valo banas nem puszta jaték, nem csak
az alkotoerdk szabad megnyilvanulasa. A gazdasagi hatalom barmilyen masik
fajta hatalomba atkonvertalhato - a hatalommal vald visszaélés a fogyasztok
életére hat ki, hiszen a fogyaszto akar démonkeént is érzékelhet egy unszim-
patikus markat vagy logdt?™.

Nincs ellentmondas, amikor azt allitjuk, hogy a szépseég is lehet a hatalom
eszkodze, a szép dolog lehet hatalmi jelkép, a hatalom hasznalhatja a szépséget,
de a szépségnek is lehet eszkdze a hatalom. Ennek a megértését ott kell
kezdenunk, hogy onnét kezdve vagyunk igazan, hogyha latjuk, érezzuok
magunkat.

212 http://www.atissuejournal.com/2014/01/16/the-marketers-anthem/ (15.12.20.)

213 Melyik oldalon dllunk? Megvezetés, megtévesztés, vagy a dontés szabadsdga? Ha valaki nem elég intelligens, nem lesz meg
azimmunitdsa, hogy a rafindlt megvezetés érvein dtldsson. , A fogyasztdi szemléletet és annak drucikk létformdjdt szerves
egységként kell felfognunk, amely kiilonbozd tapasztalatainbdl tdpldlkozik és azokon éldskadik.” J. F. Cavanaugh, Krisztus
kovetése a fogyasztdi tarsadalomban, A kulturdlis szembendllds lelkisége, Ursus Libris, 2003., ford.: Barsi Bogldrka, 55.0.

214 Michael Moore: Sicko (DVD) - a szerzd az egészségiigyi elldtdsrol beszél, az egyes dllamok kozti elldtdsi kiilonbségeket mutatja
be. Az elldtdrendszerekben lobbizd cégek, pl. gydgyszergydrak esetleges negativ szerepe mindnydjunkat érintd témakdr, a
gyogyszermdrkdk igy egyrészt a gydgyitds garancidjdt, mdsrészt sajdt rendszeriiknek vald kiszolgdltatottsdgunkat jelentik.
Sicko, . Michael Moore, Dog eat Dog films, 2007.
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Ha egy jel egy hatalmassdgot fejez ki®™, maga a jel is hatalomma valik 2
Ezért lehetséges és érthetd az onkényuralmi jelképek?” tilalma - az 6nkényre,
hatalmaskodasra valo emlékeztetés a nyugalom megzavarasanak eszkoze.
Bizonyos identitasokra nem akarunk emlékezni, mert némely jelnek - a mai
esszel elképzelhetetlen - ereje, hatalma volt, s6t van. Ma is hatalma van egy
Nike-pipanak?® peldaul 2 Mikozben a Nike a szocidlisan érzékeny fogyasztok
részerdl kettés megitélés ala esik, Ugy tartja meg kultikus varazsat, hogy
egyUttal a gyerekmunkaval kapcsolatos? és a globalizacioellenességgel
Osszefiggd emblémava is valt.?

A jelek mint sikeres mémek, egy-egy életérzéshez kapcsolddva bejarjak
a maguk Utjat; fuggetlenUl a tervezdjuktdl. Az elsd keresztények jele egy
halacska volt, mert a legfontosabb keresztény szlogen roviditése a hal sz0. Ez
a hal? egy jo corporate brand strategy? volt: mert a keresztény hallogd maga
a headline is - azaz rébusz, szojaték.

Balrdl jobbra: Paur Rand IBM-rébusza, a Romai Birodalom egykor rettegett négy betUje. A vildgtorténelem
legsikeresebb gerillamarketingje: a kereszténység alaptétele, ,Jézus Krisztus Isten Fia Megudlto" elsé betUi
gorogul 6sszeolvasva a hal-at adjdk ki. A Nike szlogenje tdrsadalomkritikus, Riforditott helyzetben.

— Rébuszok

just doit.

Amikor a rémai kéfalakra felfirkalt hal kompakt Uzenete egy foldalatti
szervezetre utalt egy szojatékon keresztul, benne volt az 6sszekacsintas is, és
az underground bizserget® érzése is. (A mai IBM-rébusz is 0sszekacsint,

215 Ne csak gazdasdgi hatalomra gondoljunk — a hatalom titok, misztikum, okkult dolog is. Borges Az Alef c. novelldjdban egy
szimbdlum teljességének letaglozd erejérdl, és ebbéli kétségbeesésérdl ir: .. .itt kezdddik irdi kétségbeesésem. Minden nyelv
csupdn jelek abc-je, melynek haszndlata foltételezi a miltat, és ezt minden beszélgetd dtéli. Hogyan kozoljem mdsokkal ezt a
végtelen Alefet, melyet csak félig fog fel félénk fantdzidm?”

216  "Amdrka a céq tokéje" (idézet forrdsa: Jean-Noel Kapferer, a HEC Management Iskola marketingprofesszora)

217 Az dnkeény: rettegés, undor. A rettegést, undort keltd jelek zavart keltenek a rendben, az érintettekben. A horogkereszt széles
karben elterjedt jelkép volt a 2. vildghdbori elétt: http://ritkanlathatotortenelem.blog.hu/2016/01/19/a_horogkereszt_ah-
ogy_nem_ismerjuk

218  http://4szoba.hu/cikk/dekor/2389-35-dolcsiert-vette-a-nike-a-pipat (14.03.15.)

219 www-personal.umich.edu/~lormand/poli/nike/nike107-7.htm (14.03.15.)

220  http://convenienttheoriesweekly.blogspot.hu (14.03.15.)

221 www.populist.com/98.5.nike.html (14.03.15.) A Nike hatalma: a globalizdcié-ellenes filozéfidk emblémdja (is) lett. Igy ha a
madrkatulajdonos a polgdr, helyére keriil a munkds fogalma is.

222 Mds halacskajel-birtokosok: Fischer Diibel, Hit gyiilekezete — jol érzékeltetik a szimbdlum és a logd kzti fesziiltséget (errdl
dbra a 136. oldalon).

223 Testiileti elhatdrozds. Egy cégnél mdrkastratégia, egy kozosség, mozgalom szdmdra irdnyelv.
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szoviccel) a hal egy 1azito foldalatti szervezet logoja lett? a ,hal” ért6i - az
akkori renddrseég és a polgarok - nem biztos, hogy nyiltan elarultak egymas-
nak, mit gondolnak rola, viszont azonosan dekodoltak a jelet, és mindannyian
érezték azt a sokféle feszUltséget, melyet keltett, vagyis a jelentésvaltozatok,
értelmezések izgalmat. Ez a gerillamarketing hosszu tavon sikeresnek bizonyult
- igaz, a tav 3 évszazad volt? - bar a kampdny maga lehet, hogy csak
150-200 évet fogott at.

Originalitas, utanzas

Amikor esztétikat adunk identitasoknak, ki-ki kér maganak a szépség e

fajtajabdl. De vajon barki kérhet? Ki lehet megrendel$? a megrendeldvé

valasnak tarsadalmi feltételei vannak: annak van szUksége védjegyre, akit

védeni hivatott a jegy, aki megkulonbozteti magat a hozza hasonloktol.

A megrendel@ve-valas egyfajta tdrsadalmi szerzddés. Sok ilyen egyén mar

tarsadalmi réteget alkot, melynek tagja jellegzetes és jol korulirhatd személy:

a polgdr. A projekt a projekt kitalalojat is eltargyiasitja. Maga a megrendel6,

a megrendel¢bdl egy darabka valik eszménnyé, dologga. Es leszUnk ezaltal mi,

fogyasztok is dologga, a fogyasztas szemszogebol:
A piac és a fogyasztas végsd soron dolgoknak lattatnak bennUnket; ha pedig
dolgoknak latjuk magunkat, kulénb6z6 képességeink a dologszerU vagy
arucikk-tudas megnyirbalt viszonyai kdzt jelennek meg. (..) Az emberi tudas
keveésbeé latvanyos, arnyaltabb 0sszeomlasarol beszélek, melynek soran
olyan modellekre és mintakra bomlik, amelyek leginkabb targyakban és
arucikkekben vald gondolkodasra alkalmasak. %

A polgar szakmaként teszi a dolgat, és van ereje, batorsaga ezt hirdetni is
magarol. Munkajaban érvényesulnek a kovetkezd kritériumok: sztenderd
mindseéget gyart, védi a piacat, védjeggyel tajékoztat minket, s azon kereztul
szerzddik velunk. A polgar onallo igényekkel rendelkezd profi. Maga

a védjegy mar maga az originalitas? Ezt a paradoxont fogyasztoként
fenntartas nélkul elfogadjuk: egy Jaguar markaju jarmUvon nem nyomozunk
egyeb rautalo jelek utan, a stilusjegyek felUletes szemléje utan beérjuk vegsd
érvként az emblémaval, nem gondoljuk, hogy a sarkon befordulva a gyonyord
jarmU kartonlapokra fog esni. Ha viszont nem a védjegy, hanem a logotervezd

oldalarol kozelitunk, mas a helyzet: akkor csak potencialis logokrol van szo,

224 http://lexikon.katolikus.hu/T/Tertullianus.html (14.03.15.)
225 313, mildndi ediktum, amely a Rémai Birodalomban elsikeént tette torvényessé a keresztény valldst
226 ). F. Cavanaugh, Krisztus kivetése a fogyasztdi tdrsadalomban, 63.0.
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amelyek k6zul a valasztottra kialtjuk majd ki, hogy az az eredeti. A tervezd
vallalja a kalandot, vallalja, hogy nem masol, nem valami meglevé készletbdl
alakit at abrat (példaul nem szabadon letolthetd vektoros fajlokbol olloz ki
ezt-azt), hanem veégigszenvedi a tervezés folyamatat, tudva, mitél lesz
tényleg unikalis a cég leendd jele. Természetesen ez sem ennyire egyértelmu:
aki megkapja a feladatot, utananéz a példaknak (csak nagyon vigyaz, hogy
eltUntesse a nyomokat), hiszen ugyanaz az otlet, ugyanaz a forma sokféle-
képp jelenitheté meg izgalmasan, izlésesen.

Torténészkéent minden korszak messzirdl igen egynemuinek, jol megragad-
hatonak tUnik. Mar korabban is kitértunk arra, hogy a kdzépkor embere
sokaig nem ismerte az originalitds fogalmat, vagy nem tor6dott vele.?” Ha
nincs originalitas, lopas sincs, a szovegek-abrak szabadon fejlédnek-
valtoznak, és a festdk név nélkul, ,bizonyos urasagok szolgalataban” alkotnak
remekmUveket. Ha pedig egy mUvészeti albumot lapozgatunk, eszinkbe sem
jut, hogy az ott lathato alkotasok (fotok, festmények, design-objektumok vagy
epp logok) keészitdi versengésben alltak egymassal. Ahogy az sem, hogy
a konyvek egykori szerkesztdi, a miveket szemlézd kuratorok, impresszariok
is esetleg egymas ellenfelei, konkurensei voltak. Mi csak élvezzuk a stilus-
egységet. Pedig 6k is féltékenyek lehettek a legjobb megoldasokra, a sokat
igérd modszerekre. Ugyanugy megélhetési problémaik voltak, és a techno-
[ogiak-meédiumok végss lehetdsegeit keresték. De az utokort nem a viszalyok
erdeklik elsdsorban, sem hogy ki mennyire lehetett kényes arra, ha masoltak.

Hermeész és a hazugsag

Van, aki szerint a mellébeszélés is hazugsag. Vajon egy olyasvalakitél, aki
nagyon el akar adni nekunk valamit, miért varjuk el, hogy 6szintén és minden
korulmenyt feltarva mondja el nekUnk az igazat? Hat balgak vagyunk vagy
ravaszak? a marketingesek (tehat nem a marketing mint tudomany, hanem

a szakembereke) oldalarol nézve a hazugsag, az utanzas relativizalodik,
feloériddik. Az elhitetés, a meggydzés tudomannya valik. Amikor termeékekrol
kell allitasokat tenni képi és szdveges szimbolumok kombinalasaval, bar
hazudni nem ér, hizelegni, ellhallgatni, az igazsag egészét nem kibontani
viszont igen. A mellébeszélések, mint egy jolnevelt angol Ur végnelkuli
jokivansagai, aradnak a reklamokbadl, gondosan kenddzve el a Iényeget,

227  Marshall LcLuhan, A Gutenberg-galaxis, 150. o.
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patikamérlegen mérve ki a hatarozott mondanivaldt. A marketing politizal??,
a politika pedig gyakran a marketing észjarasat hivja segitségul. A marketing
teljesitményei elismerésre méltoak. Kar volna lebecsulni a létét, hiszen
leleményessége feldob, az eladasok novekedése mogott igazi teljesitmeény all,
az eladott termék jobba teheti életunket. Viszont latnunk kell, hogy a marke-
ting létrehozott egy nyelvet, illetve egy fogalmazasi modot, melynek haszna-
lata kényszerré valik, amikor maga ez a nyelv kényszerit mindenkit, hogy

a siker, a haszon, a tarsadalmi elfogadottsag, stb. érdekében az altala
meghatarozott fogalmakat és nyelvkészletet alkalmazza. Mindezt természe-
tesen nem érdemes démonizalni, hiszen semelyik tudomany nem ér sokat
elhitetés nélkul, vagyis ha eredményeivel nem tudja meggydzni az embereket.
Ha lehetne a marketingnek istensége a gorogok kozul, Hermész?? lenne az;

a hazudozo, ferdité és csinytevé gorog isten, aki ugy siklik ki a haragos
foistenek és a raszedett karosultak kezei kdzul, ahogy a reklamok ferdité érvei
haladnak rajtakaphatatlanul a fogyasztok felé. Amint valaki egy reklammal
kapcsolatos aggaly miatt hivatalos, etikai alapu eljarast szeretne inditani,
hermetikus és dodonai megfogalmazasokkal, utalasokkal és értelmezésekkel
kell megkUzdenie. Ennél fogva a legtdbb ember inkabb azt az utat valasztja,
hogy tudatosabban figyel fogyasztoi dontéseire, ezt a szovevényes beszéd-
modot és feltételrendszert pedig elfogadja, mintsem folvegye vele a versenyt:
meégiscsak olyan, mintha egy istennel kéne megkuzdeni, s e mérkézésben nem
biztos, hogy emberként sok esélye lenne. Mar csak azért is, mert tébben
vannak a termékeket jol ismerd, és azokrol szinte barhogy nyilatkozni képes
tervezdk, vallalkozok és kreativok, akik jol képesek egyesiteni erejuket,
mikdzben a fogyaszto (és a Versenyhivatal) maganyos, a gondolatai lomhak,
védekezésre rendezkedett be ahogy ott all a pult masik oldalan - a kUzdelem
eredmeénye boritékolhatd. Az egyik zacsko kavén ez a felirat all: ,Szenvedé-
lyunk a kavékészités”. Pocsék ize van. Ennek persze nem kell azt jelentenie,
hogy valakinek nem épp ez a szenvedélye! Egy rész kavéhoz két rész barna
fUrészport ad, mert igenis ez a szenvedélye, és egy j6 csomagolassal belopja
magat egyesek szivébe - az is elképzelhetd, hogy a kavét mint kifejezést,
valami mas, jogi értelemben hasznalja. Esetleg messzirdl utal valamire, amit mi
is talan lattunk mar, és amirdl annyit allithatunk bizonyosan, hogy van, aki
szerint kavé, de hogy ez tényleg igy is van - mivel hermetikus, rejtett dolog

228  Arekldm ha politizdl, ilyen értelemben teszi: a vdlasztok/vevik kedvéért egy jdtszmdba dll bele, beszédének tartalmdt a ,minél
tobb ember felé minél pozitivabb” elv hatdrozza meg. Egy rekldmszpot olyan, mint egy vélemény egy jdtszmdban, egy szindar-
ab valamelyik kiragadott jelenete. A kellékek, szerepldk, atmoszféra, szinek és hangok ,szirénhangjai” a jololtozétt, jgmodort,
értékek mellett kidllni képes politikus karakterét idézik.

229 lllusztrdcié forrdsa, és adalék a szimbdlum eredetéhez: http://thedreamtribe.com/asclepius-hermes-caduceus-healing-sym-
bols/ (14.03.15.)
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- sosem tudunk teljesen meggy6zddni. A fogyasztoi tarsadalom éppen ezert
igényli a védjegyet, mely az originalitas megtestesulése, hiszen mindekdzben
képtelen szakitani sajat hermészi beszédmaodjaval.

Tulkapasok

Seth Godinnal egyszer a kdvetkez6 tortént: vasarolt egy Dell szamitdgépet,
mely hamarosan meghibasodott. Jelentkezett a géppel az Ugyfélszolgalatnal,
ahol nem segitettek neki. Idegesitette a Dell Ugyfélszolgalatanak rossz
mukodeése, ezért irt egy nyilt levelet a vezérigazgatonak, mely villamgyorsan
elterjedt a vilaghalon. Az ugynek folytatasa is lett - melyet részletesen
dokumentalt a blogjaban -, mivel feltaro ,riportsorozata” a Dell termékela-
dasainak visszaesését eredményezte, majd a cég atstrukturalasat, majd annak
ismét novekedésnek indulasat?®’. A tudatosodo és felelGsségvallald fogyasztoi
rétegnek koszonhetden egy cég, ha nem képes egy fogyaszto altal keltett
mozgalom nyomasanak engedni, akkor akar butasagokat is meg kell tennie,
hogy az egyébként buntetd szandéku fogyasztok kedvében jarjon.

Az eszmék mogott mindenhol érdekek allnak. A markak feladata,
szUkségessége és az altaluk elkdvethetd érzelmi visszaélések azt az érzest
kelthetik bennunk, hogy sajat érzéseinket, 8szinteségunket és befolyasolha-
tosagunkat is Ujra kell gondolnunk. Kicsit olyan ez, mint amikor a tékés
tarsadalom, a kizsakmanyolas és a tulkapas vérlazito esetei elkezdték éltetni
a baloldali mozgalmakat, és forradalmi elméletekre iranyitottak sokak
figyelmét®’ 1820-ban nem volt jo angol gyermekként banyasznak lenni. Napi
12 oraban lehetett dolgozni Ugy, hogy a parlamentben senkinek nem volt
szive olyan torvényt hozni, ami ezen valtoztatna. A parlamenti képviseldk
ugyanis mind benne voltak egy kegyetlen eszménykép varazsaban, raadasul
eszre sem vették sajat kegyetlenséguket. Vajon mi észrevennénk? Az 1970-es,
80-as években emberek tomege hunyt el id6 el6tt tudérakban anélkul, hogy
a torvényalkotok kozul valakit a dohanyzas népegészségugyi problémakeént
komolyan érdekelt volna. E tUlkapasok hatasara a tarsadalmak szocialis
érzékenysége végul mégis elkezdett valtozni.

A visszaélések a markak felhasznalasaval mozgalmak fejlédését dsztonzik.

230  http://www.sethgodin.com/sg/ Seth Godin filozéfidja: Amikor mdrkdk képében vagyunk, nem tdrgyakat adunk el, hanem
kommunikdcidt. Egy ember is tud vdltoztatni nagyvdllalatok gondolkoddsmddjdn, ez vdltotta fel a céges berendezkedést. nem
mindenhatd vezetd kell, hanem, aki kivdlogatja a megfeleld embereket és hagyja Gket dolgozni. Azt a szolgdltatdst szeretik az
emberek, amik idét, vagy kozosséghez tartozdst kindlnak nekik. (15.12.20.)

231 Erdemes a témakirben Bertrand Russel véleményét tanulmdnyozni. B. Russell, Egy évszdzad élettorténete I-11., 1814-1914.,
ford. Dr. Wertheimsteinné Feiler Anna, Révai, 1936.
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A vasarlok tudatosodasa, kritikai hozzaallasa: 1. 6sszeveti a markak mogott
allo gazdasagi érdekek szempontjait a markaigéretekkel®, 2. figyelembe veszi
a generikus markak és a kozosségteremtd mozgalmak markai kozti kulonbsé-
geket, és a kozeli ismeretséghbdl szarmazo termékeket preferalja. Mindennek
ellenére azért még tobb ponton Iéket kaphatnak ezek a nemes célkit(zésy
mozgalmak és elméletek:

- vajon Mercédesz-tulajdonosként, lecserélnénk-e auténkat egy olyanra, amit
ugyanaz a garda rakott 6ssze, de tilos elhelyezni rajta a markajelet?

- vajon amikor a vegyianyagokkal, eljarasokkal kapcsolatban elvesztettuk

a bizalmukat (példaul nem eszunk hidrogénezett zsirt, stb.), milyen informa-
ciok alapjan szereztuk értesuléseinket?

ValoszinUleg senki nem akar egy okos dontés kedveéeért kéemikussa, stb. lenni,
€s nem tUnik célszerUnek egy botrany lehetdsege miatt elutasitani azt, ami
esetleg mégis hasznos és artalmatlan.

A marka arnyoldala: felszines, kozmetikazott, leegyszerdsitett, vulgaris, finom
arnyalatoktél mentes valami, melyet konnyU kigunyolni, megvetni. A marka
féenyes oldala: gyorsan és konnyen felismerhetd, sajat magat megmagyarazo
jelenség, barhova jol illeszthetd, eligazit a vizualis zajok kozt.?3 a marka nem
jO, hanem az opciodk kozt a legjobb. Kinek van joga a bizalmunkba férkézni? Mi
dontjUk el. A marka csak az alaptét, a tegnapi Ujsag.?* Tul kell 1épni rajta, ha
akadalyoz az érzelmek elmélyitésében. Az érzelmekében, amelyeket a cég
apol a vasarloval, vagy amelyeket a vasarlo taplal egy-egy céggel,
termeékekkel kapcsolatban.

Egy markat lehet vallalni, utalni, lehet cikkezni rola, lehet beperelni és
gunyolni. Egy nem-markaval, azaz egy eszményképpel, fogalommal nem
érdemes harcba szallni. A jézansag és a bizalom nem elég.?*

232 Réz Andrds a rekldmok tdrsadalomformdld hatdsdrdl beszél: ez is egy titja annak, hogy megismerhessiik lehetdségeinket — bdr
ardbeszélés lehet, hogy elnyomja érzékenységiinket, amik ezek nélkiil taldn méq hatékonyabban, és a kézenfekvd dolgokat
még hamarabb felismerve miikidhetnének. (Réz Andrds, Vdlogatott szorongdsaim, REZ & TSA KFT, 2003.)

233 Tartalmi idézet: Wally Olins: A Mdrkdk, 233.0.

234 Kevin Roberts: Lovemarks, Magyar Kanyvklub, 69. o.

235 Kevin Roberts, 161. o.: Kétségkiviil sok a jol informdlt vdsdrld, akik meglehetdsen gyanakvok a marketinggel szemben. Amire
viszont reagdlnak, az a szenvedély. A lelkesedésnek senki nem tud ellendllni.
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FelelGsség

Ha tervezdékeént részt veszunk egy projektben, a tervezésen kivul sok mast is
csinalunk - példaul néha titoktartast fogadunk. Neha dilemmaba kerulunk,
mert a projekt egyik része az emberek félrevezetésére épul. Felelsek
vagyunk-e ezért a megtévesztésért? Az altalunk tervezett jel rettegett
szimbolumma, utalat targyava is valhat. Vajon ilyenkor volt ebben személyes
részunk, vagy mi csak ,gépek” voltunk, akik vizualis valaszt adtak a kihivasra
és teljesitették a megrendel6 kérését?

A designprojektek tulnyomo tobbseége, raadasul egyben a legjovedel-

mez&bb terUlete, magancégek 0nos érdekeit szolgalja és kifejezetten

a tarsadalom kereskedelmi jellegét erdsiti. Ez tipikus mai vilagunkra; arra

tehat, hogy a gazdasagi érdekek a tarsadalom szocialis, nevelési,

kulturalis, spiritualis és politikai jellemzéi folé nének. Mas szavakkal

a jelenlegi design gyakorlat egyben politikai allasfoglalas is, amely

a status quo-t erdsiti.

- hivta fel a figyelmet a jelenségre egyik el6adasaban Katerine McCoy
amerikai grafikus.® Ha az épitész rosszul tervez és baleset torténik, felel
a hibajaért. Egy rossz logo tervezdje - azaz maga a vizualis kornyezet-
szennyezes - sajnos nehezen tehetd felel¢ssé.?”

JO dontés-e, ha egy grafikus olyan gyar szamara dolgozik, amelynek nem
szivesen lenne az alkalmazottja? Vajon a grafikai tervezés tarsadalmi-realista
muvészet??® Nem, csak egy szakma, tarsadalmi szerepvallalassal. Es ez nehéz
- rossz logdt, elhibazott koncepcidt talalni viszont nem az.? Szerencsére van,
aki mint tervezd, vallalja a feladatot, hogy ¢rkddjék egy marka, mint érték
felett.

Min6ségfogalom

Ha az asztalos megtapint egy fat, sajatos mindséget érez, és azt mondja: bukk,
feny®. Még ha nem is ilyen asztalosok termékeit latjuk egy arukataldgusban, az
¢ skalajuk, mindségrendszeriUk szokeészletével talaljuk magunkat szembe. Ha
még tavolabb jarunk az asztalos-szakmatal, és tapétakat, mUanyag burkola-
tokat, laminalt padlokat nézegetunk, melyeknek nem sok kdze van a valodi

236  Forrds: Tudatos Vdsdrld, Rekldm és Média-szdm, 21. 0., www.tudatosvasarlo.hu/magazin/2 (14.03.15.)
237 illusztrdcid: http://ht.ly/3edFy (14.03.15.)

238  Norman Potter: What is a design? Things, Places, Messages, Hypen Press, 2002.

239 afélreérthetd logdk forrdsa: http://9gag.com/qgag/1272338ref=fb-share (14.03.15.)
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fahoz, a termékskalan a nevek kozt ott fog szerepelni: ,bukk", ,fenyd” - talan
mar idézg¢jel nélkul, hiszen tudhatjuk, ez nem az igazi, hanem csak egy érzés,
egy imazs, vagyis egy mindség. A markak nyelvtanilag is mindségge valhatnak,
a koztudatban gyakran szolasokka, kifejezésekké alakulnak: , A trabantos nem
hagyta magat.” ,Nekem ez az egész dolog egy Kicsit [atvanypékség.”

A jo logd csak az adott helyzetben az idealis - ez a kijelentés szo szerint
ertendo, vagyis az ideatan elvén a jo logo valahogy a sok arnykeép kozott
a legérthetdbb és egyértelmibb valami, egy éles hatarvonalu dolog a sok
kodkép kozott. Ez alapjan nevezhetjuk természetesnek azt a tarsadalmi
elvarast, hogy a logo idedlis legyen, vagyis egy olyan képi vilagot idézzen,
ahol a jelek ideaival talalkozhatunk.

Insight

Amikor a logdobdl marka lesz, az olyan, mint amikor egy auto szép, de Ures
karosszeériaja mogeé-ala odateszik az autot is. A logotervezes némi el¢zetes
instrukcio, elvaras alapjan torténik, a markava-valasnak viszont mar
tekintettel kell lennie minden részletre, mUkodésre. A logod egy alapérzeést
sugall, melyet par szoval le lehet irni, a jol mUkodd marka alapérzése viszont
ennél joval 6sszetettebb, végiggondoltabb. Aki a markara gondol: egy
alapgondolatot, tapasztalsagot, egy markans életérzést, izt érez. Ez a marka
insightja. A marka azé, akié a markaérzés. Ez az érzés sok szandék dssze-
jaszasabol és sokak sokféle érzésébdl alakul ki. A markaval kapcsolatos
jogokat lehet birtokolni, az érzést viszont csak iranyitani lehet.

Egy vallalatot nem csak az egyén szempontjabol lehet vizsgalni, hogy az
utca embereként, vagy szakemberként elemezzUk a markaidentitast, és
megnézzuk, hogyan szolit meg minket, milyen - szamunkra fontos értékeket
- vall magaénak. Lehetséges, hogy a vallalat nem egy szemeélyt, hanem egy
masik vallalatot, vagy egy kormanyt igyekszik megszolitani, és nincs kulén, az
egyéni fogyasztdra szabott személyes insight-ja. %

Szépek-e a logok, szépek-e a markak? a logd még szép kell, hogy legyen,
raszorul a szépsegre, de a marka ,mar tul van a szépen®, mert mar bizo-
nyitott. A torténelem elidegenithetetlen része, remélhetdleg pozitiv szerep-
ben. Olyan, mint egy hazastars, és nem olyan, mint egy menyasszony.

A marka mar az altala kisajatitott terUlet minél teljesebb vizualis és egyéb
betoltésében érdekelt. Raadasul nem a szépség, hanem vizualis értelemben

240 ,Nem csak a nagykdznség felé kommunikdlhat (B2C), hanem mds vdllalatoknak (B2B), kormdnyzatoknak (B2Government),
valamint létezik magdnszemélyek kozdtti kommunikdcié (C2C), és még sok kombindcidja ezeknek. A B2B a cégek kdzti kommu-
nikdcid jellemzésére szolgdl.” (seh Baldzs, marketing vezetd, Google Advertising Professional
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a j6 aranyokban hangsulyozott, megtervezett kommunikacio a Iényegi
kritériuma; mig a logok lehetnek otletszerUen ell6tt toltények, a markak
Jfigyelnek egymasra“, mert érdekuk, hogy megtartsak egymastol az aranyos
tavolsagot.

Nem minden logd marka, de minden markanak van logdja. A marka
gazdasagi fogalom is, és minden logo arra torekszik, hogy marka lehessen:

A marka kulturat teremt, kdzvetit, tajékoztat, parbeszédet gerjeszt és értéket

ad.241
A markak strukturavaltozasa kihathat a logok esztétikajara, a logotervezdk
gondolkodasmadija kellék lehet a markaépiték kezében. A markak milyensége
a gazdasagi strukturakkal egyutt alakul. A 90-es évek 6ta Uj folyamatok
figyelhetdk meg a markastrukturakban, ezek kdzgazdasagi kiindulasuak. E
korszak el6tt a markak lényege az volt, hogy a ,termék szagat arasszak”,
vizualisan a legpontosabban fogalmazzak meg azt a mingséget és multat,
amelyet meg kell jelenitenie a terméknek.

Az utobbi évtizedek gazdasagi valtozasai a markak tervezdire ugy
hatottak, hogy Uj, jol korulirt fogalmakat alkottak a markakkal kapcsolatos
jelenségek leirasara. Az egyik ilyen az insight.?? Az insight az, amit a fo-
gyaszto gondol a termékrol, pontosabban ennek a gondolatnak (vélekedésnek,
viselkedésnek) a jol megértett és megfogalmazott valtozata. Az insight
kialakitasakor tehat forditva kell elinditani a tervezdi munkat: a fogyaszto
majdan kialakulo véleményét, gondolatat kell el6re megjésolni.

Diktalni nem ér, de vezetni szabad - a tudatos vasarlo nem 6rul a mégoly
finom falatnak sem, ha azt erével igyekeznek ratukmalni. A marka a marka-
arculattal kommunikal a fogyaszok felé, akikben kialakul a markaimazs. Ez
egy érzeés, egy vagy - az insight annyiban tébb ennél, hogy megragadhatébb,
egyertelmUbb. A fogyasztot cselekveésre 0sztonzi.

Tudatos vasarlo

Az érzés ellensége, ellentéte a megértés? Nagyjabol az évezredforduld
Ota a vasarlok tudatosabbak lettek ?? a tudas gyorsabban szivarog 1e? az
emberekhez, mint korabban. A tudatos vasarld egy eszmeénykép. Hizelgd
a vasarloknak, ha az eladandd aru marketingje erre az eszményképre

241 www.trendinspiracio.hu/fogyasztoi-insight/ (14.03.15.)

242 Azlnsight kutatds olyan fogyasztorol valo felismerések rendszere, erre irdnyuld kutatdsi modszerek halmaza, mely lehetdvé
teszi, hogy beleldssunk a fogyasztok gondolkoddsdba, motivdcidinak motorjdba, ami a fogyasztd igénystruktirdjdnak lényegi
pontjaira mutat rd.

243 tudatosvasarlo.hu (14.03.15.)

244 akdr Georg Simmel elmélete szerint, akdr tigy is elképzelve, hogy az internet struktirdja valamennyire demokratizdlta a tuddst,
a kutatds-fejleszés és a fogyaszdi igények , kitaldldsa” mdr nem kiiloniil el annyira.
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epit. Hogy egyébként valéban és ellendrizheté modon a tudatos vasarlo
eszményképéhez meélto tudatos terméket tartunk a kezunkben, az masik
kérdés.? a tudas, az valami jo dolog: az értékmérés kritériuma. A technolégiai
|épéstartas kényszerit a tudasra. De valdban jo dolog a tudas? A képen
lathato alma felUlete viasszal van bevonva a tartossag érdekében”. Nem lesz
ettdl bajom? - tehetné fel a kérdést a tudatos vasarlo. Lehetunk barmilyen
tudatosak, lehetséges, hogy sose tudjuk meg a megnyugtato valaszt.?#
Tudatos vasarlonak lenni jo, tudosnak lenni lehetetlen?” a termékek
fogyasztasanak veszélyeirdl olyan forrasokbol tajékozodhatunk, amelyeket
szintén a technologiai fejlddés hivott életre. A fejlddés élvonala elhozhat
valamiféle megvaltast is, de vesztiunket is okozhatja. A talalmanyok egy része
jogveédett szabadalom, mUkodeésuknek akar tobb részlete is szakmai titok,
vagy szamunkra érthetetlen, igy csak sejthetjuk a veszélyeket, talalgathatjuk
a titkokat. MegegyUk tehat azt az almat? Szép viaszos a fénye.. Ha nem
gondolkodunk rajta, hanem megesszuk, id6t nyerunk - nem kell utananéznunk
ennek a viasz-dolognak. Vagy kialakulhat egy spiralos lépcsdzetesseég: utana-
nézunk, kideruUl a veszély, nem esszUk meg; még jobban utananézunk, eloszlik
a veszely, megesszuk; tovabb olvasva rajovunk valamire, nem esszUk meg, és
igy tovabb. Végul sehova se jutottunk.

Kisebb-nagyobb korokben forognak azok a csoportok, amelyek egy adott
terméket meg akarnak érteni, és tudatosan akarnak vasarolni, ugyanis minél
attételesebb az eladodi oldal, annal nehezebb megismerni a terméket. Az olyan
mozgalmak, amelyek szakitanak a hagyomanyos tarsadalmi formakkal, és
onalldan kezdik 6sszefogni a termeldket, vagy termelni és elnevezni az egyes
termékeket - elérve ezzel a tudatossag maximumat (vagy annak illuzigjat) -,
kialakitjak a sajat autentikus fogalomkészletUket, melyet majd atvehetnek
t6lUk az Bstermeldk, a kiskereskeddk, nagykereskeddk, stb., hiszen végered-
ményben a markava valas, az intézményesulés teszi hosszu életdve és
fenntarthatdva a mozgalmakat.

245 Igydl egy csoddlatos célért! Egy gin-csomagolds a kihaldstol megmentendd elefdntok segitésére hiv fel, az elefdntokért tettem,
ha ezt a gint vdlasztom. http://www.elephant-gin.com és http://www.atissuejournal.com/2014/11/06/gin-in-support-of-
elephants/ (15.12.20.)

246  Tudatossdg: a fogyasztd korbejdrja a témdt, megnézi weboldalon a mdrkdval, termékkel kapcsolatos kommenteket. De akik ir-
jdk a kommenteket, nem biztos, hogy hasonld, tudatos fogyasztok: lehetnek az adott mdrka iigyndkei, vagy épp a konkurencia.
Afiktiv értékeléseket astro turfingnek hivja a marketing, ,miifiivesitett véleménynek”. Forrds: Steve Martin, Noah Goldstein,
Robert Cialdini: Kis Iépés, Nagy hatds. HVG Kanyvek, 2014., 248. o.

247 Avagy erényessé vilni jo, erényesnek lenni lehetetlen — ez Platon Prdtagorasz c. irdsdnak tanulsdga.
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Bizz az 6sztoneidben

Mit teszunk, ha felénk szaguld egy nyilvesszd? Es ha a szerelmunk varatlanul
elkezdi a foldhoz vagdosni a tanyérokat? Vagy ha a szemunk lattara vizbe
esik egy kisgyerek? Sokszor meghalhatnank, ha mindig tudatosak akarnank
lenni. A tudatossag vitathatatlan érték, folotte all az 6sztondknek, ahogy
Prospero folotte all Calibannak.

Lehet-e valaki ELEG tudatos? Van-e a tudatossagnak hatara? a tudatos
vasarlo a kortars tudomanyossag értheté és kdvethetd részével foglalkozhat
csupan. A tudomanyra, fejlesztésre adott tamogatasokrol koéztudott, hogy
lobbiérdekek fuggveényei. A kutatdt a megérzései vezérlik: tudatosan

a megérzeéseire hagyatkozik? a bizalom foka és szerepe nem csokken akkor
sem, ha mar tényleg nagyon tudatosodik a tarsadalom. Az pedig, hogy mind
tobben tudjak, mit jo enni és hogyan jo lakni, becsUletreméltd érték, akkor is,
ha ez az érték sérulékeny.

Latas, hit, vaksag

A marka a termék és a hozzadadott értékek holisztikus*® kombinaciojat
jelenti G. Randall szerint. Az egyik legfébb hozzaadott érték a bizalom:
Minden tény és szam a birtokodban lehet, és az dsszes alatamaszto
bizonyiték, bejegyzés, amit akarsz, de ha a végén nem keltesz bizalmat,
semmire se jutsz. (Niall FitzGerald)?#
Maga a bizalom, maga a hit vak. Vagy pontosabban a bizalom nem éppen vak,
esetleg még tobbet is |at, mert van hite. Egyszerre érvényesul a tobbet,
mikozben kevesebbet elve. A bizalom erény is, szukség is. Nem kotelezd
biznunk, de nem tudhatunk mindent. Raszorulunk a bizalomra, a marka pedig
igyekszik raszolgalni a bizalmunkra. Személyes bizalom nélkul nehéz az élet,
de vajon hogyan érvényesul a bizalom egy olyan absztrakt valami felé, mint
a marka? 2006-2008 tajan lathatd volt Magyarorszagon egy oriasplakat-
kampany, amelynek célja a régi, igazi, bevalt markak iranti bizalom megerd-
sitése volt, a nem-igazi markak ellenében.?® Korabban, az identitasfajtaknal

248  Holisztikus: egészként értelmezett, a dolgot teljes és zdrt egységben elgondold — a jel, a termék és az értékek egészt alkotnak.

249 http://www.hutrust.com/brand-trust-the-six-drivers-of-trust (14.03.15.)

250 Azigazi ezesetben a hiteleset, az dltaldnosabb és hosszabb tdvii céloknak is megfeleldt jelenti. Az igazi mdrkdk azok, aki
tudnak valamit, amitdl igazik lesznek, példdul dijazzdk egymdst, mdrkdsitjdk a mdrkdt. Egy hir a www.BTL.hu-rdl: A KURT
Informdcidbiztonsdgi és Adatmentd Zrt. elnyerte a MagyarBrands® 2010 cimet. A MagyarBrands szakmai elismerés célja, hogy
olyan kivdlo magyar mdrkdkat mindsitsen és mutasson be, amelyek kiilfaldon is mélté modon képviselhetik hazdnkat. A dij
alapitoi az elismeréssel hozzd kivdnnak jdrulni ahhoz, hogy a magyar mdrkdk stlya nivekedhessen a hazai fogyasztdsban.
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mar beszéltunk az identitasrol mint maszkrol. Ez a plakatkampany tudatosan
vagy veéletlenUl ugyanarra kérdez ra - sok egyéb mellett -, amit a maszk-
hasonlatunkkal kezdtUnk megvilagitani.

Vaksag

Balrol jobbra: 1.: Justitia - az igazsdg istenndjének be van Rotve a szeme. Ez az értékmérés Rritériuma.
A bizalom szUkség és erény egyszerre. 2.: A tedkat kostolo férfi célja nyilvdnvaldan a Riemelked6 mindség
megtaldldsa. 3.: Vakteszt résztvevdje. 4.: Narancsléreklam-kampdny vaktesztre hivatkozik.
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Mit tud Justitia, az igazsag istenndgje? Justitia erénye, tudasa az, hogy képes
partatlanul mérlegelni, vagyis a vaksag nala erény. Nem is vak, csak be van
kotve a szeme. Es hogy hivjak azt a tudomanyos maodszert, amely példaul

a gyogyszerek, gyogyhatasu készitmények hatdanyagait a mai tudomanyos
elvarasok szerint elemzi? a kett6s-vak préba.?’ Nézziunk egy példat: a homeo-
patias készitmények hatékonysagat sokan kétségbe vonjak. A kisérlet-tipus,
amit a gyogyhatas megmutatasara hasznalnak, a kovetkezdképp zajlik: az
azonos bajban szenveddk egyik csoportja igazi gyogyszert kap, a masik
homeopatiasat, a harmadik placebot. Csakhogy ezek a csoportok is szét
vannak osztva, kulon-kulon: van olyan csoport, amikor az orvos is s a beteg
is tudja, hogy az adott szer micsoda (gyogyszer, homeopatias, vagy placebo);
van, amikor csak az orvos tudja, mit ad b; és végul van, amikor egyikuk sem
tudja, mit ad és mit vesz be. Ez a legutolso helyzet a kettds-vak proba.
Kimutathato, hogy a beteg pusztan az orvos jotékony jelenlététdl is képes
jobban érezni magat a placebd hatasara. A kettés-vak proba esetén nincs
mese, a (gyogy)hatas bizonyitotta valik. A markavaksag nyilvan masik értelmU
vaksag - inkabb egyfajta méltatas?®Z valamilyen terméket a fogyaszto vaksag-
ra meéltonak tart, nem akar 6sszehasonlitgatni, mar tul van az itéleteken, sot,
benne AKAR maradni az itéletében, és az az 6haja, hogy eztan allando jelleggel
helyezkedjék bele a Justitia-szerepkdrbe, ahol szamara boritékolva van az
eredmeény.

251 Kettds-vak: http://patikapedia.hu/vakproba (14.03.15.)
252 http://www.tutor2u.net/economics/blog/trusted-brands (2016.01.15.)

156

Balrol jobbra: 1gazi
mdrka-kampdny,
fotorészletek:
Koronds Cukor, Nivea.
Jobbra: infografika
nagy mdrkdkr irdnti
bizalom alakuldsdrol
Anglidban.

VALASA IO AT W

Igazi marka

Ha igy nézzuk a cukros oriasplakaton abrazolt holgyet, az az érzésunk is lehet,
hogy 6 Justitia, egy merész képkivagashan, ahol nem lathatjuk a mérlegét és
a kardjat a két kezében. Most, itt, ezen a kampanyképen ugyan ,Koronas-
cukor-agyu” ez a Justitia, de ugy is értelmezhetjUk, hogy most nem latja, hogy
mi kototte be a szemét: § csak egyszerUen nem |at, és a mérlegén heverd
cukormarkak nemsokara megmutatjak, melyik nala a legsulyosabb: netan
a Koronas Cukor??? Vagy: nézzuk a sok finom illatu krémet, hatha folfedezzUk
koztuk a Niveat
A marka tehat maszk, méghozza szimpatikus alarc. Megbizunk a marka-
ban: ez a mi egyszeres vaksagunk. A markatulajdonos megbizik a termeék
muUkodésében, anyagaiban, ez mar dupla vaksag, illetve dupla bizalom - hiszen
¢ a termékben és a fogyasztd bizalmaban is megbizik. Ha mindent folyama-
tosan ellendriz, akkor is meg kell biznia sajat magaban, a tarsaiban, a beszal-
litoiban - a markak haldzata tehat a bizalom halozata. Tehat:
Az igazi markakban vakon bizhat! a cukorban vakon bizhat. A reklam
Oszintesége vajon a cukorbetegség lehetséges szovodmeényeinek
ismeretén alapul? a reklam készitéi vajon tudjak (utanajartak-e), hogy
Magyarorszagon naponta 2 cukorbeteg megvakul a diabétesz
kovetkeztében? (részlet Czuki blogjabol)?*
Vajon moralis kérdéssé kell valnia a tervezd szamara, ha egy cukorgyar

253, Miatirdt akarnak ezzel mondani, vagy milyen tudatalatti modszerrel kivannak hatni rdm? Most tekintsiink el attdl, hogy a
cukor akkora commodity, hogy azt - pldne ilyen kiszerelésben - mdrkaalapon hirdetni meglehetdsen ambiciozus vdllalkozds.”
http://kispad.hu/muvhaz/200703/reklamok-brandingbotlasok-2.html (2016.01.15.) és egy mdsik vélemény: , It jott be a
képbe aztdn a szakszervezet, futtatjdk a kozos kampdnyt, hogy igenis, a ,rendes” mdrka jobb, mint a sajdtmdrka.” http://
plastik.hu/2007/03/04/az-igazi-markaban-vakon-bizhat/ (2016.01.15.)

254, Avdsdrldsra vald csdbitdsban - az azonositdshoz hasonldan - a Nivea végzett az élen: a megkérdezettek tibb mint egyharma-
ddt (36%) serkenti vdsdrldsra. Ez az érték ugyanakkor jelentdsen alatta marad a termékcsoport (testdpold, kézkrém) adatbanki
dtlagdnak, ami 47 szdzalékpontos. (Természetesen figyelembe kell venni azt a tényt is, hogy ennek a kampdnynak elsdsorban
nem a kdzvetlen vdsdrldsra vald dszténzés volt a célja.)” — Egy dridsplakdtkampdny tanulsdgai, http://www.reklamvonal.hu/
new/alap.php?inc=dsp&id=207 (16.01.15.)

255 http://cukorbeteg.blog.hu/2010/03/16/az_igazi_markakban_vakon_bizhat (10.01.04.)
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vizualis kommunikaciojat keésziti? a blogger a fogyasztovédelem?s
fedezékébdl szélal meg, de mi a jézan eszUnkre hallgatva le is bonthatjuk ezt
a fedezéket: okos fogyasztok volnank, ne védjen minket senki kérés nélkul,
mert az, hogy Czuki megmondja, hogy mit ne, ugyanolyan erés érv, mint
amikor a reklam mondja, hogy mit igen.

Kapunk-e valamit cserébe azért, hogy a marka ,kedvéért” megjatszuk
a vakot? a valasz: Igen, kapunk. Meséket, torténeteket, beazonosithato
személyiségeket. Még akar mindséget is. A kétely magvai, melyeket
a fogyasztévédelmi szovegek és a reklamok parokba allitott torténetei
hintenek el, tekintheték az itélderd magvainak is. Erveket kapunk, melyekben
kételkedhetunk, szempontokat, melyek Uj gondolatokhoz vezethetnek.

A markamesék kozt kihajthatnak ezek a magvak, bar valoszintleg kinél-
kinél masképp: élhetunk allando dilemmak, kételyek, szorongasok kozt is, de
lehet, hogy azt akarjuk, hogy bennmaradhassunk kedvenc meséinkben,
pusztan azon megfontolasbdl, hogy az jo érzés, s igy megéri nekunk. Ha
a markat kultusztargynak tekintjuk, csak akkor valhatunk a kultusz részese-
ivé, ha nem rontjuk el a jatékot. Igazan kellemetlen egy mercibdl kiszallni, azt
érezve, voltaképp ez is csak egy kerekeken guruld fémszekrény - egy ilyen
mondat a varazst semmisiti meg. Van olyan marka, amelyik képes ilyen
felemeld varazst kelteni, a masik nem.

Mit gondolhattak a ,valasszon igazi markat"-kampany kitalaloi, mi az
igazi marka, és van nem-igazi marka is? Talan azt, hogy az egyik mogott all
egy identitas, egy valddi elkotelezettség, életvitelszer( eltokéltség, a masik
meg csak Ugy csinal, mintha allna mogotte. Az egyik egy tobb generacio ota
gondozott név, a masik az illuzid illuzioja. A torténelem tanusaga szerint
azonban az ilyen illuzidk, kitalaciok hitelesithetddnek idével, és lehetnek
majd egykor régi, tobb generacio ota gondozott nevekké. Lehet, hogy
a markatulajdonosok mennek, sok marka meégis megmarad, ugyanolyan
marad. S6t, kiderulhet, hogy a cég maga (mondjuk, a személyzet és az
allbeszkdzok) egész kicsi magahoz a markahoz képest:

A kutatok figyelmét el6szor a markaérték kutatasokra a nyolcvanas

években Nyugat-Europaban tapasztalhaté nagy vallalatfelvasarlasi hullam

iranyitotta, amikor a felvasarolt vallalatok konyv szerinti értékének
tobbszoroset fizették a pénzigyileg veszteséges, de nagy és erds

256  Elemezhetjiik a fogyasztot: People are anxious, obsessed, hyper-informed, overwhelmed, demanding, confused, broke, under-
water, overeducated, ill-prepared, exasperated by their leaders and disqusted with the economy. Welcome to the psychology
of now. Az emberek megszdllottak, izgatottak, tildrasztottak, igényesek, zavarosak, tilneveltek. .. forrds: http://www.
emotionalbranding.com/posts/ (14.03.15.)
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markakat birtokl¢ vallalatokért. A felvasarlasokat tobbnyire pénzugyi
szakemberek pénzugyi indokokkal tanacsoltak, mivel a markak értéke nem
jelent meg a vallalatok konyv szerinti értékében, ezért a vallalatok konyv
szerinti értéken alulértékeltek voltak. Példaul a Cadbury Schweppes

a nyolcvanas években 220 milli¢ dollart fizetett a Procter & Gamble-nek

a Hires and Crush uditdital Uzletagaert, pedig a fizikai eszkdzok értéke
csak 20 millio dollar korul volt. #7

Létezhet egy személyiség minden vizualis kommunikaciéja markakon
keresztul #%ha dontéseihez az itéléerét csak a vizualis miveltség adja. Vajon
mennyire lehet ép, egészséges egy ilyen személyiség? Az a kulénos, hogy mi,
szimbolumokban és ritusokban gondolkodo Iények, szinte mindig markakban
vagy markaszerUségekben, azaz beazonosithato, kompakt életérzésekben
gondolkodunk, ezeket utanozzuk. Legfeljebb érzéseink, érveink mogott néha
nincsenek cégek. De értékitéleteinket ezek hatarozzak meg, varva, hogy
vizualizalddhassanak, hogy a szimbolumot valami egységbe fogja, és
legitimmé tegye.

Ha azt szeretnénk megérteni, milyen az igazi marka, kezdjuk ott, mi is

a marka egyaltalan. A marka elddje a személyesség volt. Az emberek ugy
oltozkodtek, épitkeztek, Unnepeltek, kozlekedtek, ettek husokat, hogy csak

a termeldk-késziték nevet, vagy a baratot ismerték, aki ajanlotta. Semmi nem
védett senkit, legfeljebb az 6szténe. Amikor elmegyunk a piacra, hogy
vegyunk példaul egy kis gombat, az elsd kérdés, melybe belefutunk: nem
meérgeza? a bolti nyilvan nem az, mert egy egész cég felel a termekert.

A piacon viszont egy hunyorgo kofa arcardl prébaljuk levenni, hogy jo-e

a gombadja. Milyen is ez az interakcid? [zletes varganya kaphato, mely nyilvan
sokkal finomabb, mint a kdzonséges bolti csiperke. Az arat sanda pillanta-
sokkal kell 6sszehasonlitani mas hasonlo ilyenek araival, hogy kdzben ne
kelljen tul sokat elarulni magunkrol. Aztan megszagolgatni, friss-e, alkudni, ha
lehet, és kikérdezni, honnét valo, latolgatva ekdzben, valdban jo oOtlet-e
megvenni. Nem tul régi a gomba, nem tul nedves, nem tul szaraz, vagy fako

257 Nddasi Katalin: A mdrkdzdsi stratégia hatdsa a fogyasztoi mdrkaértékre, PhD-dolgozat, Bp., 2003. Ugyanezt az érvet emliti
Naomi Klein a No Logo c. kdnyve No Space c. fejezetében, csak negativ eldjellel: ha a mdrkanév fontosabbd vdlik a produk-
tumndl, baj van — és ez itt egy balos-jobbos diskurzus terepe. A No logo-ra sziiletett kritika szerint nem mozgalom, hanem
ésszerti tarsadalmi szabdlyozds segithet nagy mdrkdk tilkapdsain. Ez a konyv: Joseph Heath-Andrew Potter, The rebel Sell,
How the Counterculture became Consumer Culture, Harper Perennial Canada, 2005.

258  Eliezer Sonnenschien, Eat Reality and Die — in: Pictoplasma 2, Contemporary Character Design, Die Gestalten Verlag GmbH &
Co.KG, Berlin, 2003., 158. o.
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és tényleg egészséges? Mint Hamvas Béla irja A bor filozofidjdban, itt nem
pusztan elméletek vivnak meg, hanem mi, a személyUnkben konkrétan
egyesulunk az egyik ilyen ,elmélettel”, azaz dontésunk eredményét elfo-
gyasztjuk, magunkéva tesszUk, azza leszUnk.. szoval, szinte minden érzé-
kUnkre szUkségunk van a megfeleld dontés meghozatalahoz. Ennél eggyel
szokvanyosabb dolog boltban gombat venni, és még eggyel szokvanyosabb
rendelni egy gombas pizzat. Mi torténik kdzben velunk, és mi torténik
a gombaval? Mi tortént kdzben a bizalommal? a piaci gombaarus tekintetérdl
atvandorolt az élelmiszerbolt markajaba, aztan a pizzafutar faradt tekinte-
tébe, ahogy egy markaval ellatott dobozt ad at. Maga a gomba mint fogalom,
ugy viselkedik, mint egy marka, vagy egy marka lehetdsége, idedja. Boletus
Edulis - maga a kiismerhetetlen, ami ha szukséges, marka lesz, ha nem, marad
varganya. Aki markak nélkul él, aki tehat ,hazi“, nagyon sok érzékkel,
energiaval donti el, mit valaszt. Hatalmas energiat jelent tudatosnak maradni,
kiépiteni a minél markatlanabb vilagot, és ha masra kell az erém, talan tul
nagy az ar a sok tapasztalatért. Aki markat valaszt, lemond errél a sokféle
tudasrol és érzékelésrdl, viszont id6t, energiat nyer. Ezaltal az, hogy
megbizhatunk egy markaban, érték. Sokszor ugy itéljuk, nagyobb érték annal,
mint hogy folyton Uj markakat probalgassunk, vagy hozzunk létre. Ezért van
sokszor, hogy a marka birtokléi mar nem is az ,eredetiek”, de 6k is azon
vannak, hogy az altaluk vitt marka az eredeti maradjon. % Erre példaként
szolgal a SAAB autogyar esete: a nagy tapasztalattal, multtal rendelkezé
marka és a gyar torténete nem azonos. 2011-ben a gyar cs6dot jelentett.
A gyarat felvasarlo konzorcium a marka értékeit maximalisan figyelembe
veszi az Uj stratégia kialakitasanal, hiszen ez az érdeke. A marka birtokosa
hivatalbol szereti a markat. A birtokosok adhatjak-vehetik egymas kozt
a markakat, de a marka életére mindez nem jo, ha kihatassal van. A marka
eredetiségét a fogyasztd sajat magaban kell, hogy elintézze:

NézzUnk szembe a tényekkel: a 21. szazadban az iranyitas kicsuszott

a marketingesek kezébdl. A mdrkaeltérités arrol szol, hogy a passziv

befogadassal szemben igenis hagyjunk a vevének beleszoélast a marka

jelentésének alakitasaba, és engedjuk, hogy igy ajanlja a markat

masoknak. Ez a Starbucks, a Red Bull, a Palm és a Napster sikerének

a titka - ez a marketing Uj modellje. 2

259  From Alessi to Zara, we consider the magic of brands. és Peter Fisk: Brand Genetics. What is the magic of brands?
http://archive.is/17df5 (14.03.15.)
260  Alex Wipperfiirth: Eltéritett mdrkdk — A marketingmentes marketing, HVG Kanyvek, 2008.
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“Trendi stilusban jon Mr. Mdrka / O a fashion kirdlya / O az élet csdszdra /
Megy Mr. Mdrka / Be a Vdci utcdba” %!

Az, hogy valaki érzékeny legyen a tobbiekre, kulturaltsag dolga is.2? Az,
hogy érzékeny, moderalt fogyaszto legyen, aki a markanak a gondossagot,
odafigyelést mutato oldalat 1atja és itéli meg, aki nem akar magahoz képest
tUl nagy halom szemetet hatrahagyni, ez is markaszemlélet. Eszre kell
vennunk azonban, hogy ezt a tarsadalomkritikus karaktert is markaszerUen
éljuk meg. Minden behelyettesithetd markakba, talan a lelki jelenségek

is, mert nem kell veszédni az anyagi vilag szovevényes boncolgatasaval,

a targyak rendszerének baudrillard-i magassagu elemzésével, ha egyszer(
behelyettesitésekkel leirhatébba, érthetébbé, birtokolhatova tettunk
mindent. De mi veszett el kdzben? a mottoként idézett dalszoveg ehyszerre
vetithet elénk sivar, kiUresedett, sztenderdizalt kornyezetet és tudatot,
illetve valami teljességet:

Ha az egyéniség belevész a markakba, az tragikus az egyéniségnek,
ahogy a koznyelvi fordulatta tett markanév nem markanév tobbé. Ha
viszont az egyeéniséget kiemeli @ marka, az jo. Pengeél a hatar. A nagy
markak torténete megannyi személyes sztori, hiszen mi mas a marka, mint
egy név® egy érzés.

261  Dalsziveg-részlet a Belga Jon a gélem! c. Albumdrol

262  Példa: kdrnyezettudatos, reklimmentes, fogyasztdkritikus mozgalom — https://www.adbusters.org

263 http://index.hu/tudomany/til/2016/01/08/hogyan_szulettek_a_nagy_techcegek_nevei/ (2016.01.10.) és http://www.
brandingetc.com/scribbles (2016.01.10)
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6. MODELL-
ALKOTAS

Kategoriak és mémek

A modellalkotas kritériuma az, hogy a szempontjaink altalanosan elfogadottak
legyenek. Ha viszont arra vagyunk kivancsiak, hogy maga a gondolkodas
hogyan kategorizalhato, hogy aztan e kategoriak szerint modellt alkothassunk,
nincs konnyU dolgunk. De vajon ésszerU-e kategoriakat keresni a gondolkodas-
ban? Pszichologusként tudjuk, hogy az emberek szivesen gondolkodnak kate-
goriakban. A kategoriak rendszert alkothatnak, 6sszefUggéseket pedig az egyes
rendszerek 0sszevetésekor kaphatunk. A kategoria azonban emberi talalmany,
vagyis a gondolkodasunk kelléke, amit viszont rendszerezni akartunk - t.i.

A gondolkodasunk menete - nem kellék, hanem folyamat.

Egy ismert logot az ember kéttized masodperc alatt beazonosit. Ezalatt
lezajlik egy folyamat, ahol az emberi agy jol mUkodd rendszere formak,
szimbolumok, szinek, stb. szerint analizalja, egészként atéli és azonositja

a logot. frasunk keretét meghaladd folyamat lenne pontosan végigmenni ama
kéttized masodpercen, ugyanakkor mégis jogosan foltételeztuk, hogy maga az
identifikalas egy rend(szer) szerint torténik. Vajon egy rendszer, amely szUnet
nélkul hasznalatban van, és azokat a gondolatokat is alkothatja, amelyek
segitségével most megallapitasokat teszunk, vizsgalhato-e olyan eszkdzokkel,
amelyek ugyanolyan rendszereket képesek létrenozni, mint a vizsgalt
rendszerunk? Csoborbdl vodorbe, kategoriakban gondolkodva csak struktu-
rakat szulhetunk, az identifikdlds mashonnét ered. Bar elsére olyannak tUnik

a feladat, mint mozgo biciklin kull&t cserélni, itt 1ép szinre a mémfogalom.
Amikor Richard Dawkins 1978-ban megalkotta a mémelméletet?, nem
tinhetett valoszertnek, hogy ez fogja ma nekunk megvalaszolni az identitas-
jelek rendszerezésének kérdését: a mémek mint a fogalmi gondolkodas
alapelemei - jelek, hangok, ritmusok és mozdulatok - az egyetlen k6zos
halmaz, amelybe mint kategoériaba az identitasjelek maradéktalanul beférnek.

264 szinek és érzelmek infografikdja: http://learnitanytime.com/wp-content/uploads/2013/03/Infographics-9-Color-emotions.jpg
(15.12.20.)
265  http://www.pdf-archive.com/2014/07/21/the-selfish-gene/ (15.12.20.)
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Formai (és nem
hermeneutikai) elvek +§+ F -
alapjdn bemutatott L B ormai
szimbolumok. A rend
formavdltozatok egy része
kulturdlisan foglalt, sérto, % % * $ # E
vagy akdr tiltott is lehet:
nehéz bennuk a puszta

szimbolumot, és nem
egykori logot, régi baratunk
ouvcsatjanak mintdjdt,
tdrsasjatér bdbujdnak jelét

vagy egy kollégiumi fal q x
tapétdjat latni.

A szimbdélum mint forma

A szimbolumtan formai vagy hermeneutikai kozelitéssel élhet. Formai koze-
litésre példa, amikor van egy torekveés, mely olyan alaki elemzéseket alkalmaz
a szimbolumfejtéshez, mely altalanos képi rendszereket igyekszik kitalalni,
vagy formak jelentését altalanositani2ec. A jeleket formaik alapjan halmazokba
rendezi, és a formai hasonlosagokbol kovetkeztet jelentésbeli hasonlésagokra.
Az 6sszetett rendszer egyik halmaza példaul: ,tengelyesen szimmetrikus,
egyenes vonalu, nyitott jelek, egymast keresztezé vonalakkal"?.

Jelen irasunkban nem ebben az iranyban vizsgaldédunk tovabb, hanem
a hermeneutikai kozelitést alkalmazzuk, vagyis a szimbolumokat jelentésik
szerinti csoportositjuk. (A Jelképtar?® is e modot hasznalja.) Ennek oka
egyrészt, hogy a hasonld formak mas-mas kulturaban/technolégiai kdzegben
egész mast jelenthetnek, a masik ok, hogy a szimbolumok nagy része igen
régi és nagyon elterjedt, igy egy olyan rendszer, mely nem abrak alakjabol,
hanem alapfogalmakbol indul ki, sokkal kozérthetdbb.

266  Eztehdt mdsik miifaj. Ide tartozhat piktogramrendszer, ami pl. cselekvések hasonldsdgdra épiil, vagy meglevd képirds-rendsze-
rek alkothatnak formailag koherens sorozatot, pl.: http://www.ancientscripts.com/maya.html (01.01.16.)

267  C. G. Liungman, ABC-Clio, Dictionary of symbols, 1991. és: www.symbols.com/graphic-index/ (14.03.15.) — a szimmetria,
a forma nyitottsdga, a vonalak formdja és egymdshoz valé viszonya egy logikus sziirdrendszert hoz létre — logikusat, csak
tanulsdgok nélkiilit.

268  Jelképtdr, Helikon, 1997., 24. o.
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A szimbolumtol a logo felé

Ha egy konkrét tervezdi munkaban az egyértelmusitések, a jelentések
pontositasa a cél, mire a tervezék elvégzik ezt a feladatot és a logotervek
megszuletnek, el6fordulhat, hogy Ugy érzik, Ujat alkottak és egy szimbolum-
mal gazdagitottak minket. Erdemes dvatosan banni az ilyenfajta tervezsi
attitdddel: ha nincs is tudataban a tervez6, mégis megtorténhet, hogy
tobbféle szimbdlumot hasznal egyszerre, és bar egészen egyéni modon,
meégiscsak a masok altal egyszer mar ismert dolgokra épiti mdvét. Ez nem
feltétlenul baj, az 6 munkaja ugyanis egy sajatos egyértelmusités.

Jogos ellenvetés lehet, hogy nincs egyertelmd szakadék a régi és az Uj
jelek kozt (@amig példaul nem talaltak fol a vasat, addig a lanc szimbolikus jele
kevesebbet, vagy mast jelentett), és nem huzhato egyértelmU hatar az
archaikus és a mai szimbolumok kozé. Attol pedig, hogy a néprajz a maga
szamara kisajatitotta a szimbdlumokat?®, azok attol szimbolumaok, hogy mas
helyzetekben és kulturakban is mUkodnek - vagy tudnanak mudkodni.

Attol szimbolum a szimbolum, hogy altalanos és mindenki szamara
hasznalhato - ebbdl kdvetkezdleg viszonylag keves, de jol kialakult ilyen jel
all rendelkezésre. Egy szimbolum Gnazonossaga alapkritérium: vagyis
jelentése tobbféle kultUra szamara is azonos, és egy pontosan meghatarozott
alaki kritériumrendszerre utal. Természetesen egy l0gd 6Gnazonossaga is
alapkritérium, de a ketféle kritérium nem vethetd 6ssze egymassal: egy
szimbolum olyan archetipikus jelekre utal, amelyek egy értelmezd szotar
cimszavaihoz hasonlithatok (egy olyan szotaréhoz, mely abrakbadl all). Ezek
egyeértelmU, 6nazonos képi fogalmak. Példaul, a liba szimbolikus képi
alapfogalma egyértelmUen elkulonUl a kacsaétol. A liba és a kacsa kozti
atmenet egy ,ervénytelen cimszo”, vagyis kivUl esik a jeltan altal szimbolizal-
hato dolgok korén. A logok vilagaban ez masképpen van - igenis létezhet
a liba kozt féluton legyen. Tehat a logokban nem csak szimbolumok
kombinacidja, hanem szimbolumok kdzti atmeneti allapotok abrazolasa is
lehetséges. A szimbolumok mogott univoc jelentéseknek kell lakni, a logok
mogott ,csak egy cégnek”.

269  Forrds: Jelképtdr - ez a konyv a szimbélumokat nem a jelenkori gazdasdgi életben, és ezzel dsszefiiggésben a tdrsadalomban
jelenleg elfoglalt helyiik alapjdn elemzi.
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Cimszavak

A szimbdlumok és logok szamossaga abban a megkozelitésben, hogy példaul
a kacsa és a liba egy-egy szimboluma kozt hosszu és valtozatos atmenetként
viszonylag sok értelmezhetd logd-megoldasi lehetdség képzelhetd el, még nem
visz kdzelebb minket ahhoz, hogy milyen csoportok, halmazok képzelheték el
mind a logok, mind a szimbolumok kdzott, amelyek egymassal 6sszevetheték
és tudomanyos tanulsaggal szolgalhatnak. A legkézenfekvdbb, ha értelmes
részhalmazt tudunk Iétrehozni a szimbélumok és logok fogalomkészletébdl.
Elsd lépéskéntehhez 0sszegyUjthetjuk a szimbolumok kozul a logok
szamara ,érdekes” alapfogalmakat a Jelképtarbdl. A szamtalan logogyUjtemény
- kiadoktol fuggetlenudl is - igen hasonl6 cimszavakat ad az osztalyzasokhoz
(példaul fantasztikus lények, kezek, sasok, emberes logok, tuzesek stb.). Az
Osszeallitott listank tehat egyfajta metszetként értelmezhetd. Azok a cimsza-
vak jelennek meg benne, amik gyakori résztvevdi a logoknak, ugyanakkor
szimbolumkeént is fontosak. A felsorolas - szubjektiv volta ellenére -, azt
érzékelteti, van néhany olyan gazdag jelentésU alapszimbolumunk, melyek
szinte minden kultUraban elterjedtej és amelyek kozul barmelyikkel kdnyveket
lehetne megtolteni, olyan gazdag a jelentéstartalmuk:
alma, asztal, bagoly, bika, csiga, csillag, egér, ember, fa, farkas, galamb, gomba,
gomb, gyik, hajo, hal, harang, hdaromszég, hdz, hegy, hold, hulldm, kakas, kaldsz,
kapu, kard, kerék, kereszt, kéz, kigyo, koponya, korona, kRonyuv, kor, kulcs, kutya,
ldnc, Idng, 16, macska, maddr, mag, medve, méh, mérleg, nap, négyszog, nyul,
oroszldn, roka, rozsa, sarkdny, sas, szdarny, szarv, szem, sziv, szdld, tojds,

tulipdn, virdg, viz, villdm.

Mesék, mitologiak, torténetek alapfogalmai, kdznapiak és Unnepélyesek
egyszerre. Grafikusként sokan elmondhatjak, e cimszavak mindegyikét
néhanyszor meg kellett mar rajzolniuk, mert a logd/piktogram-tervezésben
valoban gyakran fordulnak eld. A lista megmutatja, hogy milyen fogalom
alkalmas arra, hogy nemzekdzi karrierje lehessen, és talan azt is, hogy egy sz0,
amelynek gazdag a jelentéstartalma, ettél még nem lesz feltétlenUl kdzkedvelt
logo-alapforma. A granatalma példaul mind a mitologiaban, mind az 6szovet-
segben Osszetett jelentéseket vesz fol, ez mégsem teszi alkalmassa, hogy ma
sokak szamara kedvelhetd identitashordozot készitsunk beldle, mikdzben az
alma régen is, most is alkalmas erre.
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Kateé és kulturtorténet

Ha azt allitjuk, hogy identitasalkotoként és fogalomrendezdként mas-mas
maodon kozelitunk a szimbolumokhoz és azokon belUl a logokhoz, akkor vagy
beskatulyazzuk a dolgokat, vagy a kilogokral, a kivételekrdl, a kulonlegesek-
rél irunk. Ha hiszUnk a mUveészetben és fontosnak tartjuk, akkor a mivészet
felél kozelitunk, ha pedig egy rend utopiaja lebeg szemunk eldtt, az ellentétes
iranyt valasztjuk kiindulasnak. A jo hir az, hogy nem kell eldontenunk, kik
vagyunk: alkotok és/vagy befogadok, szolgalelkUek és avantgardok, mindene-
setre nem azok a valakik, aki feltétlenul egybdl mindent beskatulyaznak.

A beskatulyazhatok és a beskatulyazhatatlanok rendszerének kénnyebb
megértéséhez, el6szor képzeljunk el egy szabalyos négyzethalot, melynek
a szelei felé eltorzul, bizonytalanna valik a halo szabalyossaga, a peremén
pedig olyan az alakja, mintha még csak most szénék 0ssze szalakbol: kusza
fonalak vezetnek valamerre. A négyzethald egyes kockaiban vannak
a fogalmak, szimbolumok. Ha egyértelmUen akarunk beszélni, csak a szaba-
lyos négyzethalos felUletekrdl beszélhetUnk. Ezek létét és rendjét készként,
hasznalati utasitasként fogjuk fel. Amikor viszont mUvészetrél beszélunk, azt
nem elfogadjuk, hanem befogadjuk: katarzissal, raeszmeéléssel. Vagy megtalal-
juk, vagy nem, vagy meghatodunk, vagy nem, mindenesetre mar maga a ra-
eszmélés is ambivalens: a reklamgrafikus katarziskeltése Ures rutin, mégis
kelthet igazi katarzist?’. a tervez6 azon torekvése, hogy meghatd, kedves vagy
kUlonleges logot, reklamot tervezzen, lehet rutinszer(. Ebben az esetben
viszont nem egyértelmU, mi szamit miveészetnek és mi nem. Az egyik korabbi
fejezetben Robert Indianaval példaztam a mUvészetet mint olyat, és mostanra
mar bizonyosak lehetunk afeldl, hogy mlveészet kapcsan mi csak egy allan-
doan valtozo rendszerrdl beszélhetunk, mely idében, kulturankeént, tarsadalmi
rétegek, mlveltség, hangoltsag szerint alakul. Ezek kdzul a legfontosabb
valtozo az idé.

Adott tehat egy felUlet, egy elkockasodd rendszer, mely olyan szimbolu-
moknak ad helyet, melyek segitségével a vizualis jelek készlete szemlél-
tethetd. Ha erre az abrazolt sikra merdleges tengelyt bocsatunk, térhalot
kapunk. A négyzethald a szimbolumokat tartalmazza, az Ujabb dimenzio pedig
az idd. A térhalonak barmely merdleges metszete egy adott idépontban
mutatja a tarsadalom aktualis allapotat, az éppen érvényes fogalomkorrel
egyUtt. Mindig voltak perifériak, titkok, és mindig voltak megunt dolgok, s
ezek alol a logok sem voltak kivetelek. Ha vesszUk a térhald egy-egy szeletét,
a kockas mez6 parcellai jelentik a tarsadalmilag konszolidalt kortars

270  Garantdlt meghatddds a Guinnestdl: youtube: Guinness basketball wheelchair commercial — https://www.youtube.com/
watch?v=Au8Y98Rgxbk (15.12.20.)
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jelkészletet, a térhald bizonytalanul veget érd széle a furcsasagokat,
kisérleteket, logoparodiakat, mUvészetet, mUfaji hataratlépéseket. Mivel
a logdk tomoren jelenitenek meg identitasokat, térhalonk egy vizualizalt
gazdasagtorténetet/kulturtorténetet is jelent, mégpedig Ugy, ahogy logokat
hasznalnak gazdasagi infégrafikakban is.

A kulturtorténet ily modon modellezhetd a logok feldl kozelitve. Most az
a kérdésunk, van-e valami, aminek mentén a jelek létesUlnek, rendezddnek?
Milyen rendezdelvek johetnek széba? Elséként vehetjuk példanak a szabalyos
sikidomokat, vagyis olyan formakat, amelyeket a Jelek konyve hasznal, de
rendezdéelvként felmerulhet az alapvet6 szamitogépes jelkészleteknek
(glyphs) a valasztéka is: A M X * O ¢ + ®  Ezzel a felvetéssel viszont az
a probléma, hogy a beszédmod, a helyzet meg fogja hatarozni azt, ahogyan
beszélhetUnk roluk, igy viszont a maguk infografikai egyszerUségen, vagy az
altaluk képviselt szimbolumok esztétikajan nem juthatunk tul.
Tulzottan természetes szamunkra, hogy ugy beszélunk, mint egy nagymultu
kultura fiai, akik barmikor visszafuthatnak szellemi municiéért kulturajuk
bolcséjéhez. Fel sem merul bennunk, hogy ez a hivatkozasi alap talan csak egy
allOr. Kulturank nevében mar csak a finomsagokrol, a dizajnrol, stb.beszélunk,
hiszen magatol értetéddek mindazok a korulmények, amik mindezt
létrehoztak. Ahhoz, hogy ennek a ,torténelmi modellnek™”’ a nem-termeésze-
tességét feszegetni tudjuk, tul kell Iépnunk a ,mai beszédmod”-probléman.

Mas kapcsolatot kell keresnunk, hiszen nem a jelekkel van probléma,
hanem a roluk szold szovegek valtak modellUnk szamara semmitmondova.
Olyan motivumokat kellkeresnunk, amik hol itt, hol ott felbukkannak idérdél
idére, am MINDIG MAS szimbolumhoz, jelhez ragadnak hozza - nem 6nallo,
zart egyseégekként értelmezdédnek.

Motivum

Mi az, hogy motivum? a mitologiak narrativ motivumokban gondolkodnak, egy
torténet végletekig leegyszerUsitett vaza lehet egyetlen motivum, a népi
diszitdmuUveészetben vizualis alapmotivumok vannak. Miért ne beszélhetnénk
egy nagy, kozos motivumkincsrdl a vizualis kommunikacioban? a narrativ
alapmotivumok kozkincsek. Prométeusz motivuma példaul az, hogy a hdés
foljut az istenekhez, és az emberek szamara ellopja a tuzet, a féisten viszont
megbunteti ezért. Ennek a motivumnak a gbérog mitologiabol ismert valtozata
terjedt el, de létezik ,ausztral bennszulott Prométeusz”, ahogy észak- és

271  Spengler, Nietzsche probdltdk dsszefoglalni a torténelmet, mikdzben néhdny jol haszndlhato megjegyzést is tettek arra, hogy
milyen egyoldalti a torténetszemléletiink. llyen jogon a vizudlis torténetszemléletiinkre is ez vonatkozik.
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dél-amerikai valtozat is.?2 Ha egy Osszetett jelentésy torténettipus ilyen
régota jelen van és ilyen sokfelé elterjedt a vilagban, egy vizualis alapmoti-
vumnak miért ne lenne minderre ugyanakkora az esélye? Egy szép alapmoti-
vumnak még az az elénye is megvan a torténetekhez képest, hogy akar
tobbszor, tébbfelé Ujra és Ujra ki tudjak talalni.

Amikor egy motivum szimboélumma lesz, Ujabb jelentésrétegeket kap, de
az alaptipusa mindvégig felismerheté marad. Eppen emiatt nem a szimbdlum
onmagaban valo elemzése az érdekes, hanem a vele kapcsolatos analégiak
feltarasa. Ha feltesszUk a kérdést, mit jelent példaul ez a motivum: M2 Azt
a valaszt kapjuk, hogy koronként masra és masra gondoltak, amikor ezt
abrazoltak vagy lattak, de az k6zds volt, hogy valami macskafélét abrazoltak
igy. Ha egy ember ilyen format rakott a fejére, az megvaltoztatta 6t, talan egy
ragadozo6 hatalmat kolcsonozte neki. Amikor Héraklész legy6zi a Nemeai
oroszlant?? a szibériai samanok allatalaky istenekben hisznek,?4 Batman pedig
egy allatot utanzo szuperhos - a fulek mindenuUtt elékertlnek. Nem szUkséges
pontos definicid, mi a kozos a M -t hasznald abrazolasokban: ha onnan
vizsgaljuk, a legtébb ismert denevér rovarevd, de ha nem létezne vérszivo
denevér?’ a mitosza akkor is élne, és ha harcolnank is egy mitoszbeli
valotlansag ellen, a mitosz attol még élni fog - egyszerUen azért, mert jol
hangzik. Ahogy Drakula (Vlad Tepes) nevU fejedelem is Iétezett, és bar kovetett
el kegyetlenségeket, a szemeélyét ovezd legendak kimunkalasahoz szukséges
volt az az altalanos hajlam, mely elfogadtatja velunk az immar irodalomkent
elénk keruld, befejezett és atszinezett, ismert Drakula-torténetet. Az érzés, ami
eltolti azokat, akik a MA-re rapillantanak, nehezen fogalmazhato meg, de ha
folveszunk egy Batman-alarcot, esetleg ugyanazt az érzest tudjuk kelteni, mint
amit barmikor ezek a szimbdlumok keltettek, illetve fognak kelteni a még meg
sem szuletett M -s mesék. Persze, csak ha sikerul belehelyezni ¢ket
a szimboélum ,eredeti” jelentéskoreébe.

Egy gyermekekhez szolo cég logoja is tartalmazhatja ezt a konturt,
akarcsak egy sorozatgyartott farsangi maszk. Tehat tarthatjuk kelléknek,
tarthatjuk valami isteni dolog attributumanak, lehet 1 éves és 20 000 éves,
lehet logd és lehet barlangrajz. Egy kisgyerek is konnyedén felismeri.

Most nézzuk meg kozelebbrdl, mi ez: ™~~~ ? Ez a hulldmvonal
barmely torténelmi korszakban, kultUraban fellelhetd. S6t, 1étezik az itt

272 Ldng Jdnos: A mitoldgia kezdetei, 323. 0. — ldsd még a 225, 226, 227. ldbjegyetek témdit.
273 http://www.lessing-photo.com/dispimg.asp?i=10030115+&cr=972&d=1(13.02.01.)
274 http://goddesses-and-gods.blogspot.com/2010_10_01_archive.html (11.02.01.)

275 Kozénséges vampirdnevér (Desmodus rotundus).
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hasznalt szoveg karakterkészletében is egy =. Mit tudnak az ilyen, hullammal
jelolt, vagy hulldamot abrazold dolgok? Olyan anyagot, folyamatot mutatnak
be, melyben az allapotvaltozas vagy az alakok le nem irhato volta a Iényeges.
Ez lehet aram, lehet a korUlbelUl-jel, lehet folyadékkal kapcsolatos, lehet
allapotvaltozast abrazolo fuggvény. Maga a = -motivum viszont ugyanazt
tudja, mint a korabban bemutatott MA: sok és sokféle jelentés tapad hozza,
illetve 6 maga is sokféle jelentéshez tapad - ugyanakkor magaban nem
értelmezhetd, nem létezik.

Ciklusok a jelaradatban

Ahogy Laszl6 Ervint idéztem korabban, vagy a gestalt-elméletet, mondhatjuk,
hogy a minket korulvevd vizualis kornyezetbdl az agyunk szimbolumokat
egyseégesit, utalasokat szUr ki. Ezek nem csak archetipikus jelek lehetnek,
hanem szinte barmi. A tipografiat is kiegésziti, gazdagitja, amikor egy ekkovet
vagy sarfoltokat felidézd betUtipus vizualis szintagmakkal operal, a logotipiak
is ornamensek, klisék, érzések hatasait veszik igénybe.

Hasznalhato-e ilyen motivumok, motivumkészletek ismeretében a logok
elemzésére a stilus? Ha stilusokba csoportositjuk a jeleket, azzal kaphatunk-e
tobbet a kulturtorténetnél? a mivészettorténet alapvetéen stilusokban,
stiluselemekben gondolkodik. A stilus alapegyseg, egyike az elvart kifejezés-
modoknak. Amikor 6sszevetjuk a mUvészettorténet azonos korszakait a ter-
vezdgrafika parhuzamaos korszakaival, azt figyelhetjuk meg, hogy nem
feltétlen kapunk egymast atfedd stilusfogalmakat. Erdemes-e ezek utan
a stilust a logok kategorizalasara hasznalni?

VégezzUnk egy gyors 0sszevetést. Egy festdmuivésznek sajat stilusa van;
o0sszetettebb és arnyaltabb a kifejezdkészlete, mint egy alkalmazott miUvészé,
masrészt nem hasonlithatok 6ssze azok a tarsadalmi helyzetek, amik egy
logo, és amik egy festmény keletkezéséhez szUkségesek. Nem pusztan arrol
van szo, hogy a festd mennyi szint hasznalhat akar egész nagy felUleten,

a tervezd pedig kevés eszkozzel, sokszor egyszinesen, 2 cm?-en dolgozik,
amint az sem tartozik a lényeges kulonbségek kozeé, hogy a piaccal valé
kapcsolat merében mas a kétféle alkotd szamara: a két mUfaj eszkozkészlete
determinal mas kozelitést.

Ha a vizudlis szintagma fogalmat hasznaljuk, 1athatjuk, hogy a logok
nagyon nagyszamu, de mégis felfoghatd mennyiségl vizualis szintagmaban
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.gondolkodnak”, ugyanakkor egy-egy logon ezek kozul legfeljebb néhany
szerepel. Az adott célnak megfeleld életképes jelkombinaciok szama ugyanis
mar joval kisebb, a tervezési folyamat szUrdi pedig végul mindig csak néhany
jo latvanytervet hagynak meg. Egy festmény viszont abszolut egyéni rend-
szert/stilust enged meg egy mUvon beldl is, rdadasul a vizualis szintagma
nem is lenne festményekre alkalmazhato elemz6 eszkdz. A tervezdgrafika,

a fogyasztoi tarsadalom szamara megtervezett mindennem( kommunikacio
0sszehasonlitasa a (képzé)muUvészettel tehat nem relevans.

Erintettség

Ha mi magunk vagyunk a kulcs az altalunk abrazolt szimbolumok jelenté-
seinek elemzéséhez, és a mi bérunkre megy az elméletalkotas, érintve
érezzUk magunkat, és el is mondjuk véleményuUnket, akar vallasi, tudomanyos
vagy mUveszeti szempontbdl latjuk fontosnak azok megosztasat. Az elméle-
talkotok helyzete és a mi altalunk elvart vélemények azonban nemcsak
befolyasoljak, de egyuttal szinte ellehetetlenitik az elméletalkotast.
Megosztottsagunkra példaként szolgal az evolucié - és benne az ember
helyzetével kapcsolatos témakor -, melyrél Daniel Dennett irt atfogo érte-
kezést, melyben megprobalt szintézist teremteni az evolucios elméletek kozt:
Nietzsche igy-van-ez-és-kész-torténetei borzalmasak (a régimaodi és az
Ujvagasu egyarant). A sziporkazo, fennkolt és lehengerléen pontos
torténelem s az 6rult, kozonséges és gatlastalan fantazia keveredik
bennuk. Ha Darwin képzeletét valamilyen mértékben hatraltatta angol
kereskeddi orokseége, ugy Nietzschére még jobban ranyomta bélyegét
német intellektualis oroksége, de ezeknek az életrajzi tényeknek nem volt
jelentdséguk azon mémek jelen értékére nézve, melyek szuletését oly
ragyogoan vigyaztak.
Egy fogalomnak zavarbaejtéen sok jelentése lehet, mely az érintettség mellett
tovabb nehezitheti a szimbolumokkal kapcsolatos elméletalkotast. Ez a zavaro
Osszetettség azonban kiemelt érték is lehet - a tervez6, a reklamszakember
ugyanis terepnek tudja tekinteni, kelléktarnak, ahol a kihivasra valaszul
a megfelel¢ hangsulyokat kombinalhatja dssze. A logd/arculat a terméken egy
életérzeést testesit majd meg, mely atveszi a szimbolum mudkodeési képességeit.

276  Daniel C. Dennett: Darwin veszélyes idedja
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Fogalommagyarazati lehet6ségek

Amikor a fogasztok felismernek valami vonzot egy termékben vagy
szolgaltatasban, akkor az a termék vagy szolgaltatas divatba jon, kultusza lesz,
mend lesz, a grafikus vagy a marketinges pedig 6rul, hogy betalalt, ratapintott
valamire. De mire is? Markafétist csinalt - varazserdét, hatékonysagot
csempeészett a jelbe, mely megigézte a fogyasztokat. A NOK (Légitarsasag)
logdja a sajat repulégepeiben személyesul meg, igy a gépbdl markafétis lesz

- az eszkdz 6nmaga kabalafigurajat is megtestesiti#7 Szamukra ez az altalanos
madar a szabadsagot és a baratsagot testesiti meg.

Nokair

Intelligens emberek vagyunk, logika-alapu kaorban élunk, tudnunk kell
megmagyarazni olyasféle kifejezéseket, hogy ,a marka magaval ragad”, vagy
hogy ,kultusza van”. Nem elégedhetUnk meg a markak/reklamok hatasainak
szemlélésével, ra kell kérdeznunk azok hatdamechanizmusara is.

Univerzalitas

Roheim Géza A buvos tukor cimlU mUveében egy sajatos jelenséget bizonyit be:

a kuvik mindenutt halalmadar, kidltasanak barmilyen kultUraban valami

halallal kapcsolatos jelenése van, vagyis maga a kialtas univerzalis:
Toscanaban, ha a kuvik azt mondja »tutto mio«, kdzeli halalt jelent. (..)
Kinaban a bagoly az egyik alvilagi démon madaralakja. A hangja .. olyan,
mintha egyik szellem hivna tarsat. Ha valaki haldoklik, a szomszédban
hangzik a bagoly hangja. Azt mondja: »assad, assad«. (..) Uj-Guinedban egy
oreg és kivald ember halalat jelenti?®

277 www.nokair.com (15.12.20.)
278  Abiivos tiikor — Vdlogatds Réheim Géza tanulmdnyaibdl., 1984., 87. o.
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Roheim tanulmanyaival analég modon érvel Mircea Eliade?’ is egy ilyesféle
univerzalis vonas mellett - ¢ a samanhittel kapcsolatosan jut hasonlo ered-
ményre, és érvel a samanok univerzalitasa mellett. Azt allitja, a saman

a vilagon mindenhol egyforma:

A samanok Kivalasztottak, s mint ilyenek, bejaratosak a szentnek a kdzds-

ség mas tagjai szamara hozzaférhetetlen dvezetébe. A samanna-valast

szinte minden esetben el@szor egy hiszteroid krizis el6zi meg, aztan egy
idésebb oktatasa, majd a beavatas kdvetkezik. A saman olyan beteg, aki
onmagat gyogyitja meg. Es ezt a gyogyitasi tudomanyt kiterjesztheti
masokra is. A samanoltozek madarat utanoz, a sast az elsd saman atyjanak
tekintik.
Népmesékben is tovabbél a samannal kapcsolatos repulési képesség. Argyélus
kiralyfi az ostorral egyet csattant, azt mondja, ott legyek, ahol akarok, stb. De
a nemzetkozileg ismert gyermekmesék szerzésége is kétséges® lehet, pl.
Ezopus nem szerzdje, csak 6sszegyUjtdje olyan alaptorténeteknek, amikbdl sok
szolassa valt - pl. ,Savanyu a sz681@". A szolas, a toposz, a szimbolum él és
muUkodik, barhol és barkivel ugyanazt teszi.

E koényvek olvastan arra ugyan nem kapunk receptet, mit helyettesitsunk
be a varazslas, a magia, az okkult szavak helyébe, de magat a mechanizmust
le tudjuk kovetni. Az a kérdeés, at lehet-e Ultetni ezt a mUkodeést oda, amikor
egy markarol azt mondja valaki, fétisként hat. Nos, ha egy logo el tudja érni,
hogy valamilyen univerzalis tobblettartalmat sejtsenek meg mogotte, akkor
ugyanazok a modellek Iépnek mUkddésbe, mint barmilyen, az antropolégusok
altal leirt jelenségekben. Ez a folyamat:

1. A logd egy (vagy tobb) szimbolumot haszndl fel,

2. A szimbolumban ott mURodik rejtetten egy érzelmileg igen hatékony jel /
kRoOd / utasitds,

3. ez az utasitds tdrsul egy visszajelzéssel, mely a terméket haszndlok
alapélmeénye és ami a termék jo mindsitéseét jelenti (egy kontroll, egy eredeti
mdrkaélmeény),

4. A fogyasztdoban megerdsodik a mdrkaérzés - majd Résébb mdr megkulon-
boztethetetlenné vdlik, mi volt az a titkos tébblet, ami szimbolikus adalékRként
erdsitette fel a mdrkdt, és mi volt a termék eredeti, valodi értéke.

279  Mircea Eliade: A samanizmus, 2001. 153.0. Az dsszehasonlitd valldstorténész mds fogalomkészlettel, de hasonlo dsszefiiggése-
ket kutat — Az 6rok visszatérés mitosza, a Valldsi hiedelmek és mitoszok cimii miivei szintén hasonlé alapdlldsu kdnyvek.
280  Roderick Cave, Sara Ayad: A kdnyv torténete, Kossuth, 2015., 46. o.
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Megigéz6 tudomany(talansag)

Amikor a szocialista propaganda a 60-as években azt allitotta, kokakola-
mamorban fetrengenek a nyugati fiatalok, a vadat nem csak a rosszindulat és
hazugsag éltette, kellett a ragalomnak egy tapadasi pont - vagyis az embe-
reknek el kellett hinniUk, hogy valdban létezik egy ilyen mamor. A Coca Cola
markalényege a titok, a mamor-vad voltaképp a leghatasosabb reklam. Ha
valaki arra van predesztinalva, hogy mamoritani fogja a kola, ez a hipnotikus
utasitas a marka Uzenetére fog rajatszani, és esetleg tényleg beall nala
a kélamamor, egy szocialista renitens esetében biztosabban, mint egy
(korabeli) nyugati fiataléban.
A tény, hogy valami hat (ti. A reklam, a szimbolum), tisztan racionalis
megokolast is kaphat: képi vagy szobeli allitast zuditunk a fogyasztora, aki
nem rendelkezik akkor és ott elegendd felkészultséggel, a j6zan itélderd
képessegével, mikdzben mi nagyon precizen, atgondoltan és harmonikusan
felépitettuk érveinket. Ezért nem megigézddik a fogyasztod, hanem csupan
egyszerUen nem tud reagalni, nincs ra ideje, mikdzben az érvelésunk logikaja
ottragad benne, tavoli - vagy épp kozeli - imperativuszkeént. Kijelenthetjuk
hat, hogy ilyen esetben nincs semmiféle varazslat, csupan nekunk,
a készitdknek, tervezdknek, allitasokat megfogalmazoknak és érveldknek egy
komoly és dontd iddelényink van. A hosszU idén keresztul felépitett és
letesztelt reklamot jelekkel és utalasokkal egyUtt par masodperc alatt mutat-
tuk be. Célzott Iovést adtunk le a szimbolumkdzpontba, elére megfontolt
szandékkal és pontosan begyakorolt modon. Megigézés helyett dramai
sUritésrdl, manipulalasrol beszélhetunk.

Amikor még nem volt ennyiféle és ilyen osszetett targyunk
a haztartasban (az Ujkor eldtt), nem lehetett ennyit és igy belemagyarazni
a targyakba, az Ujdonsag nem szamitott erénynek, sét, nem |étezett az
Ujdonsag fogalma. Az Ujkor viszont (mar a nevében is) elhozta azt a perma-
nens forradalmat, melyben mi magunk varunk meséket, varazslatokat, ravasz
koncepciokat, torténeteket - egyszerUen csak mert jo ilyeneket latni, elkép-
zelni. A markak buvoletében lenni j6. Mi, fogyasztok akarunk elvarazsolodni,
legalabb egy érdekes logd vagy arculat erejeig. Hagyjuk, hadd igérjenek - és
csak egy moralis minimumot varunk el cserébe (vagy var el helyettunk
a fogyasztévédelem). Az Ujdonsag az, ami szaporitja a targyakat, a jelentése-
iket. Megigézésrél ebben az esetben sem beszélhetink, az emberek 0sszeza-
varasarol viszont igen.

Osszegzésként nehéz eldonteni, hogy érink-e itt valamit a tudomannyal?
Az bizonyosnak latszik, hogy utélag mindent megmagyarazhatunk, a kreativ
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ember viszont nem utoélag, hanem el6re cselekszik. Ha nem tud épiteni

a tudomanyra, ugy tesz, mint aki mindezeket a dolgokat zsigerbd! tudja és
meg sem kell magyaraznia. Még jol is csinalhatja, még mUkodhet is a mUve.
Halyogkovacs maodjara elérheti Kit0zott céljait, ez tehat a tudomanytalansag
sikere. Ha ennyivel mégsem kivanna megelégedni, folytatnia kell megkezdett
vizsgalodasait.

Formai kozelitések, rendez6elvek

A logok értelmezeséhez szUkséges valamiképp csoportositani 6ket. A rende-
z0elv sokféle lehet: tervezdk-stilusok, szocioldgiai alapfogalmak, tipografia,
tervezeési modok szerint. Vagy szétvalasztva éket betUlogodkra és abralogokra.
Esetleg egy-egy cég torténete szerint is lehet nézni éket, vagy a létrehozo
eszkdzok figyelembevételével (példaul a roncsolddd képpontok, a stencilgép
gyenge nyomatara valo tervezeés). Természetesen adodik, hogy neves tervezok,
iskolak, korszakok adjanak szempontrendszert logo-kulturtorténethez: ahogy
a svajci tervezografikai iskola nagy korszaka, vagy a bolgar,®' a lengyel, stb.
sokat adtak a grafikatorténetnek 2

Az alaki és tartalmi kozelités kétiranyu elemzési, rendezési modot kinal:
vagy egy alakrol (példaul az 6tagu csillagrol) ,hamozzuk le” a jelentéseit, vagy
vesszuk az eszmet” (sorozés, kommunizmus, hadsereg) és megprobalunk
raaggatni egy format.

Az emblémakeészités befolyasolhatja a cég megbecsulését, melyre példa
a Markaenergia mérhetésége.? Egy marka mar oGnmagaban, puszta jelenlétével
is értéket hordoz magéaban, értéket sugaroz.? Szilagyi Akos A tények és a
lények cim( konyvében® ir az ikonok és a fotok ellentétérdl: mig a foto tény-
szerUséget kozol (egy ,megolt” pillanatot), addig az ikon egyedi, szent, él6, és
valodi jelenlét arad beldle, mely ilyen értelemben a valddi markabol is valodi
értéket sugarzik. %6

Ennek a sarkitott hasonlatnak egy masik aspektusat kapjuk meg, ha
a jelet életre kelt6 toket vizsgaljuk. A téke a jel mogeé all, és ezzel értékesseé

281 stefankanchev.com/en/default.html (14.03.15.)

282  www.logodesignlove.com/negative-space-logo-design (14.03.15.)

283 www.yrhu(10.02.15.)

284 Wally Olins megfogalmazdsdban létezik a mdrkdnak egy Nagy Gondolata, melyet a mdrka koherencidja, érzelmi téltése ad
(A Mdrkdk, 196. o.).

285 Szildgyi Akos: A tények és a lények,. .. Idtszdlag Almdsi Miklds Anti-esztétikdjdnak hossziira nyiilt recenzidja, valdjdban azon-
ban napjaink egyik legfontosabb esztétikai, miivészetfilozéfiai traktdtusa, amely tigy elemzi a posztmodern antiesztétikdkat,
hogy azok minden eddiginél mélyebb megértésére tamaszkodik, ugyanakkor a szerzé valdjdban a modernitds védelmében,
utdvédharcosaként sz6l.” - Legeza llona ismertetdjébél

286  http://brandstack.com/logo-design/brandstack-favs/ (10.01.15.)
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teszi. A jel elkezd sugarozni, és a téke mint részveény, a sugarszint szerint
értékesebbé valhat. Lehet kapni az interneten kész, elére bearazott jeleket,
amelyek csak arra varnak, hogy mogeéjuk alljon a befektetd - mint meny-
asszonyok, kelletik magukat ezek a jelek, sugaroznanak, sugarképesek. Ezen
logok mellett fel van tuntetve a rajuk adott szavazatok szama, a vektoros
valtozat ara. Ez volna egy logo értéeke? Ha kifejezhetd ez az érték, akkor

a pontossag a mérdszama. Az biztos, hogy maga a logo akkor értékes, ha

a lehetd legpontosabban utal a mogotte levo dologra, mindségre.?¥ Frascara
azt a formalast illetd megjegyzést teszi, hogy a formalas Herbert Bayernek?®
ugyanolyan szivugye volt, mint William Morrisnak: mindketten hittek benne,
hogy a szépség az embernek egyfajta lételeme, és hogy j6 hatassal van az
erkolcsre, és altalaban az emberekre. Ez a design egyfajta primatusa.

A kovetkezdkben elemzési peldak kovetkeznek: nyilvan nem torekszem
semmilyen teljességre, mert nem enciklopédiat irok, hanem elveket
fogalmazok meg. A pentagramok halmaza egy alaki hasonldsag szerinti
halmaz, a sugaras motivumok egy fogalmazasmod el6fordulasait gyUjtik
0ssze, a sasok és a bikak gyljteménye pedig egy-egy szimbolumot elemez.

1. Pentagramok

A csillag talan a legtobbet, legtdbbfélét jelentd jelkép. A csillag mindig maxi-
mumon porog (lasd az Otagu csillagok 1-4. abrakat). Az egyik legmarkansabb,
legrégibb alapalakzat az 6tagu csillag. Az 6kori egyiptomiaknal szerencsehozo
amulett volt, 1azcsillapitasra hasznaltak. Késébb a SALUS szot irtak agai kozeé,
igy nyerte el erejét, mellyel a természetfeletti eréket tartotta tavol, Iévén maga
is termeszetfelettivé valt. Ez az egészségszimbaolum, amelyet neveztek még
végtelen csomonak és Salamon pecsétjének is, melyeken keresztUl jelentése-
ben atcsUszott az ezotéria, az okkult mezsgyéjére, és lett beldle titkos
tarsasagok jele, majd a satan csillaga is.

Maga a csillag alapvetdéen abban a kifejezésben ragadhatd meg, hogy
valamit megcsillagozunk. Kicsillogtatjuk az atlaghol. Mindegy, hogy mire esik
a valasztasunk,?° a csillagozas fejezi ki a lelkesedésunket, hogy taldltunk
valami egyedit, amit arra érdemesitunk, hogy megcsillagozzuk. Ezért - és

287 Jorge Frascara: Communication Design: Principles, Methods. . ., 2004) — http://michaeljcarbaugh.com/blog/?p=3 (10.01.15.)
288 A Bauhaus rekldmgrafikusa, az egyik fontos egyéniség, aki dtmentette New Yorkba a Bauhaus vivmdnyait.

289  Steven Heller, Georgette Ballance: Graphic design history, Allworth Press, 2001.

290  Adalék csillaghoz: www.smashingmagazine.com/2009/10/31/50-creative-star-logos-for-inspiration/ (14.03.15.)
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a fentebb emlitett ezoterikus tartalmak miatt - az 6tagu csillag kivételt képez,

€s nem valami targyat, eszmét jelent, hanem a kiemelést magat.

Ha csillag, akkor az 6tagu a favorit. Ha pedig szin, akkor vords. A voros
Otagu csillag egymastol merében fuggetlen dolgokhoz tapad: ma egyrészt még
sokfelé tiltott jelkép (egyenranguan a horogkereszttel), masrészt egykor az
amerikai hadsereg jele, mikdzben a Heinekené is, és a RAF-¢é (Voros Hadsereg
Frakcio, terrorista csoport) de lehet kapni online gruftiepolét, fekete alapon,
egy kétaraszos voros csillaggal, ami 22 dollar, szallitassal. Es akkor még nem
tettUnk emlitést a szinvaltozatokrol - a zold csillag példaul az eszperantistak
jele, a voros alapon zold, fonatos 6tagu pedig Marokkd szimboluma a 20.
szazad eleje Ota, illetve a Pentagram egy nagymulty designer-csapat, hosszu
¢vekig ugyancsak csillag-jellel?’. Es ekdzben, ezzel egyidében a penta lazado
jel, a radikalitas, az erék 6sszpontositasa, a durvasag van benne - holisztikus/
ezoterikus és black metal jelkép is. Mégis mindenki érti és helyesen értelmezi
a SAJAT otagu csillagat. Mindenkit megfeleléen tajékoztat egy szinte ugyano-
lyan jel - nem kell magyarazni, hogy a Heinekennél egy elegans gesztus nem
ugyanaz, mint a US. Army Shop jele egy német nagyvarosban. Megjegyzendd,
hogy ez a jel el6regyartott allapotban mar ott van a tervezd szoftver tool-
boxaban, alkalmazasahoz csak be kell irnunk a szogek szamat, és a ki-beallo
pontok kdzépponttol vald tavolsagat.

Nem minden szimbolumrol lehet elmondani, hogy élélény-formaban is
létezik! a csillag gyakori természeti forma. Antropomorf jellegét kivaldan
kihasznaltak a Spongya Bob rajzfilm készitdi, Patrick megformalasaban. Ha
pedig valaki csillagot bongész a neten, megfigyelheti, hogy sokkal tébb szép
elado logot lathat, mint valos céget, mintha nem lenne még elég beldle:
nemhiaba favorit.

Egy gondolat a zsarnoksagrol: a voros csillag félelmetesen sokféle
jelentést®2. Tiltott Gnkényuralmi jelkép volt, majd szamU(zetésbe kerUlt.
Imadott, majd utalt lett, nem volt kdztes allapota. Pedig nem tehet semmirdl,
ahogy a kommunizmus utopisztikus eszméje sem: az emberek hiszékenysége,
a fals szituaciok a felel6sek. A kommunizmus eszméje lehet, hogy nem tud
sérulni, de mivel a gyakorlatban nem azt adta, amit igért, a csillagot lejaratta,
undoritéva tette. 1956-ban, a magyar forradalomban kulon joérzés toltott el
mindenkit a csillagok eltavolitasakor. Tehat jeldld és jelolt szétcsuszott.

A kommunista eszme nagyjabol akkor fogant meg és szokkent szarba, amikor
a Heineken sorgyarat alapitottak: a Heineken cimkéjén 1873 olvashato?,

291  www.pentagram.com (14.03.15.)
292 Kep forrdsa (a pentagramokhoz): http://www.globalpost.com/dispatch/news/regions/asia-pacific/south-korea/120325/

north-korean-defectors-seoul — Pixelemberek 2011-ben egy észak-koreai stadion-témegrendezvényen: mindenki egy transzpa-

renset ér (14.03.15.)
293  Természetesen nem a Kommunista Kidltvdnyrdl (1848), hanem az ehhez kapcsolddé mozgalom dndllosoddsdral, tevékenykedd
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Csakhogy, amikor megveszunk egy Heinekent, és felpattintjuk a kupakjat, azt
kapjuk, amit igér, nincs szétcsuszva. Hiteles.

Otagu csillagos alapforma, mas szimbolummal kombinalva a Luther-rozsa, ami
néhol dupla sziromsorral, néhol szimplaval szerepel, k6zépen kis sziv-és-
kereszt motivummal. Ehhez nagyon hasonlé a Tudor-rozsa.

Azt, hogy egy identitas meghataroz, kisajatit minket, gy is mondhatjuk,
az identitas lefoglal beldlunk egy részt a sajat céljaira (és forditva, mi is lefog-
lalunk beléle a sajat céljainkra ); Rolcsénosen foglalt jelentések haldzataban
gondolkodunk. Az identitas masik érdekessége, hogy képes osztodni és
egyseégesulni. Ezt markaidentitasok esetén konnyebb megérteni: ott kezdddik
mindez, hogy az egyének (gondolatai) és az eszmék szinte mindig at akarnak
menni egymasba; sokan akarnak egyet, vagy ha meégis sokfélét, annak is
talalnak valami még nagyobb gyUjtéeszmét, befoglaldt, ami mégis egy. Ez az
Orokos oda-vissza 0sztodas és egysegesulés sosem ér veget, legyen szo
sportral, politikardl, kulturardl, barmirdl.

A foglalt jelentés asszociacios kényszerpalyakat hoz létre. Név, szin,
rajzolat, hang egyarant lehet foglalt, nem csak egy szimbolum. Az ilyen esetek
azok, amik mar kialakult identitasokra adnak ruhat, és ezt a ruhat jol
elkésziteni valoban kihivas.

Minden keres@szoftver a mi asszociacios képessegeinket igyekszik
modellezni. A képernydfoton lathatd képkeresési eredmény a ,Bosch”
leggyakoribb képtalalatait mutatja.

4 “‘Illnmﬂ_‘;fi IEEEI@M
MR T i <
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Ugy tUnik, mintha a kulturalis és a m{szaki tartalom egymassal kizdene
valamiféle elsd helyért, mikdzben ezek tokéletesen jol megférnek egymas
mellett, és Ugy lelkesedik sok ember mindkét Bosch irant, hogy ez sehol nem
okoz félreértést. A szovegkornyezet, a tarsadalmi kontextus villamgyorsan
Ujabb elemzésre ingerli agyunkat, ha nem sikeruUl elsére a rokonértelmu
kifejezések kozul kivalasztani a megfeleldt. A jelek tervezdire van bizva

a feladat, hogy segitsek a konnyebb eligazodast.

2. Sugaras motivumok

Alapegység

A sugaras motivumokat hivhatndnk hdtso-joisten-hatdsnak is, vagy napkeltének. A kdévetkezé mddon kell
elkésziteni: vegyunk illustratorban egy csillagpalettdt (objektumok, star tool). irjuk be: radius 1 = 5mm, radius 2
= 100 mm, points: 100. A Rapott objektumot vertikdlisan nyujtsuk meg egy picit - vehetjuk esetleg a negativjdt
is, ahogyan itt Idthatd - finoman szurkitjik, lent - vagy négyfeldl megudgjuk, méretezzik és izlésesen elhelyezzik
ide (balra lent):

Balrdl jobbra: a sugaras
motivum, mint grafikus
toposz. Szabadkémuves
napszimbolum a dégi
Rastély faldrol. Stockfoto-
taldlat a disco-ra

A sugaras motivum egy vizualis fonéma vagy szintagma2®4. Szerepel vietnami
bélyegek vagy szamos szocialista cimer hatterében, de feltinik sorcimkéken
is. Idében-térben és jelentésben is elég eltérd életet él. A huszas évek
Amerikai Ujsaghirdetései kozt hotelt reklamoz, szerepel a 30-as évek vallasi
abrazolasaiban, vagy szent sziv, szent gral-rajzokon. Sportos hangulatot hoz
a 90-es évekbdl, mig a 80-as években a diszkok UV-fényére utal. Jelenti

a napkiralyt, a Rotary-Clubot, Amerikat, jelenti Indiat, nemes eszmét és
olcsbsagot. Aki tervez, ennek a gyUjtésnek a kaotikus egyvelegét nem tudja
figyelembe venni. Vagy mégis? Mindezek mogot felsejlik egy hasznalati mod,
mely iranymutatonk lehet: akkor van értelme hasznalni ezt a fajta kiemelést,
amikor abszolut értéket igyekszunk adni valaminek.

294 Afonéma nyelvi alapegységet jelent. A lexikai sz6 szerkezetileg tovdbb nem bonthatd szdt jelent. A szintagma alapjelentése:
szoszerkezet. Ha a vizudlis nyelv is nyely, beszélhetiink elvileg vizudlis alapszerkezetrdl is: pl. a négyzetforma egy alapegység, és
asugaras motivum is az.
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3. Sasok

Jatszunk egy alapvetd fogalmi jatékot, melyben hasznaljuk példaként a sas
fogalmat. Ez a jaték - mint 1atni fogjuk - egy ismétlédden lejatszddo, beja-
ratott folyamatot modellez: mind a sas-logok tervezésekor, mind a sasos
logok szemlélésekor, sUritve-gyorsitva vagy konfuz modon, de ugyanez az
elemzési folyamat lejatszodik mindenkiben. Legyen tehat a sas olyan sz0,
mely egy alakot jeldl. Hanyféleképp indulhatunk el, hogy kideritsuk, mi ez az
alak?

- ,Menj ki fiam az utcara, kérdezz meg barkit” - mondta egy baratom anyja
veégsdnek szant érvként. Tehat a sokasag, az agora, a konvencio, az utcan
korbefigyeld tekintet megadhatja a valaszt, mi a sas, aszerint, milyen szere-
pekben latjuk. Eszunkbe juthat, hogy a sas Zeusz kedvenc madara. A samanok
atyja egy sas. Es mindezek mellett ott van sok cimeren, ahol ez az allat
anatomiailag lehetetlen helyzetben pézol. Ha a nézd tudja, hogy a sas képét
latva mit kell mondania/tennie, akkor a sas abrazolasi formaja tartalmazza az
egyaltalan mondhato-tehetd dolgokat, valamilyen utasitasként.

- Van ilyen zene: Eagles, Hotel California (a rockzenekar 1971-ben alakult Los
Angelesben). Az F-15 Eagle negyedik generacids nehéz vadaszrepuldgeép. Az
Eagle egy tizdollaros amerikai pénzegység volt. Van Zold sasok (FTC), van
Fekete sasok {jaszklub, és vannak sasos-nyuszis viccek.

Megnézhetjuk, ki hasznal sasos jelet, milyen cégek ezek, mivel foglalkoznak,
minek nekik a sas, mit fejeznek ki vele. A szembesités eredménye, sajnos
mégis az, hogy a sasok nem hasonlithatok egymashoz, és olykor kioltjak
egymast - onmagukban kell ket szemlélnunk. Plane, ha a Habsburg inkabb
griff, de a griffre is igaz a maganyszeretet, a nagy tavolsagot atlato tekintet és
a harcossag.

- El6évehetunk szimbolikaval kapcsolatos tudomanytorténeti mdveket, biolo-
giai rendszertant, értelmezdszotart, és korbeirhatjuk, meghatarozhatjuk

a sast.

- Kimondhatjuk: sas. Egy sz0, melynek szamos nyelven szamos hangzasa van.
Amikor kimondott széra figyelUnk, annak ,fert6zott” multjara is tekintettel
kell lennunk.

- Konrad Lorenz a Salamon Kiraly gyUrUje cimU remek etologiai konyvében ir
a sasokrol, ellentétbe allitva az okos csokat, a bolcs varjut a buta és tanit-
hatatlan sassal. Egy észak-amerikai indian harcos, ha sasroél van sz6, akkor
nem csak elbeszéli, milyen a sas, vagy mit csinal, hanem a sasra figyelve
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megjosolja és megszabja, hogy ¢ maga mit fog tenni, mit kell tennie. Ebbdl az fej tobb, mint egy, hanem, mert a sas tulajdonsagai és a fejsokasodas

idétlenségbdl nézve a Habsburg sas ugyanezt az imperativuszt tartalmazza tulajdonsaga egyutt vannak jelen. Az volt ugyanis a legenda, hogy a levagott
- lecsap a sas a lazadokra, 1atja a birodalom messzi torténéseit, akarcsak az fejU hidra két fét noveszt a levagott fej helyébe, igy a legybzhetetlen lény is
USA kongresszusanak sasa. ilyen szupertulajdonsagokkal bir.

Osszegzésként megallapithatjuk, hogy a sas formaja eldfeltételezi, predesz-

tinalja azt, amit a sas cselekszik. Idotlendl, idon kivil a sas mindig ugyanazt Balra: cimer. ami vagy a Habsburg-hdzé, uagy a Német-romai Csdszdrsdgé.
csinélja, ebben mindenki bizonyos. Ugy Ol’()k, akar a mUVéSZGt, Sét, orokléte Jobbra: cimerterv, a fasiszta Nemet-romai Birodalomé lett volna, szerencséere sosem volt rd szuRseg.
a mUveészetnél is alapvetébb kbzmegyegyezés eredmeénye. Lehetunk bar-
mennyire felvilagosultak, a sasabrazolasok kapcsan annak az erének enge-
dunk, ami a bizanci csaszar hires almaban azt sugta: e jelben gydzni fogsz!?
Amikor a sast mint csucsragadozot és uralkodot fogadjuk el (azaz engedunk
a kdzmegegyezésnek), akkor ugyan elveszitjuk a tudomany fonalat, mégis
megnyerunk egy nagyon hatékony kommunikacios lehetdséget.

E jelenség magyarazataul az ideogramma fogalma szolgal: a sas-abra egy
ideogramma. Az ideogramma 6sibb, alapvetébb, hatékonyabb az irasnal, tehat
ha egyszer( fogalmakrol beszeélink, az ideogrammaé a fészerep. Osi sziklarajz

7 Szupersas

vagy Harley Davidson-logo egyarant ideogrammak, és egyarant élvezik az
ideogrammasag elényeit. A felvilagosodas koraban, amikor mindent
igyekeztek tudomanyosan feldltoztetni, lenézett volt ezek hasznalata, pont

a banalitasuk, kibogozhatatlansaguk, titokzatossaguk miatt. Derrida E példaval® vilagosan és érthetéen kérdezhetink ra a kozvélekedések és
fogalmazott nagyon lényeglatdan: nem lehetséges megallitani a jeldlés a kulturalis attitidok 6sszehasonlithatosagara, vagy 6sszehasonlitha-
végtelen lancat;? azt csak egy, a tudomany szamara outsider sas allithatja tatlansagara. El6szor is, hidba tudja megmagyarazni egy torténet a kompo-
meg?” Es ha ezt megteszi, mi halasak leszunk, és eszUnkbe se jut rajta ziciot, mi mdr érékre ki vagyunk zékkenve az eredeti kontextusbol, mar nem
szamonkérni a tudomanvyt. lehetUnk vevék az eredeti mesére, nem beszélve arrél, hogy az eredeti

meseétdl, allegoriatol se varta el valoszinlleg soha senki, hogy igaz és realis
legyen. Vagy barhogy is volt, nem ismerhetjuk az inditékokat, s igy szinte
jogunk sincs talalgatni. A példaként hozott jelek Iényege, hogy mindennek

4. SZUpersaSOK ellenére érthetéek és mUkoddképesek, raadasul maguktél és nem valami mas
[lluszracionkon keét jelet latunk: mindkettd tervezéasztalt latott, nem foto, nem altal. Nem kell firtatnunk az eredetuket, elég hasznalnunk ¢ket - és jol
miniatura és nem festmény. Eles perem0 alakzatok, melyekrdl beszélhetink hasznalhatoak*® a sas formaja, az erds és erészakos csér és a testi aranyok
cimerekként, de logokként is. A sason keresztUl sokmindent megismertunk, de el6feltételezik, predesztinaljak azt, amit a sas tesz*".

ez most kétfejU: egy késdkozépkori [ény és egy Okori legenda kiforditasa.
Voltaképp nem sas mar. Viszont duplaerejd szimbolum?® nem azért, mert két

299  http://www.fotothing.com/elbaron/photo/102bbe13c0e179b50438774b0438a6b2/ (14.03.15.)
300 “Acimerek éppoly megbizhatatlanok, mint az elnevek. Az enyémen kék alapon elhintett arany I6herék vannak, keresztben

295 Ezardmai csdszdr Konstantin volt,  legenda szerint a napban kdprdz6 kereszt:jel megjelenésekor siigta neki egy hang, virds karmokkal felfegyverzett ugyanilyen szini oroszlinmancs. Milyen jogon tartozik ez az alakzat éppen az én hdzamhoz?
ho'gy ejelben fog gydzni. Egy vd majd dtviszi egy mdsik csalddba; valami hitvdny kereskedd elsd cimeréiil valasztja: sehol sem taldlunk annyi viltozdst és

296 Mitchell, 35. o. ziirzavart, mint éppen ebben.”(Montaigne: Esszék, 1., 351. o., ford. Csordds Gdbor)

297  Vagy ahogy Gadamer fogalmaz, a nyelv nem érheti el a személy legvégsd, megfejthetetlen titkdt. 301 Mitchell, a képek politikdja, 34. o.

Forrds: Szdveg és interpretdcid, Cserépfalvi, 1991, 17. o.
298  Akik a rémai birodalmi sas kétfejiisitésérdl tehetnek, a maguk mddjdn sokféleképp okolhatjdk ezt, az egyik vdltozat szerint
anyugati és keleti birodalmi érdekeltségek felé egyardnt tekintd irdnyitdst jelenti. http://www.habsburger.net/en/chapter/
double-headed-eagle-omnipresent-emblem-habsburgs (15.12.20.)
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Minden cimert és logot meg lehet szokni. Ha viszont mi nem csak
a hasznalo, hanem a bird szerepében is vagyunk, egybdl olyan méltanyta-
lannak tund kérdéseket tehetunk fol, hogy miért kell (a heraldika egykori
szabalyainak megfelelen) ilyen folszegezett, kiteregetett, biologiailag
nevetseges helyzetben abrazolni ezt a madarat? Az allat mutans jellege,
besorolhatatlansaga szintén inkabb negativ, mint pozitiv kicsengésu.
Voltaképp ez az egész megjelenés meguUtkozeést kelthet bennunk. Ha pedig ez
a megutkozeés erdsebb, mint a rendszerezd nyugalom, kettdsséget élunk at:
egyreszt tudjuk, hogy egy nagyhatalmu torténelmi formacio félelmetes és
méltosagteljes jelét latjuk, amelynek semmi kdze nem kéne, hogy legyen
ahhoz a logokultUrahoz, amelyben vagyunk és alkotunk, masrészt azt is
erezzuk, hogy amit latunk, az egy szazszorosan kifacsart, nevetségesse tett
variacio. Mi mar nem tudunk egykori sas-szemlélék lenni. Fel kell tennunk
tehat a kérdést, elhelyezhetd-e a kétfej sas’® a sasok kozé, vagy keruljon
inkabb a meselényekhez. Ez a kérdés sok masik kérdést tartalmaz: példaul, ha
van valasz, az orokre szol, vagy iddben értelmezendd, és megvaltozhat
egykor?

Minden vélekedésnek mas gyokere van, de egy-egy korszak vélekedései az
eredeti ,igaz" torténet nélkul is megélhetnek. Most, hogy az el¢z6 oldalakon
sikerult vizualis fogalom-definicionknak megszuletnie, térjunk vissza az
alapproblémankhoz, amelyet a sassal modelleztUnk! Maga a rendszerezés,
vagy a rendszerezeés altalunk felvetett igénye nemcsak hogy lehetetlen, de
oktalan is. Az els@ ellene szolo érv, hogy nem hagy lehetdséget az alkotasra:
azeért vagyunk képesek kivulrél szemlélni a kétfejU sasos cimert, azért
vagyunk képesek élcelddni rajta, mert magunkat is képesnek tartjuk hasonlo
jelek megalkotasara, mert tervezdk vagyunk - és nem kulturtorténészek!
(Talan egy Kicsit az is, de fontosabb az elébbi.) Nem is szUkséges tehat
erveket felsorakoztatni barmelyik oldalon, hogy tudniillik lehet-e Iétrehozni
egy atfogd szimbolumrendszert, mivel a szakmank feldl mar korabban adodik
egy valasz, mely tervezdéként meghataroz benniunket. Ha a rendszerezeés
mellett érvelnénk, vagyis a rendszerek leirhatdsaga mellett, azzal magunkat
is be kellene zarni ebbe a rendszerbe, és figyelmUnket dnkéntelenul arra
forditani, hogy barmi aron, de mikodjék ez a rendszer. igy viszont mint
alkotd meég azt is megkockaztathatjuk, hogy létezhet akar olyan jel is, aminek
kettds Mikiegérfeje van, kezében karddal. Bdrmi létezhet, és ez a lényeg. Nem

302  http://onceiwasacleverboy.blogspot.hu/2010/07/imperial-and-royal-arms.html (14.03.15.)
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kell ugyanis leirnunk a rendszert, hanem csupan a rendszeralkotas(ok)
szempontjait Rell végigtekintenunk - és ez nagy kuldnbség. Alkotoként
barmilyen szimbolumszotar elképzelhetd, és toredékeiben a meglevd
gyUjteményekbdl be is mutathato, de jo esetben fejben minden ott van és
elkészithet6, és csak alkalom kérdése elkésziteni.

5. Bikak

A bika zodiakus jegy Zeuszra, a gorog mitologia féistenére utal, aki bika
kepében is képes volt megjelenni. Az Osborne-bika egy oOriasi transzparens
AndalUziaban, és Spanyolorszag egyik jelképe. Az Apisz-bika okori egyiptomi
szimboélum, Ozirisz jelképe, szarvai kozt napkoronggal. Az Apisz-bika
.megrendeldje” az egyiptomi papsag volt, és méltdsagteljes, merev, klisészery
szabalyok szerint dbrazoltak. Picasso bikaja egy sor tanulmany, megjelenitési
kisérlet, mOveészi Ujitd szandék utan keészitett mUalkotas, a Banner akkumu-
latorok emblémaja pedig - igen, annak az a fofoglalkozasa, hogy bika.

Egy cég nem ,értelmezhet”, mert neki lennie kell. Nala nem relevans e
kategorizalas szandéka sem. A sokasag a szimbolumok alapjan kulonbozd
jelentéskoroket tart életben: vannak mémmeé valt abrazolasok (Picasso),
kozismert képirasjelek (Apisz), és vannak a mindennapi életink
markaélmeényei. A mUalkotasok és a képirasjelek mUveltségunk, kulturank
kellékei, melyektdl képesek vagyunk némi tavolsagot tartani. Egy olyan
terméktdl viszont, melyet szeretunk - és a markajahoz hiek vagyunk -, nem
akarunk tavolsagot tartani. Ezért a szimbolumok kozt a markak egész mas
statust foglalnak el, mint a tobbi, szimbolumma lett abrazolas. A markak
valdsaga a mi valosagunk. Ezeket a valodi (esetleg mar halott, de egykor igenis
valodi) markajeleket nem azeért ismerjuk, mert megtanitottak az iskolaban,
hanem mert az életUnk részei. A legbikabb bika az, amire a legtobb referencia
mutat, és ebben ma mar mértékado lehet a Google taladlatsorrendje is. Ez egy
meérhetd és sokat elaruld adat, mind a jelentéshordozok (mémek), mind
a cégek szempontjabol. A bika markans jel, jo a kihasznaltsaga.

Az abrazolas mikéntje viszont csak nagyon korulményesen megfo-
galmazhato, pedig mindenki felismeri, mennyiben mas stilustak azok a bika-
logok, amik a husiparra, és azok, amik az energia-, vagy a tékeszektorra
vonatkoznak. Habar a fogyaszto nem feltétlenul tudna megmondani, mit 1at
voltaképp, meégis jol eligazodik a bikajelek kozt. Azt sem kell atlatnia, hogy
a fogalom mennyire tavoli, egymastol mennyire fuggetlen dolgokat kot 6ssze
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Bikak: torténet vs. logo

A bikdkat alkalmazo mdrkdk mds-mds

szerepbe helyezik a bikdt: ezeket a szerepeket
csoportositva a szimbolum eredetére
kRovetkeztethetunk vissza. A bemutatott mdrkdk

Van el6szor az Apisz-bika. Van egy, ami Lukdcs dbrdzoljanak, és mindenki a legjobban akarta
evangeélista jele. Van egy mdsik, amit Picasso csindlni, a legjobb eszkozzel, modszerrel.
rajzolt, és van, aminek neve: Banner Batterien. Mindig mindenki a legbikdbbat akarta.
Melyik a legjellemz6ébb? A torténelemben Melyik az? Melyikre mondjdk a legtobben, a
soRkszor felbukRkant az igény, hogy bikat legmesszebbrdl, a leghamarabb, hogy bika?

valddiak, és ha fogalomtérképet keészitunk
beldlik, bdrmelyik jel a csoportok egy markdns
tagjdt fogja képezni.

El Torito

Mexikoi-étteremlanc

Kaliforniaban

Merrill Lynch
nemzetkozi

vagyongazdalkodas

Lamborghini
Autogyar

www.lamborghini.comen/

www.eltorito.com www.ml.com Merrill Lynch home

Austin Toros Agresso Professional

Kosarlabdacsapat \‘ Bull Riders
Uzleti szoftverek

www.nba.com/dleague/ Vs rodeorendezvenyek

austin

Banner Batterien
Akkumulatorgyar

http://www.bannerbatte-

www.agresso.fr

Chicago Bulls
kosarlabdacsapat

www.nba.com/bulls

AGRESSO

http://www.pbr.com

Houston Texans
amerikaifutball csapat

www.houstontexans.com

rien.com
Utah State Taurus “»‘ Burger Ranch
University kosarlabdacsapat, ‘,) izraeli gyorsétteremlanc
rajongoi oldal fegyvergyar ‘ ” http://www.burgeranch.
www.usufans.com www.taurususa.com \\—// co.il
Fentrél lefele: Picasso, ‘Bull - plate 4, 1945 (litografia)
Bikaheccelés, képeslap a The National Sports of Great . .
o Birmingham Bulls . (@)
Britain-bél, Henry Thomas Alken, 1825. Ford Ranchero Nouvo Nordisk
o ) o L brit amerikaifutball-csapat
Bikaabrazolas egyiptomi hieroglifan. autétipus gyogyszergyar
www.birminghambulls. -
60-as, 70-es évek www.novonordisk.hu .
couk novo nordisk
Forrasok: Certified
orreso Bull Brand
http://www.artyfactory.com/art_appreciation/ani- o Taurus Angus Beef
dohanyipari cég A ) o
mals_in_art/pablo_picasso.htm Gumiabroncsgyar marhatenyészék
www.bullbrand.co.uk e -
http://happypitbull.com/basics/history/ 1882-1996 aurus www.certifiedangusbeef.
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Identitastéerkép, a bika identitastérképe

A vizudlis identitds feltérképezéséhez a kulcsszo
a ,fogalom”: enélkRUl a ,tulajdonsdg” nem
ertelmezhetd. Kell valaki/valami, akinekR/aminek
tulajdonithato (hisz a ,tulajdon” a nevében is
benn van). Miért épp a logo a vizudlis identitds
alapegysége, és nem a szimbolum? Lehetne a

szimbolum is, de az nincs feltétlen bedgyazuva
tdrsadalmi kozegbe. Nem érdekunk felfogni.
A logo nyelvét viszont kRotelezd megértenunk.
A logo egyuttal gazdasdgi statuszt is jelol,

a szimbolumnak fontossdgot, méltosdgot,
ismertséget, értéket adva.

toke I
toltes I
gyogyitds R
hds I
erd I

Lent: a bikdval kapcsolatos fogalomRorok,

mint valodi, mOkodo vdllalkozdsok emblémdi.
Konnyen lehet, hogy mdsik Rorban és mdsik
tdarsadalomban/kulturdban is hasonlo eredmeényt
kapndnk, a bika az erejérdl lenne a leghiresebb.
Fent: az eredmény grafikus megjelenitése.

Az idegsejt felépitése: a sejt csomopontként mikodik - a szétd-
gazdsok a dendritek, a mdsik sejttel 6sszekotd szdl az axon

Egy fogalomhoz tobb
tulajdonsdgcsoport tartozhat,
de a tulajdonsdgcsoportok
rejtve maradnak, mert csak a
logokat Idtjuk/értelmezzuk.

Fogalom nélkil a szimbolum
voltaképp nem is szimbolum,
mert nincs referencia-
lehetdsége.

A fogalom mindig dllando

és eldre Rijelolt helyen

van a rendszerben, a logo
viszont a maga kultora/
tdrsadalomfuggdségeben tapad
hozza.

Logd vagy mdrkajel? A mdrka-
Jjel igazolt gazdasdgi/tdrsadal-
mi/kulturdlis szerepld, de a logo
tervezési szempontjai azonosakr

a meglevd mdrkajelével.

- tulajdonsdg tulajdonsdg
 (szimbolom) € (szimbdlum) .
FOGALOM
tulajdonsdg tulajdonsdg -
(szimboiom) B imboum) -

Mi a fogalom? Szdmunkra egy szdcikk. A fogalom elemzése: a sz6 a
fogalomkordk szerint értelmezhetd, a fogalomkorék utalnak a széra

fogalomkor fogalomkor

fogalomkor ‘ ' fogalomkor
FOGALOM

fogalomkor ‘ ' fogalomkor

fogalomkor fogalomkor

A fogalomkorok tulajdonsdgokat jelentenek, a tulajdonsdgok aszerint
alkotnak csoportokat, milyen szimbdlumok dlinak a hdttérben.

- tulajdonsdg tulajdonsdg .-
. (szimbdlum) ‘ ' (szimbdlum)

- tUlajdonsdg A 4 tuigjdonsdg ...
" (szimbolum) (szimbolum)

A vizudlis identitds jelolésének alapegysége a logo (mdrkajel), az
értelmez6 a szimbolumon dt Idtja meg a logot.

tulajdonsdg értelmezd
LOGO ' (szimbolum) ' (fogyaszto)

Forrds: http://www.turbosquid.com
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- mindez egy fogalomtérkeéprdl leolvashatd. Ahogy az is, hogy hany fogalom-
kort érdemes figyelni, vagy hogy csak a védjegyeket vegyuk-e figyelembe. Kar
lenne ideologiakat, kritikakat megfogalmazni az igy csoportokba rendezett
jelekkel kapcsolatban: ez nem kulturalis, hanem referenciatérkeép. A 10g0
ideogramma: ha a bika mint piktogram sikeres, akkor az elérevetiti gazdag
jelentéskorét ideogrammakeént (markajel, embléma, védjegy, logo) is - a kettd
Osszefugg, de a bikarol szolo rajzok és abrak barmennyire kedveltek,
kozkeletUek, kevésbeé lennének alkalmasak relevans dsszefUggések bemuta-
tasara. Azért sem, mert egy mUalkotas a maga muifaja szerint mar eleve
befolyasolja a kozonséget - mindenki mint esztétikumra, mint mlUegészre
tekint az dbrazolt bikara, nem Iat a bika mogé. A Banner Batterien bikaja
viszont vilagossa teszi, hogy nincs katarzis, és nem akar rabul ejteni
szépseégével (vagy rutsagaval).

Fogalomtérkép, identitastérkép

Az irasunkban bemutatott rendszer elve az, hogy fogalmakat irnak korbe
logok, és nem logokat irnak korbe fogalmak. A rendszer alapja az emberi
gondolkodas mukadése. A termeészetes gondolkodas szimbolizalason alapul,
mert az a hatékony. Ha normalis valaki, akkor rendszer van a fogalmai kozt,%
és a fogalmaknak kialakul egy halozata. Ha a logok ezaltal rendszerbe allnak
0ssze, az pusztan masodlagos eredmény. A fogalmi gondolkodas halozatszerd.
Az igy megjelenitett halozat latvanyara a fogalomtérkép kifejezést hasznaljuk.
Ha ez a haldzat érthetéen abrazolhato, akkor sok szempontbdl lehet hasznara
mind a tervezdnek, mind a kulturtorténésznek, vagy akar egy vallalkozonak,
mert egy fogalomtérkép kutatoi-tervezdi modszerként is hasznalhato.

A fogalomtérkép egy eszkdz, ami a fogamak egymashoz valo viszonyat
mutatja meg. A fogalmak szemantikai hal6t alkotnak a fogalomtérképen.
Ennek kinézete az infografika mdfajahoz viszi kozel a fogalomtérképet. Az
Identitastérkep is fogalomtérkép. Az Identitastérkép abrajan valosagos,
feltérképezettt viszonyokat mutatok be. A kiindulopont szamomra a Fogalom
maga. Minden fogalomnak tobb jelentése van. A jelentések attol alkotnak
egységet, hogy kozos tulajdonsagot jelentenek. Az identitastérképet

303  Havalaki nem egész normdlis, még akkor is szimbolumok haszndlata lesz szdmdra a legkézenfekvibb iitbaigazitds, és a sajd-
tos és furcsa szimbolumhaszndlat is mutatja elméje fogyatékossdgdt. Tolnay Ottd egy ilyen embert mutat be a Wilhelm-dalok
¢. kdnyvében. A f6hds a rosszul haszndlt szimbélumok, a tdrgyak szimbolikus jelentésével val visszaélései dltal vdlik végleg
tragikussd. http://dia.pool.pim.hu/xhtml/tolnai_otto/Tolnai_Otto-Wilhelm-dalok.xhtml (15.12.20.)
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barmelyik, itt korabban leirt motivummal, szimbolummal el lehet késziteni:
elkészithet6 a pentagramok, a sasok, a sugaras motivum vagy a bika
identitastérképe. Az identitastérkép annyiban tobb a fogalomtérképnél, hogy
a fogalmat nem pusztan meghatarozza, hanem e meghatarozas altal a foga-
lom altal képviselt vizualis identitast is pontossa teszi. A vizualis identitas
feltérképezéséhez eldszor valasszunk alkalmas fogalmat, példaul ahogy
korabban a Jelek konyveébdl kilistaztam alapfogalmakat. Aki alaposan
korulirja a valasztott fogalmat a fogalom altal képviselt tulajdonsagokkal,
amik mind valamilyen jelentését szimbolizaljak a fogalomnak, megtalalja

a fogalomhoz tartozo6 logokat, iletve, aki a fogalom logoit 6sszekeresi,
megtalalja a fogalomkoroket, ahogy én is megtaladltam a bika esetében. Ha
van olyan vallalkozas, amitél a szimbolum/jelentés hasznalatban van, annak
az a bizonyitéka, hogy van hozza tartozo logo. Van vallalkozas, ami képviseli
azt a tulajdonsagot, az azt jelzi, hogy a tulajdonsag elég erds ahhoz, hogy
vonzerejéevel megtartson, vizualizaljon vallalkozasokat. A bika legfontosabb
tulajdonsaga a fogalomtérkép szerint a nagyerejuség, mert ennek van

a legtdbb logoja. De ha van olyan logo, ami egy mar-mar elfeledett tulajdon-
sagra utal, a tulajdonsag eredete visszafejthetd. Erre példa a bika gyogyito
erejehez tartozo gyogyszergyari logo. A tulajdonsag meglepd lehet elsére,
nem biztos, hogy értjuk az 6sszefUggeést. Mégis azt feltételezhetjuk, nem
lenne szerencseés, ha egy gyogyszergyar maga probalna megteremteni az
altala képviselt fogalomkort, és nem beleallni probalna egy mar tobbezer éve
meglevd jelentésbe.

Jelentésfoglalas, foglalt jelentés

Ahogy haladunk az idében, egyre tobben egyre tobb jelet terveznek, s igy
kevesebb lehetdség marad az 6nkifejezésre. Finomabb megkulonboztetések
valnak szukségessé. Vajon ma kinek jutna eszébe harom egymast metsz6
karikat logdnak adni el (Lasd: logotorténeti attekintés, 39. logd)? Ostobasag
lenne. De 1875-ben maskeépp volt még: Alfred Krupp, a német acélipar egyik
vezéralakja személyesen e levélben tudatja: ,Markaként e harom kor vezettetik
be az Alfred Krupp cég részére (.)" 3. Persze ez nem pusztan harom kor volt,
hanem technolégiai unikum: a korok varratmentes (hegesztéssel készitett)
vonatkerékabroncsokra utaltak. Mi itt és most csak annyit lathatunk, hogy

304  Forrds: www.thyssenkrupp.com (14.03.15.)
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harom karikat rajzolni snassz. A leleményességet, a meghokkentdt varjuk, csak
idével fogynak az otletek.

Masik, kdzelebbi példa egy jelentés todbbszori betoltésére: az E-ligaturas
logokkal kapcsolatban az, hogy az E energiat jelent, kdzismert. igy az, hogy
az elektromossagot, a villasdugot, a kapcsolat-létesitést az E szarainak
valamilyen varialasaval lehet logoként megjeleniteni, tobb korszakban is
eszébe jutott tervezéknek.

A 20. szazad elején Mexikd nem a logoirdl volt hires, mara lehet, hogy egy
mexikoi tervezénél fogjuk viszontlatni egy eurdpai tervezd munkajat - holott
teljesen fUggetlenul keletkeztek. A logotervezésben még kevesebb Uj van
a nap alatt, mint masutt, még ha odafigyelnek is egymasra a tervezok.
EgyedUl a feledés segithet rajtuk, mint ahogy a feledékeny ember is Ujra meg
Ujra képes derulni egy szakallas viccen.

E-logok balrdl jobbra, elsé sor: Ed's Electrodomestici, Ed’s Electric, Endress&Hauser, Electrolux, Electrica Bahia,
Burnett Electrical, Electric Company, és jobb lent egy logd az awwwardsrdl - ezek kdzUl az Electrolux egy
valodi, régi logo, az Ed-esek, az Electric Company és a Burnett pedig dizdjner-logok, azaz lehet, hogy nincs
cégtulajdonos, hanem eladdsra vdrnak.

ED’S ELECTRIC ED ﬁ
B DNV
= B u RNETT

ELECTRICAL

Vizualis identitasok rendszerezése

Az alapfogalmak az altalanosan elfogadott jelentéscsoportjaikkal sikeresen
oroklédve fennmaradtak, a puszta emlitésukkel mi is épp a tovabbélésukért
teszUnk valamit. (Mondj egy gyumolcsot! Alma. Mondj egy szint: piros. Egy
format: kocka. Egy szimbdlumot: korona.) Altalanosan ismertek abrazolasuk
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modjai és a kommunikacios helyzetek, amelyekhez tartoznak. A fogalmak
jelentéstérképekként egymashoz illeszthetdk, haldzatot alkotnak. igy jon létre
a fogalmak rendszere mogott a vizualis identitasok sokasaga. Szimbolumaink,
logdink nagyon is ,tudjak”, hol a helyuk, hova kell tartozniuk: igy - vagy épp
ezért - a fogalmak nem tekinthetok tobbé puszta fogalmaknak - mintha
matematikai jelek lennének egy utasitasrendszerben -, mert szimbolumkorok
egeszithetik ki a jelentéseiket, megsokszorozva ezzel értelmezési lehetd-
ségeiket. A szimbolumok a fogalmak kozti transzferek. Ez tehat az a modell,
amellyel a szimbolumokat, logokat rendszerezzuk.

A fogalmak ,definiciés kényszerben” vannak, meghatarozasra szorulnak
Ujra meg Ujra, szaporodik és kopik a jelentéskoruk. Ahogy az agymukaodés
megfigyelésénél is tapasztalhato: elsajatitott készségeink konkrét sejtcso-
portokat képeznek at az agyban egy-egy képesség vezérlésére, majd ezek, ha
mar nincs szUkség rajuk, visszaalakulhatnak korabbi allapotukba, vagy mas,
Ujabb funkciot vehetnek, vallalhatnak at3%

A szimbolumok csak a fogalmak kozt Iétezhetnek. A szimbdlumoknak,
abraknak, jeleknek, rajzoknak nincs nevuk: lehet, hogy sokak szamara egész
mast jelentenek, és nagyon kulonbozd fogalmak kozelében tinnek fol. Nem
tudjuk kimondani, csak ramutathatunk a jelre - a jel maga néma. Az is lehet,
hogy soknak egész egyértelmU a jelentése, de egy olyan rendszer, ahol mégis
sok masik elem lehet kivétel, nem alkothat egységet. Viszont egy ilyen jel
képes lehet arra, hogy 6sszegomboljon egymastol kulonbozé fogalmakat.

A szimbolumnak nincs 6nallo jelentése: egy rajzi elemekbdl allo kész-
letnek, jelkészletnek, logonak, vagy egy logd egy darabkajanak NINCS ONMA-
GABAN jelentése®®. Ezek a fogalmi haldzatban szinte barhol felbukkanhatnak,
ezért van az, hogy tudomanyos igénnyel nem érdemes 6ket alak vagy jelentés
szerint rendszerezni. (Epp, ahogy a szoalak jelentései is lehetnek egymastol
fUggetlenek, a fekete szinU tus és a vivomeccsen elért tus kozt ne keressunk
0sszefuggést.) De ez nem jelenti azt, hogy a megfeleld poziciéban egy szim-
bolumnak vagy vizualis szintagmanak ne lenne a szerepe relevans, vagy akar
nélkuldzhetetlen. A szimbolum 0sszekoti a fogalmakat, és asszociacios lancok
kapcsaként mukodik.

A fogalomtérkép mint modell, munkaeszkoz is lehet. Markaalkotasnal,
marketingelemzésnél hasznalhatd. Elemezhetd vele cégjegyzék-szerlen egy
tarsadalmi csoport, egy mozgalom, korszak, szubkultura, technologia, egy

305  National Geographic, 2005. mdrcius, A tevékeny agy

306 It utalnék vissza Baudrillardra, és a Leirhatd-e a szimbdlumrendszer? cimii fejezetben a Kdté és Kultirtdrténetben leirtakra:
egyrészt egy szimbolumot nehéz leirni egy szoval, mdsrészt egy pldzdban végigsétdlva a logok és jelek legfeljebb tolakvd és
zavard erdének hatnak, és szintén nem dllnak dssze nyelvve.
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kulturalis attitdd, egy divathullam: nagyobb mintavételnél a fogalmi halo
sUrUsodései mutatjak a fogalomtérkép technologiai sulypontjait (példaul az
energiaval, informacioval kapcsolatos fogalmak, és az ilyenekkel kapcsolatos
szimbolumok ma gazdagabbak, mint valaha, a I6val kapcsolatos fogalmak és
szimbolumok kopottabbak és szegényesebbek, mint 100 éve).

Osszegzés

Rendszeralkotasunk eredménye egy séma. Nem egy rendszer jelenti az
eredmeényt, hanem a vizsgalat modszere, melyben az eddigi fejezetekben
targyalt fogalmak, témak képesek egyutmuUkodni.

A vizualis identitasokbol tehat alkothato hasznos rendszer, amelynek
kritériumai a kovetkezok:

- elészor valaminek a fogalmadt kell rogzitenunk, hogy utdna a hozzd
kapcsolhato logok segitségével korbejdrhassuk, meghatdrozhassuk a
jelentéskoreit

- ezek a jelentéskor-meghatdrozdsok nem Ujabb fogalmak, hanem dbrdk
segitségevel torténnek (a fogalomra kép a vdlasz, ahogy a képtaldlatok kozt a
keresdszoftver a képet haszndlo logokat is megmutatja)

- a logok reprezentdljdk a fogalom gazdasdgi szerepét, a cégek tevékenységei
pedig archetipikus cselekuésekre, viselkedesekre utalnak vissza

- mikézben ily modon rendszereztUk a logokat, mégsem kellett dnkényes
szempontokat RijelolnUnk e rendszerezéshez

- a fogalom jelentéskoreit csak a fogalom keresettsége, kihaszndltsdga
hatdrozza meg. A fogalmat, a magdban valot nem Ujabb fogalmak, vagy iddétlen
filozofidk, hanem a gazdasdgi funkciok magyardzzdk. (A fogalom iddtlen dolog,
a logok viszont mai tdrsadalmi jelenségek. Mégis képesek a tdrsadalmi
jelenségek olyan jelentéskoroket felmutatni, amik a fogalom jelentéskoreit jol
megmutatjdk.)

- a gazdasdgra / a fogyasztoi kRultdrdra bizzuk, hogy kirajzolja egy szo
jelentéskoreit: nem a lexikonok, szotdrak értelmezései, hanem mi vagyunk a
szerkesztdk. A mi fogyasztoi dontéseink mUkodtetnek egy folyamatosan
mozgdsban lévd rendszert, ami megmutathato. Ez a rendszer tehdt dinamikus.

E konyv irdja a rend lehetdséget vetette fol, és arra példa segitségével adott
valaszt. A rendszer egy-egy részet ki-ki elkészitheti a maga érdeklédési kore
szerint. Ha egyszer az egész elkészulne, bizonyara név, tevékenységi kor vagy
abrazolas szerint keresheté modon tudna bemutatni a vizualis identitasokat.
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A kdonyvben bemutatott logdk és piktogramok

Pentagramok

53. oldal, soronkeént:

One Love Consulting, Redstar FC, Pentagram, Govonomy

Sea Star, EI Gouna, Slayer, Sapporo Beer

Caltex, Kosher piktoram, Southern Star, Ujito szelet terméklogo

Astros, Star Alliance, Texas Star Hockey, Converse

Lone Star College System, Starbucks, F. C. Red Star Merl-Belair, Converse terméklogd

Unit Clothing, Wal-Mart, Four Star, Memphis Route

55. oldal, soronkeént:

Red Star Parcels, Four Star, All Star Game, San Pellegrino

AFESZ, Energy Star piktogram, Aquastar, Aramark

Enviromentally Friendly piktogram, Hardees, Total Pop Star, Lone Star Beer

Eaglestar, Obey The Giant, NBA All Star Games, Red Star Labs

Sigma Olomuc, Silver Star, Independent Colleges of Indiana, Texas Direct Deposit

Star Power, Tamiya, Texaco, University of St Thomas

57. oldal, soronként:

1. Gold Star Chili, Heineken terméklogd, Heineken, FK Velez, U.S. Army, USA Canoe/Kayak, Virgin Radio,
Venetia Valley

2. Macy's, Dallas Cowboys Team, Blue Star Museums, Maersk

3. Volvo Penta, Mall of America, Lockheed, Star Arma

oV kA wWNR

o vk wWwNe

Logotorténet

61. oldal: Procter and Gamble, Bayer, Becks, UBS, Twinings, Meissen Manufaktur, Bacardi, Levi's, Frisco

Railroad, Southern Pacific Lines.

63. oldal: Wilkinson, AEG, Maserati, Fiat, Ford, Pepsodent, Siemens, Lufthansa, Mont Blanc, Bosch

65 oldal: Carlsberg, Paramount, Gamma, Bauhaus, Dow, Jack Daniels, Chanel, Camel, Orion, Yamaha

67. oldal: Henkel, Johnnie Walker, Parizsi Nyari Olimpia, Berlini Nyari Olimpia, General Electric, Jaguar,
Aston Martin, Vauxhall, Krupp, Pelikan

69. oldal: Deutsche Bank, NKF, Mercedes, logotanulmany, Volkswagen, Shell, Lacoste, Braun, Chiquita, Landi

71. oldal: Dr. Oetker, BMW, Alfa Romeo, Philips, Uncle Ben's, Coca-Cola, Buick, Saab, Volvo, Penguin Books

73. oldal: Ferrari, Porsche, Playboy, Helsinki Téli Olimpia, Batman, Csemege, Kdzért, Motorola, Zwilling,
Elektrolux

75. oldal: HILTI, Nivea, UPS, Canon, Sony, Kodak, Agfa, McDonalds, Casio, John Player Special

77. oldal: Nike, Lego, Playmobil, Kivald Aruk Foruma piktogram, Forte, Chupa Chups, Pepsi, Warner, Unicef,
Mexikéi Nyari Olimpia

79. oldal: Harley Davidson, Leo Jégkrem, MTV, VIA Rail, CBS, BASF, Texaco, 3M, Montreali Nyari Olimpia,
Moszkvai Nyari Olimpia

8
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Toyota, Avery

83. oldal: SUN Microsystems, Shimano, Campagnolo, Barcelonai Nyari Olimpia, Naganoi Téli Olimpia, Google,
Internet Explorer, Microsoft Windows, Mountain Dew, Nokia

85. oldal: Obey, Subaru, Citroen, Athéni Nyari Olimpia, Torinoi Téli Olimpia, Michelin, UPC, Pannon, Skype,
Facebook

87. oldal: Monster, Caterpillar, FedEx, Helly Hansen, iPod, Londoni Nyari Olimpia, Vodafone, Audi, Xerox, Prada
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. oldal: Red Bull, GAS Jeans, Burger King, Apple, Széuli Nyari Olimpia, Nestlé, Dupont, Chicago Pneumatics,
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A kényvben bemutatott képek forrasa

Forrasok abranevek szerint, oldalsorrendben. Azon a képek forrasait is feltUntettem, amik keépi
utomunkaja soran a kép megvaltozott. A letoltott képek letdltési id6pontja egységesen 2016.02.14.

Goszleth Istudn, csalddi portré hdtlapja - a szerzd képe,
Bezsilla Borbdla csalddi fotoalbumdbol

A Fuchs-biblia emblémaoldala - a szerzé képe,
Gyongydsi Ferences Konyutdr

Gondolatok az egérrdl

mouse logo: http.//www.logodesignlove.com/nega-
tive-space-logo-design

a logo elézmenye: Donald Kacsa Kényve, Palladis Rt.
Kiaddsa, Bp., 52.0.

egér fényképe: http://i2.mirror.co.uk/incoming/
article7294477.ece/ALTERNATES/s1200/A-mouse.jpg
mickey logo: brandsoftheworld.com

szobor: http://www.sotsart.com/projects/
egérfogdban: http://www.ebaumsworld.com/pictures/
view/82078297/

horroregér: http://streetartsf.tumblr.com/
post/41461824671/

gyurmaszery egér: http://www.galleryhouse.ca/
gottfried-helnwein/

Mdrkaemlék: 3M

kép: http://impactsocialmedia.net/kansas-city-web-de-
sign/

logo: brandsoftheworld.com

Mdrkaemlék: Jaguar

kép: http://www.motoring.co.uk/car-pictures/jaguar-xj-
series-1984-xj-4-2-auto-series-picture_2377137

logo: brandsoftheworld.com

Gestalt

kép Dalival: https://www.liveauctioneers.com/
item/1901668_philippe-halsman-1906-1979-dalis-
skull-1951
http.//www.95customs.com/new-blog-2/2014/12/25/
automotive-logo-evolution-audi

logo: brandsoftheworld.com

Mdrkaemlék: Lacoste
kép: a szerzé képe
logo: brandsoftheworld.com

Mdrkaemlék: Volkswagen

Rép: http://www.zocalopublicsquare.org/2012/04/16/
what-the-daisy-commercial-wrought/ideas/nexus/
logo: http://www.4shared-china.com/all-images/
t7femLy7/Volkswagen.htmi?locale=de

Mdrkaemlék: Husquarna
kép: a szerzd képe
logo: brandsoftheworld.com

Mdrkaemlék: Canon

keép: http://www.vintagebike.co.uk/pictures/1990-sim-
son-s51/#Vr8XKRFq4a4

simson logo: http://lacika13.click.hu/keret.cgi?/letoltesek.
html

canon logo: brandsoftheworld.com
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33

35.

37.

39.

40.

41.

43.

45.

47.

51.

53.

Mdrkaemlék: Marlboro

kép: http://yawncreative.blogspot.hu/2010/12/marl-
boro-country.html

logo: brandsoftheworld.com

Mdrkaemlék: Uttordsip
kép és embléma: https.//hu.wikipedia.org/wiki/Magyar_
Uttérok_Szovetsége

Mdrkaemlék: Matchbox
kép: a szerzé képe
logo: brandsoftheworld.com

Mdrkaemlék: Skorpio

kép: https://www.youtube.com/watch?v=udzTTruBCfc
felirat ebbdl: http.//www.zeneszoveg.hu/album/3742/
skorpio/a-show-megy-tovabb-album.htmi

Mdrkaemlék: Cinzano

kép: https.//cicciablog.files.wordpress.com/2010/07/
itI11994 jpg

logo: brandsoftheworld.com

Colarusso
http://www.giuseppecolarusso.it/improbabilita_.html

Mdrkaemlék: Xyladecor

kép: http://global.rakuten.com/en/store/paintjoy/
item/1065822/

logo: brandsoftheworld.com

Mdrkaemlék: OLFA
kép: a szerzé képe
logo: brandsoftheworld.com

Mdrkaemlék: Rosler
kép: a szerzd képe
logé: http.//www.petrof.com/rosler.htm/

Mitchell: a szerzé dbrdi

Ermek

Charon obulusa: https.//www.cngcoins.com/Coin.
aspx?CoinlD=145354

érmek: https://www.khanacademy.org/partner-content/
big-history-project/expansion-interconnection/
commerce-collective-learning/a/gallery-money
http://godsandradicals.org/2015/07/03/dirt-sorcery-ii-
penny-drops/

Otdgu csillagok 1.

1. sor: http://oneloveconsulting.com/about/symbol/

http://www.parisfootballclub.com/national/paris-fc-red-
star-parole-dun-supporter-adverse/
http://all-free-download.com/free-vector/download/
pentagram_140057.html
https://en.wikipedia.org/wiki/File:GOVonomy_Star_Logo.
png

2. sor: http:/www.seanews.com.tr/news/133572/
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Jacksonvilles-Sea-Star-Line-orders-140-reefer-
containers-in-fleet-build-up.htm!
http://www.elgouna.com

3. sor:

4. sor:

5. sor:

6. s0r:

55.
1. sor:

2 sor:

3. sor:

4. sor:

5. sor:

6. s0r:

http.//adventuretime.wikia.com/wiki/File:Slayer-logo.jpg
https://hu.pinterest.com/pin/511088257688681857/
https://en.wikipedia.org/wiki/File:Caltex_logo.sug
http://www.deesan.com/awards.htm|
http://www.antaresenergy.com/operations/southern-star/
http://www.nyugat.hu/tartalom/cikknyomtatas/mint_a_
mokus_propaganda
https.//en.wikipedia.org/wiki/Houston_Astros
https://en.wikipedia.org/wiki/Star_Alliance
http://www.sportslogos.net/logos/view/uqgjhl7702xhki-
55gzrx0ogwbq/Texas_Stars/2012/Secondary_Logo
https://www.surfdome.com/converse_t-shirts_-_converse_
boys_chuck_patch_logo_t-shirt_-_athletic_navy-99299
http://www.lonestar.edu/marketing-resources.htm
http://www.theschaefergroup.com.au/new-logo-pro-
file-starbucks/starbucks-logo-2011/
https.//frwikipedia.org/wiki/Fichier:RedStarMerl_lux.gif
http://www.vbmbestreviews.com/converse-chuck-taylor-
all-star-2-sneaker-review-my-honest-insights/
http://vector.me/search/logo-moto-honda-vetor/33
brandsoftheworld.com

http://www.fourstarbrand.com
http://annyas.com/htdocs/wp-content/uploads/2012/03/
logo-1897-memphis-route.jpg

Otdgu csillagok 2.
https://en.wikipedia.org/wiki/Red_Star_Parcels
http://www.4starllc.com
https.//en.wikipedia.org/wiki/2010_Major_League_
Baseball_All-Star_Game
http.//www.nestle-waters.com/media/medialibrary/
pictures/brands/brandslogos
http://retronom.hu/node/14025
https://www.ykkap.com/residential/choose-us/energy-effi-
cient-energy-star/
http://www.paulblackdesign.com/#laquastar-pools--spas/
c15zh
https.//commons.wikimedia.org/wiki/File:Aramark.svg
http://www.somewhereunique.com.au/wp-content/
uploads/2014/09/environmental-initiatives-2014.pdf
https.//en.wikipedia.org/wiki/Hardee%27s
http://ww1.prweb.com/prfiles/2008/06/13/47386/
LargeTotalPopStarJPEG.jpg
https.//upload.wikimedia.org/wikipedia/en/8/8d/
LoneStarLogo.jpg
http.//www.eaglestarsecurity.com/wp-content/
uploads/2011/10/eaglestar-secur-badge.qgif
http://i.ebayimg.com/images/a/
(KGrHaF,InsE63V3Vp9gBO3HeBJDZw™ " /5-1300.jpg
http://www.floridafootwear.com/wp-content/
uploads/2013/08/all-star.jpg
http://www.redstarlabs.com
http://rassiesa.nl/uefa/clubs/images/Sigma-Olomouc@3.-
old-logo.png
http.//www.wilsontrailersales.com/images/silver_star_logo.
gif

http://payload155.cargocollective.
com/1/9/293913/5408234/INDEPT.-COLLEGES-
of-IN_440.jpg
https://fmx.cpa.texas.gov/fmx/dirdep/marketing/logos/
star_logo_horizontal_300.jpg
http://www.jmu.edu/cob/cis/wm_library/StarPowerLogo.
gif
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57.

1. sor:

2. sor:

3. sor:

4.sor:

5. sor:

6. sor:

59.

http://tamiya.com

brandsoftheworld.com
http.//www.shapeuphouston.org/portals/shapeuphouston/
Images/logo-USTHouston.gif

Otdgu csillagok 3.

brandsoftheworld.com

a szerzo sajdt felvétele
http://www.vectorsland.com/imgd/I11025-heineken-cap-
logo-14801.png
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/b/bd/FK_Velez
logo.gif
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/8/8a/US_Army_logo.sug/2000px-US_Army_logo.
svg.png
http.//www.teamusa.org/~/media/USA_Canoe_Kayak/
Logo/Canoe_300x161.png
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/d/d1/
VirginRadio.png

WWw.vvef.org
https.//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/0/09/Macys.svug/1000px-Macys.svg.png
https://pbs.twimg.com/profile_
images/660880647985086464/iFhwetof_400x400.png
http://cnO.wnet.org/wp-content/uploads/2013/05/
BSM-no-tag.jpg

http://www.maersk.com/en
http://boatdiesel.com/Articles/Resources/AID-108/
History-of-Penta-logo.gif
http://www.atissuejournal.com/2013/06/12/mall-of-
america-logo-on-the-move/#more-10626
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/8/81/
Lockheed-logo_Winnie-Mae.png

brandsoftheworld.com

brandsoftheworld.com
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/3/3c/Emblem_of_North_Korea.sug/2000px-Em-
blem_of_North_Korea.svg.png
https.//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/f/fe/Coat_of arms_of_the_Socialist_Republic_of
Romania.sug/2000px-Coat_of arms_of_the_Socialist_
Republic_of_Romania.svg.png
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/c/c5/
Coat_of_arms_of_Hungary_(1949-1956).sug

plakdt: http://cdn.breitbart.com/mediaserver/Breitbart/
Big-Peace/2013/01/05/europe4all_poster.jpg

Otdgu csillagok 4.

1. sor https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thum-

b/3/3f/Tudor_Rose.sug/2000px-Tudor_Rose.sug.png
http://oursaviorsowatonna.org/
uploads/2/8/6/0/2860003/7046920.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/f/f7/Flag_of_Texas.sug/2000px-Flag_of_Texas.sug.
png
http://www.mapsofworld.com/images/world-countries-
flags/morocco-flag.gif

2. sor http://api.ning.com/files/

http://vigilantcitizen.com/wp-content/
uploads/2012/12/210px-Baphosimb.gif.png
http.//www.sacred-texts.com/eso/sta/img/10000.jpg
http://cdn2-b.examiner.com/sites/default/files/styles/
image_content_width/



hash/05/01/05010b8a86343f870f8d7abf0497ad31
jpgritok=7N72Q-QU
http://rlv.zcache.com/ussr_soviet_star_hammer_and_
sickle_square_sticker-r45c0fdfca09549509da7acb24f-
cddf65_u9byj_1024.jpg?rlunet=1

3. sor http://i.stack.imgur.com/Thmjy.jpg

http://www.seawitchartist.com/images/pentagram-in-
verted.jpg

alsé képek: https://www.shapeways.com/wordpress/wp-con-

61

63.

65.

tent/uploads/2009/09/arirangmassgamesnorthkoreajo-
ris202.jpg

http://kRep.cdn.index.
hu/1/0/500/5002/50020/5002020_6195975f22acb-
8deff0a2006f976d372_wm.jpg

Logdtorténeti dttekintés 1.
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/564x/d8/f6/ea/
d8f6ea3df454937b497f92e0c68bde23.jpg
http://www.bayer.com/img/150Jahre/Logos/bayer-logo-
1904a-zoomed.jpg
https://silvereagle.com/wp-content/uploads/2014/03/
Becks-PNG.png
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/9/95/
UBS_Key_L0go.jpg
http://www.twinings.co.uk/app_/responsive/
TwiningsUKI/media/content/About%20Twinings/
History-of-Twinings/brand-content-5-(1).jpg?w=500
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/6a/
Staatliche_Porzellan-Manufaktur_Meissen_2009_logo.sug
http://inthemix.on-premise.com/wp-content/
uploads/2012/06/bacardibat.gif
http://pdxretro.com/wp-content/uploads/2011/05/
Levi_Strauss_logo_thumb.jpg
https://thelibrary.org/lochist/frisco/history/Images/
presentation/frisco-logo.jpg
http://slorrm.com/images/SP-logo.png

Logotaorténeti dttekintés 2.
http://www.lgw500.com/wp-content/gallery/archive/
letter_Wilkinson_Sword.jpg
http.//f.fastcompany.net/multisite_files/codesign/
imagecache/1280/poster/2013/06/1672666-poster-
1280-marksof.jpg
http://www.carlogos.org/Car-Logos/Maserati-logo-
history-logo-images.html
http.//www.andrewkeir.com/wp-content/
uploads/1904-logo-design.gif
http://hfha.org/wp-content/uploads/2014/06/
Malcomson-Coal_Ford-Motor-Company-first-logo.jpg
http://vignette1.wikia.nocookie.net/logopedia/
images/2/22/Pepsodent_logo_1918.png/revision/
latest?cb=20100206172824
http://vignette1.wikia.nocookie.net/logopedia/
images/7/78/Siemens_1925.jpg/revision/
latest?cb=20120516095914
http://www.brandemia.org/wp-content/
uploads/2013/01/0tI_Aicher_18.jpg
http.//www.montblanc.com/en-us/discover/history.html
http://alex.woodruff.de/wp-content/uploads/2007/08/
bosch-logo-ab-1919.jpg

Logotadrténeti dttekintés 3.
http://media.mediatemple.netdna-cdn.com/wp-content/
uploads/2011/01/
AlfonsMuchaBiscuitsOgCarlsbergThorvaldBindesboll jpg
https.//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/7/77/
Paramount_logo_1914.jpg
http://retronom.hu/node/18588
https://mir-s3-cdn-cf.behance.net/project_modules/disp/
eb0d0518998115.562d31e32943f.jpg
http://marketbusinessnews.com/wp-content/
uploads/2014/07/Dow-Chemical-Co.-Logo.jpg

67.

69.

71

200

https://en.wikipedia.org/wiki/Jack_Daniel%27s
http://cdn-3.famouslogos.us/images/chanel-logo.jpg
http://www.findthatlogo.com/wp-content/gallery/
camel-logo/camel-brand.jpg
http://retronom.hu/node/211
http://www.sunvery.com.img.800cdn.com/Uploadfile/
upload/2012092033081095.jpg

Logotorténeti dttekintés 4.
http://3.bp.blogspot.com/-rjcEOx 10UVM/Vg2esp3Baql/
AAAAAAABca8/b1syM4Ca3JU/s1600/henkel%2Blogos.
Jpg
http://www.fansshare.com/gallery/photos/14454215/
Jjohnnie-walker-whiskey-close-up-wallpaper/
http://s1227. photobucket.com/user/DanMcLarney/
media/Vector%20Art/1924-0lympic-Logo.png.html
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/
db/1936_berlin_logo.jpg
http://images6.fanpop.com/image/photos/35700000/
GE-Logo-History-logos-35779143-1590-383.png
https://acdac files.wordpress.com/2010/06/jaguar-4.jpg
http://www.logodesignlove.com/images/evolution/
aston-martin-logo-1927.jpg
http://www.ranklogos.com/wp-content/
uploads/2012/04/vauxhall-logo-2.jpg
http://media.thyssenkrupp.com/images/histo-
ry/419/48_g.gif
http://www.fountainpennetwork.com/forum/uploads/
post-43068-0-86212400-1291979807.jpg

Logotorténeti dttekintés 5.
http://3.bp.blogspot.com/-ErRmIpyNngFc/ULcjgBNFGYI/
AAAAAAAABBG/RISNA8RZ00A/s1600/db_old.gif
http://www.iconofgraphics.com/zwart/large/piet_zwart_
NKF7.jpg
http.//thinkmarketingmagazine.com/wp-content/
uploads/2012/08/Mercedes-Benz-logo-evolution-
timeline.jpg
http://thinkingform.com/wp-content/uploads/2012/05/
carlo_vivareli_1.jpg
http://www.etiziano.com/I_love_logo_design/history_of_
the_volkswagen_logo/kdf_wagen_logo_1939.gif
http://vignette3.wikia.nocookie.net/logopedia/images/b/
b4/Shell_1955.png/revision/
latest?cb=20120831084643
http://cdn.slidesharecdn.com/ss_thumbnails/lacoste-
121011141222-phpapp01-thumbnail-4.
Jpg?cb=1349965236
http://www.logodesignlove.com/images/evolution/
original-braun-logo.jpg
http://4.bp.blogspot.com/_zqFoq3qej2c/TKetHJ32Pnl/
AAAAAAABhwO/y2a8EtwXeWg/s1600/1944.jpg

Swiss Graphic Design: The Origins and Growth of an
International Style, 1920-1965, Laurence King publish-
ing, 2006.

Logotorténeti dttekintés 6.
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/e/e5/Dr._Oetker-Logo.sug/2000px-Dr._Oetker-
Logo.sug.png

http://blog.micksgarage.com/wp-content/
uploads/2015/12/bmw-logo-evolution.jpg
http://www.carlogos.org/uploads/carlogos/alfa-logo-3.gif
http://1.bp.blogspot.com/-dVz78TeVsJQ/Tgy8LRtTK-1/
AAAAAAAAZag/pjWahPMY2Q4/s1600/philips_logo9.png
http://www.logoorange.com/logodesign-u.php
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/originals/44/
ff/24/44ff24db8bcda17e8731150e276b42e7.png
http://www.thetruthaboutcars.com/wp-content/
uploads/2012/11/BUICK-1939.jpg
http://www.carlogos.org/uploads/carlogos/saab-logo-2.
Jpg

73.

75.

77.

79.

http://cartype.com/pics/1601/full/volvo_ov4_radiator_
badge_27.jpg
http://i.telegraph.co.uk/multimedia/archive/01299/
Penguin_evolution_1299290c.jpg

Logotorteéneti dttekintés 7.
http://www.questionauto.fr/images/stories/ARTICLES/
logo-ferrari.jpg
http.//i11.servimg.com/u/f11/09/04/13/44/ferrar13.jpg
https://photos.stuttcars.info/upload/2012/09/17/
evolution-of-crest-copyright-porsche.jpg

http://photos 1.blogger.com/blogger/4124/229/1600/
Playboy_logo.jpg
https.//upload.wikimedia.org/wikipedia/en/0/0e/1952_
Summer_Olympics_logo.png
http.//vignette2.wikia.nocookie.net/stupidmariobros/
images/8/88/Batman-logo-01.gif/revision/
latest?cb=20090829201039
http://retronom.hu/node/17995
http://www.retronom.hu/files/images/emblema_kozert.jpg
http://www.amitbhawani.com/blog/Images/misc/logo-mo-
torola.jpg
http:/www?2.zwilling.com/media/img/zwilling/us-en-
US/00003220/00006420/00022035
http://annualreports.electrolux.com/2011/en/operations/
thehistoryofelectro/history_logotimeline.gif

Logdtorténeti dttekintés 8.
http://www.sydneybuildexpo.com/wp-content/
uploads/2015/10/Hilti-Aust.-Pty-Ltd.jpg
http://wtc15.com/sites/wtc15.com/files/cr-collections/2/
nivealogo_cmyk.jpg
http://www.retireat21.com/wp-content/
uploads/2011/09/UPS-Logo-Evolution.png
http://www.photographybay.com/wp-content/
uploads/2012/09/Canon-Logo-History-640x290.jpg
http.//cdn-0.famouslogos.us/images/sony-logo.jpg
http://www.retireat2 1.com/wp-content/
uploads/2011/09/Kodak-Logo-Evolution.png
http.//www.fastcodesign.com/1672666/the-worlds-most-
famous-logos-organized-by-visual-theme
http://www.asocialmediaagency.com/blog/wp-content/
uploads/2014/02/mcdonalds-logos.jpg
http://usercontent 1.hubimg.com/2500692.gif
http://www.ta-se.de/resources/SEhistoryJPS.jpg

Logdtorténeti dttekintés 9.
http://www.elpoderdelasideas.com/wp-content/uploads/
nike_logo.jpg
http://farm9.staticflickr.com/8086,/8416002312_50d-
4ba33e4_b.jpg
http.//www.playmobilmalta.com/page.aspx?id=73
http://www.agr.unideb.hu/ebook/logisztika/image127.gif
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/236x
/14/4b/05/144b059198d1b03e5¢19a840cd67a3d6.jpg
http://www.phaidon.com/resource/ains-dali-chupach-
ups-2.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/5/58/
Pepsi_logo.sug/1280px-Pepsi_logo.svg.png
http://images.complex.com/complex/image/upload/t_
article_image/fhplidxsjnkmuupcia8x.jpg
http://newsrescue.com/wp-content/uploads/2015/09/
unicef jpg
http.//cdni.wired.co.uk/1920x1280/a_c/1968_mexico.jpg

Logotorteéneti dttekrintés 10.
http://www.logoorange.com/logodesign-H.php
http://m.cdn.blog.hu/re/retrogastro/image/LEQ_jégkrém.JPG
http://www.starzlife.com/wp-content/
uploads/2009/08/673px-MTV-Logo.sug.png
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81.

83.

84.

85.

http://annyas.com/htdocs/wp-content/uploads/2012/03/
logo-1978-via-rail.jpg
http://netdna.webdesignerdepot.com/uploads/2012/10/
cbs.logo_.jpg
http://vignette2.wikia.nocookie.net/logopedia/images/d/
d0/648px-BASF_LOGO_OLD.svg.png/revision/
latest?cb=20110801151049
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thum-
b/4/4e/1976_Summer_Olympics_logo.sug/1063px-1976_
Summer_Olympics_logo.sug.png
http.//content.sportslogos.net/logos/27/1764/full/6976.
gif

Logotdrténeti dttekintés 11.
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/f/f5/
RedBullEnergyDrink.sug/1280px-RedBullEnergyDrink.sug.
png

http://www.absolutroll.com/wp-content/
uploads/2013/03/11_505549.jpg
https://www.fineprintnyc.com/images/blog/history-of-ap-
ple-logo/apple-logo-3.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/d/
d6/1988_Summer_Olympics_logo.sug/722px-1988_
Summer_Olympics_logo.sug.png
http://famouslogos.net/images/nestle-logo-evolution.jpg
http://3.bp.blogspot.com/-uBmsw55S50E/UqTW-59p0pl/
AAAAAAAAAEW/UUXQS8cWn9c/s1600/
Company+Logo+History.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/5a/
Evolution_of_CP_Logo_since_1904.jpg
http://japantravelcafe.com/wp-content/uploads/2012/03/
Toyota_Logo_Family_History.jpg
http://cdn.designcrowd.com.s3.amazonaws.com/
blog/30-Famous-Triangle-Logos/avery.jpg

Logotorténeti dttekintés 12.
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/c/c8/
Sun_Microsystems_logo.sug/1280px-Sun_Microsystems_
logo.sug.png
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/6b/
Shimano_logo.sug
http://www.campagnolo.com/img/azienda/loghi.png
http://blog.logodesignguru.com/summer-olympics-logo-his-
tory/
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/f/
fc/1998_Winter_Olympics_logo.sug/820px-1998_Winter_
Olympics_logo.svg.png
http://www.vancitybuzz.com/wp-content/
uploads/2015/09/google-logo-history.jpg
http://www.geeksquad.co.uk/media/ie-logo-banner--
1434708937-large.jpg
https://cdn3.vox-cdn.com/thumbor/8Low70Bt-
bIA6bRZfQEgXA_r120Y=/0x70:640x430/1600x900/
cdn0.vox-cdn.com/assets/1221347/windows-logo.jpg
http://pakmediablog.net/wp-content/uploads/2009/08/
mountain_dew_logo1.jpg
http://cdn.instantshift.com/wp-content/uploads/2009/01/
bcle-18.jpg

ELTE
http.//kp.elte.hu/letoltesek/cimerek-logok/elte_cimer_
szines.jpg
http://progkor.inf.elte.hu/200506.1/ASCII_ART/elte_logo.
gif
http://kp.elte.hu/letoltesek/cimerek-logok/eltelogo.jpg

Logotdrténeti dttekintés 13.
http://goodlogo.com/images/logos/obey_logo_3826.gif
http://www.cochranfirmdc.com/wp-content/
uploads/2014/11/subaru-logo.jpg
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88.

95.
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97.

http://www.car-brand-names.com/wp-content/
uploads/2015/10/Citroen-Logo-5.jpg
https://colorlib.com/wp/wp-content/uploads/
sites/2/2014/02/2004_Athens_Summer_Olympics_logo.
bng
https.//upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/c/
ce/2006_Winter_Olympics_logo.sug/981px-2006_
Winter_Olympics_logo.svg.png
http://a405.idata.over-blog.com/2/24/64/74/miche-
line_1636209474-copie-1.png
https.//cdn.downdetector.com/static/uploads/
¢/300/87d36/upc-logo_1.png
http://vignette3.wikia.nocookie.net/logopedia/images/f/
f8/Pannon_logo.jpg/revision/
latest?cb=20140619124651
http://globalforceresource.com/wp-content/
uploads/2015/02/skype-logo-feb_2012_rgb_500.png
https://www.seeklogo.net/wp-content/uploads/2011/06/
facebook-icon-logo-vector.png

Logotaorténeti dttekintés 14.
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/f/f5/Monster_
energy_drink_feature.jpg
http://2.bp.blogspot.com/-KPKPOaPOw5c/Tay3VXLCrKl/
AAAAAAAAAHS/WG5nBDgZ0-k/s1600/DSC_9982_1.jpg
http://blog.crowdspring.com/wp-content/
uploads/2010/07/FedExLogo.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/5f/
Helly_Hansen_logo.jpg

wuww.brandsoftheworld.com
http://i.telegraph.co.uk/multimedia/archive/00637/
news-graphics-2007-_637115a.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/5/59/Vodafone.sug/2000px-Vodafone.sug.png
http://thenewswheel.com/wp-content/
uploads/2015/05/2009-current-Audi-logo-emblem.jpg
https.//upload.wikimedia.org/wikipedia/en/d/db/
Xerox_2008_Logo.png
http://www.snowfox.com.au/www/684/files/prada-
sport-logo.jpg

Fogalmak

Kozma Lajos szignetkényve,

Yasaburo Kuwayama: Alphabetical Designs (Trade Marks
and Symbols) Van Nostrand Reinhold, 1973
http.//vignette2.wikia.nocookie.net/logopedia/images/b/
b4/Castrol_1917.png/revision/20140317194601

Mon-jelek
http://3.bp.blogspot.com/-iiFFkhplfFo/T500nZunyUl/
AAAAAAAAAMI/VESICGZPhAA/S1600/Japanese_crest
Tosa_kasiwa.png
http://4.bp.blogspot.com/-uJsWCABLtyc/USd7xScK521/
AAAAAAAACLW/7VNLI0zZI_iQ/s1600/mitsubishi+logo.
Jpg

http.//productplacement.biz/wp-content/
uploads/2011/12/Kikkoman-Product-Placement jpg

No Logo
https://mauropogagi.files.wordpress.com/2014/09/
the-corporation-dvd-label.jpg?w=900
http://www.naomiklein.org/no-logo
http://clogic.eserver.org/2003/images/corporateflag.gif

Disz, monogram, logé

Summa Dayze logo: http://d39fx46bzv2q62.cloudfront.
net/wp-content/uploads/2011/05/SUMMADAYZE-
300x202.jpg

BCP logo: http://allanpeters.blogspot.hu

99.

101

102.

106.

107.

202

buborék-gomb-logd: http://www.spellbrand.com/
top-10-dotted-logos

e-bandn-logo: www.e-bananas.com.br

WMF logé: http://seeklogo.com/images/W/WMF-logo-
8A1FBBCCA9-seeklogo.com.gif

monogramok: 600 Monogramme und Signets,
Darmstadt, 1911.

Rajz? Terv?

Cliché-rerldm és élére dllitott ornamentikus négyzet: A
geépterem, egyetemes kézikonyu. Szerkesztette Fuchs
Zsigmond, Vildgossdg Rt., Bp., 1910.

AP és SV-jelek: 600 Monogramme und Signets,
Darmstadt, 1911.

Ornamentika-analdgidk

VV-jel: 600 Monogramme und Signets, Darmstadt,
1911.

oducsat: Huszka Jézsef: Turdni magyar ornamentika,
reprint, Budapest, 1996.

Adinkra
http://wwuw.siliconafrica.com/wp-content/themes/
directorypress/thumbs//dwen_Ig.gif
http://www.adinkra.org/htmis/list.htm
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/736x/ac/99/33/
ac9933c5df6b9a9d91256a2cf7e2328a.jpg
http://comps.gograph.com/a-set-of-akan-and-adinkra-
west-african-symbols_gg53736589.jpg

Brandmaps

http://www.emblemetric.com
www.boredpanda.com/fun-maps-they-didnt-teach-you-
in-school
http://steve-lovelace.com/german-brand-map/

Nyomddszjelek
Simon Melinda: Kiaddi és nyomddszjelvények
Magyarorszdgon, 1801-1900, Balassi Kiado, 2012.

Griffek 1.
https://regolinigalassi.files.wordpress.com/2012/12/
dsc_0271.jpg?w=490&h=319
http://chronicle.uchicago.edu/050120/0i-griffin400x175.
Jpg
https.//farm4.staticflickr.com/3897/15061454768_0693
3e2f87_b.jpg

http://6 1.media.tumblir.com/eff4bbef9173d87bbb-
d3a620b3049c¢7d/tumblr_magb0c2qICZ1ryfivao1_500.jpg
http://www.theoi.com/image/K5.7Apollon.jpg
http://angelsandgriffinscards.com/wp-content/
uploads/2014/11/Wenceslas_Hollar_-_A_griffin_sized.jpg
http://www.reidsitaly.com/destinations/topics/sphinx.htm/
http://www.hellenicaworld.com/UK/Literature/
WilliamHenryStJohnHope/en/
HeraldryCraftsmenAndDesigners.html

Simon Melinda: Kiaddi és nyomddszjelvények
Magyarorszdgon, 1801-1900, Balassi Kiadd, 2012.
http://www.brandsoftheworld.com/sites/default/files/
styles/logo-thumbnail/public/0000/7642/brand.gif?i-
tok=iXzJBIKC
http://www.hzreklam.com/bmz_cache/8/80fee-
436572934a9fb4a162407267bdc.image.200x200.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/thumb/9/94/
Klett-Cotta_Verlag_logo.sug/2000px-Klett-Cotta_Verlag_
logo.sug.png

http://www.battlecreekrugby.com
http:/www.sbragia.com
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109.

113

121

123

126

Szijmotivum

Sequin, Ken (szerk.): The Graphic Art of the Enamel

Badge. Thames and Hudson Ltd. 1999.

Simon Melinda: Kiaddi és nyomddszjeluények 135,
Magyarorszdgon, 1801-1900, Balassi Kiadd, 2012.
http.//ximaginet.pbworks.com/f/MP5709~Manoli-
Cigarteetes-Posters.jpg

Griffek 2. 136.
1-5 és 7-10: két sorban a szerzé fotoi budapesti

épuletekrol

6: Borovi Ddniel fotoja
http://www.museum-digital.de/hu/portal/index.php?t=0b-
Jekt&oges=379
http://photos.wikimapia.org/p/00/01/63/71/38_big.jpg

Hat korszak
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/236x/6d/
b4/67/6db467fadcOe79fa7af22039e3a5d82f.jpg
Yasaburo Kuwayama: Alphabetical Designs (Trade Marks
and Symbols) Van Nostrand Reinhold, 1973
http.//www.plazainfo.hu/pictures/sugar_aranypok.jpg

Koznevek

https://gmkfreelogos.com/logos/A/img/Aspirin-1.gif
http://www.naturalbabygoods.com/wp-content/
uploads/2014/08/Thermos_logo.png 137
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/6/6b/Rotring_
logo.png

https://gmkfreelogos.com/logos/F/img/Flex.gif
http://eargrabber.com/wp-content/uploads/2012/04/
Bbct-log.jpg

brandsoftheworld.com
http://www.moon-boot.com/images/logo_moon-boot.png
http://www.simoniz.es/Pics/Teflon-Logo.png
http://logonoid.com/images/metaxa-logo.png

http://www.mkum.hu/img/mirelite_logo.jpg 145.

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/7/7f/Stihl_Logo.sug/2000px-Stihl_Logo.svg.png
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/e/ed/
Kleenex_logo.sug/1280px-Kleenex_logo.svg.png
https.//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/5/5e/Vaseline_Logo.sug/800px-Vaseline_Logo.sug.
bng

http://www.genuineapplianceparts.com/mfg_images/
electrolux.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/0/0f/

Rollerblade_logo.jpg 156.

http://www.freevector.com/site_media/preview_images/
FreeVector-Rama-Logo.jpg
http://www.downwithdesign.com/wp-content/
uploads/2013/03/gillette-logo.png
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/d/da/
Colt_logo.sug/1280px-Colt_logo.sug.png

A new identity
Tibor Kalman, Perverse Optimist, by Peter Hall (Editor),
Michael Bierut (Editor), Princeton Architectural Press;

First Paperback Edition edition (September 1, 2000) 157.

Mdalkotds
http://1uyxgn3lzdsa2ytyzjlasxmmmpt.wpengine.
netdna-cdn.com/wp-content/uploads/2012/04/Robert-
Indiana-Book-of-Love-portfolio-30-50k-82900.jpeg
http.//www.artnet.com/WebServices/images/lI309301l-
gKSVB3CfDrCWBHBAD/robert-indiana-kuf7-(from-the-

hartley-elergies).jpg 163.

http://worldtag.us/wp-content/uploads/2010/12/
IMG_6062.jpg

203

http://seeklogo.com/images/P/pan-am-logo-EA2FOFFE26-
seeklogo.com.gif

Koncept art

a szerz6 alkotdsai: Pumpa, Hdrtydsszdrnydak, Ady; Penis
extender: https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/564x/ca/
ff/f2/cafff2587468a172f965de0ee7e0ebab.jpg

Generikus
http.//4.bp.blogspot.com/-mtK52X89BYc/UT5yh3a75FI/
AAAAAAAAKNO/crVmsDCJdc/s1600/tesco+gazdasdgos.
JPG
http://pctrs.network.hu/clubpicture/1/1/6/4/_/tesco_
gazdasagos_biblia_1164365_8014.jpg
http://humoroskepek.hu/images/img/52664b8c98a0a.
Jpeg

http://amalon.hu/image/cache/data/mint-
ak/038-550x550.jpg
http://dg6an11ynnp6a.cloudfront.net/wp-content/
uploads/2014/11/PressedJuicery.jpg
http://i2.wp.com/mypbrand.com/wp-content/
uploads/2010/07/safeway-fruit-soda1l.jpg
http://containerlist.glaserarchives.org/images/236.jpg
https.//s-media-cache-ak0.pinimg.com/736x/be/47/28/
be4728e42bedfb30a9b1928e6¢3d65bf jpg

Icoffee, iPod, Idiot
http://weknowmemes.com/wp-content/uploads/2012/11/
dont-be-an-idiot-icoffee-240x180.jpg
http://files1.coloribus.com/files/adsarchive/
part_623/6236155/file/ipod-pink-small-28351.jpg
https://www.oxford-royale.co.uk/wp-content/
uploads/2014/01/Apple-parody.jpg

139, 141.: Caterpillar-torténet 1-2: a szerzd sajdt gyUjtése

Rébuszok
https://qzprod.files.wordpress.com/2015/07/eye_bee_m.
Jpg?quality=80&strip=all&w=1600
http://imgc.allpostersimages.com/images/P-473-488-
90/65/6517/M8B4100Z/posters/panoramic-images-spqr
-text-carved-on-the-stone-piazza-del-campidoglio-palaz-
zo-senatorio-rome-italy.jpg
http://www.mywordswritten.org/Greekfish
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/236x/4f/95/
a6/4f95a068a8a916da13162932030ec0d13.jpg

Vaksdg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/2/22/lustitia.sug/2000px-Iustitia.sug.png
http://english.doolnews.com/wp-content/
uploads/2011/08/tea-tasting1.jpg
http://brandchannel.com/wp-content/uploads/2012/05/
pepsicoke.jpg
http://adsoftheworld.com/sites/default/files/styles/
media_retina/public/images/aranoblindtest.jpg?itok=jq-
JImP71

Igazi mdrka
http://kRispad.hu/muvhaz/200703/reklamok-brandingbot-
lasok-2.html
http://www.reklamvonal.hu/new/alap.php?inc=d-
sp&id=207
http.//www.tutor2u.net/_legacy/blog/files//trusted_brands.
Jpg

Formai rend
C. G. Liungman, ABC-Clio, Dictionary of symbols, 1991.
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177.

178
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184.

Nokair
wuww.nokair.com

Bosch

képernydfotd, a szerzé képe. képernydfotd 2012-02-06
- 23.28.25 A bosch-ra a google taldlati listdjdt
2012-ben régzitettem, a keresémodul azéta megudlto-
zott.

Vizudlis alapegység
http://taj-kert.blog.hu/2011/07/15/a_szabadkomuuves._
palota_deg_festetics_kastely
http://us.123rf.com/450wm/peromarketing/peromarket-
ing0903/peromarketing090300397/4532698-par-
ty--disco-placard.jpg

Szupersas
http://orig12.deviantart.net/a957/f/2013/062/e/c/
banner_of_the_holy_roman_empire__ca_1400_1806__by._
yulianeruannonoldor-d5wuz9j.png
http://www.alternatehistory.com/discussion/attachment.
php?attachmentid=208134

Bikdk: torténet us. logd
http://www.artyfactory.com/art_appreciation/animals_
in_art/pablo_picasso.htm
http://happypitbull.com/basics/history/

186.

190.

204

https://chaothhakadosh.files.wordpress.
com/2015/02/1f854-fig-7-theapisbull jp-
g?w=349&h=263
http://www.mirrorservice.org/sites/ftp.ibiblio.org/pub/
docs/books/qgutenberg/4/5/3/6/45368/45368-h/imag-
es/0182-illo_sml.png

a logékhoz tartozoé forrasok a logok mellett feltUntetve.
A bika identitdstérképe
http://www.siyavula.com/gr7-9-websites/natural-sci-
ences/gr9/images/groll01-gd-0004.jpg

ED-logok
http://www.caleidoscope.in/wp-content/uploads/files/
caleidoscope_Elettrodomestici_logo_167981836.jpg
https://www.logomoose.com/wp-content/
uploads/2008/12/edselectric.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/3/32/
Endress%2BHauser_Logo.jpg
http://www.logodesignlove.com/images/vintage/
electrolux-ag-logo.jpg
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/736x/de/50/0c/
de500c33678dec21b2cd2527f6ce64d1.jpg
https://logopond.com/logos/9664e0d18b8f69d98df-
c6a8a6710f094.png
http://818397471.rworldcdn.net/wp-content/
uploads/2014/04/Electric-Company-Logo-400x400.png
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/236x/2a/12/
€6/2a12c62f5f64df9dca936d7ed2932401.jpg



