A MESTERMUROL

Szitanyomott indie koncertplakatok

Mestermunkam a 2010 6ta folyamatosan béviil§ autoném plakatsoro-
zatom része. 2008-ban az amerikai Gigposters plakdtmozgalommal vald
megismerkedésem 1j irdnyba mozditotta el grafikai tevékenységem.
Addig folyamatos probléméanak éreztem a kivitelezésnél, hogy az alap-
vetGen illusztrativ munkdimhoz nem igazan talaltam megfelel6nek az
akkori digitalis nyomtatasi eljarasokat, mivel a technoldgia nem tudott
olyan taktilis és vizudlis élményt adni mint egy klasszikus sokszorosito-
grafikai nyomtatas, tilsagosan , gépies” maradt. Emellett az akkori digi-
talis nyomtatdsra hasznalt papirvalaszték, illetve a festék megtartdsara
hasznalt gépi lakk a nyomaton is ezt a steril hatast erésitette.

Szamitdgéppel készitettem az illusztracidkat, de szerettem volna azt a
hatast elérni amit egy kézzel készitett, egyedi sokszorositdgrafika kinal.
A Gigposters mozgalom plakatjainak szitanyomtatdssal vald kivitelezé-
se kivalé megoldast kinalt erre a problémamra. A tervez6grafikan beliil
mindig is érdekelt a plakatmiivészet, ahol az illusztracié és a tipografia
egyszerre van jelen. Emellett az illusztrativ zenei plakatok és kiadva-
nyok voltak azok, amelyeket a legszivesebben készitettem megrendel&i
felkérésekre is.

Elhataroztam, hogy a plakatokat nemcsak megtervezem, hanem a
teljes kivitelezést is magam végzem. Az amerikai alkotdok koziil sokan
tették ezt, bar tobbeknek egy id6 utan a kézi nyomtatasrol at kellett all-
niuk a félautomata nyomtatasra a megemelkedett példanyszamok miatt.
Ahhoz hogy elkezdhessem a munkat meg kellett tanulnom a szitanyom-
tatas alapjait, illetve fel kellett épitenem egy miihelyt. A mihely elég
hamar elkésziilt, bar fokozatosan fejlesztésre szorul, a tanuldsi folyamat
viszont folyamatos. Minden egyes Uj plakatgrafika kiilon technikai ki-
hivést jelent a kézi hizasnal, gyakorlatilag olyan mintha folyamatosan
tjrakezdeném a tanulést.

A technolégia specialis volta miatt magat a grafikai tervezési meto-
dust is meg kellett véltoztatnom, ,szitanyomtatas-kompatibilissé” kellett
atalakitani a tervezési gondolkoddasom. Ez egy, az addigi munkaimtdl
eltérd, 1j illusztracids irdnyba vitt el, amiben a mai napig alkotok. Folya-
matosan probalom tagitani a lehetGségeimet, mind technikai, mind pe-
dig stilaris modon, gy hogy emellett egyfajta sajat koncertplakat-stilust

is kialakitsak. Ez azért is fontos, mert a munkaim ugyan limitalt, szamo-
zott példanyszamban késziilnek és egyedi grafikanak is minésiilnek, de
kereskedelmi forgalomba keriilnek, ugyantigy mint a tobbi Gigposters
koncertplakat, az tigynevezett merchandising értékesités részei. Ez pedig
megkivanja, hogy a plakat egyedi, sajat stilussal rendelkezzen. Az egye-
di értéket noveli a kézi lehtizas a nyomtatasnal, ahol technikailag nem
lehet két egyforma plakatot késziteni, mindegyikben fellelhet6 valami-
lyen egyéni technikai szabdlytalansag, a ,hiba-esztétikaja”.

Az elkésziilt plakatok részben megrendelésre, részben sajat indittattasra
késziilnek. Ez stildrisan nem befolydsolja az illusztracidékat, a megren-
delSk soha nem szdlnak bele a stilusba, inkdbb a narrativat vagy a da-
rabszamot hatarozzak csak meg.

Itt egy mfifaji pontositast kell megmlitenem. A klasszikus plakat alap-
vet6 funkcidja a rekldm, azaz a hirdetett termékr6l, kulturalis vagy
egyéb eseményrdl sz46l6 plakat az utcara, vagy POS (Point of Sale, az
értékesités helye) kornyezetbe keriil. Az Indie koncertplakatok azonban
a gylijtéknek késziiltek, még a méretiik is sokszor megegyezik, és na-
gyon ritkan keriiltek utcai kihelyezésre. JellemzG6en az ugynevezett mer-
chandise desk szituaciokban, koncerteken, fesztivalokon, vagy specialis
vasarokon aruljak, amely egyfajta POS helyszin, de annal indirektebb.
Ezt a helyzetet a késGbb részletezett zeneipari valtozasok idézték elg,
kialakitva egy ujfajta gylijtéréteget és alkotdi attitidot.

A szitanyomtatds technoldgidjanak elsajatitasa mellett fokozatosan
a kultdartorténete is elkezdett érdekelni. Miutan megtapasztaltam hogy
Magyarorszagon a kereskedelmi, de egy id6ben a grafikai szitanyomatas
is nagyon népszer{ volt, de a technikatorténeti hattér szinte teljesen
hianyzik, elhatdroztam hogy a grafikak tervezése és a gyakorlati nyom-
tatas mellett a magam eszkozeivel megprobalom djra népszer(ivé tenni
a grafikai szitanyomtatast.

Az elmult kozel hisz évben az amerikai Gigposters mozgalom hatdsa vi-
lagszerte megjelent, és nagyon sok alkotot ihletett meg a grafikai stilust
tekintve, illetve revitalizalta a grafikai szitanyomtatast, igaz inkdbb csak
szubkulturdlis szinten. A sajat munkaimban els6sorban a klasszikus,
amerikai tipusu koncertplakat stilust vettem alapul, abbdl épitettem fel
a sajat illusztrativ kifejezésmddokat és témédkat.

Ez visszatér6 motivumokat is hozott magdval mint az Art Deco jar-
miivek, targyak és épliletek visszatér6 megjelenése a munkaimon, az
épitészet, illetve a n6éabrazolas, amely egyrészt személyes indittatas,
masrészrél indirekt modon az Arts and Crafts és a Szecesszi6 hatdsa.

Az amerikai Indie koncertplakatok stilusa tOkéletesen egyesitette
mindazt amit akkor és azdta is fontosnak érzek az alkotds soran: az



er0sen narrativ, szituaciokézpontu, vonalrajzos megkozelitést, a primér
szinkezelést, a tipografia inkdbb jatékos mint tervezett jelenlétét, és a
zenét. Munkaimban ezekre épiilt rda kés6bb a Vintage grafikai hatas,
amelyet az amerikai alkoték munkai inspiraltak, ezeket vettem alapul és

alakitottam a sajat képi vilagomra.

A mozgalomban részt vev6 alkotdk egy részének érdekl6dése is valto-
zott az elmult idészakban, egy ideje a koncertplakatok mellett klasszi-
kus filmplakatokat gondolnak tjra, amelyeket szintén szitanyomtatassal
készitenek.

Végiil, hogy hogyan alakult ki a klasszikus Gigposters mozgalom, kik
voltak a grafikai tervezém{iivész-el6képek, mi indokolta a szitanyomta-
tast mint kivitelezd technoldgia, és hogyan befolyasolta mindezt a ze-
neipar valtozasa a kilencvenes évek végén, egy rovid irasban szeretném
bemutatni.
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AZ AMERIKAI GIGPOSTERS MOZGALOM

A kilencvenes években a zeneipari bevételek az egekben jartak, talan
soha ennyire nem volt jévedelmez6 a zenekiadds. A mass media minden
szegmensében sziikség volt a zenére. A televizém{iisorok, a radid, a fil-
mek, a reklamipar, mind hatalmas zenefogyaszté volt, szinte végtelen
mennyiségben haszndlta fel a népszerli eléaddk dalait. A médiabdl befo-
ly6 zenei jogdijak és kiilonb6z6 jarulékok hatalmas bevételt jelentettek
a kiaddknak. Masfeldl a fizikai zenehordozdk kiadasa is jelentGs volt.*®
A kovetkezd technoldgiai valtas, ami ekkoriban levéltotta a Compact
Tape Cassette-t, a Compact Disc (CD) lett, lejatszdinak ara a kilencvenes
évek elején lépett arra a szintre, hogy megvasarlasa rentabilis volt a
hétkoznapi zenefogyasztok szamara is.

Ebben az id6ben a zenekarok egyik f6 bevételi forrasa a fizikai ze-

nehordozok eladdsabdl szarmazd jogdij volt, amit a kiaddk a sajat, je-
lent@s profituk levondsa utan jutattak el az el6adéknak. Sokan ezekbdl
az eladasokbdl befolyt pénzbdl finansziroztak a turnékat és a marketing-
koltségeket is. A zeneipar ekkor mar tigynevezett oligopol rendszerben
m{ikodott, a késébbi fuzidkkal négy legnagyobb kiaddva valt Sony-BMG,
EMI, Warner, és az Universal mar az akkori zenei piac kozel 80%-at ira-
nyitotta.*® Ezek a zeneipari dridsok mellett 1éteztek az tigynevezett Indie
kiadok, neviik az Independent (fiiggetlen) szébdl lett amerikai szokas
szerint roviditve. Ok a piac egészen jelentéktelen szeletén osztoztak,
fliggetlenségiik és megkérdGjelezhetetlen elhivatottsdguk a kiemelkedd
és divergens, kisérletez6 zenei minGség felé massziv underground sta-
tuszt, valamint kicsi de biztos vevOkort garantalt szamukra, ami tobb-
nyire elég volt a tiléléshez.”” Erdemes megemliteni, hogy az ebben az
id6ben mar nem tuil nagy népszeriiségnek 6rvend6 Long Play Vinyl (LP),
a kis fliggetlen kiadéknak és az ezekkel mindig szoros egyiittm{ikodés-
ben all6 audiofil rajongdknak koszonheti a tulélést és a jelenlegi (rela-
tiv) népszerliséget.*
Sok esetben a nagy kiaddk a kis Indie kiadékndl szerzédésben 1év6 el6a-
dokat csabitottak el magukhoz és tették Gket vildgsztarra, elég csak a
Nirvandra, vagy a Soundgardenre gondolni a kilencvenes évek nagy
Grunge robbandsabdl. A nagy kiadék magabiztosan futtathattak fel kii-
16nb6z6 zenei vilagokbodl érkezd el6addkat, a kockdzat minimadlis volt.
Hatalmas, t6keerGs hattérel dolgoztak, monopolhelyzetben voltak a ze-
nekiadasban.

Azonban az évtized végén megjelent valami, amire senki sem gondolt
el6tte: az Internet, a zeneletolté programok, mint a Napster, €s vele az

ingyen zene lehet8sége. Es a vasarldk éltek is ezzel a lehet6séggel. Oly-
annyira, hogy a kétezres évek kozepére a nehezen mozduld, 4j stratégiat
kitaldlni képtelen oriaskiaddk komoly valsagban taldltak magukat.

A vélsag a mai napig tart a nagy zenei kiadokndl. A fizikai hanghordo-
z0k eladasai torténelmi mélyponton vannak, a mobil eszkozok zenefel-
hasznalasi preferenciai pedig 4j fogyasztdi szokasokat alakitottak ki. Ez
a valtozas azonban kifelyezetten jot tett az Indie kiadokkal. A kétezres
évek elejétdl oridsi szamban alakultak fliggetlen kis kiaddk, vagy ma-
guk a zenekarok alapitottak egyet maguknak és a barataiknak. Id6vel a
vasarlok mar a kis kiadokhoz alakitottdk albumbeszerzési szokdasaikat,
ahol limitalt példanyszamu, exkluziv fizikai formatumban is be lehettet
szerezni a hanghordozot, természetesen a tobbféle mindségli digitalis
mellett.

Emellett a teljesen unortodox zeneeladasi mdodszerek, mind példaul a
Radiohead 4ltal 2007-ben alkalmazott ,fizess amennyit akarsz” album-
eladasi otlet, illetve a teljesen ingyen, vagy onkéntesen, a vasarld altal
valaszthatd Osszeg fizetésével legalisan letolthet6 albumok is a fligget-
len kiaddk vagy a szerz6i publikalas felé terelték a zenekiadast. Ebbdl az
unikdlis, 4j értékesitési lehetGségeket keres6 versenybdl azonban visszas
helyzetek is kialakulhatnak, mint példaul az dj utas zeneeladasban te-
vékenyen részt vevl (és komoly haszonélvezd) Apple cég segitségével
erGszakosan, minden felhasznald zenelejatszdjara automatikusan felke-
riil§ 4j U2 album negativ fogadtatdsa.

A fizikai zenehordozok értékesitési problémdi azonban nemcsak a ki-
adokat, hanem magukat a zenekarokat is érzékenyen érintette. Mivel
az alacsony szamu értékesités utan kevesebb jogdijat kaptak, 1ij bevételi
forrasok utdn kellett nézniiik. Az interneten kézvetlenebb, gyorsabb és
koénnyebb volt a zene értékesitése, azonban maga az album mint forma-
tum szinte teljesen érdektelen lett. Az interneten mar sok vasarlé csak
kiilonalld szamok megvasarlasaban gondolkodott, f6leg egy popzenei
albumnal. A pénzszerzéshez a népszer(i és befutott mainstream zeneka-
rok mellett az Indie zenekarok is az addigi jél bevalt mddszert vetették
be: a minél hosszabb turnézast.*

A kétezres években ez a kényszerti iizletpolitikai valtas kitermelt egy
4j platformot a zenekarok és az el6addk szamara, az Indie zenei feszti-
valokat. Maga a miifaj természetesen nem volt 4j, de a kényszer( hely-
zet, amit a minél tobb turnéhelyszin megteremtése igényelt, a lehets



legtobb és legvaltozatosabb, f6leg nyari fesztivdlok 1étrejottében tette
érdekelté a kiadokat és az el6addkat is.°

A fesztivalok hatalmas tomegeket tudtak mozgositani, tobbet mint
akar egy tobbnapos stadionkoncert sorozat. Raadasul a fesztival akar
egy hetes rendezvény is lehetett, ahol nagyon sokfajta célk6zonség volt
jelen. Egy vagy tobb fesztivalfellépés, vagy egy turné tudta biztositani
a zenekaroknak azt a plusz bevételt, ami a fizikai hanghordozé kiadén
keresztiili értékesitésébdl kiesett. Ezen tul a zenekarok mar a kezde-
tektdl kiegészitették a fellépésért kapott bevételt egy masik feliiletbdl
keletkezd profittal, ez volt az ugynevezett direkt, helyszini értékesités
(merchandising).>! Itt tudott megjelenni ujra a fizikai hanghordozé (CD,
EP vagy LB de a kazetta is Gjra megjelent), valamint a rengeteg féle, a
rajongokat vasarlasi lazba hoz6 emléktermékek (commemorative goods),
a plakatok, pdlok, kiilonbozo feliiletekre nyomtatott zenekari emléktar-
gyak tomege.

Ennek a viszonteladdi kereskedelmi helyzetnek a felértékel6dése indi-
totta el a kilencvenes évek végén azt a mozgalmat, amib6l az 4j generd-
ciés Indie plakatmiivészek kinéttek. Az elején f6leg az USA-ban m{ik6do
miivészek és studiok munkdi tették a kétezres éveket izgalmassa a zenei
plakatok vilagaban. Valamint ezen keresztiil egy altaluk reciklikalt ré-
gi-Uj technoldgia: a szitanyomtatas.

KILENCVENES EVEK:
El6zmények — a modern amerikai rock plakat

A kilencvenes évek igazi aranykor volt az amerikai rock plakat rajongdk
szamdra. De nem csak a gylijtok, maguk az alkotok is szarnyaltak. Nagy
altalanossdgban elmondhatjuk, hogy San Francisco-i Bay Area psziche-
delikus plakatjai termékenyitették meg ezt az ujhullamos korszakot, va-
lamint az amerikai popkultira médiatermékei, a rajzfilmek és a kép-
regények.>2 A stilaris eszk6zokon tul egy technoldgiai tjrafelfedezés is
segitette az alkotdkat az Uj utak kialakitdsaban. Ez volt a szitanyomas.
Ez a sokszorositografikai technika a kilencvenes évektdl az egyik meg-
hatarozé médiuma lett a plakdtkészitGknek. A technolégiat a nyolcva-
nas évek végétdl Frank Kozik, az egyik legmeghatdrozobb amerikai rock
plakat miivész kezdte el djra haszndlni rockplakatjain. A szitanyomott
szinek redukaltak és tisztdk, er6sek és vibraldak, hatékony figyelemfel-
kelt6 hatast biztositanak a plakatnak.




A miivészeti szitanyomas valédi DIY dolog. Gyorsan és viszonylag olcsén
allithatok el6 vele plakatok, az alkot6 kozvetleniil részt vehet a nyom-
tatasban is, ezaltal sajat maga iranyithatja és befolyasolhatja a végered-
ményt. Akdr otthon egy konyhaasztalon is lehet vele dolgozni, a betanu-
las is egészen rovid id6t vesz igénybe. Emellett igazi k6zoségi élményt is
adhat, ha tobb alkot6 &ll 6ssze és egyiitt dolgoznak a plakdtnyomasokon.
Mivel nagy példanyszamot kézi nyomtatassal nem rentabilis eléallita-
ni vele, ezért a plakatok egyre inkabb limitdlt példanyszamuak lettek.
Mivel a szitanyomas a negyedik, legtijabb sokszorositografikai eljaras
a magasnyomas, mélynyomas és siknyomdas mellett (valdjaban ez is
siknyomads, azonban a nyomdai szakkonyvek levalasztjak az offsetnyo-
masrdl és a litografiardl), ezért ugyan tgy lehet szigndlni és szamozni
a szitanyomott plakatokat mint barmelyik méas sokszorositografikaval
elGallitott autondm mdialkotast. A szamozott példanyok és a limitalt
elallitas miatt a plakatok kereskedelmi értéke a sokszorosdra nd, a
gyijték nagy éromére.

A szitanyomtatas még egy izgalmas valtozast hozott az alkotdknak,
mégpedig a szinek terén. A kilencvenes évek amerikai rockplakat sztar-
jai, mint a mar emlitett Frank Kozik, EMEK, Tara McPherson, vagy COOP
sok esetben egészen elképeszt6 szinvildgban nyomtattak munkaikat.
A fluorescent és luminoscent szinek hasznalata nagyban novelte a pla-
katok latvanyvilagat.

Ebben az id6szakban még volt valos tartalma az amerikai rock plakat
miivészet kifejezésnek. Mivel a m{ivészeti komunikacié az internet el6tti
id6kben féleg szakkonyvekbdl vagy miivészeti magazinokon keresztiil
folyt — és a rock plakat ekkor mar/még nem mindsiilt sem képzs, sem
pedig iparmiivészetnek —, ezért ez a miifaj megmaradt igazi amerikai-
nak, nem keveredett semmilyen mas orszagbeli hatdssal.

Ekkor még nem volt olyan tipust kozosségi (community) kapcsolat
az alkotok kozott mint majd a kétezres évek Indie plakatmiivészei ko-
zott, de azért valamennyire tudtak egymas munkairdl.® Azonban ez
a viszonylagos izolalt alkotdi helyzet tette markansan kiilénb6z6vé az
alkotok munkdit egymastdl. Mig a hatvanas évek pszichedelikus rock
plakatjait készit6 Big Five (Moscoso, Griffin, Mouse, Kelley, Wilson) mun-
kaira er6sen hatott az eurdpai szecesszio formavildga, valamint késébb
az amerikai tomegkultira, mint példaul a rajzfilmek karakterei, a ki-
lencvenes évek alkotéi mar inkdbb kizardlagosan csak a szorosan vett
amerikai tomegkulttirabdl emeltek be motivumokat, illetve a hatvanas
évek pszichedélidjanak sziirrealis képzettarsitasait alkalmaztak.



A plakatok vizualis megjelenése is a személyi szamitogép el6tti idésza-
kot idézi, f6leg kézzel rajzolt plakatok voltak. Késébb, a kilencvenes
évek masodik felétl jelenik meg a rajzok szinezésben és a nyomatok
technikai el6készitésében a szamitogép. A témdk igen valtozatosak és
pszichedelikusak, akarcsak a szinek. Jellemz& a fotdkollazs és a rajz
kombinalta illusztracid, illetve a képregényekbdl vett karakterek atirasa.
megjelennek a kés6bb ikonikussa valéo Hot Road autdk, a langnyelvek,
az 6rdog vagy ordogfej dbrazolasok, sok a csabité ndi figura és az allat-
abrazolas is.>* A stilus egészen kozel keriil a tetovalt mintak szubkul-
turajahoz. A tipogréfia viszont mar tiszta, funcionalis, nem kisérletez6,
mint a hatvanas években, ez valdszin(ileg mar a szamitégépes tervezés
hatasa lehetett. Itt is elmondhatd, hogy a plakatok nem feltétleniil a ze-
nekar zenei stilusat illusztraltak. A plakatok sok esetben inkabb maguk-
rél a miivészekrél szolnak, akik az altaluk kedvelt zenéhez készitenek
megrendelésre vagy a maguk 6romére teljesen autondm illusztraciokat,
majd ezt az illusztraciot plakatta alakitjak. Ezek a munkdk nagyon ka-
rakteresek, alkotdik pontosan felismerhet6k, ami Ujdonsag a DIY pla-
katokhoz képest. Ez a felismerhetGség megkonnyitette a gy(ijték és a
m{ivészek rajongdinak munkajat. Sok esetben az alkotdk a szignéjukat
is beleépitették az illusztraciokba.

A kilencvenes évek alkotoinak egy része ma is aktiv, mas része elfordult
a rock plakatoktdl és példaul a szamitogépes jatéktervezés vagy jatékfi-
gura-tervezés felé fordult az érdekl6dése. A korszak jol dokumentalt lett,
reprezentativ albumok és miivészeti kiadvanyok kanonizdltdk munka-
ikat. Ez egyrészt a plakatjaiknak, masrészt a zeneipar €s a zenekarok
megvaltozott viszonyahoz kothetd. A kilencvenes évek kozepétdl olyan
underground zenekarok keriiltek nagy kiadokhoz, akiknek el6tte ezek az
alkotdk készitettek plakatokat, igy a miivészek és munkdik is nagyobb
nyilvanossagot kaptak, kikeriiltek a fiiggetlen szubkultirabol.

Munkaik komoly gytijt6khoz és galéridkba keriiltek, értékiik a tobb-
szorosére nott. Ekkor jelent meg elészor az a tendencia, hogy a plakatok
nem Kkeriiltek ki kozvetleniil az utcara, hanem az tigynevezett merchan-
dising rendszerben értékesitik 6ket a zenekarok vagy a kiaddk.ss Igy a
gyljtésiik helyszine is megvaltozott. Mig a hatvanas évek pszichedelikus
rock-, vagy a hetvenes-nyolcvanas évek punk-new wave plakatjait koz-
vetleniil az utcardl letépve be lehetett szerezni, most el kellett menni
egy koncertre, pénzt fizetni érte. Viszont igy egy, limitalt szamu, az ese-

ményre emlékezteté (commemorative) targyal rendelkeziink, melynek
értéke tulné a kereskedelmi értékén. Sok esetben a plakatot nem a rajta
szerepld illusztracié miatt vettek meg, hanem pusztan azért hogy emlé-
kezzenek a koncertre.

1999 juniusatél azonban megvaltozik a teljes zeneipar, ezzel egyiitt
az emberek zenevasarlashoz vald viszonya is. Ekkor indult el a Naps-
ter, az a zenei megosztd P2P (Peer to Peer Service) oldal az akkor még
viszonylag Ujdonsagnak szamitd interneten, ahonnan ingyen lehetett ze-
nét letOlteni. A zeneipari dridsok, a zenekarok, a zenéhez kothetd teljes
kiszolgaloi kor tandacstalan volt, mi fog torténni. Az internet 1j szokaso-
kat, értékesitési és bemutatkozasi lehet6ségeket hozott magaval. Az egy-
re fejlettebb és olcsobb személyi szamitdgépek oOriasi {itemben kezdték
megvaltoztatni a grafikai és nyomdai trendeket. Ez az idGszak volt az,
amikor az Indie zenei és posztermozgalom ujjasziiletett, és izgalmasabb
lett mint valaha.

KETEZRES EVEK:

az Indie plakatok és a szitanyomtatas elterjedése

A kilencvenes évek végén egy vizudlisan Uj zenei plakatmiivészet kez-
dett kialakulni az Egyesiilt Allamokban. Az alkoték egymdstdl fiigget-
leniil, de a valtozé technoldgidra és az internet megjelenésére hason-
l6an reagalva, néhany év alatt kialakitottak az ugynevezett Gigposters
kozosséget.> Fontos kiemelni: ez egy valodi kozosség volt, a részt vevd
miivészek egy irdnyban gondolkodtak, egylitt kezdték el szervezni a ki-
allitasokat, egymdsra hatottak a munkaikkal, egytitt fejlesztették a tech-
noldgiai hatteret.

Nemcsak a plakatmiivészek, hanem az Indie zenekarok is hasonléan
gondolkoztak, ezért nagyon hamar egymadsra taldlt a két kozeg. A hason-
16 gondolkodés alapja a lokalis kis kozosségeket megteremt6 szandék
volt. A multinaciondlis zenekiad6k az arénakoncertek szervezésében és
a nagy fesztivalok fenntartdsaban voltak érdekeltek, a klubélet addig
foglalkoztatta 6ket amig ki nem emelték onnan a tehetségeket.

Viszont sok zenekar soha nem fért bele, vagy eredendéen nem is akart
beleférni az aktudlis trendekbe, inkabb fliggetlenként, kicsi, de allandé
kozonség elott 1épett fel, akik egy id6 utdn kézosségként is miikodtek.
Kezdetben igy alakultak ki a kétezres évek fliggetlen kiaddi is, ahol a
zenészek vagy a promoterek a fizikai hanghordozok vizudlis megjele-



nitését is izgalmasabba probdltak tenni, mint a mainstream eléaddkndl.
Mivel limitalt példanyszamban, par szaz darabban jelentek meg ezek az
albumok, jobban tudtak kisérletezni a vizualis megjelenitéssel is, sokkal
m{iivészibb, nehezebben befogadhatdbb layoutot is el tudtak fogadtatni
a vasarlokkal.®” Az ekkor mar a hétkoznapok részeként mi{ikodé interne-
tes oldalakon keresztiil nagyon konnyen meg tudtak szervezni egy-egy
koncertet, olcsobb lett a promdcid, és itt tudtak terjeszteni az albumokat
is. Paradox mddon azonban ennek a kézosségnek még ekkor is nagy
igénye volt a fizikai megjelenésre, a kézbefoghaté cd-re, a plakatokra,
poldkra. Egyfajta gylijtészenvedély volt ez, nagyon hasonld az aukcids
héazak gytijt6inek mentalitdsdhoz, valamint ahhoz a targyi vilag értéke-
iben valé hithez, ami pont ebben az idészakban kezdett megkérddje-
lez6dni. Az internet elanyagtalanitotta a lemezkiadast, az MP3 alapt to-
moritett filerendszer relativizalta a hanghordozd minGségi kritériumait,
a vilaghalon vésarolt vagy letoltott zenék pedig mar nem albumszer{ien,
hanem sokszor csak szamonként voltak érdekesek a hallgatoknak. Az
Indie k6zbsség azonban egy kdzéputas megoldast valasztott, ami késGbb
igen jo iizleti modellnek is bizonyult. Egyiitt kezelték az internetes val-
tozdssal jaré pozitiv hatasokat, mint az egyre konnyebbé valé kommu-
nikacio és értékesités, azonban megtartottak a koncerteken folyd direkt
értékesitést is.

Ekkor mar egymastdl filiggetleniil az USA egész teriiletén alkottak
olyan profi vagy 6njelolt grafikus tervezdk, akik egy tjfajta hozzaallassal
terveztek koncertplakatokat, f6leg helyi Indie zenekaroknak. Az egyik
valtozas stilaris volt, nevezetesen a Vintage hatds egyre népszer{ibb al-
kalmazasa a plakatokon. Ez a kvazi régies, izes hatast kolcsonzd, oregi-
tett grafika nagyon népszerii volt ebben az idGben, és teljesen eliitott a
kilencvenes évek tiszta, erés vonalu grafikaitdl. Fotot ekkor még keveset
alkalmaztak, f6leg kézi rajzokat hasznaltak. Illusztrativ és narrativ mun-
kak voltak ezek, erés tiszta szinekkel nyomtatva. A szamitdgépes grafi-
kai és nyomdai el6készitd szoftverek is sokat segitettek a munkajukban,
azonban pont az ellenkez6 mdédon hasznaltak mint a kilencvenes évek
nagy Photoshop boomja dltal meghatarozott vizudlis vilagban. Inkabb
a minél személyesebb, taktilisabb grafika felé fordultak az alkotdk, igy
kezdték el tjra felfedezni a szitanyomast.

A kilencvenes évek rockplakat miivészei kozlil mar néhdanyan hasznal-
tak a szitanyomdsos technikat plakatjaiknal, de 6k mindig csak a grafikat
készitették el, a nyomtatast profi cégekre biztdk. Az 1j irany képvisel6i
azonban igazi Arts and Crafts szellemben gondolkoztak, a nyomtatast is
maguk végezték.

Nem véletlen a parhuzam. Mig a Ruskin altal ideologizalt angol
miivészeti mozgalom az iparosodds és a tOmeggyartas hatédsa ellen is




dolgozott, most az amerikai Indie plakdt mozgalom tagjai szintén egy
technoldgiai és kereskedelmi véltozasra reagaltak a kézmiivesség Gijbdli
visszaidézésével. Most egy joval nagyobb kozdsség alakult ki USA szerte,
amely jéval nemzetkozibb is volt. Az alkotdk nem egyfajta tipikus, zart
vildgban épitették fel munkaikat, hanem igazi stiluspluralista mddon,
minden hatast beengedve, azonban egy 1j megjelenitésbe szintetizalva.
Nem volt tehat tipikusan amerikai stilusi a munkdjuk, mint a kilencve-
nes évek amerikai rockplakatjainak, azonban az internet segitségével
kinyilt vildg nagyon szinessé és izgalmassa tette ezeknek az alkotoknak
a munkait, ahol ekkortél megjelenhettek akar kelet-eurépai vagy azsiai
grafikai hatasok is.

A szitanyomtatds tehat tijjdonsdg volt a plakatkészitésben, ahol eddig
az alkoté nem vett részt a plakat tomeges elGallitasdban a 19. szdzadi
litografiai tervezés o6ta. A 20. szdzadi munkafolyamat a tervezésnél és
az offsetnyomdai kontrollndl véget ért, az alkot6 nem volt érdekelt a
végs6 kivitelezésben. Viszont az Indie plakatok készit6i a szitanyomta-
tas egyszerl és relative eszkoztelen technoldgidjaval djra személyessé
tették a plakatnyomtatdst. Ez a kézi nyomtatdsi technoldgia kényszer(i
példanyszam korldtokat is hozott, azonban ez tette még értékesebbé a
nyomatokat. Mivel kézi nyomtatassal nem lehetett teljesen egyforma
nyomatokat létrehozni, valamint nem allitottak el tobb szaz darabos
példanyszamot, ezét a plakatok a miivészi sokszorositégrafikai nyoma-
tokhoz lettek hasonldak.

Az alkotdk jé ideig nem is kezelték magukat mozgalomként, mig a
kétezres évek elején megjelent két platform ami egyesitette a hasonléan
gondolkodd miivészeket.>® Az egyik egy digitdlis feliilet, a Clay Hayes
altal létrehozott, kés6bb a mozgalom névadéjavd valt gigposters.com
weboldal, a masik pedig az amerikai API (American Poster Institute) tu-
lajdonosa, Andy Wastagh szervezésében elinditott Flatstock nev{i plakat-
vasar volt.

A gigposters.com volt az elsé olyan webes gy(ijt6oldal, egy az elsd
valddi social media oldalak koziil, ahol a plakatm{ivészek publikalhattak
a zenekaroknak készitett plakatjaikat, megismerkedhetnek egymassal,
tapasztalatot és informaciot cserélhetnek. A 15 éve miikodé oldal je-
lenleg (2016) tobb mint 160.000 plakatot, 140.000 zenekart és 12.000
miivészt tart nyilvan, valamint két reprezentativ plakatkonyvet adott ki
valogatott alkoték munkaibdl.

A Flatstock nevili plakdtvasar egy folyamatosan terjeszkedd rendez-
vény az USA-ban, de jelenleg mar Spanyolorszagban és Németorszag-
ban is rendeznek vasart évi egy-egy alkalommal.>® A rendezvény San
Fanciscobdl indult a kétezres évek elején, az American Poster Institute
szervezésében, évente 2-3 alkalommal szervezik meg a szervezet tagjai



szdmara. Ez koriilbeliil 100 alkotét jelent, 6k allandé résztvevdi a va-
saroknak. Altaldban valamilyen zenei rendezvényhez kapcsoljak a vé-
sart, mint az austini SXSW Music Conference, vagy a Bumbershoot és a
Pitchfork Music Festival. itt maguk az alkotdk aruljak munkdikat, ahol
a gylijték elGszeretettel jelennek meg a bevasarldlistajukkal. Nem vé-
letlen hogy sok gylijté latogat el erre a rendezvényre. Az alkotdk egyik
legnagyobb problémdja az, hogy az itt megvasarolt munkaikat, amiket
atlagban 35-50 dollarért értékesitenek, néhdny nappal késébb az online
kereskedelemben sok esetben tizszeres aron kelnek el, és az itt kelet-
kezd bevétel nem a miivészeké hanem a viszonteladd gy(ijtokeé lesz.

A Flatscock mellett mar megjelentek egyéb, az amerikai Indie plakat-
m{ivészek munkait utaztatéd vagy galéridkban szerepeltetl szervezetek
is mint a National Poster Retrospecticus, akik utaz¢ kiallitdson mutatjdk
be a plakdtokat kiilonb6z6 miivészeti galéridkban, amiket bizoményos
rendszerben értékesitenek.5

Az USA-ban a kétezres években egy jol kialakult kozosség jott létre
a zenei plakatok alkotdi koziil, akik figyelnek egymasra, szeretik és segi-
tik egymas munkdjat. Az egyre nagyobb figyelem ami rajuk irdanyult azt
eredményezte, hogy mar nagyobb nev(i el6addk és zenekarok is készit-
tetnek veliik plakatokat a turnéikhoz, ezaltal a m{ivészek is ismertebbek
lettek. Azonban igy a plakatok is nagyobb példanyszamban kell hogy
elkésziiljenek. Emiatt sok alkot6 vagy stidié vasdrolt maganak fél- vagy
teljesen automata szitanyomé gépeket, hogy ki tudjak elégiteni a meg-
rendel6k nagy példanyszam iranti igényét.

Ami viszont valtozatlan maradt a tobb mint tiz év alatt az az &szin-
teség és az egymads iranti tisztelet amit az alkotdk a legfontosabbnak
tartanak.

*Update: 2016. junius elsején egy végzetes hackertdmadas miatt ledllt
a gigposters.com oldalt is iizemeltet$ szerver. Clay Hayes fenntartja a
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Gigposters plakdtok 2010-2017

The Hotelier, The Borderline, 2016
50x70 cm, 5 szines nyomat
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God is an Astronaut, Tour Poster, 2010
35x50 cm, 3 szines nyomat
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Dopamine, 02 Academy, 2010
20x50 cm, 3 szines nyomat

Rosetta, The Aquarium, 2010 Jakob, Doug Fir Lounge, 2010
20x50 cm, 3 szines nyomat 20x50 cm, 3 szines nyomat
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35x50 cm, 2 szines nyomat

& DEVIL SOLD HIS SOUL

Mogwai, 02 Academy, 2010

10 19:30
20x50 cm, 3 szines nyomat

Deftones, Campo Pequeno, 2010
20x50 cm, 3 szines nyomat

Architects, Rescue Room, 2010
30x50 cm, 2 szines nyomat
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This Will Destroy You, Tour Poster; 2010 Rosetta, The Enigma Bar, 2010 Jakob, Rickshaw Theatre, 2011 Skitliv, Dynamo Werk 21, 2011
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City of Ships, The Aquarium, 2010 Capsule, New Brookland Tavern, 2011 Mouth of the Architects, Secret Place, 2010 Red Sparowes, Center for the Arts, 2011
20x50 cm, 3 szines nyomat 20x50 cm, 3 szines nyomat 20x50 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 3 szines nyomat



A POOR MAN'S MEMORY
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Verwiistung, Album Poster, 2011 A Poor Man's Memory, Train Control Freiberg, 2016

And So I Watch You From Afar; Oran Mor Glasgow, 2011
35x50 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 3 szines nyomat

35x50 cm, 3 szines nyomat
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And So I Watch You From Afar, Diirer Garden, 2011 And So I Watch You From Afar; Relentless Garage, 2011 Naked City, Hosei/Marquee, 2012 Converge, Majestic Theatre, 2012
35x50 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 3 szines nyomat
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Rosetta, Diirer kert, 2012 John Zorn's Moonchild, Ontological, 2012 Thsahn, Hole in the Sky, 2012
50x35 cm, 2 szines nyomat 35x70 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 3 szines nyomat
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Year of No Light, Azijnfabriek Roermond, 2012 Zero Absolu, Usine, 2012 Animals as Leaders, House of Blues, 2013 Animals as Leaders, House of Blues, 2013

50x35 cm, 3 szines nyomat 50x35 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 3 szines nyomat
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Jesse Marchant, Blind Pig, 2013 Jesse Marchant, Wrong Bar, 2013 Defheaven, The Library, 2013
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T1 OCTOBER ! BIRMINGHAM f HARE AND HOUNDS

Defheaven, Ivory Blacks, 2013 Maps and Atlases, The Waiting Room, 2013 Red Sparowes, Hare and Hounds, 2013
50x35 c¢m, 2 szines nyomat 50x70 cm, 3 szines nyomat 35x50 cm, 2 szines nyomat
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Katatonia, Opera House Toronto, 2014 Philm, Gaslamp, 2013 Alt-J, Beacon Theatre, 2014 Alt-J, Riviera Theatre, 2014
50x70 cm, 2 szines nyomat 35x70 cm, 2 szines nyomat 50x70 cm, 4 szines nyomat 50x70 cm, 3 szines nyomat
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Triptykon, Hole in the Sky, 2013 Brutal Truth, Schuur, 2012 Alt-J, Treasure Island, 2014 The Afghan Whigs, First Avenue Minneapolis, 2016
50x70 cm, 3 szines nyomat 50x70 cm, 3 szines nyomat 50x70 cm, 3 szines nyomat 50x70 cm, 4 szines nyomat



Amenra, Doom Over Leipzig, 2015 Amenra, Doom Over Leipzig, 2015
35x70 cm, 2 szines nyomat 35x70 cm, 2 szines nyomat



Phish, American Airlines Arena, 2015 Phish, American Airlines Arena, 2015 Pelican, Promotion Poster, 2013
35x70 cm, 3 szines nyomat 35x70 cm, 3 szines nyomat 70x50 cm, 4 szines nyomat

Capsule, Strange Matter, 2015 Iron & Wine, Casa Da Musica, 2015 Whirr, Subterranean, 2015 Whirr, Strange Matter; 2015
50x70 cm, 4 szines nyomat 35x70 cm, 4 szines nyomat 35x70 cm, 4 szines nyomat 50x70 cm, 5 szines nyomat
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Audrey Fall, Nabaklab, 2016
50x70 cm, 4 szines nyomat

American Football, Brooklyn Bowl, 2015

50 x 70 cm, 4 szines nyomat
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The National, Tour Poster, 2016
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SATURDAY 28 AUGUST  DIE FRIESE, BREMEN

Omega Massif, Die Friese, 2016
50x70 cm, 3 szines nyomat

Dog Eat Dog, Musik & Frieden, 2016
50x70 cm, 4 szines nyomat

OMEGA MASSIF s, AUGUST f DIE FRIESE, BREMEN

Omega Massif, Die Friese, 2016
50x70 cm, 3 szines nyomat

B

{08y
& W
q

{
|

The Hotelier, Arena, 2017
50x70 cm, 5 szines nyomat



BOGEN F, ZURICH, SWITZERLAND | THURSDAY 15 MAY 2014

Sunday 05 Februay 2017 + Melin! Theaten am Grolbmankt, Hamburg

Bon Iver; Mehr! Theater, 2017 Sofa Surfers, Bogen E 2014
50x70 cm, 4 szines nyomat 50x70 c¢m, 3 szines nyomat
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Ephel Duath, plakdtterv, 2015
50x70 cm, 2 szines nyomat

The National, Red Rocks Amphitheatre, 2016
70x50 cm, 4 szines nyomat



