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Tézisek

A kortars divatipar valsagat nem pusztan az esztétikai tulterheltség, hanem a tulterme-
|és, a piaci tulkinalat és a vasarloi figyelem széttoredezése idézi eld, amely Uj kommunikacios
és értékesitési modellek — mint a dropstratégia — megjelenését kényszeriti ki. A divatipar
muUkodésének krizise abban is tetten érhetd, hogy a termék fizikai minésége hattérbe szorul
a koré épitett szimbolikus és élményalapu narrativakkal szemben, a divat immar identitasfor-
malé médiumként probal relevans maradni.

Katharine Hamnett munkassaga paradigmavaltast jelentett a divat és a tarsadalmi
aktivizmus viszonyrendszerében. A politikai allasfoglalast kozvetit6, radikalisan egyszeri
vizualis Uzenetekkel operald tervezéi gyakorlat ramutat arra, hogy a divat képes a kozéleti
diskurzus aktiv médiumava valni. Hamnett példaja azt demonstralja, hogy a tervez6 nemcsak
esztétikai, hanem tarsadalmi értelemben is felel6s aktor, aki a divaton keresztil véleményt
formal és kozosségi ligyek mentén pozicionalja magat.

A koppenhagai divathét az etikus és fenntarthaté divatgyakorlatok intézményesiilt
platformjava valt, amely a transzparenciat, az okotudatossagot és a tarsadalmi felel6sség-
vallalast a rendezvény strukturalis alapelvévé emeli. A rendezvényen vald részvétel felté-
teleként meghatarozott kritériumrendszer 6sztonzi a markakat a fenntarthaté mikodésre,
ugyanakkor lehet6séget is teremt a valtozasok kommunikacidjara. Koppenhaga esete azt
példazza, hogy egy divatesemény nemcsak bemutatéfeliilet, hanem szabalyozé és eduka-
tiv szerepet is betolthet, aktivan hozzajarulva a divatipar szemléletformalasahoz és a zold
atmenet tamogatasahoz.

A divatipar jelenlegi anyagtechnolégiai forradalma — élén a micéliumalapu alternati-
vak megjelenésével — nem csupan okologiai valasz a kornyezeti valsagra, hanem egyuttal
a poszthuman gondolkodas és az Uj materializmus elveinek anyagi manifesztacioja is: az olyan
alkotdk, mint Stella McCartney, a bioanyagokkal valo kisérletezésen keresztil djraformaljak az
ember-anyag viszonyt, és etikai-politikai jelentéssel ruhazzak fel a divattervezés aktusat.

A kortars divattervezés bizonyos iranyzatai alkalmasak lehetnek a helyvesztés, az érzel-
mi kotédés elvesztésének feldolgozasara. Azok a tervezéi stratégiak, amelyek a ruhat nem
csupan esztétikai objektumként, hanem affektiv és medidlis hordozéként kezelik, képesek
az otthonossag élményének részleges ujrateremtésére. Hussein Chalayan konceptudlis,
performativ megkozelitései és Téth Melinda (Daige) nosztalgikus vizudlis nyelve egyarant
azt mutatjak, hogy a ruha az otthon, az emlék és az én szimbolikus Ujraépitésének médiu-
mava valhat olyan tarsadalmi-térbeli szituacidékban, ahol a fizikai és pszicholdgiai stabilitas
megbomlik.
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Theses

The contemporary fashion industry is experiencing a crisis driven not only by aes-
thetic oversaturation but also by overproduction, market oversupply, and the fragmentation
of consumer attention. These factors are catalyzing the emergence of novel communication
and sales models, such as the drop strategy. The dysfunctionality of the industry is further
evidenced by the increasing predominance of symbolic and experiential narratives over the
physical quality of products. Fashion now aspires to maintain its relevance as a medium for
identity construction.

Katharine Hamnett’s oeuvre signified a paradigm shift in the relationship between
fashion and social activism. Her design practice—grounded in radically simple visual mes-
sages that convey political positions—exemplifies fashion’s potential to serve as an active
medium of public discourse. Hamnett's work demonstrates that the designer functions not
only as an aesthetic agent but also as a socially responsible actor who articulates perspec-
tives and positions themselves in relation to collective concerns through fashion.

Copenhagen Fashion Week has evolved into an institutionalized platform for ethical
and sustainable fashion practices, elevating transparency, ecological consciousness, and
social responsibility to the structural principles of the event. Its participation criteria encour-
age brands to pursue sustainability while simultaneously providing a venue for the articula-
tion of these transformations. The case of Copenhagen illustrates how a fashion event can
function not only as a showcase but also as a regulatory and educational agent, actively
influencing industry mindsets and contributing to the green transition.

The ongoing material-technological revolution in fashion, exemplified by the develop-
ment of mycelium-based alternatives, constitutes not only an ecological response to the envi-
ronmental crisis but also a material articulation of posthuman thought and new materialist
philosophy. Designers such as Stella McCartney, through their experimentation with bioma-
terials, are reconfiguring the human—material relationship and infusing the act of design with
ethical and political significance.

Certain directions within contemporary fashion design offer potential responses to the
loss of place and emotional attachment. Design strategies that conceptualize clothing not
merely as aesthetic objects but as affective and medial carriers possess the capacity to par-
tially reconstruct the experience of homeliness. The conceptual and performative practices
of Hussein Chalayan and the nostalgic visual idiom of Melinda Téth (Daige) exemplify how
garments can function as media for the symbolic reconstruction of home, memory, and self
in socio-spatial contexts marked by physical and psychological dislocation.
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Absztrakt

A disszertacio célja a divat médiumként valé ujraértelmezése,
kilonos tekintettel annak tarsadalomformalé és politikai potencial-
jara. A dolgozat azt vizsgalja, miként valhat a divat kritikai reflexioé
és tarsadalmi parbeszéd eszkozévé az dkoldgiai, etikai és identi-
taspolitikai kihivasok tiikrében. A kutatas kvalitativ modszertanra
épul: esettanulmanyokat, interjukat és terepkutatasokat alkalmaz
olyan markak és események kapcsan, amelyek a fenntarthatésag
€s az aktivista esztétika kérdéseit tematizaljak. Az elméleti keretet
tobbek kozott Roland Barthes, Pierre Bourdieu, Yuniya Kawamu-
ra és Anneke Smelik munkai adjak, kilonos figyelemmel a fashion
studies diszciplina intézményesiilési kérdéseire és a vizualis kultu-
ra szerepére. A dolgozat kdzponti tézise szerint a divat nem csu-
pan esztétikai vagy gazdasagi jelenség, hanem komplex tarsadalmi
meédium, amely képes Uj tarsadalmi szerepet vallalni, és hozzajarul-
hat egy fenntarthatébb, tudatosabb jové formalasahoz.

Abstract

This dissertation aims to reconceptualise fashion as a medi-
um with transformative social and political potential. It investigates
how fashion can function as a tool for critical reflection and soci-
etal dialogue in response to ecological, ethical, and identity-based
challenges. The research applies qualitative methodology, includ-
ing case studies, interviews, and fieldwork at fashion events and
with brands that foreground sustainability and activist aesthetics.
The theoretical framework draws on the work of scholars such
as Roland Barthes, Pierre Bourdieu, Yuniya Kawamura, and Anneke
Smelik, with a particular focus on the institutionalisation of fashion
studies and the role of visual culture. The central thesis asserts that
fashion is not merely an aesthetic or economic phenomenon but
a complex social medium capable of adopting a renewed societal
role. It holds the potential to contribute to a more sustainable, con-
scious future by engaging with critical discourses and challenging
established cultural norms.
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Kdészdnetnyilvanitas

Ez a doktori disszertacié nem johetett volna Iétre az alabbi személyek és intézmények
tdmogatasa, inspiracidja és egyittmikodése nélkiil.

Els6ként szeretném kifejezni halamat témavezetémnek, Veres Balint PhD habil. egyete-
mi docensnek, aki szakmai utmutatasaval, figyelmével és tiirelmével végigkisérte a kutatasi
folyamatot. Koszéndm Harmati Hedvig DLA habil. egyetemi tanarnak, a doktori iskola korab-
bi vezet6jének, MA szakfelel6snek, aki hitt abban, hogy a média és a dizajn teriilete kozelithe-
t6 egymashoz, és bizott bennem, hogy ezt a feladatot kell6 alazattal és fejl6désre nyitottan
tudom felvallalni. Kiilon kdszonet illeti Keszeg Anna PhD habil. egyetemi docenst, kutatot, aki
bar nem volt hivatalos témavezetém, éppen olyan elkotelezettséggel segitette munkamat.
Az, hogy a fashion studies m(fajanak uttoré képviseldje a régidban, szamomra folyamatos
inspiraciot jelent, és megerdsitést ad abban, hogy a divatrél lehet és kell is komoly, akadémiai
parbeszédet folytatni.

Halas vagyok Gaspar Julianak, a Doktori Iskola irodavezetdjének, aki biztos szakmai és
adminisztrativ hattérrel tdmogatta a kutatds megvaldsuldsat. Koszéndm Ebli Gabor PhD
habil. egyetemi docensnek és German Kinga PhD egyetemi docensnek, hogy lehetévé tették,
hogy a design- és m(ivészetmenedzsment hallgatdkkal is talalkozhattam. Kiilon kdszondom
Egri Petra PhD-nek, a Pécsi Tudomanyegyetem adjunktusanak, valamint a Magyar M(ivészeti
Akadémia M(ivészetelméleti és Mddszertani Kutatdintézet tudomanyos fémunkatarsanak,
hogy kollaboraciojaval és tamogatasaval hozzajarult a kutatdasomhoz.

Halas vagyok tovabba Antaloczy Timea PhD egyetemi docensnek, Dull Andrea DSc egye-
temi tanarnak, az ELTE PPK Kornyezetpszicholdgia Kutatocsoport vezetéjének, Gyenge Zsolt
PhD habil. egyetemi docensnek, Horvath Judit PhD adjunktusnak, Szentpéteri Marton PhD
habil. egyetemi tanarnak, MA szakfelel6snek, PhD programvezet6nek, a Doktori Iskola Board
és az Egyetemi Doktori és Habilitaciés Tanacs tagjanak, valamint Tillmann J6zsef PhD habil.
egyetemi tanarnak, akik inspiraciojukkal, tamogatasukkal és bizalmukkal segitették az elméleti
elmélyiilést és a kutatas tagabb kontextusanak kialakitasat. Kilon kdszonettel tartozom Hazas
Nikoletta PhD egyetemi adjunktusnak, az ELTE BTK Mvészetelméleti és Médiakutatasi Intézet,
Média és Kommunikacio Tanszék oktatojanak.

Koszonet illeti Pallag Andrea DLA, egyetemi adjunktust, Bényei Judit PhD MA szakveze-
t6t, egyetemi docenst, studidvezetdt, témavezet6t, valamint Illés Anikd PhD habil., MA szak-
felel6st, egyetemi tanart, témavezetét is, akik a szakmai Ut egy-egy meghatarozé allomasan
segitették munkamat és inspiraltak.
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Halaval tartozom Kele Ildikénak, MA szakvezetének, mesteroktatonak, amiért lehet6sé-
get adott kurzusok tartasara, ezaltal kdzvetlen kapcsolatba kertilhettem a leendd textil- és
divattervezdkkel, és a gyakorlatban is bemutathattam elképzeléseimet. Koszonom Mihalko-
vics Edinanak, aki érzékeny vizualis szemlélettel készitette el a disszertacio dizajnjat, vala-
mint Wunderlich Péter PhD-nek, a MOME éraaddjanak, aki szakmai tdmogatasaval, tanacsa-
ival és hozzajarulasaval sokat segitett a doktori dolgozat végs6 megjelenésében. Koszonom
Beleznay Ibolyanak, aki elvégezte a dolgozat korrekturajat. Kdszonetemet fejezem ki Simono-
vics lldikoé PhD, Szatmari Judit PhD és Mészaros Zsolt PhD részére a tamogato figyelemeért,
valamint a divattorténeti kontextus szakszer( felvazolasaért és értékes tudomanyos hozza-
jarulasukert.

Kosz6ndm az Italian Trade Agency tamogatasat, valamint a C&A divatcéget, kiemelten
Mihalik Andrea marketing-, PR- és rendezvénykoordinatort, aki segitette a kutatasi kapcsolatok
megvaldsulasat és tdmogatasat. Halasan kdszonom tovabba a Budapest Central European
Fashion Week, a Condé Nast International, a Copenhagen Fashion Week, a Global Fashion Sum-
mit, a Global Sustainable Fashion Week, a Hungarian Fashion and Design Agency, a London
College of Fashion és a Ringier Hungary kozremikodését, akik szakmai hatteret, kapcsolat-
rendszert vagy platformot biztositottak a kutatas gyakorlati vonatkozasainak elmélyitéséhez.

Halas vagyok Trunk Tamasnak, a Sneakerness Budapest alapitdjanak és fészervezdjé-
nek, aki a hazai sneakerkultura meghatarozé alakjaként inspiraciét nyujtott a kutatdsomhoz.
Kiemelt koszonet illeti a Moholy-Nagy Mlivészeti Egyetem hallgatéit és végzdseit, akik gon-
dolataikkal, kérdéseikkel és jelenlétiikkel inspiraltak és formaltak a disszertacié gyakorlati és
elméleti rétegeit. Koszonom a Moholy-Nagy Mivészeti Egyetemnek is, amiért olyan szellemi
és szakmai k0zeget biztosit, ahol az elméleti és gyakorlati teriiletek nemcsak taldlkozhatnak,
hanem folyamatos parbeszédet folytathatnak egymassal. Kdszonet illeti a doktori iskola hal-
lagatoit, évfolyamtarsaimat, az Ellenall6 targyak: Ajténallok csoportot, akik igazi kollégaként
tamogattak, név szerint: Borda Réka, Horanyi Péter, Hosszu Erzsébet, Juhasz Janka, Kasz
Adam, Kovéacs Boglarka, Kun Dorottya, Schmeid Andrea, So6s Andrea. Készéném a dizajne-
reknek, képzémlivészeknek, akik interjualanyaim voltak, a latasmaddijuk, alkotasaik a doktori
dolgozat szivét alkotjak.

Halasan kdszonom gyerekkori baratomnak, Mishi Bekesinek, hogy mindig mindenben
tdmogatott. Kilon kdszonet illeti Naoko Tagai képzémlivészt, baratomat a batoritasért és ins-
piralo jelenlétéért. Koszonom a Glamour szerkesztéségében dolgozo kollégaimnak a tamoga-
tast, valamint név szerint Kovacs Tibornak és Toth-Csaszar Gergelynek a Ringier Hungarynal,
hogy teret engedtek a szakmai fejlédésemnek.
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TARTALOMJEGYZEK
Végiil szeretném kifejezni legmélyebb halamat a csaladomnak: a férjemnek, dr. Ahmed
Fouadnak és a flamnak, Fouad Addmnak, akik az elmdlt évek soran végtelen tiirelemmel és
szeretettel viselték, hogy a mar 6nmagaban is intenziv és nem maganélet-barat munkam Tézisek / Thesis 3
msllett - mint a Glgmqur magazin foszerkes_;tq_e -a doktori ,kgtatasnellk is sze,nteltem,az Absztrakt / Abstract 5
idémet, amelyet veliik is tolthettem volna. K&szonom, hogy végig megértdéek, tamogatdak
voltak. Koszonetnyilvanitas 6
Tartalomjegyzék 9
Halaval tartozom Molndr Dezsének, az Edesapamnak, és 6rok szeretettel készdndm Bevezetés: Divat: targy, diskurzus, diszciplina 13

dr. Mardy Margitnak, az Edesanyamnak, aki sajnos mar nem olvashatja el ezt a disszertaci-
ot, de biztos vagyok benne, hogy figyel és biiszkén kisér a mennyekbdl.

1. fejezet

Ez a disszertacié nemcsak egyéni kutatéi Ut eredménye, hanem egy kz6sségé is — azo- Hype-ok a divatban 25
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nyéjukra, Bevezetés 26
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Bibliografia 60
Képgaléria 64
2. fejezet
A divat mint aktivizmus - Katharine Hamnett
feliratos poloinak éréksége 71
Bevezetés 72
1.1. Meddig terjed a divat felségteriilete? 73
1.2. A megcsomorlés 74
1.3. A divat és az aktivizmus 6sszekapcsolddasa 77
2.1. Siker, pénz, csillogas, unalom 78
2.2. A médiabotrany és az uj fokusz 83
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2.3. Hordhaté miivészet: Ruhazat mint politikai eszkoz 89 1.3. A jovo tervezése: Paco Rabanne és Iris Van Herpen oltozékei 188
2.4. Az aktiv allampolgar a divatos 91 2.1. A bor helyettesitése egyiittmiikodve a természettel 195
2.5. Az alapanyagok jelent6sége és a biopamut szerepe 97 2.2. A gombabdl késziilt alapanyagok jelentik a jovot 197
2.6. Tomorrow magazin: a tarsadalmi felel6sségvallalas 2.3. A mindent megvaltoztaté divatcikk: a Frayme taska 202
kudarcba fulladt kisérlete (esettanulmany) 102 Bibliografia 205
3.1. ATHEFOUR és a sajtoszabadsag melletti kiallas 104 Képgaléria 209
3.2. No Putin No projekt 104
3.3. A nem vasarlas ereje 107 5. fejezet
3.4. Az aktivizmus mint marketingeszkoz 108 A kétédés visszaszerzése — Hussein Chalayan
Bibliografia 10 és Toth Melinda (Daige) tervezései 223
Kepgaleria 13 1. A hidnyon keresztiili jelenlét (Hussein Chalayan participativ
. dizajnkoncepciodja) 227
3. fejezet’ L i . i i . 2.1. Mit vinnél magaddal, ha menekiilnd kellene? 234
A koppenhagai divathét mint a valtozas platformja 133 2.2, A kiztiink 16v6 tavolsag 041
Bevezetes 134 3. A nagyi takaréja melegen tart 244
1.1. A kifutok mogotti kizsakmanyolo lizemek 135 Bibliografia 250
1.2. Atlathatatlan divatipar, mult szazadi miikodési méd 136 Képgaléria 259
1.3. Divatpolitika 141
2.1. A show-nak folytatddnia kell, csak masképp, mashol? 145 Mellékletek / lnteer'lk
2.2. A skandinav fordulat és az dj norma 148 Oversize Guo 261
3. A Ganni és az ,0koaura” 151 Trunk Tamas 266
Bibliografia 161 THEFOUR 268
Kepgaleria 164 Pavel Rotts 271
Szakmai életrajz, publikacidk 276
4. fejezet Eredetiségnyilatkozat 280
A fenntarthato alapanyagok forradalma
- A mianyagtol a micéliumbérig 173
Bevezetés 175
1.1. A divatosnak szamité alapanyag és a jové vizidja 178

1.2. A csodalatos mianyag 182
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A képen a Borbala divatmarka a Central European Fashion Weeken prezentalt kollekcidjanak finaléja lathato, ahol
amodellek ujrahasznositott anyagokbdl késziilt, posztapokaliptikus hangulatot idéz6 kredciokban vonultak végig a kifutén.
A hattérben megjelend textillerakatokat dbrazolé vizudlis installacié tudatosan szembesiti a nézot a globalis textilipar
kornyezeti [dbnyomadval. A kollekci6 a divatipar tultermelését, a fast fashion okozta 6kologiai valsagot tematizalja, mikozben
az oltozékek dekonstrukcioja és rétegzettsége a ,zrash couture”és a kritikai divattervezés esztétikai és tarsadalmi dimenzioit

hangsilyozza. A divatbemutato igy 6kologiai és tarsadalmi tizenetkozvetités is. Fotd: Borbala 2021-22 6sz-tél, BCEFW
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Bevezetés

Jelen doktori dolgozat célja, hogy Ujraértelmezze a divat médium-
ként betoltott szerepét a kortars tarsadalmi és kulturalis folyamatok
tikrében. A ,divat mint médium” elgondolasa nem csupan a jelen
kifejez6dését vizsgalja, hanem a jov6 alakitdasanak eszkozeként
tekint a divatra. A dolgozat tullép a fast fashion kritikajan, és megol-
dasfokuszu szemlélettel kdzeliti meg a divatipar aktualis kihivasait.
A kutatas kdzéppontjaba a divattervezdk Uj szerepe keriil, akik cselek-
v6 értelmiségiként — ,designer-as-activist” — vesznek részt a tarsadal-
mi diskurzusok alakitdsaban (von Busch, 2008).

Fontos azonban hangsulyozni, hogy a divat mint tarsadalmi és
politikai médium nem csupan a kortars kultdra sajatja. A torténelmi
id6kben is meghatarozd szerepet toltott be a ruhazat a tarsadalmi
hierarchiak, hatalmiviszonyok és normativ strukturak lathatova téte-1é-
ben és alakitdsaban (Hollander, 1980; Laver, 2012). A divat mindig
is kozvetitett identitast, statust és ideologiat. A kortars korszak
sajatossaga nem abban rejlik, hogy a divat tarsadalmi jelentésége
ujszer(, hanem abban, hogy ez a jelentésképz6dés uj médiumokon
keresztiil, mas tempoban és mas mértékdl vizualis telitettséggel
zajlik — els6sorban a digitalis kultura, a tomegkommunikacio és
a vizualis kozosségi platformok révén (Barthes, 1999; Bartlett, 2019;
Entwistle, 2000; Keszeg, 2022).

A divattudomany interdiszciplinaris és dinamikusan fejl6dé
kutatasi teriilet, amely a divat kilonboz6é aspektusait vizsgalja,
beleértve annak tervezési (von Busch, 2008), fogyasztasi (Veblen,
1957; Simmel, 1904), kulturdlis (Barthes, 1999; Entwistle, 2000) és
fenntarthatésdagi dimenzioit (Twigger Holroyd et al., 2023). A kutata-
sok tiikrozik a divat tarsadalmi jelenségként valé 0sszetettségét, és
egyre inkabb integraljak a kritikai elmélet, a szocioldgia, a fogyasztoi
magatartas, az esztétika és a technoldgia perspektivait.

Svendsen (2006) gondolatmenetét tovabbviszi Yuniya Kawamu-
ra, aki Fashion-ology cimd m(ivében (2011) hangsulyozza, hogy
bar a divat tarsadalmi és kulturalis hatasa megkérddjelezhetetlen,
a fashion studies mint akadémiai diszciplina tovabbra is peremvi-
déken mozog. Kawamura szerint ennek egyik f6 oka, hogy a divat-
tal kapcsolatos kutatasokat gyakran felszinesnek vagy trivialisnak
bélyegzik, ami részben abbdl fakad, hogy maga a teriilet nem rendel-
kezik egységesitett elméleti kerettel és intézményesilt kutatasi
mddszertannal. Kawamura (2011) hangsulyozza, hogy a divat tanul-
manyozasa soradn gyakran 6sszemosddik a ruha (garment) és a divat
(fashion) fogalma, ami metodoldgiai zavarokhoz vezet. Véleménye
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szerint a divat elsésorban tarsadalmi intézményként értelme-
zendd, nem pedig csupan a ruhadarabok esztétikai vagy anyagi
vizsgalatanak terepeként. A divatelméleti diskurzus tudomanyos
megalapozottsagat egyarant neheziti az elméleti keretek kidol-
gozatlansaga és az a tény, hogy a téma tobb, egymastdl eltéré
tudomanyteriilet metszéspontjadban helyezkedik el - ugymint
a szociolodgia, a mlvészettorténet, a médiatudomany és a gender
studies. Ez az interdiszciplinaris jellege egyrészt gazdagitja
a vizsgalati lehet6ségeket, masrészt azonban elméleti széttar-
tast és moddszertani bizonytalansagot is eredményez, amely
akadalyozza a divatelmélet tudomanyos statusanak stabilizala-
sat. Kawamura allaspontja egybecseng mas kortars teoretiku-
sok, példaul Elizabeth Wilson vagy Sandra Niessen véleményével,
akik szintén ramutatnak arra, hogy a divatot kutaté tudomanyos
kozosségek gyakran kiizdenek azzal, hogy munkaikat legitimként
ismerjék el a tudomanyos vildgban. Wilson (2003) megfogalmaz-
ta, hogy a divat vizsgalata radikalis politikai tett is lehet, mivel
a divat — Freud tudattalankoncepcidéjahoz hasonléan — képes
ellentmondésokat szimbolikus formdban kozvetiteni, mikozben
a modernitas altal |étrehozott fragmentalt identitas esztétikai
és pszichoszocialis ,0sszeragasztasanak” egyik médiumaként
mukodik. A divat elemzése igy nemcsak a kapitalizmus ambivalens
kulturdlis logikait, hanem a tarsadalmi normak, a nemi szerepek és
az identitaspolitikak rejtett strukturait is képes feltarni és kritikai
reflexié ala vonni.

A fashion studies tudomanyos elismertetésének kulcsa tehat
éppen abban rejlik, hogy megmutassa: a divat tébb mint felszin —
egy komplex tarsadalmi és kulturalis rendszer része, amely relevans
kérdéseket vet fel az egyén és a kozosség viszonyarol, a normak
és vagyak muakodésérél, és nem utolsdsorban a globalis hatalmi
rendszerek mikodésérol is.

A kutatdsom kvalitativ modszertanra épdl: interjuk kortars
tervezOkkel és alkotdkkal, esettanulmanyok fenntarthatésagot
képvisel6 markakrol, valamint terepkutatasok nemzetkozi divate-
seményeken (példaul a koppenhdagai divathéten, a Phygital Sus-
tainability Expon, a Snekerness Budapesten vagy a Global Fashion
Summiton). A dolgozat 6t f6 fejezeten keresztiil jarja kordil a divat
tarsadalomformald szerepét: a divatfogyasztast dinamizal6 hype-je-
lenségektdl kezdve a divat révén érvényeslld aktivista tarsadalmi
megnyilvanulasokig, a fenntarthaté anyaghasznalat forradalmatdl
a divathetek mint platformok és szimbolikus politikai agoérak
mukodéseéig, tovabba a helykdtédés és az érzelmi kapcsolodas
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ruhanem(ikkel szorosan 6sszefliggl jelenségeitdl a divat mivészeti
szinreviteléig. A fejezetek onmagukban is értelmezheték, a legtob-
bet mar publikaltam is rovidebb formaban. Az elméleti részeket
gazdagitjak a személyes tereptapasztalatok, alkotdkkal késziilt
interjuk, valamint konkrét esettanulmanyok, amelyek mind hozzaja-
rulnak ahhoz, hogy a dolgozat nemcsak egy kutatasi dokumentum,
hanem cselekvésre késztetd ,utikony” is legyen.

A dolgozat cime — P6lok, platformok és politikak — A divat tarsa-
dalomformalé szerepe — arra utal, hogy a divat nem pusztan esztéti-
kai kérdés, hanem komplex tarsadalmi, politikai és kornyezeti jelen-
ség, amelynek megértése elengedhetetlen egy fenntarthatébb jové
szempontjabdl.

A disszertacio egyik tudatos mddszertani dontése a képek narra-
tivaba integralt hasznalata. A képek nem csupan illusztracioként
szolgalnak, hanem aktivan részt vesznek az elbeszélésben és az
érvelésben. Ennek tudatositasa fontos, hiszen a vizualis kulturaban
nemcsak a sz6, hanem a kép is politikai tétet hordoz, és a szovegek-
kel egyenld jogot kovetel. Gillian Rose (2002) nyoman a dolgozat
a képeket mint jelentésképzé aktorokat kezeli, amelyek nemcsak
dokumentalnak, hanem alakitjak is az érvelést. E vizualis anyagok
vizsgalata lehet6vé teszi, hogy a divatkutatas tulmutasson a pusztan
szdvegalapu megkozelitésen, és integralja a kortars vizualis kdrnye-
zet komplex értelmezését is.

A dolgozat kozponti kérdése nem a cloth, hanem a fashion -
vagyis nem a fizikai ruhadarab, hanem a divat tarsadalmi, kultura-
lis és szemiotikai miikodése. Roland Barthes A divat mint rendszer
(Barthes, 1999) cim( mdvében harom szintet kiilonit el: a fizikai
ruhat (cloth), annak képi reprezentacidjat (image clothing), valamint
a nyelvi divatleirast (written fashion). Ez a felosztds nem csupan
formai, hanem szemléleti kiilonbségtételt is jelez: a ruha mint targy
— takaro vagy diszit6é funkcidjan tul — csak akkor valik divatta, ha
bekapcsolddik a jelentésképzés folyamataba. Fontos azonban
kiegésziteni ezt a szemiotikai perspektivat azzal, hogy a divat nem
csupan jelentéseket kozvetit, hanem affektiv erével is bir: szerepet
jatszik a test és az én kozérzeti, emocionalis viszonyainak alakita-
saban. Ezen affektiv dimenzidk — mint példaul az 6ltézkodés altal
keltett komfort-, status- vagy 6nazonossag-érzet — nem minden
esetben rendelheték ala egy szigoruan vett szemiotikai értelmezési
keretnek.
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Ertelmezésemben a divat nem pusztan esztétikai kategdria,
hanem aktiv tarsadalmi médium, amely képes reflektalni politikai,
Okologiai és etikai kérdésekre. Hipotézisem szerint ahhoz, hogy
a divat megfeleljen a jelen kihivasainak, radikalisan ujra kell
definialnia 6nmagat: tual kell |épnie a piac- és Ujdonsagalapu
logikan, és olyan jelentéssel telitett, moralisan megalapozott
muikddésre kell torekednie, amely képes Uj tarsadalmi szerepet
vallalni. E folyamatban a fashion nem a cloth-ban teljesedik ki,
hanem abban a tarsadalmi pozicidban, amelyet a divat a szimboli-
kus térben elfoglal.

Ugyanakkor a harmadik fejezet vizsgalatai — amelyek az alapanya-
gok valtoz6 népszerliségére, kiilondsen a micéliumalapu textiliak
lehet&ségeire fokuszalnak — arra is ravilagitanak, hogy a fashion
fogalma a cloth fogalma nélkil nem targyalhaté maradéktalanul.

A kortars divatelméletek kozil az uj materializmus nyujt szamom-
ra inspirald keretet: az anyag ebben a megkdzelitésben nem passziv
hordozé, hanem a vilag aktiv alakitéja (Smelik 2018; Rocamora és
Smelik 2016; Kaiser és Smelik 2020). Az Uj materializmus a texti-
lanyagokat nem csupan fizikai tulajdonsagaik, hanem kulturalis,
okologiai és érzéki hatdsaik szerint értelmezi, és az anyagot nem
targyként, hanem aktiv, jelentésképz6 szerepléként kezeli. E felfo-
gas szerint a divat jovéje nem a ruha felszinén, hanem az anyag
muikodésének elmélyiilt vizsgalataban rejlik — abban, ahogyan
a texturdk, szerkezetek és anyagvalasztasok révén a divat képes
etikai és esztétikai allitasokat megfogalmazni.

A divattudomany egyik kulcsfontossagu teriilete a divat és
a fenntarthatésag metszéspontja, mely a disszertacio f6 fokusza-
nak tekintheté. Allitdsom szerint a divat nemcsak okozéja lehet
a fenntarthatatlan okolégiai és tarsadalmi helyzetnek, amiben ma
élink, hanem nagy befolydsa miatt a megoldast is segitheti. Hiba
kihagyni a divatot, mint nagyon nagy eléréssel bir6 médiumot
a fenntarthatatlan helyzetbdl valé kilépés folyamatabdl.

Bourdieu fogalmai — kiilondsen a habitus és a kulturalis téke —
tovabbra is meghatarozéak a divat tarsadalmi dinamikdinak megér-
tésében, és az ujabb kutatasok az 6 elméleti kereteit alkalmazzak
a kortars divatkritikai gyakorlatok elemzésére (Bourdieu, 1984).
Az elmult évek kutatasai ravilagitanak arra a paradigmavaltasra is,
amely a fenntarthato6 gyakorlatok el6térbe kertiilését jelzi a divatipar-
ban; mindekdzben az etikai szempontok jelentésége is egyre
hangsulyosabba valik, és fokozatosan az iparagi normak szerves
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részéve lép el a szabalyozasi politikak mentén. A fenntarthatésag
mint Ujonnan intézményesul6 értékrend, atstrukturalja a mez6 bels6
viszonyait, és Uj formakat 6lt a divatot meghatarozo habitusok szint-
jén is. Bourdieu mez6- és almezéelméleteinek alkalmazasa lehet6-
vé teszi annak mélyebb megértését, hogy a divat — mint kulturalis
gyakorlat és gazdasagi tevékenység — miként agyazodik be 6ssze-
tett tarsadalmi, gazdasdgi és szimbolikus strukttrakba (Rocamora,
2002). A divat mez6je a nagyipari tdmegtermelés és a korlatozott
termelésl szubmez6k (példaul a haute couture vagy az etikus divat)
kozotti dinamikus fesziltségek mentén szervezddik, ahol a kiilonbo-
26 szerepl6k eltéré tipusu tékékkel (gazdasagi, kulturalis, szimboli-
kus) vesznek részt a poziciokért folyé kiizdelemben. Ezek az elméle-
ti keretek elengedhetetlen eszkozoket biztositanak annak vizsga-
latahoz, hogy a globalis kulturalis és ideoldgiai aramlatok miként
alakitjak at mind a lokalis divatgyakorlatokat, mind a nemzetkozi
piacokat, hozzajarulva ezzel a divat tarsadalmi és politikai jelentés-
rétegeinek Ujraértelmezéséhez.

Olyan szakért6k, mint Vinken, a ,divat szellemisége” (fashion
zeitgeist) koncepcidjat vizsgaljak, amely bemutatja, hogy a divat
hogyan tiikrozi és formalja a tarsadalmi értékeket (Vinken, 2020).
Geczy és Karaminas a ,kritikai divatgyakorlat” (critical fashion
practice) fogalmat dolgoztak ki, amely a divat normainak dekonst-
rukciojara 6sszpontosit, kiilonos tekintettel a hatarokat ujradefiniald
tervez6k munkassagara. Elemzéseik kiterjesztették a divattudo-
many horizontjat, olyan etikai és szubverziv gyakorlatokat vizsgalva,
amelyek meghatdrozzak a kortars divatkritikat (Geczy & Karaminas,
2018).

A divat nem csupan esztétikai vagy gazdasagi jelenség, hanem
politikai eszk6zzé is valhat, kilonosen tarsadalmi krizishelyzetek-
ben. Lidewij Edelkoort szerint ,divat akkor valik politikussa, amikor
a ruhak egyenruhakkd valnak” (Tomes, 2016). Ez arra utal, hogy
a ruhazat a kollektiv identitas, illetve az ellendllas szimboluma-
va is valhat. A félelemmel és konfliktussal teli id6szakokban, mint
amilyeneket Trump elndksége is eldrevetit, Edelkoort szerint a divat
,nagyon extravaganssa” valik (Tomes, 2016). Ez a teatralitds és
formai valtozas iranti igény politikai valasz a bizonytalansagra, és
megerdsiti, hogy a divat a tarsadalmi dinamika reflexidja, s6t aktiv
alakitdja is lehet.
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Elizabeth Wilson (2003, 12) rdmutat arra, hogy a tomegtermelési
divat demokratikusabba tette a stilushoz valé hozzaférést, ugyan-
akkor a ndi munkaeré kizsakmanyolasaval jaré globalis egyenlét-
lenségeket is megerGsitette. A divat egyszerre szolgéalja az egyéni
onkifejezést, a tarsadalmi kilonbségek fenntartasat és a politikai
lazadas formait is.

A Djurdja Bartlett (2019) altal szerkesztett Fashion and Politics
cimU esszékotet tobb oldalrdl is megvilagitja a divatot mint politi-
kai médiumot. A kotet négy f6 vonal mentén teszi ezt: a politikai
divat és divatos politika, a reform és forradalom, a testek és
hatarok, illetve az ellenallas és a rendszer altali kisajatitas fogal-
mai mentén. A doktori disszertaciom f6 fokuszanak szamito Katha-
rine Hamnett-i hagyomany tulajdonképpen mind a négy kategoria-
ban értelmezhetd, hiszen hasznalja a divat figyelemfelkeltd, impul-
zusokra épité kommunikaciés maddszereit; alapoz a valtozas folya-
matos igényére; meg kivanja valtoztatni a fennallé rendszereket;
valamint reformokat szorgalmaz nemcsak a tarsadalmi és politikai
szférakban, hanem a divatipar strukturalis mikodésében is. A testet
- kilonosen a GAMAM! altal formalt és manipulalt digitalis val6sag
kontextusaban — az utolsé olyan feliiletként kezeli, amely még képes
az lizenetek kozvetitésére.

E radikalis vizualitas azonban veszélybe is keriilhet a kultura-
lis jelentések apolitizalasa, szemantikai kiliresitése révén. Amint
arra Andrew Ross (1986, 147) ramutat, az a merev kapcsolat,
amely képek és politikai jelentések kozott alakulhat ki, éppen azt
a nyitottsagot zarja le, amely az identitasok és kulturalis jelenté-
sek ujraértelmezését lehetévé teszi — és amely kiilondsen fontos
szerepet jatszott a kozelmult politikai mozgalmaiban. Ross szerint
a politikai jelentések nem elére adottak, hanem mindig a nyelv és
a kép kontextusaban konstrualédnak, és ezaltal kisajatithatdéak
kilonb6z6 — akar egymassal ellentétes — ideoldgiai diskurzusok
altal. A vizualis politikai tizenetek, mint Hamnett feliratos pdloi, igy

1 A GAMAM betiisz6 a digitalis platformkapitalizmus 6t vezetd technoldgia sze-
replojére — Google (Alphabet), Apple, Meta (Facebook), Amazon és Microsoft — utal. Ezek
avallalatok nem csupan gazdasagi er6folényiik révén meghatirozoak, hanem azért is, mert
infrastruktirat biztositanak a digitdlis kultiira, kommunikacid, fogyasztas ¢és tudaseloszlds
alapvet6 folyamataihoz (Srnicek, 2017). A GAMAM cégek vertikalisan és horizontdlisan is
integraltak: egyszerre szolgaltatok, tartalomaggregatorok, adattulajdonosok és algoritmikus
sziir6k, igy jelentds hatalommal birnak a digitalis nyilvinossag, a kulturdlis reprezenticiok és
a fogyasztoi magatartds alakitdsdban. E koncentracié szamos tudomdnyos vita targyat képezi,
kiilonosen a technoldgiai monopoliumok, adatalapi kizsakmanyolas ¢és a platformfiiggetlen-
ség kérdéskorében (Zuboff, 2019).
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nemcsak ellenallasi potenciadlt hordoznak, hanem azt a kockaza-
tot is, hogy a dominans rendszer kooptalja, ujrakontextualizalja és
ezaltal artalmatlanitja 6ket.

A divatipar kontextusaban a politika nemcsak intézményi szinten
jelenik meg, hanem egyéni és kollektiv aktusokban, tervezésben,
gyartasi gyakorlatokban, valamint az ugynevezett aktivista eszté-
tikaban is testet olt. Ez utdbbi olyan vizudlis és anyagi formanyel-
vet jelent, amelynek célja nem pusztan esztétikai hatas kivaltasa,
hanem tarsadalmi problémak lathatova tétele, kritikaja és a cselek-
vésre 0sztonzés. Az aktivista esztétika a divatban példaul olyan
feliratokon, biotextilek haszndlatan vagy kampanyokon keresz-
tdl jelenhet meg, amelyek tudatosan beavatkoznak a fogyasztas,
kdrnyezetszennyezés vagy kizsakmanyolas kérdéseibe, és képesek
kollektiv cselekvést elinditani. Ebben az értelemben a divat tarsadal-
mi és politikai médiumként is mikodik, amely az ellenallas vizualis
nyelvén képes Gjradefinidlni a kulturdlis jelentéseket. Tulloch (2019,
86) ,stilusaktivizmus” terminusdval azt kivanta demonstralni, hogy
»hogyan lehetnek a stilusosan megformalt én latszélag artalmatlan
megjelenitései ugyanolyan nagy erejl jelentéshordozok.”

A disszertaciom célja, hogy esettanulmanyok mentén vizsgaljam
a divat médiumait a valtozas elémozditasa érdekében. A kutatas
soran szerzett tuddst mindennapi szerkeszt6i munkam soran
is alkalmazom, és a dizajnerekkel, szerkeszt6kkel, ujsagirokkal
folytatott beszélgetésekben azonnal tovabbadom — &sszhangban
a hamnetti hagyomany aktivista szellemiségével. A feliratos pél6
szamomra nem pusztan ruhadarab, hanem univerzalis médium,
amely az interneten tuli, fizikai térben is lehetéséget kindl a kriti-
kai gondolkoddsra és tarsadalmi tizenetek kozvetitésére. Mindenki
szamara ismerds és elérhetd formatumként a polé demokratikus
jelentéshordozéként kapcsolja 0ssze a dolgozat 6t f6 fejezetét.
Funkcionalhat vizualis feliiletként és artikuldlhat tarsadalmi, politi-
kai vagy okoldgiai allasfoglalasokat is. Ebben a kontextusban a pél6
poszterként, mozgo plakatként mikodik — hordhaté kozvetitéfell-
letként, amely egy uj, cselekvS szellemiség vizualis nyelvét képes
formalni. E vizsgalat célja, hogy hozzdjaruljon a divat tarsadalmi
szerepének ujragondolasahoz, és megerdsitse a ruhazatban rejlé
kommunikacios és cselekvésre 6sztonz6 potencialt.

2 »I'wanted to demonstarate how seemilgly innocuous presentations of the styled self
can have an equally high octane impact of meaning.”
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Nagyon fontos szamomra, hogy ez a kutatas minél tobb dizajnerhez,
divat irant érdekl6dé emberhez és alkot6hoz eljusson. Nemcsak
elméleti vizsgalodasként tekintek ra, hanem olyan tarsadalmi refle-
xioként, amely segithet Ujraértelmezni a kortars divat szerepét.
Célom, hogy tagitsam a divat értelmezési korét, és hozzajaruljak
egy olyan gondolkodasmad kialakitasahoz, amelyben a divat nem
pusztan esztétikai vagy kereskedelmi kérdés, hanem cselekvésre
0sztonzd, aktivista médiumként is megjelenik.

Lidewij Edelkoort (2021) kritikdja — miszerint a divatljsagirds nem
beszél eleget a textilekrél, az alapanyagokrdl, a technolégiakrdl, és
ezzel nem segit edukalni a kozonséget — részben jogos. Ugyanak-
kor fontos hozzatenni: nem lehet pusztan a médiat hibaztatni. Amig
a divattervezdk, divatmarkdk maguk sem beszélnek nyiltan arrdl,
hogyan és hol késziilnek a ruhadarabjaik, milyen alapanyagokkal
dolgoznak, és mik ezeknek az etikai és okoldgiai vonatkozasai, addig
nincs valés alapja a felel6s divatkommunikaciénak. A harmadik
fejezetben targyalt dan marka, a Ganni esettanulmanya és mindenki
szamara elérhet6 Playbookja j6 iranyadas lehet a cselekvésre.

Az iparagat maig jelentds részben a sztartervezdkultusz hataroz-
za meg, ahol nem csak a dizajntargy, hanem a személyiség kerdl
a fokuszba — ez pedig torzitja a kozbeszédet, és megakadalyoz-
za a valddi edukaciét. Mindez kiilonosen fontos egy olyan média-
kornyezetben, ahol az algoritmusok uralta figyelemgazdasagban
jellemzéen nem arrdl lehet irni, amirél érdemes, hanem csak arrdl,
ami azonnali érdeklédést valt ki. Ezt a strukturalis problémat a divat
vilagaban is silirgetéen sziikséges tematizalni.

Osszegzésképpen, a divattudomany egy Osszetett és sokrétii
kutatdsi terlilet, amely magaba foglalja a kritikai elmélet, a szociologia,
atechnoldgia, a fogyasztoi magatartas és az esztétika perspektivait.
Ahogy a divat globdlis, kulturdlis és gazdasagi kontextusai
folyamatosan atalakulnak, egyre inkabb sziikség van az e teriiletek
kozottiinterdiszciplinaris parbeszédre annak érdekében, hogy a divat
jelenségét teljes mélységében és komplexitasaban megérthessik.
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1. fejezet

1. dbra A Supreme a 2020-as
6szi-téli kollekcio negyedik
heti dropjahoz kapcsolodva
varatlan egytittm{ikodést
mutatott be Yohji
Yamamotoval. A kollaboracio
aneves japan tervezo egyedi
divatérzékenységét és a New
York-i gordeszkds marka
jellegzetes esztétikdjat 6tvozi,
Sancheeto, Peter Saville

és Yuuka Asakura eredeti
milalkotasaival kiegészitve.

foté: Supreme

A kortars divatipar az elmult évtizedekben gyokeres
atalakulason ment keresztiil, amelyet nem csupan az eszté-
tikai irdnyzatok valtozasa, hanem elsésorban a gazdasa-
gi, tarsadalmi és kommunikaciés kornyezet (Kawamura
2023; Keszeg, 2022; Rocamora 2020; Téfalvy, 2017) radi-
kalis valtozasa idézett el6. Ebben a folyamatban kiilono-
sen szembetlind az ugynevezett dropstratégia és a hozza
kapcsolddd, intenziv divatfelhajtas (hype) térnyerése,
amely nemcsak a fogyasztoi magatartasra gyakorolt mély-
rehaté hatast, de a globalis divatpiac szerkezetét, ritmusat
és marketingkommunikacids eszkoztarat is ujradefinialta.
Az eredetileg a streetstyle szubkulturak vilagabal kiindulé
jelenség ma mar a luxusdivat és a nemzetkozi divathazak
mikodésének szerves részévé valt, s6t sok esetben azok
meghatarozo stratégiajava.




Hype-ok a divatban

Bevezetés

A dropkultura a 20. szazad végén kezdett kibontakozni,
els6sorban az olyan sport- és utcai markak révén, mint a Nike,
az Adidas, a Supreme vagy a Bape, amelyek kihasznalva a
szUkosség, ritkasag pszicholdgiai erejét, szandékosan korlatozott
mennyiségli terméket bocsatottak piacra, meghatarozott
idépontokban. E stratégiak célja az exkluzivitas illdzidjanak
megteremtése, mely felfokozott érdekl6dést valt ki. Aronson és
Pratkins (1992, 146) részletesen leirjak a ritkasdg lélektanat, és
megallapitjak, hogy: ,A ritkasag és a hozzaférhetetlenség nemcsak
kivdanatossa teszi a dolgokat, hanem — amint a fantom alternativa
szinre [ép — megvaltoztatja az érzekelést, az érteékelést €s a lehetéségek
kozotti valasztast is.”

A szerzbparos egyetemistakkal végzett kisérlete is bizonyitotta,
hogy ha fantomajanlatot tesznek, a kinalati lista egyik szerepléjérél
egyre azt mondjak, hogy mar nem kaphatd, az felértékeli a termé-
ket, és azonnal leértékeli a tobbit. Aronson és Pratkins (1992, 147)
megteremtik a ,fantomrégeszme” fogalmat is, ami azt jelenti, hogy
aritka és nehezen hozzaférhet6 targyakra 6sszpontositunk, ezaltal
megfeledkeziink a tobbi lehetéségrél.

E mechanizmusok ugyanakkor komoly pszichologiai kovetkez-
ményekkel is jarhatnak: a vasarlas élménye egyre inkabb a szoron-
gas, a FOMO (fear of missing out) érzése és a tllfogyasztas érze-
tének spektrumaba tolodik. A hype-kultura a fogyasztas esemény-
szeriségével nemcsak kedvez a markaknak, de fokozott nyomast is
gyakorol a fogyasztoéra, akinek mentalis terhei — az allandé ,lema-
radas” érzése, az impulziv dontésekbdl fakadé megbands — ritkan
jelennek meg a divatipari diskurzusban.

A tultermelés és a globalizalt divatkereskedelem kdvetkeztében
kialakult tulkinalat hatasara a figyelemgazdasag' Uj logikaja kertilt
el6térbe, amelyben nem arendelkezésre allé aru mennyisége, hanem
annak hozzaférhet6sége és torténete valt kulcsfontossaguva,
és amelyben egyre tobb szerepld harcol egymassal a figyelmiinkért.
Ez a fordulat uj alapokra helyezte a divatipar mikodését: mig korab-
ban a kollekcidk szezondlis ciklikussdga (tavasz-nyar és 6sz-tél)
hatarozta meg a divat ritmusat, mara a rovid életciklusud, impulziv
termékbevezetések, azaz a dropok uraljak a piacot. Ezzel parhuza-
mosan Uj médiaformak — példaul a kozosségi platformokon terje-
dé haul-videdk, unboxing-tartalmak, influenszer-egyittmikodések

1 Herbert A. Simon mar 1971-ben ramutatott, hogy az informaciob6ség figyelemszegénységet eredményez. Egy informé-
ciéval telitett viligban az informacio valodi koltsége gyakran a befogadondl jelentkezik, mivel a figyelem — mint sziikos er6forrds
—vélik a legkritikusabb tényez6vé.

26

1. fejezet

— jelentek meg, melyek a markak narrativainak kozvetitésében és
a kollektiv vagyképz6dés fenntartasaban kulcsszerepet jatszanak.
A dropok esetében nagyon fontos kiemelni, hogy a rovid ideig
kaphaté termékek marketingje nem a hagyomanyos reklamcsa-
tornakon keresztiil torténik, hanem egy olyan kulturalis mezében,
ahol a fogyasztok maguk valnak a marka narrativajanak hordozo-
iva, és a termékek szimbolikus t6kéje (Bourdieu, 2020, 50), brandat-
moszférdja (Kovacs, 2024, 42) fontosabb, mint azok fizikai jellemzéi.

A dropkultura terjedésének hatterében azonban nem csupan
uzleti racionalitas, hanem egyfajta tarsadalomlélektani dinamika is
tetten érhetd. A mai fogyasztd ugyanis nem elsdsorban termékeket,
hanem élményeket, hovatartozast és identitast vasarol. A dropok
ezt az élményt kinaljak — az exkluzivitas élményét, az aktualitas
izgalmat, a kozosséghez tartozas érzését. Ebb6l addéddan a drop
nem csupan értékesitési taktika, hanem kultiraformalé eré is,
amely a kollektiv figyelem folyamatos Ujraélesztésére épiil. Nem
véletlen tehat, hogy az iparagi adaptaciok mar tulmutatnak az utcai
divaton: a luxusmarkak, mint a Moncler vagy a Burberry, szofisztikalt
formaban integraljak a dropmodellt, olyan formalis keretrendszerbe
illesztve, amely a marka 6rokségéhez is illeszkedik.

A divat jelenlegi allapotat a kommunikacié és a kereskedelem
szempontjabdlapolarizaltsagjellemzi.Azegyikoldalonatomeggyartas,
a fast fashion és a mindenki szamara elérhetd kollekciok allnak, mig
a masikon a sz(kosségen, exkluzivitason, torténetmesélésen és
szimbolikus jelentésen alapul6 dropmodell. A ketté k6zott azonban
nem huzodik éles hatarvonal: sok marka (példaul a H&M) tudatosan
jatszik akettésséggel, a permanens éslimitaltkinalat kombinacidjaval,
az offline és online értékesités szinergiajaval, a globalis elérés és a
lokalis kdzosségek kdzotti atjarassal.

Az aldbbi fejezet e dinamikus jelenséget, a dropokat és a hoz-
zajuk kapcsolddo divatfelhajtast vizsgalja, kilonos tekintettel arra,
hogyan valtak ezek az értékesitési taktikak a kortars divatipar struk-
turdlis alapjaiva. Feltérképezi a streetstyle markakbol kinétt globalis
brandek utjat, a kommunikacids stratégiak atalakulasat, a fogyasz-
to6i magatartas Uj mintazatait, valamint azokat a tarsadalmi és kultu-
ralis tényezéket, amelyek a dropkultura térnyeréséhez vezettek. Ho-
gyan lehetséges, hogy a tultermelés korszakaban épp a hiany dis-
kurzusa valt a legkeresettebbé? Hogyan tudja egy divatmarka ujra
és Ujra felkelteni a figyelmet egy olyan doppingtarsadalomban (Han,
2019, 59), ahol a figyelem 6nmagdban is arucikké valt? Miért érde-
mes napjaink divatjat nem csupan trendek, hanem kommunikacios
mintazatok és szimbolikus jelentések haldzataként is értelmezni?
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Vajon miért kell manapsag a divatmarkaknak olyan érzetet kelte-
ni, mintha nagyon kevés lenne egy-egy termékikbdl, és miért kell
a kommunikacidjukat hype?-ok, drop3-ok, ruffle*-6k, haul®>-ok koré
épiteni? A jelenlegi helyzetben tényleg eladhatatlanna valt a divat, és
az egyik divatfelhajtastol a masikig lehet csak megtervezni a kom-
munikaciot, marketinget, értékesitést?

Simon (1982) korlatozott racionalitas elmélete szerint az egyé-
nek dontéshozatala nem tokéletesen észszert, mivel informaciofel-
dolgozé képességiik és kognitiv kapacitasuk korlatozott. A fogyasz-
tok ezért nem a maximalis hasznossag elvét kovetik, hanem egy-
szer(sit6 dontési szabalyokat, ugynevezett heurisztikakat alkalmaz-
nak — kilondsen bizonytalan, informaciéhianyos helyzetekben. Ezt
a mikodésmodot a divatmarkak tudatosan kihasznaljak. A kinalat
szandékos sz(kitése fokozza a termékek ritkasaganak érzékelését,
ami slirgetd hatast gyakorol a vasarléra. Az igy létrejové pszicholo-
giai nyomas csokkenti az alapos mérlegelés valdszinlségét, és 0sz-
tonzi az impulziv dontéseket.

Lynn (1991) szerint a ritka vagy korlatozottan elérhetd javak bir-
toklasa egyediséget, tarsadalmi megkiilonboztetést és presztizst
kozvetit. Ez a mechanizmus illeszkedik a klasszikus statusfogyasz-
tas-elméletekhez. Veblen (1957) szerint a draga és ritka aruk hival-
kodé fogyasztdsa (conspicuous consumption) elsésorban a tar-
sadalmi rang és a kivaltsag demonstralasat szolgalja. Hasonloan,
Georg Simmel (1904) a divatot mint tarsadalmi tavolsagtartas és
utanzds kettés mechanizmusat irja le, mig Bourdieu (1984) szerint
a fogyasztas soran szerzett kulturalis t6ke megerdsiti az osztalypo-
ziciot és a tarsadalmi elkilondlést. Ezen elméletek alapjan a mes-
terségesen kialakitott szlikosség nem pusztan marketingeszkoz,
hanem statusképzé stratégia is, amely a fogyasztok szimbolikus
vagyait és tarsadalmi elismerés iranti igényét célozza meg. A ritka-
sag igy nem csupan a termék tulajdonsaga, hanem tarsadalmi jelen-
tésének és kivanatossaganak kulcstényezdje is.

Felhajtas, agressziv reklimozas

Limitalt kollekciok rovid ideig valé drusitdsa

A divatcikk vasdrldsi joganak kisorsoldsa

A megszerzett divattermék vasarlo dltali bemutatdsa a kozosségi médidban
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A mai napig dominans, dropalapu értékesitési stratégia gyo-
kerei az 1980-as években keresenddk, amikor olyan sportmarkak,
mint a Nike és az Adidas, fokozatosan alakultak at streetstyle-ori-
entalt, szubkulturalisan jelent6s markakka. A limitalt kollekcidk
mint fogyasztasi 6sztonz6k egyik els6 meghataroz6 példaja az
1985-ben bemutatott Nike Air Jordan |. modell volt, amely nem-
csak a sneakerkultura kulturalis beagyazottsagat erésitette meg,
hanem a mesterséges szlikosségre és statusjelzésre épild érté-
kesitési logikat is megalapozta. A modell piaci fogadtatasa mar
ekkor el6revetitette a jovobeli ,hype” alapu marketingstratégiak
sikerét.

Kawamura Yuniya (2018, 43) a sneakerkultira fejl6dését
harom szakaszra osztja: az elsé a Jordan megjelenése el6tti kor-
szak (1970-es évek végéig), a masodik az 1985 utani periddus,
amikor a Jordan |. révén a sneakerek statusszimbdélumma valtak,
mig a harmadik szakasz az okostelefonok és a digitalis technolo-
gidk elterjedéséhez kdthetd. Ez utdbbit az internetes k6zosségek,
a kozosségimédia-felileteken zajlo hype-képzés, valamint a digitali-
san idozitett dropmegjelenések jellemzik.

Jeff Staple a globalis sneaker- és streetwearkultira meghata-
rozé alakja, aki a 2005-ben megjelent Nike Pigeon Dunk tervezéje-
ként valt nemzetkdzi szinten ismertté. A cipddropja idején New York
utcain kaotikus jelenetek jatszodtak le: tobb szaz ember allt sorban,
rendéri beavatkozasra is sor keriilt, és az esemény masnap a New
York Post cimlapjara keriilt. Staple igy fogalmazott a drop koriili bot-
rany hatasarol: ,A zavargasok eldtt a sneakerkultura egy szik kérben
mozgo, kicsit kocka hobbi volt. Utana meg mar befektetési bankarok
jottek be az uzletbe, €s azt mondtak: Régen szivarokra meg borokra
koltottunk, mostantdl csak sneakereket veszink. Minden az egyik pilla-
natrdl a masikra megvaltozott.” (Ofianza, 2018)

6 .Before the riot, sneaker culture was underground and kind of nerdy. After that, we
had investment bankers coming into the store telling us, We used to buy cigars and wine. Now
we’re just going to buy sneakers. It changed overnight.”
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2. dbra A Michael Jordan
altal viselt piros-fekete Nike
Air Jordan I ,,Notorious”
kosércip6, az NBA-legenda
ikonikus modellje, amely
hat bajnoki cimhez segi-
tette a Chicago Bullsnal
foto: Getty Images
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A limitalt elérhetéség, az egyediség és a kozosségi élmény a ter-
mékek korili kultusz részévé valt. Staple tervezése nem a mainst-
ream ikonografiabol, hanem az utcai élet jellegzetes figurajabol,
a galambbol meritett ihletet — ez a gesztus jol tlikrozi azt a hitval-
lasat, hogy az utcai kultira 6nazonossaganak megdérzése nagyon
fontos. Jeff Staple 2023-ban a budapesti Sneakerness rendezvény
egyik sztarvendégeként vett részt egy kerekasztal-beszélgetésen,
ahol el6szor szerepelt él6ben Eurépdban. (A mellékletben olvasha-
t6 az interju Trunk Tamassal, a Sneakerness Budapest alapitéjaval.)
Staple a sneakerek mellett az egyedi, feliratos pélokat is fontos ruha-
darabnak tartja a szubkultura és sajat alkotopalyaja szempontjabdl
is. Ahogy megfogalmazza: ,Az egyik ok, amiért elinditottam a Staple
markat, az volt, hogy lenyligozétt a gondolat: egy egyszerl pamutpolo
is lehet egyfajta médium az (izenetkdzvetitésre.”” (Staple 2022, 75)

Egy-egy drop alkalmaval mindig csak kis mennyiségli terméket
dobnak a piacra, melyek csak meghatarozott értékesitési helyeken
kaphatdk, és nagyon roviddel az aru boltokba, online tGzletekbe érke-
zése el6tt jelentik csak be a részleteket. Az alapotlet Iényege, hogy
egyfajta siirgetést érezzen a vasarlé a limitalt idé és mennyiség mi-
att. A marka azt az illuzioét kelti, hogy termékhiany van, illetve tobb
a vasarlo, mint amennyi darabot legyartottak. Affuso (2023, 153) ki-
emeli, hogy allanddan jonnek ki 4j modellek és szinallasok, amelyek,
ha elfogynak, nem keriilnek vissza a polcokra — ez hajtja az egyre
élénkebb resell piacot®. Ez egy megkrealt, mesterségesen létreho-
zott kommunikacids helyzet, hiszen ezeket a termékeket nem len-
ne nehéz eléallitani nagyobb darabszamban sem, hiszen tébbnyire
gyartésorokon késziil6é holmik.

Az elmult évtizedeket meghataroz6 tomeggyartast és arudom-
pinget opponalva, melyek az elérhetéséget, hozzaférhetéséget jelen-
tették, a dropok nem nagy lzletlancokban, hanem kisebb (izletekben
torténnek, nem csak online, hanem a valo vilagban is, ahol sorba kell
allni a limitalt darabokért, ezaltal a tolongast, a sokasagot a valésag-
ban is megtapasztalhatja a vasarlokozonség. Plusz azt is atélheti,
amit az elmult évtizedekben mar nem élt at szinte semmivel kap-
csolatban, hogy valami elfogy, nincs beléle tobb. Ez a manapség
rendkivilinek szamité élmény a ,word of mouth”

7 ,,One ofthe reasons | started Staple was that I was fascinated by the idea that a simple cotton T-shirt could be a medium
for communicating ideas. Even if you choose to wear a black one, you are invariably saying something about yourself.”

8  Olyan masodlagos piac, amelyen fogyasztok — gyakran profitcélbol — korabban megvasdrolt termékeket, jellemzden limi-
tdlt szérids vagy nehezen hozzaférhetd drucikkeket (pl. sportcipdket, ruhdzatot, technoldgiai eszkozoket) értékesitenek tovabb.
A kulurilis és piaci értékek (mint a ritkasdg és statusszimbolum-jelleg) miatt a termékek ara gyakran jelentésen meghaladhatja
az eredeti kiskereskedelmi rat. Ez a piac kiilonosen aktiv a streetwear és sneaker szubkultiraban, ahol a sziikosen elérhet
drucikkek kozosségi presztizzsel birnak.
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reklamérték miatt is fontos, lévén, hogy ezek az akcidk tobbnyire
nem hasznalnak hagyomanyos értelemben vett reklamot, hanem ki-
zarodlag a vasarlok egymas kozotti kommunikacidjara és olyan kulti-
kus online oldalakra épitenek, mint példaul a Hypebeast (az 1.5. be-
kezdésben esik réla sz6), mely 6nmeghatarozasa szerint a kortars
streetstyle és férfidivat meghatarozé kuratora.

Ma mar batran beszélhetlink dropkulturarél. Sorban allé fiatalok,
pillanatok alatt elfogyd készlet, az er6s digitalis el- és utdélet,
a mar nem kaphaté darabok viszonteladasa alkotjak a kultura alap-
jat. A 2010-es években a Supreme és a Bape markak megvaltoz-
tattak az értékesités dinamikajat a divatban, és kdzvetve vagy koz-
vetetten befolyasoltak sok-sok divatcég kommunikaciojat is. Ahogy
Suen (2019) megdogalmazza, hogy azok a markak, amelyek nem
tudjak, hogy kell jatszani ezt a ,jatékot”, most nagy bajban vannak.

1.2. A dropstratégia kiralya: a Supreme

Vinken (2020, 43) megallapitja, hogy a hetvenes évektdl kezdve
a divat az utcardl, és nem az arisztokraciatdl vagy a burzsoaziatdl
szivarog le, ahogy azt Simmel levezette (1904), és az egyre szélesebb
divatfogyasztd kozonség a szubkulturakbdl érkezé trendekre reagal.

A Supreme a popularis kultura egyik ikonikus markajanak sza-
mit. Az 1994-ben James Jebbia altal alapitott amerikai gérdeszkas
cég egymilliard dollaros vallalkozassa nétt, nagyrészt a hype-okra
éplld eladasi technikanak készonhetéen. Fontos azonban megje-
gyezni, hogy a hosszu tavu sikerének oka az is, hogy a marka maig
megtartotta a szubkultirahoz, a lojalis kozonségéhez valé kotédé-
sét. A mas markakkal valé kollaboracidkkal ugyan eljut egy széle-
sebb kozonséghez, de tovabbra is a gordeszkas kozosséghez iga-
zitja a dizajnt és az imazst. Elsé uzletlikbe, melyet Manhattanben,
a Sohdban |évd Lafayette Streeten nyitottak, a deszkasok be is tud-
tak gurulni, ez az lizletterek kialakitasaban meghataroz6 szempont-
juk azéta is. A Los Angeles-i lizletiikben még beltéri gérdeszkapark
is van. A siker ellenére nem nyitottak hatalmas lzlethal6zatot sem,
még mindig csak husz alatti izletiik van a vilagon, a dizajn tekinte-
tében a legtdobb az eredeti, New York-i {izlet valtozata. Uzleteikben
fontos szempont, hogy kiallitasok formajaban folyamatosan meg-
jelenjenek kortars muivészek, a popularis kultura alkotoi, zenészek,
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3. dbraJcff Koons gordeszkija a SUPREME kiadésdban a Bonhams ,,Goes Pop / X Culture” aukceios kidllitasan.
Az esemény a Pop Art és az utcai miivészet kulturalis hatdsait vizsgélta. London, 2020. oktéber 1. fot: Northfoto
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videdml(ivészek, grafikusok. A Shapiro és Heinich (2012) altal leirt
artification metédusat® a kortars divat értelmezésében Kovacs
(2024, 50) kiemelt fontossdgunak tartja és kiemeli, hogy: ,Tamo-
gathatja az egészséges fogyasztasi kultura kialakitasat azzal, hogy az
esztétikai preferenciak figyelembevétele mellett tudatosan valasztjuk
ki annak a brandnek a termékét, amely kulturalis €s edukativ nonprofit
tevékenységet folytat.”

Ha a Supreme marka gyokereit szeretnénk megismerni, kihagy-
hatatlan az els6 rovidfilm, melyet Jebbia megbizasabdl Thomas
Campbell készitett A Love Supreme cimmel. A tizenhat perces
fekete-fehér rovidfilm, John Coltrene A Love Supreme, 1965-0s
zenéjével alafestve a New York-i Sohét mutatja, mely a kilencve-
nes években még nem volt tele lizletekkel, mint manapsag. A varosi
kocsisorok, a nylizsgés, a rohand, 0ltonyos lzletemberek, a for-
goajtén ki- és bemend emberaradat tokéletes kontrasztot alkot
a deszkasokkal, akik csak l6gnak egész nap. Ok aztan igazan
szabadok! A film az életérzés mellett meghatarozo ruhadarabokat
is mutat: kapucnis pulévereket, lezser szabdsu, b6 szaru farmere-
ket, lezser chino nadragokat, baseballsapkakat és persze a street-
style-kulturat meghatarozé sneakereket, Vans, Airwalk, DC, Etni-
es, Emerica cip6ket. A nyolcvanas évek 6ta zajlik a divat egyfajta
leegyszerlisodése, alapdarabokra redukalédasa, ami a 2010-es
évekre mar a csucspontjara ért. Persze ez csak részben kdszonhe-
t6 a streetwear-kultura eléretorésének, éppen annyira hatassal van
ra a tomeggyartas mindent elsopré ereje is. A kifinomultabb divat-
termékeket ugyanis nem lehet teljes mértékben a gépsorokra tenni.

A rovidfilm kontrasztokon keresztiil halad: hofehér limuzin,
a kosarlabdat az ujjan porget6, nejlonzacskokkal hazafelé tarté férfi,
kereszt alaku neonon villogd ,Jesus Saves Us” felirat, streetartist al-
kotas kdzben, amint felfdjja a , The Root of All Evil” feliratot egy pla-
katra, mely utalas Pal apostol Timo6teushoz irt elsé levelére, mely
szerint ,minden rossznak gyokere a pénz szerelme, amely utan sova-
rogva egyesek eltévelyedtek a hittdl, és sok fajdalmat okoztak énma-
guknak”

9  Azartification (Naukkarinen, 2012) a tdrsadalmi valtozas egy folyamata, amely sordn bizonyos tevékenységek, targyak
vagy gyakorlatok miivészetté valnak — nem bels6 tulajdonsdgaik, hanem haszndlatuk, kontextusuk és az 6ket ovez0 intézményi,
tdrsadalmi diskurzus révén. A divat esetében ez a folyamat akkor figyelheté meg, amikor példaul egy ruhadarab vagy tervezoi
gyakorlat kiszakad eredeti (pl. ipari, kézmiives) kozegébdl, j nevet, kategériat kap, intézmények (pl. mizeumok, kritikusok)
timogatjik, és intellektualizélt diskurzus dvezi. Igy valik a divat idével elismert miivészeti formévd, egytttal legitimmé.
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Erdekes a szubkultiréanak a pénz vildgaval szembeni ellenérzé-
se abbdl az aspektusbdl nézve, hogy ezek a ruhadarabok és snea-
kerek kezdett6l fogva meglepéen magas aron keriiltek forgalomba.
Az artification-kritika szerint, ahogy Kovacs (2024, 50) kiemeli, csak
legitimmé teszik a cipdk, ruhadarabok arat azzal, hogy a mivészet
értékeit kozelebb hozzak sorozatgyartott termékekhez. Sokszor
olyan magas aron keriilnek forgalomba ezek a streetwear darabok,
hogy ebbe az arba beleférne a kézimunka is a gépi eléallitas helyett,
és a Made in USA cimke is a Made in China helyett.

A ,szabadok” a tarsadalmi helyzetiiket demonstralé 6ltozko-
désliekkel szemben (draga oltény, még dragdbb éra, olasz cipék)
Ujabb 0ltozkddési normakat allitanak fel, melyben meghatarozé
a kényelem, hogy a deszkazasban ne legyenek korlatozva. Ebben
a szubkulturaban olyan tudas szamit, amikkel az 6ltényosok nem
birnak, mint példaul az a képesség, hogy dolgokon, korlatokon at
tudnak ugratni, vagy hogy a sneakereiket, a cip6fiizéket 6sszekotve
fel tudjak dobni egy magas villanypdznara, vagy hogy a buszokra
akaszkodva huzatni tudjak magukat. Irodaban Glési képességgel itt
nem rug labdaba az ember. A marka egy masik filmjében, a Supre-
me Crew-ban, mely 1996-ban készlilt, zarasként feltlnik a ,Now you
can get what you want” szlogen, amibél rogton ered a kérdés: vajon
mit szeretnének, akik a kultuszt életben tartjak? Mast viselni, mint a
tobbiek? Masmilyennek lenni, mint a tobbiek? Ebben benne foglal-
tatik a divat alapvetd dinamikaja, ami ennek a divatszegmensnek
is éppen olyan sajatossaga, mint barmelyik masiknak. Ok is elkiilo-
nulni szeretnének a tobbiektdl.

Vannak, akik a Supreme-logét (fehér felirat piros szévegdoboz-
ban) afféle kisajatitasnak vélik. Barbara Kruger képzéml(ivész ki-
sértetiesen hasonld feliratokkal és fekete-fehér fotdkkal készitett
kollazsai kozismertek (4. abra). Kruger az identitassal, a fogyasz-
t6i tarsadalommal, szexualitassal és mas fontos, tarsadalmi kér-
désekkel kapcsolatos lzeneteit piros szévegdobozokban, Futura
vagy Helvetica betdtipussal irva, kiallitotermekben juttatja el az
emberekhez. A mivész mindaddig nem kommentalta a ,kolcsdnvé-
telrél” szolo feltételezést, amig James Jebbia, azaz a Jebbia & Co.
cég be nem perelte jogtalan logéhasznalatért Leah McSweeneyt, a
Married to the Mob divatcég tulajdonosat ,Supreme Bitch” feliratu
dizdjnja miatt (5. abra). Ekkor megszélalt Kruger, és a Complex ma-
gazinnak igy nyilatkozott (angolul sokkal karcosabban) az esetrél:
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,Micsoda nevetséges szélmalomharc ezektdl a kicsit sem mend arcok-
tol! llyen szomoruan &rult komédiakrol szolnak a mdveim. Mar varom,
hogy mindannyian bepereljenek a szerzéi jogok megsértése miatt.""°

Ez a szituacio tokéletesen érzékelteti, hogy a kozosségi média
és a fragmentalt kommunikacié vildgaban parhuzamos univerzu-
mok, kommunikaciés buborékok teremtédnek, és az egyikben igaz-
nak tdnik az, ami a masikban hazugsag, és hogy eredetinek titulalnak
valamit a kultura egyik agaban, a divatban, ami nyilvanvaléan a kultura
masik agabdl, jelen esetben a képzémiivészetbdl ered. Ezzel a kom-
munikacids alaphelyzettel az internet és a kozosségi média vilagaban
szamolni kell, és meg kell prébalni 6sszekapcsolni a szeparalt terile-
teket. Kepe (2022) Foucault-t kbvetve hatalmi intézményként tekint
a kdzosségi médiara, mely biztositja a novekvé profit altal a hatalom
Ujratermel6dését, és egyszerre valdsitja meg az elszigetelés és a lat-
hatdsdag ellentétes irdnyat. Ahogy Kepe (2022, 122) irja: ,A felliletek
megkettdzik a rendelkezésre allo teret, amivel végtelenre tagitjak, €s egy-
ben paranyira zsugoritjiak az egyen lehetésegeit.”

A Supreme-logé nem mads, mint a forma kitiresedve, mindenféle
plusz lGizenet nélkiil, mely Kruger alkotasainak az alapja. A forma egy
masik informacios buborékban mar a szabad, kétottségektdl men-
tes, gordeszkas szubkultura szimbdélumava valt, majd a dropkultu-
ranak koszonhetben a fiatalok széles tomege szamara valt vagyott
értékké, rengeteget éré logova.

Véleményem szerint éppen annyira nem az a kérdés, hogy vajon
a Supreme-log6 a Barbara Kruger miiveire jellemz részlet kisajati-
tasa-e, mint ahogy Krugert sem érdekli m(ivészetének divatban val6
folytatasa, sokkal inkabb az, hogy mennyire konnyd egy masik rend-
szerben valami ott szokatlannal, de egyébként valahonnan ismerés-
sel markat épiteni, és hogy mennyivel gazdagabb lenne az lizenet,
ha a referenciapont, Kruger muvei legitim médon kapcsolodnanak a
Supreme cég identitasahoz, nem egyfajta elhallgatasként.

_ 4. abra Barbara Kruger ,,I shop therefore I am” cimii

szitanyomata a washingtoni Hirshhorn Mtzeumban,
foto: Getty Images

10 ,» What a ridiculous clusterfuck of totally uncool Jokers. I make my work about this
kind of sadly foolish farce. I'm waiting for all of them to sue me for copyright infringement.”
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5. dbralogohaszndlatért

A Supreme mérka beperelte
Leah McSweeneyt, a Married
to the Mob divatcég tulajdo-
nosdt ,,Supreme Bitch” felira-
i dizdjnja miatt

foto: Pinterest

6. abraLil’ Teccaa Tidal X:
The Rock the Vote jotékony-
sagi koncerten, Brooklynban,
2019. oktober 21-én, SUP-
REME poloban. A rajta latha-
t6 18 & Stormy Richard Prin-
ce alkotdsa. Donald Trumpot
18 n6 vadolta meg szexudlis
visszaéléssel. Egyikiik, Stor-
my Daniels portréja ldthat6 a
polon. A pold teljes bevételét
a @downtownfordemocracy
kapta, és a valasztasra valo
mozgositds része volt. fotd:

Getty Images
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A Supreme divatba hozta a mas divatcégekkel valo egyittm-
kodéseket, divatosabb nevén kollaboraciokat is. Nem konkuren-
ciaként tekintenek a masik, mar jol felépitett, kozonséggel birdé
divatmarkakra, hanem partnerként uj k6zonség megszolitasara, és
a sajatjuk szorakoztatasara. A Supreme olyan markakkal készitett
k6z0s kollekciot, mint példaul a Vans, a The NorthFace, a Levi's, de
olyan muvészeket is bevont limitalt kollekciok létrehozasaba, mint
David Lynch™, Takashi Murakami'?, Peter Saville', H. R. Giger', Jeff
Koons' (3. abra).

Richard Prince (6. abra) képzémlUivésszel kozosen piacra dobott
kollekciojukkal igen aktualis tarsadalmi kérdéseket érintettek, er6-
teljes politikai allasfoglalast téve azzal, hogy poldkra nyomtattak
annak a tizenkilenc nének az arcképét, akik szexualis zaklatassal
vadoltak meg az amerikai elndkot, Donald Trumpot. A Hamnett-i
hagyomdnyokat kovetve (errél részletesen a 2. fejezetben olvas-
hatunk), ha lizenetet szeretnénk kozvetiteni, azt olyan feliileten kell
megjeleniteni, amelyre az emberek valéban odafigyelnek. A pdldin-
kat visel6 vasarlok mind egyfajta ,szendvicsemberek”, izenethordo-
z0k, akik jelen esetben vagy szubkulturank egyediségének hirndkei,
vagy — a Trump-ellenes pélok esetében — egy éget6 kérdés kozvetitoi:
, 1ényleg egy bantalmazo elnokot akartok?”

11 Otpolét tervezett David Lynch, amiben volt egy, a Blue Velvet cimii filmb6l szdrmazé nyo-
mattal, de Lynch rajzaival is nyomtattak pélot. lasd: HB Team (2011)

12 A koronavirus kdrosultjainak megsegitése céljabol is kiadtak egy polot a japan miivész
egylittmiikodésével, lasd: Snowden (2020)

13 AJoy Division lemezboritoinak tervezéjeként ismert grafikus a punk szubkultirat kapesolja
0Ossze a streetstyle-kultiraval egy limitalt polokollekcioban ldsd: Bray (2013)

14 Hans Ruedi Giger svdjci festd és illusztrator biomechanikus alkotdsai kapucnis fels6kon,
polokon és dzsekiken jelentek meg diszitéelemként.

15 Jelf Koons gordeszkalapot tervezett.

7. abra A majomfej mellett a capafej is a Bathing Ape marka gegje, 2024. tavaszi-nydri kollekcio foto: IMaxtree

1. fejezet
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1.3. A dropstratégia kitalaléja:
Bape (A Bathing Ape)

Lehet, hogy a Supreme a mindent felforgat6 hype-kultura leg-
nagyobb mestere, de magat a modellt a japan streetwearmarka,
a Bape alapitéja, Nigo (Tomoaki Nagao) eszelte ki. Virgil Abloh,
a Louis Vuitton férfivonalanak egykori miivészeti vezetdje, aki uttoré
szerepet vallalt abban, hogy a streetwear a kifutokon is megjelenjen,
generacioja Chaneljének nevezi a Bape-et. Nyilvan erre a hasonlatra
az X- és Y-generaciésok a fejiket fogjak, az igazsag azonban az,
hogy mindkét cég boven tanulhat egymastaol.

A Bape (ABathing Ape) markainduldsa szorosan 6sszefonédik
Tokié Ura-Harajuku (réviden: Urahara) negyedének fejl6désével.
Az elnevezés jelentése ,titkos Harajuku”, és egy kortlbeltl négy
éplletegylttest magaba foglalé varosrészt jelol Harajuku és
Aoyama keriletek hataran. E terilet tekintheté a modern japan
streetwear-kultura bolcséjének. Az 1990-es években kibontakozé
Harajuku-mozgalom soran a japan fiatalok — akik korabban
tulnyomoérészt nyugati, féként amerikai és brit markakat viseltek
— egyre nagyobb érdekl6dést mutattak az ujonnan megjelené,
helyi, fliggetlen Ulzletek irant. Az internet elterjedése el6tti
id6szakban a negyed népszeriisége kizarélag szajhagyomany
utjan terjedt, és az itt megvasarolt egyedi poldk és kiegészitbk
kiilonleges statusszimbdlumma valtak a fiatalok korében. A korszak
kultikus boltjai kozé tartozott tobbek kdzott a Store Robot, a Vintage
King, a Goodenough — utdbbi alapitdja Hiroshi Fujiwara, akit gyakran
a kollaboraciok kiralyaként emlegetnek —, valamint a Nowhere
nev( uzlet, melyet Jun ,Jonio” Takahashi és Tomoaki Nagao
(mUvésznevén Nigo) nyitottak meg. Az 1993-ban alapitott Nowhere
két részre tagolodott: az egyik felében Nigo sajat grafikdival ellatott
polokat készitett, amely tevékenység egyes értelmezések szerint
nemcsak a Bape marka, hanem maga az Urahara mozgalom
kezdetét is jelentette. Az els6 hivatalos Bape Uizlet, a Busy
Workshop, csak 1998-ban nyilt meg Harajukuban. A mozgalom
egy masik meghatarozoé szerepléje Shinichiro Nakamura, ismertebb
nevén Sk8Thing, aki grafikai munkassagaval az elmult két évtized
japan streetwearkulturajanak egyik kulcsfigurajava valt. A Bathing
Ape markat Nigo és Sk8Thing kdzdsen almodtak meg, miutan tébb
oran keresztil nézték egyitt A majmok bolygéja cim( film tobb
részét. Nigo a marka teljes arculatat és mikodését irdnyitotta, mig
Sk8Thing a vizualis megjelenésért felelt: 6 tervezte tobbek kozott
az alternativ, katonai egyenruhak altal inspiralt terepmintat, a jol
ismert majomfejsziluettet, illetve a marka egyéb grafikai elemeit.

8. abra Kanye West, Nigo

és Pharrell Williams az

A Bathing Ape (Bape)

New York-i iizletének
megnyitdjin, 2005-ben.

A streetwearmdrka amerikai
bolgjat Pharrell Williams
nyitotta meg hazigazdaként,
az esemény jelents
mérfoldké volta cég életében.

foto: Getty Images

1. fejezet

A vizualis vilag mellett a marka sikeréhez hozzajarultak az innovativ
dizajnelemek is, mint példaul a teljesen becipzarozhat6 kapucni,
amely az arc eltakarasaval visel6jét szimbolikusan majomma
vagy capava valtoztatja — ezaltal is er6sitve a marka jatékos,
ugyanakkor identitasformalo jellegét. A Bape egyszerre valt a japan
streetwear- és az amerikai hiphopkultira emblémajava, ugy, hogy
folyamatosan és tudatosan épitette a zenei kapcsolatait. Affuso
(2023, 155) kiemeli, hogy a marka neve, a Bathing Ape'® kritikat
fogalmaz meg a fiatal generaciokkal szemben, olyannak tartja 6ket,
akik a kellemesen meleg vizben dagonyaznak, és nem kezdenek az
életiikkel valamit, ami tébb, mint a kényelmes vegetalas.

16 A Bathing Ape (réviden Bape) elnevezés egy japan széldsra utal: ,, 62 FZITED S TR
(nurumayu ni tsukatta saru), vagyis ,,cgy majom, aki langyos vizben fiirdik”. A kifejezés az elké-
nyelmesedett jolét allapotit irja le. A mdrkanevet Nigo, az alapito vélasztotta, kritikus utaldsként
a fogyasztoi tarsadalom dltal ralkényeztetett japdn fiatalokra.
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A limitalt szérias gyartas nem a kreativ vizio, hanem elsésorban
a kezdeti anyagi korlatok kovetkezményeként alakult ki: a korai
idészakban nem allt rendelkezésre elegend6 financidlis hattér
ahhoz, hogy egy-egy polobol 6tven darabnal nagyobb mennyiséget
gyartsanak. Ugyanakkor Nigo tudatosan sem kivanta, hogy a
fogyasztdk tomegei azonos ruhadarabokat viseljenek, igy a limitalt
példanyszam idével a marka egyik alapvet6 identitaselemévé valt.
Ennek a gondolatisagnak megfelel6en 1998-ban Nigo ujragondolta
a markaépités stratégiajat: bar ebben az idészakban a Bape
termékek mar mintegy negyven japan uzletben voltak elérhetdk,
a tervez6 szandékosan visszaszoritotta az értékesitést egyetlen
tokioi boltba. Ez a |épés elbsegitette a markahoz kapcsolédé
exkluzivitas narrativajanak kialakulasat, amelyet az uzlet el6tt
rendszeresen kigy6z6 sorok is vizualisan megerGsitettek. Affuso
(2023, 154) kiemeli, hogy a marka és tervezéje, DJ Nigo kdzvetlen
kapcsolata a hiphopszcéna meghatarozé alakjaival — tobbek kdzott
ASAP Mobbal, Kanye Westtel és Pharrell Williamsszel —, jelent6s
mértékben ndvelte a marka iranti érdeklédést, és hozzajarult annak
globalis kulturalis t6kéjéhez (8. abra).

A limitalt darabszamok, az egymast dinamikusan koveté kol-
laboraciok’ sem tudtak azonban megakadalyozni, hogy a nagy
népszerliség visszalisson. Az amerikai terjeszkedés lett a toretlen
sikersztori fordulépontja, mert a limitalt darabokat nagy szériakban
masolni kezdték még azel6tt, miel6tt a marka igazan megvetette
volna a labat a piacon. Itt nem volt a kulturalisan megalapozott
hattér, mint Japanban, mig a ruhadarabok, kiegésziték, cipdk ara
szokatlanul magas volt az amerikai piacon, igy a hype-ot, kultuszt
kihasznaltak a masolok. Akkora veszteséget termelt a cég, hogy
2010-ben Nigo eladta a hongkongi divatkonglomeratumnak, az I.T.-
nek, de még két évig a cégnek dolgozott, miel6tt a Uniglo UT polévo-
nalanak kreativigazgatdja nem lett, és meg nem alapitotta uj marka-
jat, a Human Made-et.

17 2003: M.A.C., Star Trak — Pharrell Williams lemezkiaddja, Adidas, 2005: KAWS,
2007: NTV network television jotékonysagi célbdl kiadott polo Kanye Westtel, 2008: Ninten-
do, Disney, Spongyabob, 2009: Sanrio, 2010: Daiwa, 2011: Mastermind Japan, 2012: Play
Comme des Garcons, 2013: Snoop Lion, Linkin Park, Asap Ferg

1. fejezet

9. dbra Pharrell Williams
¢s ajapdn tervezo Nigo

az Adidas 1j kollekciojaval.
A duo ezattal Pharrell
Adidas Originals modelljeit
tervezte djraa HUMAN
MADE stilusdban

foté: Northfoto

1.4. Az adaptalok

A dropkultura térnyerése a divat vilagaban ellentmond Georg
Simmel (1904) klasszikus elméletének, amely szerint a divattren-
dek fentrél lefelé, a tarsadalmi elit fel6l terjednek. Ezzel szem-
ben a dropmodellt alulrél szervez6d6 kezdeményezésként a hiphop
szubkultura és a streetstyle-markak honositottak meg, amelyeket
késObb a divatipar vezetd szerepldi is atvettek. Noha a modell
kommunikacios és marketingeszkozei eltértek az iparag hagyo-
manyos gyakorlatatél, ellenallhatatlannak bizonyult. A drop— és hy-
pe-alapu értékesitési mechanizmusok radikalisan megvaltoztattak
a fogyasztoi szokasokat, valamint a divatipar ritmusat, amely korab-
ban az évszakokhoz k&téd6 (tavasz-nydr, 6sz-tél) szezonalis ciklu-
sokra épult. A dropmodell ugyanakkor tobb kihivast is rejt magaban.
A legtobb termékmegjelenés rendkivil rovid ideig, sokszor csupan
percekig tart, mivel a limitalt — gyakran mindéssze néhany szaz da-
rabos — készlet szinte azonnal elfogy. Ez a mesterségesen generalt
hianyérzet ugyan fokozza az exkluzivitas érzetét, am kontraproduk-
tiv is lehet: a hozzaférés hianya frusztraciot valthat ki a potencialis
vasarldk korében. Ezt a tipusu fogyasztoi elégedetlenséget a pré-
mium és luxusmarkak nem kockaztathatjak meg, igy sziikséges-
sé valt az értékesitési modell tovabbfejlesztése. A Moncler marka
Genius nevl kollekcidja egy tudatosan strukturalt valasz volt erre
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a kihivasra: az uj modell a dropmechanizmusra épiil, de azt stra-
tégiai keretbe agyazza. Ennek révén a marka nem csupan elérte,
hanem hosszu tavon meg is szoélitotta a fiatalabb generacidkat. Bar
a Genius kollekciok a cég éves arbevételének csupan 8-10 szaza-
|ékat adjak, hatasuk tulmutat az azonnali pénziigyi eredményeken.
A marka szamara ez egyfajta befektetés a jov6 fogyasztdiba: a fiatal
k6zonség, miutan pénzigyi értelemben is onalléva valik, nagyobb
valdszinlséggel tér vissza a markahoz. A Moncler nyiltan vallalja és
rendszerbe foglalta limitalt kollekcidinak miikodését. A Genius-pro-
jektek célja, hogy a marka kiilonb6z6 kozonségeit célozza meg el-
térd vizualis és konceptualis nyelvezettel. A kollekciok bevezetését
minden szezon elején globalis kampany kiséri, amely atfogd, ugyne-
vezett 360 fokos kommunikacids stratégiat alkalmaz. Ez magaban
foglalja a klasszikus sajtomegjelenéseket, a kozosségimédia-plat-
formokat, pop-up boltokat, eseményalapu aktivaciokat, valamint on-
line divataruhazakkal val6é egylttmikodéseket is. Azok a markak,
amelyek sikeresen adaptaltak ezt a modellt, egyontetiien hangsu-
lyozzak a fizikai, offline jelenlét jelentéségét, mint az elkotelez6dés
és a hosszu tavu markah(ség kiépitésének eszkozét. Remo Ruffini,
a Moncler elndk-vezérigazgatdja szerint a dropmodell lehetéséget
ad arra, hogy a marka hd maradjon sajat értékeihez, mikozben Uj és
valtozatos lizenetek révén folyamatosan szélesitheti célcsoportjat
(van den Broeke, 2018). Példaul a Moncler Simone Rocha'é droppal
teljesen mas kozonséget érnek el, mint a Moncler Palm Angels™ kol-
lekcidval. Legendas egyuttmiikodésiik volt példaul Virgil Abloh?°-val,
az Off White?" egykori alapitojaval és tervezéjével a 2016-17-es
Oszi-téli és a 2017-es tavaszi-nyari kollekcidkkal. Ruffini tobbnyire
egy kommunikacids projektnek tartja a Moncler Geniust, a dropokra
épulé almarkajukat. Véleménye szerint egy drop nem elég ahhoz,
hogy csoda torténjen.

A Burberry 2018-ban vezette be dropmodelljét, Ricardo Tisci krea-
tivigazgat6 dontése alapjan (Newbold, 2018). Havonta, mindig 17-én
mutattak be a limitalt termékeket a cég Instagramjan és Wechat-csa-
tornajan a vasarldknak, akiknek huszonnégy orajuk volt arra, hogy
megvasaroljak a B-series darabjait. A brit marka volt egyébként, mely
a kdzosségi média hatasatol ihletve, még Christopher Bailey kreati-
vigazgatdsaga alatt kiprébalta a ,see now, buy now” modellt, ami azt

Ir szarmazasi divattervez6, 2016-ban megkapta Az év divattervezdje dijat a British Fashion Awardson

19 Palm Angels: a Moncler egykori miivészeti vezetdje, Francesco Ragazzi dltal 2015-ben alapitott divatmarka
20  Virgil Abloh eredetileg épitésznek tanult, az Off White streetstyle divatmdrka alapitoja, 2018 mérciusatol a haldldig a
Louis Vuitton férfiruhdzati részlegének miivészeti igazgatdja volt.
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Olasz luxusdivatmdrka, mely a streetwear alapjait hozza be a divat legdrégabb szegmensébe.

1. fejezet

jelentette, hogy az Instagram-kultdrara reagalva a divat hagyoma-
nyos, féléves ritmusan tullépve, a cég a divatbemutatdja utan kdzvet-
lenil megvasarolhatova tette a kollekciot. Ezzel megsziintették azt a
hat honapos hiatust, ami alatt a fastfashion-cégek le tudtak masolni
— id6énként teljesen ugyanazokat — a mintakat, szabasvonalakat, a
piacra tudtak dobni, amit a dizajnerek bemutatoin lattak, raadasul
sokkal elébb, mint ahogy a luxusmarkak uzleteiben megjelentek az
eredeti modellek. Bailey a ,szezonfliggetlen” modellek piacra doba-
saval is kisérletezett, probalt valaszokat adni a divatipar nagy kihi-
vasaira, de probalkozasai Uzletileg nem hoztak az elvarasokat, igy
tizenhét év utan, 2017-ben lekdszont a divathaz élérol.

1.5. A dropok médiaja

Bar a kozosségi média el6tti korbdl szarmazik az alapotlet,
igazan ezeknek a platformoknak a megléte képezi a dropmodell
kommunikaciojanak alapjat. A divat ritmusanak megvaltozasaval, a
kozosségi média és az internet mindennapi hasznalataval egyfaj-
ta kommunikacids kényszer ala kertiltek a divatcégek. Ha nem be-
szélnek allanddan valamirdl, lathatatlanok lesznek, az informacio és
egyéb arutomeg betemeti a termékeiket. Kiallasokat kell krealniuk,
barhogyan is! A dropok lehet, hogy csak azt az illuziét keltik, hogy
valami nehezen elérhetd, de felhivjak magukra a vasarlok figyelmét.
A temp¢ felgyorsulasaval az informaciéaramlas nagy része a ko-
zosségimédia-feliiletekre terel6dott, a fiatalokat szinte csak itt, de
nagyobb tomegeket is leginkabb itt lehet mar elérni, bar a televizidé
még tartja magat, mint meghatdrozé informaciés csatorna (NMHH,
2024). Manapsag, amikor az influenszerség egy hivatassa valt, és
a like-ok, koveték szama tlnik a mindent feliiliré értéknek, az olyan
posztok, szelfik, amiken ezek a ritka divattargyak, ruhadarabok sze-
repelnek, igazi statusszimbolumma valtak. Mindennap ujabb pilla-
natokat, élményeket, 6ltozékeket kell posztolni??, igy a tempé szinte
kovethetetlen.

A Kevin Ma altal alapitott Hypebeast nevli oldal, — ahogy Dike
(2017) irja — megszamlalhatatlan cikket kozolt mar dropokrol, és
ezzel hozzajarult a népszerisitésiikhdz. Newton (2011) cikkében
Ma megfogalmazza, hogy kezdetben nem volt mas szandéka, csak
hogy hasznos informacioval szolgaljon a sneakerheadeknek?, de
ahogy megfogalmazza, volt egy pont, amikor mar érzékelte az oldal
kulturdlis hatasat:

22 Populdris hashtagek a kozosségi médidban: OOTD (Outfit of the Day), WDYWT
(What Did’ You Wear Today)
23 Igy nevezik onmagukat a sneakerek rajongoi és gytijtoi
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,0lyan mivészek, mint Kanye West is elkezdtek blogolni és tweetelni ro-
lunk, sét Kanye még az egyik dalaban is megemlitette a Hypebeastet”

Kezdetben a limitalt kollekcidk piacra dobasanak idépontjai, rész-
letei még csak pletykaként terjedtek, nem volt mogottik kidolgozott
marketing és kommunikacids stratégia. Affuso (2023, 151) Amelia
Widjaja, Samuel Afiat és Desideria L.D. Leksmono (2019) konferen-
ciael6adasat idézi, melyben a szerz6k kiemelik, hogy a hypebeast-je-
lenség a digitalis marketing eszkozein keresztil 6sztonzi a hivalko-
dé fogyasztas (Veblen, 1957) térnyerését, amely sordn a fiatalokat
nagy presztizsl markak és luxustermékek vasarlasara sarkalljak a
tarsadalmi elfogadottsag és a szimbolikus statusz névelése érdeké-
ben. Kepe (2022, 122) a kozosségi média és az 6nimadat 0sszefiig-
géseit részletesen elemzi és megallapitja: ,..a k6zosségi média jelle-
gét tekintve totalis, ugyanis sajat csatornain kanalizalja a korabbi intéz-
meényeket, valamint integralja a korabbi modszereket, eljarasokat. Ezt
az egyén az Ot korulvevd vilag megkettézésekent éli meg ugy, hogy az
individualizacio hatasara személyes kbzdssegimédia-oldala nemcsak
mint onkiterjesztés, hanem kiterjedésével mint a személyiség vagyott
leképezddése, narcisztikus ideal, végul 6nallo entitas fuggetlenedik a
feltleteken.”

A Highsnobiety?® életmdd magazin nemcsak ir arrél, hogy mi-
lyen limitalt szérids dropok jonnek, hanem segitve az olvasdikat,
az ecommerce iranyaba is kiterjesztette a tevékenységét, és létre-
hozta a Whatdropsnow.com online lizletet. Megfogalmazasuk sze-
rint ezzel a vasarldk elkerilhetik a farasztd, online lzletekben valo
keresgélést, mert itt egy nagyon alaposan megvalogatott kinalatot
talalnak, szigoruan a legjobb darabokbél. Ez az alapallas — a tul sok
helyett a kevesebb, igényesebb — egy viszonylag Uj tendenciat jelent
az online vilagban, ami véleményem szerint meghatarozza majd a ko-
vetkez6 évtizedet. Mire is gondolok? A webaruhdzak statisztikai
(avasarlok 68,3 szazaléka félbehagyja a vasarlast)? is mutatjak, hogy

24, Ikept working on Hypebeast to bring in more newsworthy content and eventually the individual that helped propel the
site onto the next level was a hip-hop artist called Lupe Fiasco. He was one of the first guys to see the site and understood what it
was about. Through his influence, Hypebeast gained a wider readership and helped us command a larger audience. For example,
through Lupe’s relationships with different hip-hop individuals, artists such as Kanye West began blogging and tweeting about
our site and even mentioned Hypebeast in one of his songs.”

25 Egy 2000-es évek kizepén alapitott, berlini kozponti, tobbkontinensii jelenléttel rendelkez6 divat- és életmédplatform,
amely digitalis fokuszu kiaddi stratégiaval miikodik, és célkozonségét a globlis, fiatal fogyasztoi rétegek alkotjak. Negyedéves
nyomtatott kiadvinya a 2010-es évek elején indult, nemzetkozi terjesztéssel.

26 Az online divatkereskedelemben a kosarelhagyasi ardny cléri a 68,3 szdzalékot, ami az e-kereskedelem egyik legmaga-
sabb értéke. A jelenség évente mintegy 18 milliard dollar bevételkiesést okoz a szektornak. Wiser/Nozify (2025). Elérheto:
https://wisernotify.com/blog/ cart-abandonment-stats (letoltés datuma: 2025. 4prilis 20.)
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a tul sok termék belistazasa, a vasarlé felé valé felkinalasa kontrapro-
duktiv, hiszen bar a technologia lehetévé teszi, hogy végtelen szamu-
nak tliné darabot kinaljon egy webaruhaz, a vasarlok koncentracios
kapacitasa, figyelme nem nétt, igy hamar kilépnek az oldalrdl, igy egy
iddre elvesztettiik 6ket, ha tul sok mindent mutattunk nekik. Az elmult
két évtized a mennyiségrdl szolt a kereskedelemben és a médidban
is: a minél nagyobb kinalat, minél t6bb hir volt a trend. A kovetkez6
id6észak azonban a kiemelkedd izléssel, kommunikacids készséggel
bir6 szakemberek dontésein fog alapulni. Az lzletekben kevesebb,
de az adott koncepcidnak megfeleléen, koriiltekintéen valogatott és
prezentalt aruk lesznek, és ugyanigy divatba jonnek a csak nagyon
kilonleges, kevesebb dolgot kinal6 online Gzletek is, és a tematiku-
san csak dropokrdl, exkluziv kollekciordl ird oldalak, mint a What-
dropsnow.com és a Thedropdate.com.

Affuso (2023, 152) kiemeli az olyan internetes férumok, blogok
meghatarozo erejét, mint a NikeTalk, a Simply Supreme, a BapeTalk,
a Hypebeast, a Simply Supreme és az ISS/Sole Collector oldalak,
amelyek a kozosségi média elterjedése el6tt életre hivtak a hype-
beast-kulturat, és alapvetd szerepet jatszottak abban is, hogy kiala-
kuljanak a kortars trendek, melyek a mindennapi divat kozosségi
médiaban valé bemutatasat 6sztdnzik.

A kozosségimédia-fellileteken val6é vasarlds (social media
shopping) ma mar egy meghatdrozé tényezé a divatcikkek érté-
kesitésének megtervezésében, hiszen az Instagram-, a Face-
book-, a Pinterest- és Tiktok-posztokon megjelené ruhak, kiegészi-
t6k képére, videodkra belinkelhet6k az online lizletek is. Az ezeken a
fellleteken szerepld, posztolé influenszerek befolyasa is beépithetd
egy divatmarka felépitésébe, kommunikacidjaba. Az amerikai influ-
enszeriigynokség, a Tribe Dynamics jelentése szerint a Monclear
Genius dropmodellen alapulé 2019. &szi-téli kollekcidit bejelentd,
Milanéban rendezett vacsoran részt vevd 96 influenszer posztjai
példaul mintegy 1,2 millié dollart ér6 médiaértéket jelentettek (Fer-
nandez, 2019).

A kozosségimédia-fenoménnak szamitd haul-videdk tulajdon-
képpen a ,mit vettél?” kérdésre valaszolnak, igy egy, a kozossé-
gi média megjelenése el6tt is 1étez6 szokas az alapjuk, miszerint
oruliink az uj dolgainknak, és szivesen megmutatjuk 6ket masok-
nak is. A videdk rogzitése és posztolasa sok szempontbdl konnye-
debb, informativabb kommunikaciéos moédnak szamit — kiilonosen a
digitalis bennsziilétteknek —, mint az irott sz6veg, amit szinte ,deko-
dolni” kell. igy nem csoda, hogy a haul-videé egy kiilén midifajja nétt
a Youtube-on, amit tizen- és huszonévesek hoztak létre a 2010-es
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években. A videok készit6i vasarlas utan megmutatjak a kovetdik-
nek, amit vettek, kvazi otthon kicsomagoljak a holmikat. Eppen ezen
aktus miatt hivjak 6ket mas néven unpacking vagy unboxing vide-
oknak. Minden bizonnyal senki sem szamitott arra a médiaban és
a reklamszakmaban, hogy ezekkel az amatér videokkal ilyen nagy
nézettséget lehet elérni, hiszen a tradicionalis értelmezés szerint
semmiféle értéket nem képvisel egy telefonnal vagy webkameraval,
rossz mindségben, rossz hanggal, bevilagitas nélkiil felvett anyag.
Pedig éppen ez az elénye. Attol autentikus, nem reklamizd, mert
a vasarlok otthonaban késziilnek a sajat maguk altal felvett videdk,
tehat egy vasarlé ajanlja a divatcikkeket a tobbi potencialis vasarlo-
nak. Ugy is fogalmazhatunk, hogy ez a szélesebb kort eléré digitélis
sword of mouth”, tehat minden divatcég alma, igaz, amatdr kiszere-

lésben.?”

A professzionalis markakommunikaciéo természetesen nem
valthato ki teljes mértékben a digitalis térben keletkezé felhasznaloi
tartalmakkal (pl. kozosségimédia-posztok, mémek, influenszervé-
lemények), ugyanakkor stratégiai hiba lenne figyelmen kiviil hagyni
ezek szerepét és a benniik rejl6 lehetéségeket. Az ilyen tipusu tar-
talmak spontan general6dasa elésegitheti a markaismertség nove-
kedését, illetve hozzajarulhat a fogyasztoi elkotelez6dés mélylilésé-
hez. A k6z0sségi média koraban a vasarldk befolyasolo képessége
precedens nélkuli mértéket 6ltott: gyakorlatilag barkinek lehet6sége
nyilik arra, hogy alakitsa masok fogyasztoi dontéseit.

Kawamura (2005: 85) szerint a divat terjedésének egyik els6dle-
ges értelmezési szintje a mikroszintd, interperszonalis kommunika-
cids perspektiva. A divatkommunikacié nemcsak a tarsadalmi rend-
szereken belul madkodik, hanem azokon kivilrél is elindulhat, majd
kiilonféle csatornakon keresztiil eljuthat mas tarsadalmi rétegek-
hez. Egy trend kialakuldsahoz és fennmaraddsahoz elengedhetetlen
egy széles kord legitimacios folyamat. A digitalis korszakban ez
a legitimacio rendkivil gyorsan, akar percek alatt is megtorténhet,
és a folyamatot a tarsadalom barmely pontjardl elindithatjak, fig-
getlendl a foldrajzi vagy kulturalis kontextustol.

27 Az egyre professzionalisabb stabokkal, eszkozokkel dolgozo influenszerek éppen ezt
az amatOr bajt kezdik elvesziteni, ami annak idején értékessé tette a videokat és posztokat.

1. fejezet

A dropkultura kifejezetten a digitalis médiafelileteken jellemz6
rovid figyelemidére épit, és kiaknazza a kozosségi média impulziv,
viralis mechanizmusait. A fogyasztas Uj logikaja szerint ott kell jelen
lenni, ahol a figyelem koncentralédik — mig ez az ezredforduld kor-
nyékén még a bevasarlokozpontokat jelentette, napjainkban a
digitdlis platformok (Tiktok, Instagram, Youtube stb.) toltik be ezt a
szerepet. A markak szamara egyre nehezebbé valik a tradicionalis
meédiumokban vald érvényesiilés, igy kénytelenek a figyelemgazda-
sag elvei szerint m(ikodni, és minden elérhetd csatornat bevonni
a markakommunikacioba.

A Launchmetrics marketingigazgatdja, Alison Levy Bringé sze-
rint a divathetek ideje alatt atlagosan 800%-kal n6 egy-egy marka
megjelenése a médiaban, ugyanakkor ennek az intenziv figyelem-
nek a fenntartasa az év tobbi részében komoly kihivast jelent. A drop
tipusu értékesitési események lehetéséget kinalnak ezen figyelem-
szint id6szakos Ujratermelésére (van Elven, 2018). Bob D’Loren, az
Xcel Brands vezérigazgatoja (amely tobbek kdzott az Isaac Mizrahi
és Halston mdrkdkat birtokolja) szerint a divatcégeknek napjaink-
ban ugy kell mikodniiik, mintha médiacégek lennének (Bain, 2016).
Ennek megfeleléen folyamatosan Uj tartalommal kell ellatniuk
kozonségiket, ezzel is erésitve a fogyasztdi lojalitast. A divattermé-
kek igy nem csupan funkcionalis objektumokka, hanem tartalom-
ként fogyasztott elemekké is valnak, amelyek a digitalis médiazaj-
ban mas markakkal versengenek a figyelemért.

Erre a tendenciara példa a Culture Kicks nev( streetwear- és
sneakermarka, amely 2022-ben alakult, és kifejezetten digitalis
kornyezetre optimalizalt markakommunikaciéval mikodik. A valla-
lat médiamodellje a Tiktok Live és az Instagram platformijaira épit-
ve 0tvOzi az influenszeralapu markaépitést a valds idejl fogyasztoi
interakcidval. Ezaltal a marka egyfajta hibrid szerepléként pozicio-
nalja magat a digitalis tartalomgyartas és az e-kereskedelem hatart-
erliletén. A Culture Kicks példaja jél szemlélteti a kortars médiakul-
tura atalakulasat, amelyben a markak nem pusztan termékek eléal-
litéiként, hanem médiaplatformként is funkcionalnak — kdzosséget
épitve és globalis kulturalis narrativakat formalva.
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1.6. A kereskedelem uj korszaka:
a kevesebb tobb

Nem férhet kétség ahhoz, hogy az Uj tipusu bevezetési stratégi-
ak — mint példaul a drop-alapu értékesités és a hype koré szervez6dd
fogyasztasi dinamikak — jelent6s hatast gyakoroltak a divatkereskede-
lem strukturalis atalakulasara. Ugyanakkor ezen valtozasok kataliza-
lasaban legalabb ekkora szerepet jatszott a piaci kornyezet fragmen-
talodasa, a learazasra éplilé fogyasztoi kultura térnyerése, a tulkinalat
permanens jelenléte, valamint az online tér informacids tultelitettsé-
ge, amely jelentésen megneheziti a fogyasztdi figyelem fenntartasat
és iranyitasat. A divatmarkak szamara ez kétszeres kihivast jelent:
egyrészt sziikséges a madrkaismertség és -preferencia kiépitése,
masrészt annak fenntartasais folyamatos kommunikaciés és koncep-
ciondlis megujulast igényel. A piaci sikerhez ma mar nem elegendé
egyetlen jol sikertilt kollekcié — hiszen az konnyen masolhaté —, sem
pedig egy eredetinek szant otlet, amely rovid id6n beliil elveszitheti
innovativ erejét. Ehelyett a markak részérdl folyamatos, stratégiailag
tervezett kommunikacio, koherens és sokrétegl mogottes koncepcid,
valamint a dinamikusan valtozé piaci visszajelzésekre épiil6 adaptiv
modositasok szikségesek. Ahogyan a marketing egyéb tertletein,
itt is csak akkor jon létre valodi piaci érték, ha a format hiteles és
relevans tartalom t6lti meg, és ez képes megszdlitani az adott célcso-
portot. A lényegi kiilonbség a divatmarkak gondolkodasmaddjanak
megvaltozasaban érhetd tetten: ahelyett, hogy tultermeléssel
arasztanak el a fogyasztot, inkabb vagyvezérelt, tematizalt, limitalt
kinalatot épitenek fel, amely adagol, szelektal, és ezaltal fenntart-
ja a termékek iranti érdeklédést. Underline (2016) kiemeli, hogy
Nigo - polgari nevén Tomoaki Nagao —, a Bape (A Bathing Ape)
alapitéja tudatosan korlatozta a marka kinalatat: célja mindosz-
sze a kereslet tiz szazalékanak kielégitése volt, igy a termékei
allandoan hianycikkekként jelentek meg a piacon, fokozva ezzel
exkluzivitasukat és kivanatossagukat. EQy masik Iényeges valtozas
az online és offline vasarlas kozotti hatarok elmosddasa, kiilonosen
a fiatalabb generaciok korében, amelyek szamara ez a két csatorna
egymassal szerves egységet alkot. Az omnichannel értékesités —
tehat a tobb platformon keresztiili egységes és integralt fogyasztoi
élmény — ma mar alapkovetelmény a divatipar szerepl8i szamara.
A kozosségimédia-okoszisztéma lehetdvé teszi a divatmarkak
szamara, hogy a tradicionalis szezonalitastdl fiiggetleniil mutassa-
nak be Uj darabokat, valés id6ben reagaljanak fogyasztoi igényekre,
s6t akdr ,on demand” (megrendelés alapjan késziil6) kollekcidkat is
létrehozzanak. Ezzel egyidejlileg a kinalati struktira is diverzifikald-
dik: dlland6 (,permanens”) darabok, szezonalis kollekcidk és limitalt

1. fejezet

szériak egylttesen alkotjak egy-egy marka identitasanak keretét.
A dropkultura jelent6s kihivasok elé allitia a divat hagyomanyos
értékesitési modelljeit. A kortars fogyaszto ugyanis nem pusztan
terméket, hanem élményt, exkluzivitast és narrativat keres; a
konnyen hozzaférhetd, ,tul kézenfekvd” kollekciok nem valtanak ki
elkotelezddést vagy izgalmat. A figyelemgazdasag logikdja mentén
a korlatozott elérhet6ség és a ritkasag valik a vagy targyava.

Ezt felismerve a H&M Stockholmban és Berlinben olyan butiko-
kat nyitott, amik az eddigi, hatalmas aruhazakra emlékeztet6, renge-
teg terméket kinald Uzletekkel szemben teljesen mas életérzést
sugallanak. A butikok a cég kinalatanak csak egy nagyon kis részét
mutatjak az Uzletekben, ezek egy-egy koncepcié mentén vannak
kivalogatva, és szell6sen, stilusosan prezentaljak 6ket. Természe-
tesen sokkal t6bb termék kaphatd online, és ezeket a digitalis
standokon meg lehet nézni a webshopban, és meg is lehet rendel-
ni. Nemcsak H&M holmikat, hanem vegan kozmetikumokat és
second hand darabokat is kinalnak, raadasul kavézo, viragkotés,
jégadra, ruhakolcsonzés, gyerekfoglalkoztatd, ruhajavitas is van
az Uzletben. Anna Bergare, a svéd cég lzleti fejlesztésekért fele-
I6s vezetbje a H&M Labtdl ugy fogalmazta meg, hogy az lizletei-
ket olyan hellyé kell tegyék, ahol az emberek szivesen toltenek idét,
afféle kozosségi terek létrehozasara van sziikség, hogy elkertiljék
az eladdsok tovabbi csokkenését (Thomasson, 2019).

Az Ujraeladds (recommerce) egy teljesen Uj szegmens a keres-
kedelemben, és a jelenség felbukkanasa nagyban kdszdonheté
a drop- és hypekultura eléretorésének. A mar nem kaphaté aruk
viszonteladdsa a dropkultira szerves részét alkotja. Az idésebb
generaciok az e-commerce korszakban a praktikumot, a gyorsasa-
got és a széles kinalatot dijaztak, mig az Y-generacio és a Z-genera-
ci6 tagjai teljesen mast keresnek. Oket a nehezen elérheté darabok
hozzak lazba, mert ezekkel tudjak novelni a kozosségi médiaban az
azsiodjukat, és ezeket tudjak késébb magasabb aron eladni. A ritka
holmik és a dizajnerdarabok Ujraeladasi piaca az egyik legdinami-
kusabban novekvé szegmens. Olyan oldalak valtak elképeszt6en
népszerlivé, mint példaul az amerikai, 2015-ben alapitott StockX?®

28 A StockX egy Detroit-kozpontu technoldgiai vallalat, amely dinamikus drazdsra
¢épiil6 platformjin keresztiil szervezi tjra a resell-piacot. A sneaker- és streetwearkultira
ikonikus markdit (pl. Nike, Supreme, Off-White) valés idejii piaci adatok alapjan koti 6ssze
a globalis fogyasztoi bazissal, ezzel transzparens értékeserét és tjfajta fogyasztoi részvételt
teremtve az online divat-dkoszisztémdban.
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(Ferronato et al., 2020), mely a vilag els6 divatt6zsdéje, amin cipé-
ket, ruhakat és kiegészitdket lehet eladni és megvenni. A ritka vagy
kevésbé ritka, de limitalt darabokra ajanlatokat tesznek a vasarlok,
az elado igy jut a lehet6 legnagyobb 6sszeghez.

A limitalt kiadasu sneakerek a masodlagos piacon kivil egy
masik jelenséget is el6idéztek a kereskedelemben, ez a ruffle, azaz a
terméksorsolds. A tulkinalat, késobbi leértékelés ellenében ennek az
alapja szintén a termékhiany, az a tény, hogy mindig kevesebb érke-
zik egy darabbdl, mint amennyien meg akarjak venni, igy a vasarlok
vagy az uzlet el6tt, vagy virtualisan sorba allnak, kapnak egy szamot,
majd a rendelkezésre all6 mennyiséget kisorsoljak a sorban allék
kozott. Extrém alapallds, hiszen itt a kereskedésen tul az is torténik,
hogy az ligyfeleket, akik hajlanddk lennének kifizetni a terméket, nem
szolgaljak ki, és legjobb esetben elcsusztatjak a téliik potencialisan
érkez6 bevételt egy kovetkezd drop idépontjara, viszont fenntartjak
a figyelmét, a termékiiket még izgalmasabba teszik szamara, még
jobban vagyni fog valamelyik limitalt kiadasra. A vagy felébresztése,
az izgalom fenntartasa ma az egyik f6 feladat.

Miutan a divat kizarélag a divatcikkeket viseld emberekhez eljut-
va teljesiti be értelmét, biztos vagyok benne, hogy az évtizedek éta
mozdithatatlan struktiraknak és rendszereknek is valtozniuk kell,
és kovetnilk kell a vasarlok igényeit, viselkedését, divatrdl alkotott
percepcidjat. A valtozas mar j6 ideje elkezd6dott, és a vilagjarvany
még jobban katalizalta a folyamatokat. Fontos megjegyezni, hogy az
influenszerkultdraban (Keszeg, 2020, Maverick, 2015) az exkluzivitas
erodaldasa mar akkor elindult, amikor az influenszerek az elsé sorbdl
kozvetitették él6ben az azelbtt csak a hozzaérté kozonség részére
prezentalt kollekcidkat. Az elérés varazsa, a minél tobb embernek
valé megmutatas kényszere elnyomta az ért6 értelmezést, kibon-
tast, a vasarldk felé vald ,leforditast”, ami segitett a ruhakkal valo
elmélyiltebb kapcsolat létrehozasaban. Maradtak hat a ruhakkal,
stilusokkal kialakul6 révid viszonyok, amik jonnek-mennek. A fela-
dat tehat nem lehet mas, mint igazi kapcsolatot épiteni a vasarlok-
kal, és ehhez sokkal tobbre van sziikség, mint egy-két jol id6zitett,
tudatosan felépitett dropra vagy hype-ra.
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2. Az imitacio ereje:
a H&M demokratikus dropkultusza

Webb (2018, 6) a divatkollaboracidk elemzésekor megallapit-
ja, hogy a highstreet vasarlok tulajdonképpen nem jutnak hozza
eredeti designhoz, csak a designer markak darabjainak masola-
taihoz. A Hennes & Mauritz (H&M) divatmarka 2004-ben inditotta
el elsé nagy volumend tervezdi egyittmikodését Karl Lagerfelddel,
a Chanel akkori kreativ igazgatojaval. Ezzel a kezdeményezéssel Uj
korszakot nyitott a globalis divatiparban, amelyet az6ta évente meg-
Ujulé kollaboracidk jellemeznek olyan nemzetkozileg elismert divat-
tervezékkel, akik a luxusdizajn szegmensében alkotnak. A 2014-ben
megjelent, a kollaboracidés kollekciok elsé évtizedét osszefoglalo
kiadvanyban, a Charlie Porter divatkritikus altal jegyzett bevezet6
értelmezési keretet nyujt a projekt kulturalis és iparagi jelentéségé-
hez. Porter igy fogalmaz:

LA H&M-et kezdettdl fogva ugyanaz a motivacio vezerelte: hogy min-
dig egy teljesen varatlan személlyel mdkodjon egylitt, meglepje a vasar-
Iokat, és lehetéséget adjon nekik egy teljesen uj vilag felfedezésére."?*

2004 el6tt a designer és a highstreet egylttm(ikddése tulajdon-
képpen elképzelhetetlen volt, mig ma, a kozosségi média koraban
mar bevett eszkdz a kilonboz6 érdeklédésii kdzonség felé valo
megmutatkozasra. Suzy Menkes divatkritikus megfogalmazasa
szerint a Lagerfeld-kollekcio egy viszonyitasi alap lett, és el6szele
az online vasarlasi kulturanak, ahol a markah(iség és az ar mar nem
alegfébb szempontok (Michault, 2014). A tizedik évfordulé kapcsan
Lagerfeld interjut adott a jubileumi albumhoz, amiben kijelentette,
hogy véleménye szerint a divat megvaltozott, a nem draga ruhak
mar nem szamitanak olcsénak®’, éppen ezért a luxusiparnak még
jobban kell igyekeznie (Michault, 2014). Ebbdl az interjubdl tokéle-
tesen latszik, hogy az olcsé arak mogotti korilmények teljes mér-
tékben a fokuszon kivil maradnak, csak a markaértékek varatlan
kombinacidjardl, és a hype erejérél esik szo, és ez mindenkit lenyi-
g0z, szabalyosan eufdriaban tart. A luxusdivat tomegfogyasztasra
valé leforditasa azonban nem mentes a belsé ellentmondasoktdl.
Az olcsén elérhet6 luxus a globalis termelési lancok lathatatlan
szereplGire, a délkelet-azsiai, kelet-eurépai vagy latin-amerikai bér-
munkasokra éplil. Az alacsony koltségl gyartas gyakran jar egyutt
kizsakmanyold munkakorilményekkel és atlathatatlan, szabalyo-
zatlan beszallit6i lancokkal.

,Irom the beginning, H&M’s motivation has been the same: always to collaborate with someone completely unexpected,

to surprise customers and allow them to eperience a totally new world.”
30  Lagerfeld a kinos, stilustalan szinonimdjaként haszndlja az interjiban az oleso kifejezést.

55



56

1. fejezet

10. dbra Hossz1 sor alondoni Regent Streeten taldlhatd H&M iizlet elétt a Versacéval kozos kollabordcios kollekcié megjelenése-

kor 2011 novemberében. foté: Getty Images
57



Hype-ok a divatban

58

Stella McCartney, aki a masodik, 2005-6s H&M designerkollek-
cio tervezdje volt, a New York Timesnak fogalmazta meg, hogy vé-
leménye szerint ,Az elitizmus napjai véget értek a divatban” (Walker,
2014, Borelli-Persson, 2024) Sajat megfogalmazasa szerint McCart-
ney célja az volt ezzel az egylttm(ikodéssel, hogy szélesebb kérben
megmutassa, mit is csinal mint tervezd, és hogy mit is jelent a de-
sign, hogy a highstreet markakat visel6 emberek ne csak a magazi-
nok oldalain lassak ezeket a darabokat.

A H&M {zleteiben alapvetésnek szamit az arublség, a széles
valaszték, de a designerkollekcidk egyik kulcsfontossagu jellemzéje
épp a limitalt elérhet6ség, amely a mesterséges szlikosség elvén ke-
resztil erés fogyasztdi vagyat general. A szandékosan korlatozott
kinalat fokozza a termék iranti értékérzetet és sirgeti a vasarlasi
dontést, kiilondsen a fiatalabb, trendérzékeny fogyasztok korében.
A designer egyuttmdkodések mogotti ideoldgia a divat demokrati-
zalasanak narrativajara épll: azaz, hogy a luxusdivat formai elemei
a szélesebb kdzonség szamara is elérhetévé valhatnak. Ahogy Por-
ter (2014) irja: ,Az egytittmUkodések vonzereje nyilvanvald: mindegyik
lehetéseget ad az embereknek vilagszerte, hogy olyan darabokat visel-
Jjenek, amiket egyébként soha nem tudnanak.”'

A drop tipusu értékesités, a sztardesignerek szerepe, valamint
a gyorsan mozgo készletek mind azt szolgaljak, hogy a fogyasztas
esemeényszer(, kozosségi és identitasformal6 aktussa valjon — nem
pusztan vasarlassa, hanem tarsadalmi pozicio kijelolésének eszko-
zévé. A kollaboracidk bejelentésének maddja is lehet a kozosségi él-
meény része, mint példaul az Alexander Wang tervezte H&M kollekcio
esetében volt, amit a Kaliforniaban évente megrendezett zenei és
mUvészeti fesztivalon, a Coachellan rendezett partin hoztak nyilva-
nossagra, ezzel is el6készitve a drop korili varakozast és felhajtast.
Webb (2018, 6) ravilagit, hogy a designer kollekciék mindenki sza-
mara hasznosak, a vasarloknak, a designernek és a high-street ruha-
markanak, forgalmazdnak is, emellett nagyon nagy nyilvanossaggal,
figyelemmel is jar egy-egy ilyen egyittmikodés.

31 ,» The appeal of collaborations is clear. Each one gives people around the world a
chance to wear pieces they otherwise never could.”

1. fejezet

A H&M 2024 oktoberében a divattervezdi kollaboraciok husza-
dik évforduldja alkalmabol olyan kampanyt inditott, amely tudatosan
aktivalja a hype-kulturara jellemzé legfontosabb mechanizmusokat.
A H&M ,pre-loved” kezdeményezése a marka korabbi, nagy hatasu
divattervezéi egylittmikddéseibdl szarmazé ikonikus darabok ma-
sodlagos piacra torténé visszavezetését célozta, egy strukturalt,
id6ézitett dropmodell keretében. A program a korforgasos divatgaz-
dasag elméletének gyakorlati alkalmazasaként is értelmezhetd,
amely a divatipar kornyezeti terhelésének csokkentésére, a termé-
kek élettartamanak meghosszabbitasara, valamint a kulturalis 6rok-
ségként is értelmezhetd dizajndarabok ujrakdzvetitésére iranyul.
A projekt szakit a hagyomanyos, linearis divatfogyasztasi model-
lekkel, és a fenntarthatosagot, valamint az értékalapu dizajnszem-
Iéletet helyezi kozéppontba. A ruhadarabok megbizhaté masodpi-
aci forrasbol — elsésorban a Sellpy online piactér®? és globalis
vintazskereskedék halozatan keresztil — keriilnek kivalasztasra
és ujbdli forgalmazasra. A kollekcié elemei olyan nemzetkdzileg
elismert tervezdkkel, divatmarkakkal valé egylttm(ikodésekbdl
szarmaznak, mint a Karl Lagerfeld, Stella McCartney, a Maison
Martin Margiela, a Balmain vagy a Mugler. A ruhadarabok uj kont-
extusban, kuratori szempontokat is érvényesit6 mddon keriltek
bemutatasra. A dropmodell nyolc, térben és idében jol kortlhatarolt
piaci aktivaciot foglalt magaba, melyek soran a kollekciok szigoru-
an limitalt darabszamban, egyedi tzlettéri installacidk és tematikus
események keretében valtak elérhetévé. A fizikai jelenléthez kotott
elsé hét dropot Parizsban, Londonban, Milanéban, New Yorkban,
Barcelonaban, Stockholmban és Berlinben rendezték meg, melyet
egy nyolcadik, digitalis elérhet6ségil drop kovetett az HM.com feli-
letén. Az idézitett, limitalt hozzaférésen alapulé rendszer a sz(kos-
ség- és élményalapu értékteremtési stratégiakat alkalmazta, mikoz-
ben a fenntarthat6 fogyasztas narrativajat is integralta a dropokba.
A program célja kettds volt: egyrészt lehetéséget kinalt a korabbi kol-
lekcidk ujraértékesitésére és hozzaférhetbvé tételére a divat irant ér-
dekl6d6 uj generacidk szamara, masrészt konkrét |épést jelent a H&M
hosszu tavu korforgasos divatmodellje felé. A cég szandéka szerint
a kezdeményezés igy nem csupan piaci innovacio, hanem egyfajta
kulturalis és kornyezeti felel6sségvallalas is, amely a divatipari fenn-
tarthatésagi diskurzusban is relevans példaként szolgalhat.

32 A Sellpy egy svéd online hasznaltcikk-platform, amely 2021 6ta a H&M tobbségi
tulajdondban dll. Forras: https://knowledge-hub.circle-economy.com/article/8929.
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Hype-ok a divatban

1. Sneakerheadek tomege gydlik 6ssze a New York-i Orchard Streeten 2005. februar
22-én, hogy megszerezze a minddssze 150 parban kiadott Nike Pigeon Dunk tornacipét.
A korlatozott példanyszam, a spekulacio és a kialakul6 panik olyan témegjelenetekhez veze-
tett, hogy a rend6rség beavatkozasara is sziikség volt — az esemény a ,sneaker riot” néven
vonult be az utcai divat torténetébe. A cipd tervezdje, Jeff Staple ezzel az ikonikus modellel
nemcsak a streetwear és a muivészeti szcéna metszéspontjdra iranyitotta a figyelmet, ha-
nem elGrevetitette a limitalt kiadasok kultuszanak lizleti és kulturalis kovetkezményeit is.
fotd: Jeff Staple / Staple Design ArchivumJames
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2. Jebbia, a Supreme alapitdja, a 2018-as CFDA az év férfiruha-tervezéje dijat veszi at
a Brooklyn Museum szinpadan, 2018. junius 4-én. A ,streetwear Chaneljeként” is emlegetett
Supreme markat 1994-ben alapitotta meg egy kis New York-i lizlethelyiségbdl kiindulva, ame-
ly mara globalis kultikus statust vivott ki maganak a limitalt szérias kollekcidk, a szubkultura-
lis beagyazottsag és a brandazonossag révén. Jebbia a streetwear és a kortars miivészet,
valamint a luxusdivat hataran egyensulyozva épitett ki egylttmiikddéseket olyan markakkal,
mint a Louis Vuitton, Comme des Garcons vagy Vans, és olyan m(ivészekkel, mint Damien
Hirst, Takashi Murakami vagy Richard Prince. A brit szarmazasu tervezé a ‘90-es évek elején
Soho-ban kezdte karrierjét (Parachute, Union NYC), majd egyiitt dolgozott Shawn Stiissyvel
is, mielétt onallé markat inditott. A Supreme maig kizardlagos, alacsony volument kere-
skedelmi stratégiaval mikodik, mindossze 12 Uzletet Gzemeltet vilagszerte, és tudatosan
pozicionadlja magat a fiatalos ellenkultura vizudlis és tarsadalmi nyelvezetének részeként.
fotd: Getty Images
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3.  Oversized Guo: Porcelansneaker sarkanyfejjel (2023)A képen lathato alkotds Oversized
Guo kinai képzémivész munkaja, aki a hagyomanyos kinai porcelankultirat 6tvozi a kortars
sneakerkulturaval. A darab nemcsak formai bravurként értelmezheté — ahol egy Nike-sziluett
sarkanyfejjel kapcsolddik 6ssze —, hanem olyan kulturdlis kommentarként is, amely tjragon-
dolja az ipari formatervezést, a divatot és az identitast a 21. szazadban. A porcelan a kinai
esztétikai orokség id6tallésagat hordozza, mig a sneakerforma a globalizalt fogyasztéi kultu-
ra egyik ikonikus jeloléje. Guo munkaja egyuttal a torékenység és tartdssag, a tradicié és
Ujitas fesziiltségeiben taldlja meg kifejez6erejét — a kinai kézm(ivesség modern megvalésu-
lasaként. fotd: Oversized Guo, 2023. Sneakerness Budapest, személyes archivum.
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4. A képen balrél: Hiroshi Fujiwara, a japan streetwearkultura uttoréje, a Fragment Design
alapitdja, akit gyakran a ,japan streetwear keresztapjaként” emlegetnek. A Fragment Design
egy japan dizajnmarka és kreativ kollektiva, amelyet Hiroshi Fujiwara alapitott az 1990-es
évek kozepén. A név mogott nemcsak egy marka, hanem egy kulturalis és esztétikai szem-
lélet is all, amely a minimalizmus, a kisérleti formanyelv, valamint a markak kozotti hatarok
elmosasa révén valt vilaghirtivé. Kézépen: Trunk Tamas, generacids szakeértd, siz6, valamint
a Sneakerness Budapest alapit6 tulajdonosa, aki a nemzetkdzi sneakerkultura hazai integra-
lasanak egyik kulcsszerepldje. Jobbra: Jeff Staple, a New York-i Staple Design alapitdja, aki
a 2005-6s Nike Pigeon Dunkkal a sneakerkultura torténetének egyik legikonikusabb kollabo-
racidjat hozta létre. A Sneakerness Budapest 2023 esemény nem csupan gyijték, tervezék
és markak talalkozasi pontja volt, hanem a streetwear és a kortars kultura kdzotti diskurzus
egyik kozép-europai csomopontjava valt.
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A DIVAT MINT AKTIVIZMUS
Katharine Hamnett
feliratos poloinak 6roksége

2. fejezet

A divat mint kulturalis és tarsadalmi jelenség, hosszu
ideig csupan az Ujdonsag és az esztétikai élvezet szimbolu-
maként funkcionalt, amely az individuum onkifejezésének
eszkoze volt, valamint a tarsadalmi rangot demonstralé
vagyontargyként jelent meg (Veblen, 1975; Simmel, 1904),
és a soha nem kielégiil6 vagyak egyik targyaként (Bohme,
2016). Az elmult harom évtizedben azonban a divat fogal-
ma jelentds atalakulason ment keresztiil, és a tarsadalmi
aktivizmus médiumaként is értelmezhetévé valt (Fuad-
Luke, 2009). Az esszé kozéppontjaban Katharine Hamnett
brit divattervezé karrierje és 1984-es médiabotranya all,
amely a divat és a tarsadalmi szerepvallalas szoros 6sz-
szekapcsolodasanak kiindulopontjaként értelmezheto.
Hamnett munkassaga soran a divat nem csupan esztétikai
kérdésekre korlatozodott, hanem a tarsadalmi és 6koldgi-
ai problémakra is reflektalt. Az esszé esettanulmanyokra
tamaszkodva koriiljarja a ruhak koriili narrativa megvalto-
zasat, és felveti az aktiv allampolgar szerepét, a novekedés
hatarait, valamint a marketing altal felépitett jelentéseket.
Hamnett aktivista designja (Hirscher, 2013) alapvetéssé
tette a tarsadalmi felelésségvallalast a markaépitésben,
igy a divatipar mara mar nem tekinthet6 ugyanannak, mint
Hamnett el6tt. Az esszé célja, hogy bemutassa a divat és
a tarsadalmi aktivizmus 6sszefonédasanak jelentéségét.

71



A divat mint aktivizmus - Katharine Hamnett feliratos péloinak 6roksége

72

Bevezetés

Vajon van dolga a divatnak a jové megvaltoztatasaval? Minden
bizonnyal igen, hiszen kevés olyan nagy befolyassal biré médium
létezik a vildgon, mint ez. Keszeg (2022, 207) megfogalmazza, hogy
a kortars divat alkot6i ma mar beismerték, hogy divatnak el kell
hagynia ,a fizikai értelemben vett textilia és a fizikai értelemben vett
test 0ltoztetésének, takarasanak a terepét és onmagat nem pusztan
a fizikai test médiuma altal kell médiumként megértenie.”

Pazarl6 tarsadalmunk megvaltoztatasahoz — amely nem isme-
ri az Arisztotelész altal tanitott mértékletességet, és ahol a kielégi-
tett vagyak csupan Ujabb vagyakat sziilnek (Sedlacek, 2012, 302)
-, hagy kommunikacios erére és gyorsasagra van sziikség. Hipo-
tézisem szerint a divat egyediilallé potencialja miatt kulcsszerepet
kell vallalnia egy élhet6bb tarsadalom Iétrehozasaban és az okolo-
giai katasztrofa megakadalyozasaban. Ez a feladat azonban a divat
ondefinicidjanak radikalis felllvizsgalatat koveteli.

Lipovetsky (1987, 175) arra hivja fel a figyelmet, hogy az 6sszes
kulturalis iparagat az ujdonsagért és sokszinliségért vivott harc ira-
nyitja, és a divat logikajat koveti, amelynek célja nem mas, mint az
azonnali siker. A divat mint médium, lehetéséget kinal a vilagot meg-
valtoztatni akaro aktivizmus szamara: a kiilonb6zé tarsadalmi prob-
lémak elleni felszélalasra, a fontos ligyek melletti kiallasra. Ugyan-
akkor, amellett, hogy remek informaciéhordozd, a divatnak szamos
sajat megoldandé problémaja és ligye is van.

Jean Baudrillard (1997, 62) szerint a divatban lelt 5rom kulturdlis
jelenség, azonban a pazarlasért nagy arat fizetiink. Ugy t(inik azon-
ban, hogy ezt az arat mindenki elfogadija. A divat vilagan tul is meg-
hatarozo aktivistak, kiilonosen Katharine Hamnett brit divattervez6
karrierjének bemutatasaval kivanom bizonyitani, hogy Baudrillard
pesszimizmusa nem indokolt. A divat és az aktivizmus mara szoro-
san 6sszefonodott, de a szélesebb tarsadalom bevonasa csak most
kezdddik igazan. A koziigyekre aktivan reflektalé designerek, mivé-
szek, valamint a példajukat kovetd elkotelezett allampolgarok nem-
csak a divat, hanem a tarsadalom alakitdi is lehetnek. Mindenképpen
valtozunk, valtozik a kdrnyezetiink is; a kérdés csak az, hogy j6 vagy
rossz irdnyba. Elhetd vagy élhetetlen idedlokat kdvetiink és alakitunk
ki? Lipovetsky (1987, 11) véleménye szerint ez kizarélag rajtunk mulik:
a divattal egyarant terjedhet a jo és a rossz, és a mi felel6sségiink,
hogy miként hasznaljuk ki az érdeklédést, amely az uj divatok felbuk-
kanasat mindenképpen kiséri, és hibanak tartja, hogy a gondolkoddk
stigmatizaljak a divatot és a fogyasztéi tarsadalmat, mert véleménye
szerint csakis a vagyak mentén lehet jobba tenni a vilagot.

2. fejezet

1.1. Meddig terjed a divat felségteriilete?

Barthes (1999, 162) véleményével szemben, amely szerint a
divat jelrendszere onkényes, és ezért nem lehet komolyan venni,
Svendsen (2006, 10) azt allitja, hogy a helyzet mar megvaltozott:
a divatot ma mar elég fontosnak tartjak ahhoz, hogy megfeleld
figyelmet kapjon, vagy éppen a nagy figyelem miatt valt ilyen
fontossa. A divat teriletének értelmezésében és tarsadalmi
szerepének meghatarozasaban madr rég tulléptiink Simmel (1904,
544) meghatarozasdan, amely szerint a divat a magasabb tarsadalmi
osztalyoknak az alacsonyabb osztalyoktél valé elkilonilési
vagyanak terméke. A divat demokratizalédasa, a Lipovetsky (1987,
88) dltal leirt valtozdsok' és a konfekcidipar sikere kovetkeztében
mar azon az egyiranyu hatasmechanizmuson is tuljutottunk,
amely szerint Uj divat csak a felsébb tarsadalmi osztalyokbol
indulhat (Simmel, 1904). A kortars trendek elemzése azt mutatja,
hogy a XXI. szdzadban ugyanekkora jelentésége van a marginalis
csoportokbdl, szubkulturakbdl indulé divatoknak, mddozatoknak,
hype-oknak (Mardy, 2020) a szokasaink és az egész divatipar
megvaltoztatasaban. A Veblen (1975, 170) Aaltal leirt hivalkodé
fogyasztas, mely elképzelése szerint a divat allandé megujulasat
okozza, és csak rovid ideig engedi, hogy érdekesnek, vonzdénak
tdnjenek a divattermékek, szintén csak egy aspektusbdl mutatja
a fenomént, a tarsadalmi helyzet demonstralasa fel6l, de ma mar
éppen annyira trend a moderalt fogyasztas és a nem fogyasztas is
(Press, 195), ami pontosan ellentmond annak a divatot megbélyegzé
szemléletnek, miszerint semmi mas mondanivaldja, hatdsa nem
lehet, mint fogyasztasra inspiralni. Ez a szemlélet figyelmen kivil
hagyja azt a tényt, hogy a ruha, a ruhak viselése egy tarsadalmilag
beagyazott, sokféle jelentéssel, hatassal biré fenomén (Sapir, 2020).

Lars Svendsen (2006, 15) véleménye szerint még az akadémi-
ai diskurzusban is érvényesiil a divat logikaja, példaul abban, hogy
éppen melyik téma, szerz6 szamit kurrensnek és melyik kevésbé.
Megfogalmazasa szerint naivitas lenne azt hinni, hogy csak raciona-
lis meggondolasok iranyitjak ezeket a szellemi hullamokat, hiszen
éppen annyira a valtoz6 izlésen alapulnak, mint az 6ltozkodeés.
Svendsen (2006, 15) ebbdl a szempontbdl nem |at nagy kiilonbsé-
get a divat és a filozofia kozt, igaz, megfogalmazasa szerint a filozo-
fusok sokkal lassabban reagalnak a valtozasokra, mint a divatvilag-
ban alkotdk. Azt is figyelembe kell venniink, amit Simmel (1904, 544)

. The earlier hierarchical and unitary configuration has exploded. The individual and social meanings of fashion have
changed along with the tastes and behaviors of women and men. These are all aspects of crucial restructuring that nevertheless con-
tinues to reinscribe the secular prominence of the feminine and to perfect the triple logic of modern fashion, with its bureaucratic
and aesthetic face, its industrial face, and its democratic individualist face.”

73



A divat mint aktivizmus - Katharine Hamnett feliratos péloinak 6roksége

74

fogalmazott meg, miszerint a divat mint tarsadalmi tény a kultura-
lis jellemz6k nem kumulativ valtozasa — az emberi Iény tarsadalmi
allapotara jellemz6 alapfesziiltségbdl fakad. Szerinte a divat és az
identitas kozott szoros kapcsolat van, és ezt az allitdst mindannyian
elfogadjuk. Lathaté tehat, hogy tobb okbol sem célravezet6 a divat
kizarasa a tarsadalmilag meghatarozé tényezdk koziil, sét, hibanak
szamit, ha az aktualis tarsadalmi problémak megoldasi kisérleteiben
nem vesz részt.

1.2.A megcsomorlés

Zizek (2008, 27) megallapitasa szerint a kapitalizmus lényegében
a tagadasra épiil, amely lehetévé teszi, hogy az emberek fenntartsak
a kapitalista rendszert, mikozben elutasitjak annak ideoldgiai kere-
teit. Ez a jelenség a kapitalizmus fetisizalt javainak fogyasztasaban
nyilvanul meg, ahol a termékek nem csupan funkcionalis értékkel bir-
nak, hanem szimbolikus jelent6séggel is rendelkeznek. A fogyasztok
gyakran a termékek altal kozvetitett identitas és status keresésében
talaljak magukat, igy a kapitalizmus nem csupan gazdasagi rend-
szer, hanem egyben a vagyak és identitasok szintere is. A cinikus
tavolsagtartas tehat nem akadalyozza meg a fogyasztast, hanem
éppen hogy lehetéveé teszi azt, mivel a fogyasztok képesek elvalasz-
tani a kritikat a cselekedeteiktél. Zizek (2008, 27) hangsulyozza, hogy
a kapitalizmus fenntartasa érdekében az emberek gyakran diszkrét
maodon elismerik a rendszer ellentmondasait, mikozben a gyakorlat-
ban tovabbra is részt vesznek benne. Ez a jelenség a ,guilt fetish-
ism” (blntudat-fetisizmus) fogalmaval is 6sszefiigg, amely arra utal,
hogy a fogyasztdk bldntudatot érezhetnek a kapitalista rendszerben
valé részvételiik miatt, ugyanakkor ezt a bilintudatot a fogyasztas
révén probaljak enyhiteni. gy a bilntudat és a vagy 6sszefonddik,
és a fogyasztas folytatddik, mikdzben a rendszer kritikai megkoze-
litése hattérbe szorul. Osszességében Zizek megallapitasa ravilagit
arra, hogy a posztideologikus tarsadalomban a cinikus tavolsagtar-
tas nem jelent valddi elutasitast a kapitalizmus irant, hanem inkabb
egyfajta diszkrét egylttmdkodést, amely lehetévé teszi a rendszer
fenntartasat és a fetisizalt javak folyamatos fogyasztasat. A kapita-
lizmus tehat nem csupan egy gazdasagi rendszer, hanem egy olyan
ideoldgiai keret is, amely a tagadasra és a blintudatra épit, mikozben
a fogyasztas révén folytatddik a tarsadalmi dinamika.

2. fejezet

Vajon hogyan léphetlink tul ezen a holtponton? Az mar nagyjabdl
mindenki szamara vildgos, hogy a par eurds polok, a kétszer felve-
heté ruhdak hosszu tavon nem szolgaljak az érdekiinket. A kozossé-
gimédia-szereplbket, hires embereket az elmult évtizedekben nem
lattuk kétszer ugyanabban az 6lt6zékben, ezzel azt lizenték: uj kell,
minden csak egyszer hasznélatos! ime az ,éden”, ahol lassan bele-
fulladunk a sajat textilszemetiinkbe! A fast fashion cégek, példaul a
H&M, a Zara a kétezres évek elején megvaltoztattak a divat ritmu-
sat: a hagyomanyos két szezonra (tavasz-nyar, 6sz-tél) sz6l6 kollek-
ciok helyett egymassal vetélkedve harminctdl 6tvenig terjedd szamu
kollekcidt dobtak évente a piacra. (Siegle, 2012) Ezzel olyan szint(
tultermelést hajtottak végre, ami a divat értékeinek inflalédasahoz
vezetett.? Edelkort (2015, 4) az Anti Fashion Manifestéjaban kifejti,
hogy véleménye szerint a marketing tehet arrol, hogy a gyartas ilyen
mértékd expanzidja bekdvetkezett a divatban, és azt az er6teljes meg-
fogalmazast hasznadlja, hogy a marketing ugy terjeszti a termékeket,
mint a virusokat. Véleménye szerint ez tehet arrél, hogy — ahogy irja
- ,a telitettség lassan elforditja az utazo, globalis fogyasztokat a tul sok
egyformasagtol €s a tulexponaltsagtol.”

A vebleni hivalkod6 fogyasztas torvénye azt a tarsadalmi kényszert
irja le, amit a status quo megmutatasa, a ,megengedhetem magam-
nak” kbzszemlére tétele jelent. Ahogy Veblen (1975, 168) fogalmaz:
,..az Ujdonsdgnak ez az elve egy djabb flggelék a hivalkodo pazarlas
torvényéhez. Ha minden ruhadarab csak rovid ideig szolgalhat, s ha a je-
len szezonban egyetlenegyet sem tartunk meg €s hasznalunk fel a mult
szezon oltozékei kozl, akkor nyilvanvaloan nagymeértekben novekednek
az oltozkodessel kapcsolatos pazarlo kiadasok.”

Ebben az esetben, a status megmutatasanal éppen ez a cél:
nagyon draga holmikban jarni, illetve ennek a tendencianak széles
korben vald elterjedésénél, megmutatni, hogy mindig tudunk ujat
venni. A tarsadalmi elvarasok hatnak tehat a divat Gtemére. Veblen
(1975, 173) idejében a haz uranak megitélése volt a legfébb kénysze-
rité er6. A medializalt vilagban a sztarokhoz val6 viszonyulas, hasonu-
las vagya, a Donald Horton és R. Richard Wohl (1956) altal leirt para-
szocidlis interakciok mentén valt a divatot felporgetd erévé a televizid
aranykoraban. A digitalizalt vilagban jelenleg az Instagram-like-ok

,»There is, of course, another fashionably attired elephant in the fitting room: a business model predicated on producing
millions of units and on a fashion cycle that favours 30 to 50 trend-driven fashion seasons a year (the original spring/summer
and autumn/winter cycles are alien to fast fashion) is hardly a recipe for sustainability. Isn’t ethical fast fashion just a big, fat

. The way that the fashion world has expanded its brands is extraordinary, yet saturation is slowly turning traveling global
consumers away from too much sameness and overexposure.”
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mennyisége és a kommunikacios kényszer okozza, hogy a divat még
fenntarthatatlanabb tempdra valtott, a befogaddkat, a divat viselGit
befolyasol6 posztolasi kényszer, és dnmagunk megmutatasanak
végtelen lehet6sége valt a pazarlas egyik motorjava.

Gernot Béhme (2016, 18) Marcuse (1956) Eros and Civilisation
cimi mdvére hivatkozik, és leirja a ,teljesitménytarsadalmat”, a ,jolét
elégedetlenségének™ nevezi azt az allapotot, amiben ma élink.
Kifejti, hogy a jelenlegi életszinvonal bar sokkal magasabb, mint a
megel6z6 koroké, mégsem elégedett senki azzal, amit elért, ami-
je van. Véleménye szerint az életlinket a kapitalizmus novekedési
kényszere hatarozza meg, és ezt az allitdsat nemcsak a munka teri-
letén, de a szabadidd, az oktatas tertiletén is relevansnak gondolja.
Meglatasa szerint az esztétikai kapitalizmusban a vagyak jelentik a
novekedés biztositékat. Megfogalmazza, hogy ezen nyomas miatt
- hogy semmi nem elég, semmi nem elég j6, semmi nem maradhat,
mindig uj kell, tobb kell — ma mar az életlinket egyfajta stresszként
éljuk meg. Ez az érzés egyre tobb embert elgondolkoztat a joléti tar-
sadalmakban, egyre tobben akarnak masképpen élni, valtoztatni.

Byung-Chul Han (2019, 26) is a helyzetiinket elemzi, 6 a fegyel-
mez6 tarsadalmat (Deleuze, 1990) felvalté teljesitményelvi tarsa-
dalomrdl beszél, ahol [épésrél Iépésre megszabadultunk a negati-
vitastol, atvaltottunk a mindent mozgatoé pozitivitasra. Jelenlinket
- véleménye szerint — az el6z6 tarsadalmakkal ellentétben nem
a tiltas, a korlatozas, hanem a végtelen lehetéségek jellemzik, és
felhivja a figyelmet arra, hogy ez a fajta szabadsag nem a kény-
szerek, korlatozasok alél valé megszabadulast jelenti, hanem itt
tulajdonképpen eltlinik a szabadsag nyomatéka, mert nem a nega-
tivitasbol, hanem a végtelen pozitivitasbol ered. Azaz az emberek
nem lettek szabadabbak, csak dnszantukbdl tették magukat a tel-
jesitményorientalt tarsadalom részeivé. Han (2019, 22) meglatasa
szerint az onmegvalositas kényszeréért, a produktivitds minden-
aron val6 fokozasaért depresszidval és kiégéssel fizetiink. A kor-
tars filoz6fusok elemzései is érzékeltetik, hogy t6bb szempontbdl
is forduloponthoz érkeztiink. A tarsadalmi valtozas és a krizis elke-
rilhetetlenné valt.

4 ,Weare dealing here with the fact that our personal and social life, shaped by capitalism’s growth compulsion, is viewed
entirely in terms of performance. This applies not only to work, in particular paid work, but also to the education sector and
leisure. The result is that life experienced by most people as stress, and that a new sickness of civilisation, namely the burnout
syndrome, has emerged and is affecting wider and wider areas of professional life, so that the attitude to work of most people is
now one which demands the utmost intensity and time commitment. This has much to do with career ambition and also the fear
of unemployment, but still normal even for those with job security. Of course, the social conditions governing this situation,
summed up here by the catchphrase discontent in prosperity, especially the economic conditions, most held responsible for this
malaise — as indeed the case in this book on aesthetic capitalism.”

2. fejezet

1.3.A divat és az aktivizmus
osszekapcsolodasa

A fenntarthatatlanna valt divatiparban mar a nyolcvanas évek vé-
gétdl jelen van, ugyan meglehet6sen kis rezonanciaval, az a fajta ak-
tivizmus, mely nem csak esztétikai élményt, Uj megjelenést szeretne
tervezni az embereknek, hanem a tarsadalmunk normainak ujragon-
dolasara inspirdl. A divat nem csupan arrol szél, hogy mit és hogyan
visellink, hanem arrdl is, hogy milyen értékek mentén éljik az életiin-
ket. A divataktivizmus, ahogy Hirscher (2013, 26) megfogalmazza,
szoros kapcsolatban all a politikai aktivizmussal, részvételen alapulo
megkozelitést képvisel, és tudassal, valamint eszkozokkel ruhazza fel
a fogyasztét. A designer — vagy, ahogy von Busch (2008, 50) Jason
Sack terminusat haszndlva nevezi, a ,hacktivista” — mar sokkal akti-
vabb és Osszetettebb szerepet t6lt be a vilagban, mint ahogy a divat-
tervez6 fogalmat, tevékenységét eddig meghataroztuk. ,£z a szerep
nem a klasszikus, egyedulallo divatgéniusze, hanem inkabb egy facili-
tatoré és iranyitoe, aki az egyuttmukodesen alapulo valtozas tugynoke-
ként mukodik."™

Heller és Vienne (2018, 151) felhivjak a figyelmiinket arra a prob-
|émara, miszerint leginkabb minoritasban Iévé csoportokbdl érkezé
designerek mindenféle anyagi tamogatas és jelent6s bevétel nélkdil,
az ugyek érdekében, a problémak megoldasanak vagya altal vezérel-
ve terveznek, és hogy a dominans csoportokbdl csak nagyon ritkan
érkezik elismerés vagy aktiv, a meglévé rendszereket megvaltoztatni,
jobba tenni akaré résztvevs. A szerz6k ossze is foglaljak, mit gon-
dolnak a dizajnaktivizmusban tevékeny alkotdk, mi segithetné a fele-
|6sségteljes dizajn szélesebb korben val6 elterjedését. A javaslatok
kozil kiemelkedik annak a szemléletvaltasnak az igénye, ahogyan
a tarsadalmunk a sikert értelmezi. Az alkotok azt is hangsulyoztak,
hogy a kapitalizmus helyett egy helyes cselekvésre iranyul6 tarsadal-
mi mozgalomra van szikség. Ezzel 6sszecseng a dizajnaktivizmus
egyik sikeres alkotdjanak, Stella McCartneynak a 2022-es tavaszi-nya-
ri kollekciéjanak bemutatdja kapcsan kifejtett elképzelése, miszerint
a tervez6knek nemcsak a ruhdkat, hanem a gondolkodasmaddot is
Ujra kell terveznilik, ahogyan ezt von Busch (2008, 65) is leirja.°

5 ,»This role is not the one of a classic unique genius of fashion. Instead it is in the form of orchestrator and facilitator, as an
agent of collaborative change. It is not the divine creator of the original and new, but a negotiator, questioning and developing
design as a skill and practical production utility.”

6 ..Central to hacking is a practice of re-design, furthering the central copy and paste commands of programming and the
digital realm. It is more about using existing functions, subsystems and parts by creating patchwork and crossover techniques,
rather than creating something entirely new or truly unique. In this way hacking can be seen as a design of designs, or a design
for design. Part of its purpose is to offer pieces for other to build with, not to finish something and to build walls around it.”
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Heller és Vienne (2018, 224) transzformacios designként hataroz-
zak meg azokat az emberkozponty, interdiszciplinaris folyamatokat,
amelyek fenntarthato, viselkedésbeli és formai valtozasokat kivannak
okozni az egyének, rendszerek, szervezetek és gyakran progressziv
célok érdekében. Az aktivista tervezd egyben aktiv allampolgar is, aki
nem tart tavolsagot a kozligyektdl és a tarsadalmi kérdésektél. Hir-
scher (2013, 26) Fuad-Luke-ra (2009) hivatkozva jarja koril a divatak-
tivizmus fogalmat, amely egyfajta ernyéfogalomként kezelendd, és
sokféle tevékenységet foglal 6ssze; lehet ez politikai, tarsadalmi vagy
kornyezetvédelmi okok altal inspiralt, a divatiparral, divatfogyasztas-
sal vagy designnal kapcsolatos tevékenység is. Van Busch (2018, 60)
megnevezi a divataktivizmus kiilonféle formait is, igy a nyitott terve-
zést (open design), a fashion hackinget (mely mar meglévé dolgok
kisajatitasat és Ujratervezését jelenti), a codesign-t, a slow fashiont,
a kraftizmust, a DIYt, az upcyclingot és a modular designt. A felsorolt
fogalmak kapcsan, a jovébe tekintve, az aktivista tervezéket kovetve
kirajzolddik egy sokkal aktivabb divatkdzonség is, mely visszajelzése-
ket ad és akar bevonddik az alkotasi folyamatba is.

2.1. Siker, pénz, csillogas, unalom

Susan Strange (1986) a pénziigyi piacok leirdsdra hasznalja
Keynes (1936) ,kaszind kapitalizmus” kifejezését, ezzel a cim-
mel kdnyvet is ir. Fraser (2024) ,kannibal kapitalizmus” kifejezése
kés6bb arnyalja ezt a megkozelitést. Strange (1986) megfogalma-
zasa szerint mindenki érintett abban, ami tortént, ahogy a nyugati
vilag pénzligyi rendszere atalakult, és leginkabb a szerencsejaték-
hoz hasonlé mozzanatok mikddtetik. Am a kaszindval ellentét-
ben, amitél tavol lehet maradni, a pénzlgyi kaszinbban 6nkénte-
lendl részt vesziink mindannyian, az inflacié, a kiszamithatatlan-
sdg mindannyiunk életére hatdssal van. Strange (1986) véleménye
szerint a tarsadalmi és politikai zavarokat 1965 és 1985 kozott ez
a bizonytalansag okozta. Ebben az éraban kezdi karrierjét a diva-
tiparral, a kapitalizmussal szemben elég hamar kritikai alapallasra
valté Katharine Hamnett. A divat szerepe a modern tarsadalom-
ban nem csupan esztétikai, hanem mélyen gyokerezik a kulturalis
és tarsadalmi dinamikdkban is. Fletcher (2008, 15) ramutat arra,
hogy a divat a kultdarank kozéppontjaban all, és jelentés hatassal
van a tarsadalmi kapcsolatokra, formalva identitasunkat és k6zos-
ségi interakcidinkat. Ugyanakkor a divat legrosszabb formai, mint
példaul a gyors divat (fast fashion), a bizonytalansdg, a csoportos
nyomas és az egyformasag érzését kelthetik, amelyek elidegenithetik

2. fejezet

az egyéneket a valodi értékektél. Ezen a ponton Fletcher Lee (2003,
61) McFashion terminusdra hivatkozik, amely a gyors divat jelenségét
és annak tarsadalmi kovetkezményeit foglalja 6ssze. A McFashion
kifejezés nem csupdan a termékek gyors cseréjét jelenti, hanem a
fogyasztéi kultura azon aspektusait is, amelyek a homogenizaci-
ot és a fenntarthatésag figyelmen kiviil hagyasat eredményezik.
E megfontolasok alapjan a divatipar fenntarthatobba tétele érde-
kében elengedhetetlen, hogy a tervez6k és a fogyasztdk egyarant
tudatosan kozelitsenek a divat kérdéséhez, figyelembe véve annak
tarsadalmi és kornyezeti hatasait.

Egri (2019, 121) parhuzamot von a divat és a kapitalizmus ko-
zott. Megfogalmazasa szerint elébbi az Ujdonsag hamis illuzidjat
kelti, mig utobbi, Walter Benjamint kovetve a haladas illdziéjat. Edel-
koort (2015, 1) a divatipar strukturalis problémainak egyik alapveté
okat abban latja, hogy az oktatasi intézmények elsésorban kifutéra
tervezd divattervezdket képeznek. Ezek az individualista alkotdk a
luxusmarkak altal felfedezett és felemelt sztarokka valnak, akikbdl
a popkultura ikonikus alakjai formaldédnak. A trendkutatd szerint
azonban ez a korszak lezarult, mivel ez a képzési és karrierépitési
modell elszigeteli a designereket a tarsadalomtél, ami mar 6nma-
gaban is egy idejétmult megkozelités. Ezzel 6sszhangban Keszeg
(2022, 45) rdmutat, hogy Varga Somogy (2012) elemzése szerint bar
a kapitalista rendszer alapvetéen magaban hordozza az autenti-
kussag moralis kinalatanak lehet6ségét, éppen e gazdasagi rend-
szer sajatossagai akadalyozzak meg a személyes szabadsag ezen
szintjének elérését.

Katharine Hamnett aktivista divattervezé palyafutasa véleményem
szerint kivaléan szemlélteti, hogy a divat terliletének hatarait és iranyait
nem elsésorban elméleti szakemberek, hanem maguk a divat alakitéi
képesek legautentikusabban ujra meghatarozni. A divattervezék on-
meghatarozasa és a divathoz valé viszonyuk kiemelten fontos, mivel
szélesebb tarsadalmi rétegekre gyakorolnak kozvetlen hatast. Ham-
nett azért is példaértékd, mert karrierje kezdetén a hagyomanyos ipar-
agi normak és a szocializacioja soran elsajatitott rendszerek kdvetése
jellemezte, késébb azonban képessé valt arra, hogy a tervezés folya-
matara Uj perspektivabdl tekintsen, és tudatosan modositsa azokat a
gyakorlatokat, amelyek atalakitasa sziikséges volt ahhoz, hogy aktiv
és relevans szerepl6je maradjon a kortars, posztmodern utani tarsa-
dalomnak. Személye és cselekedetei tulajdonképpen feloldoznak ben-
niinket a kontraproduktiv, bénito lelkiismeret-furdalas aldl, ami eluralko-
dik rajtunk, ha az elmult évtizedekre visszatekintiink.
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Hamnett a Cheltenham Ladies’ College intézményében folytatta
tanulmanyait, amely egy bentlakasos iskola, elsésorban a tarsadal-
mi fels6bb osztalyok gyermekei szamara. Az iskola szigoru szabaly-
rendszerére jellemz6 volt, hogy a diakok szamara eléirtak a dupla
bundabugyi viselését is. Ezt a sajatos el6irast Hamnett egy 1990-
ben a Vogue magazinban megjelent, Laurie Schechter altal irt cikk-
ben idézte fel. A tervez§ palyafutasanak kezdetérél az interjuban igy
fogalmaz: ,Lehet, hogy szabalyszegdként tavozol egy ilyen intézmény-
bdl, de a szabalyokat sosem felejted el.””

Katharine Hamnett eredetileg filmrendezd szeretett volna len-
ni, azonban sziilei azzal utasitottak el ezt a torekvését, hogy ,nin-
csenek néi filmrendez6k”. E kijelentés hatasara Hamnett a neves
Central Saint Martins mlvészeti és formatervez6 Iskolaban folytat-
ta tanulmanyait divattervez6 szakon. Ennek ellenére karrierje soran
mégis készitett néhany filmet sajat markajanak népszertsitésére.
1968-ban a diakmegmozdulasokat — amelyek a parizsi események-
re reflektaltak, és a kapitalizmus, valamint a fogyasztoi tarsadalom
kritikajat fogalmaztak meg — Hamnett még zavardnak talalta. Ugy
érezte, hogy a megfeleld helyen tanul, pontosan tudja, milyen isme-
retekre van sziiksége, és az efféle megmozdulasok csak hatraltatjak
az el6rehaladasat. 1979-ben megalapitotta divatmarkajat, amelynek
elsé kollekcidja kiemelked6 sikert aratott: egyt6l-egyig minden da-
rabjat eladtak a Joseph aruhazban. Karrierjének els6 szakaszaban
sajat bevallasa szerint legfébb célja az volt, hogy hires divattervez6
és gazdag legyen. Azt akarta, hogy ruhai a vilag minél tobb pontjan
elérhetdk legyenek, szamara ekkor ez jelentette a sikert. ,Mercedest
vezettem, folyamatosan partikon Iogtam™ — idézi fel ezt a korszakat
Schechter interjujaban.

Amikor Katharine Hamnett palyafutdsa soran a hirnév felé ha-
ladt, még nem létezett koz6sségi média, azonban a kor meghata-
rozo ikonikus alakjainak — istenn6kként és istenekként tisztelt szi-
nészndknek és rocksztaroknak — oltoztetése jelentés befolyassal
birt a nyilvdnossagra. Hamnett kredaciodit olyan vilaghird személyi-
ségek viselték, mint Elizabeth Taylor, Mick Jagger, Diana hercegné,
Madonna és George Michael. Egyes ruhadarabjai ismertsége min-
den bizonnyal felilmulta napjaink legtobb k6zdsségimédia-sztar
altal elért legnépszerlibb, legtobb kedvelést kap6 tartalmak ha-
tasat. Bumpus (2017) interjijdban, Hamnett megfogalmazza:

7 You might leave this sort of school a rule-breaker — but you never forget what the rules are.
8 »I'was riding high, driving around a Mercedes all the time, it was parties all the time...”

1. dbra Katharine Hamnett-
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2. fejezet

,Eljutottunk egy pontra, megnyertem Az é€v divattervezdje dijat
(1984-ben), és ugy tdnt, ezt mar nem lehet elrontani. Nagyon rosszul
viselkedtunk, gratulalok magunknak, hogy valahogy megusztuk, nem
kerultink ezzel az ujsagokba. Minél megatalkodottabbak voltunk, annal
jobban szerettek benninket. Végul azt gondoltam, hogy ez annyira
kénnyd és unalmas siker.” Semmi sem akadalyozhatta volna meg
Katharine Hamnettet abban, hogy olyan globalis markat épitsen,
amely a vildg minden nagyvarosaban jelen van, ha vilagnézete nem
valtozik meg alapjaiban. Ahogy a The Gentlewomen interjdjaban
megfogalmazza: ,Lehettem volna az Egyesult Kirdlysag Donna
Karanja, valami hatalmas marka.""°

9 »Butitwasn’t anything wrong. We were very badly behaved. Our skill was staying out of the newspaper, which I would
really congratulate myself to my grave that we did. Because we were really naughty and the worse we were, the more they loved
us. In the end, I just thought this is too fucking easy, this success is actually boring.”

10 Isuppose I could have been Donna Karan of the UK, some immense brand.”
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A kornyezettudatossag iranti elkotelez6dése részben fiainak szi-
letéséhez kothet6. Ahogy 6 maga fogalmazott: ,Mieldtt gyerekeim
lettek, egy 6nzd nészemély voltam™’ — dnjellemzését ennél is élesebb
kifejezésekkel illette, ahogyan azt Eyre (2008) cikkében is megemliti.
Gyermekeinek érkezése azonban nemcsak személyes életét, hanem
a divathoz val6 viszonyat is gyokeresen megvaltoztatta. Ettél kezd-
ve mar nem gondolta ugy, hogy divattervez6i munkassaga fiiggetlen
lehet a tarsadalmi és kornyezeti kérdésektdl.

Hamnett maradhatott volna egy tinnepelt divattervezd, aki kiza-
rélag sajat kreativitasanak bédulataban él, és egymas utan jelenteti
meg a grandiézusabbnal grandiézusabb kollekciokat, ahogyan azt
szamos kortarsa tette. Ezt a palyat latszélag minden adottsaga és
korai sikerei is tamogattak. Karrierje kezdetén 6 maga is a divatipar
megszokott miikddési mechanizmusait kovette, és fokozatosan,
nem hirtelen, hanem lépésrél Iépésre tavolodott el ettdl a rendszer-
t6l, és adott kritikai olvasatot réla cselekedeteivel — ebben a folya-
matban megel6zte legtobb palyatarsat.

Egy 1985-0s, a Thames Television mldsoraban tett szereplése
soran — ahol modelljein keresztil mutatta be kollekciéjat — a ripor-
ter, Michael Barratt ironikus megjegyzéseire igy reagalt: ,Amit most
néz, emlékeztetem, hat honap mulva lesz relevans, most méeg nem
lehet relevans”? (Barratt 1985). Ez a megallapitas jol tiikrozi, hogy
Katharine Hamnett pdlyafutasa korai szakaszaban még a divatipar
folyamatos megujulasra épilé, ,tabula rasa” elvét kovette, és tuda-
tosan épitette a jovobe latd, zsenialis tervez6 imazsat. Id6vel azon-
ban egyre hangsulyosabba valt szamara az etikai felel6sségvallalas,
amely jelentds valtozasokat eredményezett magatartasaban, alko-
t6i folyamataiban és vallalatanak midkodésében is.

11 ., Before I had kids I was a selfish bitch from hell.”
12 ,»The clothes will be relevant in six months, you can’t eypect them to be relevant now.”

2.dbra A képpar az 1984-

es ésa 201 1-es felvételek
egymas mell¢ helyezésével
szemlélteti, hogy Hamnett a
hatalom megkérd6jelezésével
tarsadalmi elismerést és

rangot vivott ki maganak.

foto: Katharine Hamnett

2. fejezet

2.2. A médiabotrany és az uj fokusz

Vanska és Gurova (2024, 38) a divat teriiletén kiilonbséget tesz-
nek a ,szandékos” és a ,nem szandékos” botranyok kozott, és elem-
zéslik soran arra a kovetkeztetésre jutnak, hogy mindkét tipusra jel-
lemzd az erkdlcsi hatarok atlépése, valamint érzékeny tarsadalmi
kérdések tematizalasa. Ugyanakkor hangsulyozzak, hogy ezen bot-
ranyok markara gyakorolt hatasa kiszamithatatlan, mivel az adott
kontextus és a kozonség reakcidi jelentds mértékben befolyasoljak
annak alakulasat.

Mindenképpen a ,szandékos botrany” kategoriajaba sorolandé
a 20. szazad divattorténetének egyik legemlékezetesebb pillanata
1984-ben, amikor Katharine Hamnett ,szendvicsembernek” 6ltoz-
ve, egy fegyverkezés ellen tiltakozo poléban razott kezet Margaret
Thatcher akkori brit miniszterelnokkel. A pélén szerepl6 lzenet
egyértelmu politikai allasfoglalast kozvetitett, amely kdzvetlen kri-
tikat fogalmazott meg Thatcher kormanyanak katonai politikajaval
szemben. Az eseményen jelen Iévd fotdriporterek megorokitették a
pillanatot, amely soran a miniszterelnok — akarata ellenére — egy sa-
jat politikaja ellen iranyul6 performativ tiltakozas részévé valt. A foto
gyorsan bejarta a nemzetkozi sajtét, és azoédta is allasfoglalasként
jelenik meg Hamnett hivatalos weboldalanak kiemelt fellletén. A
kép egy késdébbi, 2011-ben késziilt felvétel mellett lathatd, amelyen
Erzsébet kiralyn6 a Brit Birodalom Rendje kitiintetést adomanyozza
Hamnettnek a divatiparért tett szolgdalatdért. (2. abra)
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Figyelemre mélto, hogy a korabeli Vogue magazin nem tett emli-
tést err6l az esetrdl, jollehet részletesen beszamolt a Thatcher altal
rendezett fogadasrol. A cikk kozéppontjaban azonban kizarélag az
allt, hogyan lehetne a brit divattervezéket az Egyesiilt Allamokban
népszerdsiteni, valamint hogy kik azok a tervezék, akik mar ismertek
a tengerentulon. Ez a szerkeszt6i dontés jol érzékelteti a relevans
divatsajtd politikatdl valo tudatos elhatarolédasat, illetve a konflik-
tusok elkertlésére val6 torekvését.

De hogyan is valt Hamnett a divatiparban a tarsadalmi és politikai
aktivizmust hangsulyoz6 design egyik uttoréjévé? 1984-ben, miutan
elnyerte az év divattervezdje dijat, tobb mas jelentds brit tervezbvel
egyltt meghivast kapott egy, a brit divattervezdket tinneplé fogadasra
a Downing Street 10-be, a brit miniszterelnoki rezidenciara. Hamnett
visszaemlékezése szerint: ,Jasper Conrad (szintén jelentds brit terve-
z6) azt mondta nekem: »Miért mennénk oda fehérborozni ezekkel a gyil-
kosokkal?« Egyetértettem, azonban lett egy 6tletem. Gyorsan elkészi-
tettem a bet(iket, amiket egyenként varrtam fel a péléra. Nem sokban
kiilonbozott az alkotds egy szendvicsember szettjét6l.”'® (Eyre, 2008)

A fogadasra érkezve Hamnettél udvariasan elkérték a dzsekijét,
azonban 6 azzal haritotta el a kérést, hogy fazik, és inkabb magan
tartana. Amikor Thatcherhez ért, hogy kezet razzon vele, Hamnett
szandékosan kicipzarozta dzsekijét, igy lathatéva téve a provoka-
tiv Uzenetet: ,58% Don't Want Pershing’,amely arra utalt, hogy a brit
kozvélemény tobbsége ellenezte az amerikai Pershing rakétak brit
teriiletre torténd telepitését. Ez a politikai lizenet a nuklearis fegyver-
kezés ellen iranyult, kiilondsen az Egyesiilt Allamok altal az Egyesiilt
Kiralysag fennhatdsaga alatt all6 tertiletekre — példaul a Falkland-szi-
getekre — telepitett ballisztikus rakétak kapcsan, amelyeket a Szovjet-
unié ellen irdnyitottak. (3. dbra) Hamnett sajat szavaival igy indokolta
tettét: ,Teljesen antidemokratikus volt a nuklearis fegyverkezés foly-
tatdsa, nem taldltam ra jobb modot, hogy kifejezzem a tiltakozasom,
minthogy felvettem a pdélét."'* (Eyre, 2008) Margaret Thatcher gyor-
san felismerte a helyzet sulyat, amit a vakuk fokozédo villogasa is
jelzett szamara, és réviden igy reagalt: ,Ugy ldtom, egy meglehetésen
erds Uzenetet visel a polojan.”

2. fejezet

4. abraNaomi Campbell

Hasznalj kotont! felirata

trikoban, 2004. tavaszi-nydri
kollekcio

Ez az esemény jol szemlélteti Hamnett dramaturgiai érzékét
a divat politikai és tarsadalmi tUzenetek kozvetitésében. A divat ebben
az osszefiiggésben nem pusztan esztétikai kifejez6eszkdzkeént
funkcionalt,hanem hatékony médiumként, amely kozvetlentarsadalmi
parbeszédet generalt. Hamnett fellépése paradigmavaltast inditott el
a divat és politikai aktivizmus kapcsolataban, amelyben a ruhazat a
tarsadalmifelel6sségvallalas és politikai allasfoglalas eszkozévé valt.

Megsziletett tehat a politikai izenetekkel ellatott feliratos polo
koncepciodja, amelyet Katharine Hamnett azéta is folyamatosan
alkalmaz az aktuadlis tarsadalmi és politikai kérdésekre reflektalva.
A ruhadarabokon kornyezetvédelmi és tarsadalmi problémakra
reflektalé zeneteket helyez el, a bulvarsajté szalagcimeit idéz6,
figyelemfelkelté tipografiaval. A polékon olyan fontos lzenetek
szerepeltek mar, mint Stop Acid Rain (Allitsd meg a savas esét) és
Save the Rain Forest (Ovd az eséerddket), az 1987-es Use Condoms
(Hasznalj kotont!) (4. dbra), az 1988-as World Peace Now (Vildgbékét
most!), az 1990-es Cancel the Third World Debt (Tordljiik el a harmadik
vildg addssagat!). Hamnett poldinak lizenetei tudatosan egyszerd,
kozértheté nyelvezettel sz6lnak a nagykozonséghez, igy képesek

megragadni és kozvetiteni az adott korszak tarsadalmi és politikai

13 ,Jasper Conrad said to me: "Why should we go and drink white wine with that murderess” and [ agreed. But then I , o
hangulatat. Ahogyan maga a tervezé is megfogalmazta:

had this idea. I went quickly to a photographic studio and had the lettering done on linen, which I had to stitch ont he T-Shirt,
so itwasn’t far off a proper sandwich-board outfit.”

14 ,...whichwas totally undemocratic. Wearing that on a T-shirt was the best thing I could think of at the time.”

15 . Youseem to be wearing a rather strong message on your T-shirt.”
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5. abra George Michael és
Andrew Ridgeley, 1984,
fot6: Getty Images
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LA tragikus az, hogy ma sokkal aktualisabb ez a mdfaj, mint amikor
negyven évvel ezelétt elkezdtem.”® (Hamnett, 2018) Nem kétséges,
hogy a vilag barmely pontjan napjainkban is rendszeresen
szilethetnének ujabb és Ujabb feliratos poélok, amelyek az
igazsagtalansagokkal, az embertelen tarsadalmi folyamatokkal és
a jovénket veszélyeztetd politikai dontésekkel szembeni tiltakozas
eszkozeként szolgalnanak. Hamnett munkassaga egyértelmten
bizonyitja, hogy a divat nem csupan esztétikai kifejez6eszkoz,
hanem hatékony médium a tarsadalmi parbeszéd és a politikai
allasfoglalds terén.

Hamnett mar 1983-ban aktiv tarsadalmi szerepl6vé valt, amikor
bemutatta Choose Life feliratu péloit, amelyek izenete a buddhizmus
egyik alapvet6 tanitasara reflektalt, és egy Lynne Franks altal szer-
vezett buddhista kidllitds inspiralta (Sherlock, 2019). Ezt a szlogent
George Michael is népszerdsitette, amikor Choose Life péloban éne-
kelte a Wham! slagerét, a Wake Me Up Before You Go-Go-t. Nyilva-
nos megjelenései tovabb novelték a figyelmet Hamnett tevékenysége
irdnt, kiemelve a divat erejét az lizenetkozvetités terén. (5. dbra)

16 . The tragedy is that they are even more relevant now than they were when I started
making them 40 years ago”

2. fejezet

6. dbra A Vote Trump Out feliratd pélo 6rokzolddé valt az elmult id6szakban foto: Katharine Hamnett
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Paul (2017) rdmutat, hogy a Valaszd az életet! (Choose Life)
szlogent késdébb Irvine Welsh ir6 is atvette, majd ironikus jelentés-
sel Ujraértelmezte. Ez az atirat megjelenik a Trainspotting cimi film-
ben, amelyben a heroinfliggd életmad alternativajaként a fogyasztoi
tarsadalom kritikaja fogalmazodik meg. A film ikonikus monolégja
igy hangzik: ,Valaszd az életet, valassz egy munkat, valassz karriert,
vdlaszd a csalddot, valassz egy kurva nagy téveét, valassz mosogéepet,
kocsikat, CD-lejatszot €s elektromos konzervnyitot, valaszd az egesz-
Ségbiztositast, az alacsony koleszterinszintet, a fogdszati biztositast,
valaszd a fix kamatozasu hiteleket, valaszd az elsé otthont, valassz ba-
ratokat... valassz jovét, valaszd az életet!”

Ez az ironikus Ujraértelmezés éles kritikaval illeti a fogyasztoi
tarsadalom altal propagalt normdakat és életcélokat, ramutatva
azok Ulrességére és a valddi élet értelmének hattérbe szorulasa-
ra. A Trainspotting ezen keresztil nem csupan tarsadalmi kommen-
tarként funkcional, hanem reflektal arra, hogy a divat és a popkultura
miként képes a politikai és tarsadalmi diskurzus részesévé valni.

A Choose Life szlogen 2017-ben ismét reflektorfénybe kertiilt,
amikor a Twitteren hashtag formajaban terjedt el (#ChooselLife), a
Donald Trump politikaja elleni tiltakozas szimbolumaként. A tervezé
egy kifejezetten Donald Trump politikaja ellen tiltakozé pdlot is ki-
adott Vote Trump out felirattal. (6. dbra)

Hamnett feliratos poldi jelentdés popkulturalis hatassal birtak,
George Michaelen kivil még szamos ismert el6adé és zenekar koz-
vetitette rajtuk keresztil politikai és tarsadalmi lizeneteit. Tobbek
kozott a Duran Duran, a Frankie Goes to Hollywood, Boy George és
a Queenbdl Roger Taylor is viselte ezeket a poldkat, igy eljuttatva az
Uzenetet rajongétaboruk széles koréhez. Ezenkivil Hamnett egyik
ikonikus feliratos poéléja a Jobaratok (Friends) cim( sorozatban is
megjelent: az egyik fészerepld, Ross viselte. A divattervezé a Kat-
herine Hamnett marka sajtéanyagaban igy fogalmazta meg a szlog-
enes poldk céljat:;, A szlogenes polokat azért terveztem, hogy gon-
dolatokat eébresszenek. Elgondolkodsz, €s remélhetdleg jol cselek-
szel."”” Ez a kijelentés jol tikrozi Hamnett aktivista tervezdi attitid-
jét, amelyben a divatot a tarsadalmi valtozas eszkozeként értelmezi.

17 »Slogan t-shirts are designed to put ideas in your brain. You can’t not read them.
They make you think, and hopefully do the right thing.”

7.4abra Jenny Holzer, Abuse
of Power Comes As No
Surprise, Truisms T-shirts
sorozat, 1980, viseli Lady Pink
© 1983 Lisa Kahane, NYC

2. fejezet

2.3. Hordhaté miivészet:
Ruhazat mint politikai eszké6z

Az aktivizmus két alapvetd formaja kilonithetd el: a részvételi
(participativ) és a demonstrativ aktivizmus. Jelen tanulmany kizaré-
lag a demonstrativ design vizsgalatara 6sszpontosit, és nem tér ki
azokra a megkozelitésekre, amelyek az alkotoi folyamatba a befoga-
dokat is aktivan bevonjak, mint példaul a craftivism jelensége.®

Jenny Holzer amerikai képzémivész 1983-as alkotasa kiva-
|6 példaja a mlvészeti teriileten bellil megjelen6 demonstrativ és
involval6 dizajnnak. Az alkotason Lady Pink, elismert New York-i
graffitim(ivész és Holzer egyik munkatarsa lathato, amint egy fel-
iratos poloét visel, amelyen a kovetkez6 szoveg olvashatd: ,Abuse
of Power Comes As No Surprise” (A hatalommal val6 visszaélés
nem meglepd). (7. abra) A foté Holzer Truism T-Shirts cim( soroza-
tanak része, amely révid, provokativ allitasokon keresztiil reflek-
tal a tarsadalmi és politikai problémakra. Az 1983-ban késziilt fotd
jelent6sége évtizedekkel késébb is relevans maradt. 2017-ben az
interneten széles korben elterjedt és mémként valt ismertté, kiilono-
sen a #MeToo mozgalom kontextusaban. A kép Ujbdli népszertisé-
ge és viralis terjedése jol példazza, hogy Holzer miivészete id6tallo
tarsadalmi Gzeneteket kozvetit, amelyek képesek alkalmazkodni a
folyamatosan valtozo tarsadalmi és politikai diskurzusokhoz, egy-
ben ramutat arra, hogy a problémaink nem oldédtak meg.

Bartlett (2022) Objects, People, Politics: From Perestroika to the
Post-Soviet Era ciml munkajaban harom alkot6i megkozelitést ki-
|lonboztet meg az auster, fragile és unruly targytipoldgiai kategériak
segitségével. E kategoriak kozil az auster all a legkdzelebb Katha-
rine Hamnett tervezéi filozéfidjahoz. Bartlett (2022, 5) a moszkvai
konceptualis mudvészeti mozgalom egyik kiemelked6 alakjanak,
Szergej Anufrijevnek egy alkotasat emeli ki példaként, amely a pari-
zsi Pompidou Kozpont gydjteményében talalhato.

Anufrijev mive egy férfiing, amely a szocialista eszméket tik-
roz6 egyszerliséget, puritansagot és alacsony minéséget szimboli-
zalja. A mlivész Mihail Gorbacsov elsé beszédét filctollal irta az ing
mindkét oldalara, majd vallfara akasztva allitotta ki azt. Ez a perfor-
mativ mialkotas lehet6séget teremt a néz6k szamara, hogy szim-
bolikusan ,magukra 6ltsék” Gorbacsov szavait, amelyek radikalis
gazdasagi reformokat és a piaci szocializmus bevezetését igérték,
elérevetitve ezzel a tarsadalmi és politikai dtalakuldsokat (8. abra).

18 A crafitvism a Jeyna Zweiman, a Pussyhat Project egyik kezdeményezgje dltal megalkotott fogalom, amely a ,,crafé”
(kézmiivesség) és az ,,aciivism” (aktivizmus) szavak 6sszevondsabol szarmazik.
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8. abra Szergej Anufrijev,

Gorbacsov els6 beszéde
foto: Center Pompidou,
MNAM-CCI, Dist. RMN-
Grand Palais/ Georges

Meguerditchian.

Anufrijev alkotasa az auster kategoria jegyeit hordozza, amely
a minimalizmust, az egyszerlséget és a tartalmi mélységet helyezi
el6térbe. Ez a mlvészeti megkozelités parhuzamba allithatéd Kath-
arine Hamnett tervez6i szemléletével, aki a divatot nem pusztan
esztétikai, hanem tarsadalmi és politikai tGizenetek kozvetitésének
eszkodzeként is alkalmazta.

Katharine Hamnett feliratos p6léi hasonlé mdédon reflektalnak az
aktualpolitikai eseményekre, mint Szergej Anufrijev mivészeti alkota-
sai, azonban Hamnett célja egyértelmUien a tarsadalomkritika és az
aktiv allampolgari szerepvallalds 6sztonzése, ahogy azt Rotts ese-
tében is lathatjuk.’ Mig Anufrijev Gorbacsov beszédével teleirt inge
muzeumi kornyezetben, passzivan szemlélhet6 mdtargyként jelenik
meg, addig Hamnett p6l6i a mindennapi élet szerves részeivé valnak.
Ezek a ruhadarabok hétkdznapi viseletként — példaul egy polé-farmer
Osszedllitasban hétfén, vagy egy partiszett részeként lurexnadraggal
pénteken — kozvetitik a fontos tarsadalmi lizeneteiket.

2. fejezet

Hamnett tudatosan keriilte a divat és a mivészet kozotti hatar-
vonal elmosasat. Nem célja, hogy alkotasai muzeumokba kertiljenek,
bar munkait mar szamos kiallitason bemutattak, példaul a T-Shirt:
Cult — Culture — Subversion cimd kiallitason a londoni The Fashion
and Textile Museum-ban 2018-ban. Hamnett elsédleges szandéka
az, hogy Uzenetei a hétkdznapi életben valjanak lathatova. Azzal, hogy
az emberek viselik ezeket a ruhadarabokat, aktivan hozzajarulnak az
adott tarsadalmi problémakra valé figyelemfelhivashoz. Szamara a
divat els6dleges terepe az utca, nem pedig a muzeum; 6 kifejezetten
a hordhato divatban latja az Gizenetkdzvetités lehetéségét.

2.4. Az aktiv allampolgar a divatos

Katharine Hamnett palyafutasat kovetkezetesen a diszfunkci-
onalis vagy az emberek jolétét nem szolgal6 rendszerek és hatal-
mi strukturak elleni kiallas jellemzi. Ugyanakkor a Brexit kapcsan
nem csupan politikai allasfoglalast tett, hanem a brit divatipar mel-
lett is hatdrozottan kidllt (9. dbra). Véleménye szerint a poszt-Brexit
kereskedelmi megallapodasok sulyosan karos hatassal vannak a
brit divatiparra, és potencialisan ellehetetlenithetik a ,Made in Brit-
ain” markat. Ez a védjegy Japanban és Délkelet-Azsiaban a kivalo
minéség szinonimajaként volt ismert. Hamnett allaspontja szerint ez
a markamindség jelenleg tetszhalott allapotban van. Ahogyan megfo-
galmazza, szamos brit marka mar lemondott az exportlehet6ségekrd|,
mivel a magas vamok és a kiilfoldi szallitasi koltségek ellehetetlenitik a
nemzetkozi piaci jelenlétiiket (Newmann és Cordell, 2021).

A tervez6 meglatasa szerint mara nem maradt mas fellilet, mint
a sajat testiink, amelyen tarsadalmi és politikai izeneteket kozve-
tithetiink, és a vasarl6eronk. Ahogyan hangsulyozza: ,A vasarloknak
rendkivili hatalmuk van, és amellett, hogy fogyasztok, szavazdpolga-
rok is, akik képesek megvaltoztatni a divatipar mikodését. A tajekozott
vasarloi dontés gyakorlatilag az egyetlen érdemi hatalom, amellyel ren-
delkezlink, mivel a kétpdrtrendszerek a demokracia parodiai; fogyasz-
toként szinte nagyobb demokratikus jogaink vannak, mint politikai érte-
lemben."?

20 ,,Consumers have huge power they have fun apart as consumers they have voters, and certainly they have the past change
fashion industry. Educated consumer choices probably about the only power that we really have to change things, beacuse two-
party political systems of travesties of democracies this almost we have more democratic rights as consumers than we do as risk
19 Pavel Rotts képzomiivésszel késziilt interji a Mellékletekben olvashato. or purchase.”
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9. dbra A ,Fashion Hates Brexit” (A divatipar clutasitja a Brexitet) felirati p6lé, 2019 foté: Katharine Hamnett.

2. fejezet

Hamnett tevékenységét az American Vogue egyik cikkében
Blonsky (1987) tomoren 0sszegzi: ,Ruhai €s képi vilaga kifejezi a kon-
cepciot: tiltakozz a rendszer ellen az egyetlen dologgal, ami elidegenit-
hetetlenul a tied — a testeddel.””” Hamnett aktiv cselekvésre 6sztonoz,
szemben Byung-Chul Han (2020, 14) éltal leirt ,néz6i demokracia”
passziv fenntartasaval, és arra batorit, hogy vallaljunk szerepet a
tarsadalmi valtozasok el6idézésében, akar konfliktusok és fesziilt-
ségek vdllalasaval is. A Make Trouble feliratd péléjan (10. abra)
keresztiil a kovetkez6 lizenetet kdzvetiti az 6ltozkddésiikben is tuda-
tos allampolgarok szamara: ,Ebredj! Tdjékozodj! Kérddjelezz meg min-
dent! Allj ki a sajat jogaidért és minden éllény jogaiért! Hogyan? Csele-
kedj! Szavazz! Tiintess! Bojkottalj! irj a parlamenti képviselédnek! Tedd fel
a fontos kérdéseket! Feszegesd a hatarokat! Hozz felelés dontéseket!"?

Felvet6dik a kérdés, hogy a Han (2020, 26) altal emlitett ,tetszik
kapitalizmussal” szemben a divat vajon képes-e el6segiteni a ,nem
tetszik kapitalizmus” miikddésbe Iépését. Jelenthet-e valddi valtozast
az,haazemberekfelismerik avasarloerejikbenrejl6 befolyast, ésvajon
képesek lesznek-e ezt az er6t a gazdasagirendszerek ellenérzésére és

10. dbra A Make Trouble” iranyitasara forditani? Vajon lehet-e fontos ligyek elérésére hasznalnia
feliratt poloval Katharine konzumizmus erejét? Van-e a divatban kritikai potencial? Volt, amikor
Hamnettarésovételidemokrs-  t@bunak szamitott a politizalas, és a divatmarkak kertiltek mindenféle
cia elémozditisira sztonoz. allasfoglalast, mara a helyzet azonban meglehet6sen megvaltozott.
fot6: Katharine Hamnett Egyfajta nyomas érezhet6 a vasarlok feldl, akik azt szeretnék, hogy

a cégek kialljanak fontos ligyek mellett. Ma mar erodalja a markat,
ha 6nmagan kivil nincs tobblet-mondanivaldja, ha nincsenek lgyei.
Ahogy Young (2018) fogalmaz, akar elszantak magukat arra a markak,
akar nem, hogy a torténelem j6 oldalara alljanak, ez mar nem egy
olyan kérdés, amit lehet nem komolyan venni, és bar véleménye
szerint mindig lesznek olyanok, akik nem tudnak kibékiilni azzal az
ellentmondasos gondolattal, hogy a markak énmagukban hordozott
kapitalista misszidjukkal a tarsadalmi igazsagossag kérdéskorébe
bocsatkoznak, a helyzet mar adott.

21 ,Her clothing and imagery express the concept: Protest the system with the only thing inakienably yours — your body.”
22 Wake up. Inform yourself. Question everything. Stand up for your rights and the rights of all living things. How?
By taking action. By voting. By protesting. By boycotting. By writing to your MP. By asking those questions. By pushing those
boundaries. By making good choices. - Katharine Hamnett, 2020. 4prilisi sajtokozlemény
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antagonistic tension

Zizek (2008, 33) ,antagonista fesziiltség™* kifejezése j6l leirja
a jelenlegi tarsadalmi allapotokat: ,..az ember olyan, mint a természet
sebe. Nincs visszatéres az egyensulyhoz, 6sszhangban a természet
miliéjével. Az ember csak annyit tehet, hogy teljesen elfogadja ezt a
hasadékot, meghasadast, szerkezeti gyokeret, megprobalja a leheté
legjobban helyrehozni, megfoltozni a dolgokat, minden mas megoldas
- a természetbe valo visszatéres illuzidja, a természet szocializacioja
— egyenes Ut a totalitarianizmus felé."*

Bohme (2017, 33) a jelenlegi tarsadalmi-gazdasdgi allapotokat
elemezve kritikai perspektivabdl vizsgdlja a ndvekedési kényszert.
Elemzéséhez egy, a mezdgazdasag iparositasaban meghatarozo
szerepet betdltd szakkonyvet, Justus von Liebig A kémia alkalma-
zasa a mezdgazdasagban és a novényélettanban cimi muivét veszi
alapul. Bohme allaspontja szerint a mezdgazdasag strukturalis
atalakulasa paradigmatikus példaja azoknak a globalis kihivasok-
nak, amelyek napjainkban is fokozédnak: a termelési méd kapita-
lista transzformacioja, a természeti kornyezettdl vald eltavolodas,
a rurdlis népesség proletarizalédasa, a vizhiany, a rovarirté szerek
toxikus hatasai, az elsivatagosodas és az éhinség, amelyek gyakran
a gyapottermesztés velejaroi.

Bohme a Meadows-szerzdcsoport altal jegyzett, 1972-ben
megjelent Limits to Growth cim( mre hivatkozva atfogo elemzést
nyujt az elmult 6tven év folyamatairél. RAmutat azokra a tényez&k-
re, amelyeket a korabeli progn6zisok még nem tudtak figyelembe
venni. Bohme arra a kovetkeztetésre jut, hogy amennyiben a vilag
népessége a kozép-eurdpai életszinvonal elérésére torekszik, illet-
ve a fejléd6 orszagok gazdasagi felzarkézasa valéban megvaldsul,
akkor a fejlett allamok szamara a gazdasagi ndvekedés folytatasa
fenntarthatatlan. A névekedés, Bohme értelmezésében, hozzajarul
a tarsadalmi stabilitas fenntartasahoz, mivel kiegyensulyozza a téke
és a munkaerd kozotti folyamatos fesziltséget. Ugyanakkor a Me-
adows-szerzdcsoport frissitett jelentéseire alapozva hangsulyozza,
hogy az okologiai fenntarthatésag érdekében a novekedési kény-
szert fel kell szamolni, ami egy nem kapitalista gazdasagi modell
kialakitasat teszi szlikségessé. Emellett Bohme szerint elengedhe-
tetlen a tarsadalmi magatartasformak atalakitasa is. Az alkotok eb-
ben mérfoldkéként szolgalhatnak, inspiraciot nydjthatnak a valtozas
elémozditasaban.

“...man, as such is ‘awound of nature’. There is no return to balance, in harmony with nature’s milieu. To accord

with his milieu, the only thing man can do is accept fully this cleft, this fissure, this structural rooting pot, and to try as far

as possible to patch things up afterwards; all other solutions - the illusion of a possible return to nature, the idea of a total
socialization of nature — are a direct path to totalitarianism.”

2. fejezet

A divatiparban is létezik a nem cselekvés alternativaja, amely
bar naiv elképzelésnek tinhet, mégis relevans: a divat tomeggyarta-
sanak kornyezetkimél6bbé, atlathatobba és ellenérizhetébbé tétele,
valamint a politikai, ipari rendszerek folyamatos kritikai vizsgalata
és az aktiv allampolgari részvétel elengedhetetlen. A designerek és
mUvészek a kreativitasukkal, a fogyasztok pedig tudatos vasarléi
dontéseikkel érdemben hozzajarulhatnak a fenntarthato atalakulas
megvalositasahoz.

Meglehetdésen kontraproduktiv a jelenlegi kozéletben, hogy id6-
rél idére nyilvanosan megtamadijak, és hipokritanak bélyegzik a tar-
sadalmi, 6koldgiai ligyek mellett kiallé sikeres designereket, példaul
Stella McCartneyt?, Vivienne Westwoodot?®, és ezzel megprébaljak
hitelteleniteni az egyébként nagyon pozitiv hatassal bir6 munkat,
amelyet ezek az alkotdk végeznek annak érdekében, hogy megval-
toztassak a divatipart, és ami még fontosabb, az emberek gondolko-
dasat (Young, 2018). A cél pedig az kell legyen, hogy minden lehet6-
séget, felliletet felhasznaljunk a meglévé rendszerek megvaltoztata-
sardl sz6l6 parbeszédre, a rendszereken kivilrdl és belilrél, a meg-
lévé automatizmusok felhasznalasaval is. A Racked divattorténeti
platform egy 2018-as videdjaban ramutatott, hogy Katharine Hamnett
mar nagyon koran felismerte, hogy a divat egyik jellegzetességét is
fel kell felhasznalnia az lizenetei terjesztésére, azt, hogy a poldit min-
denhol lemasoljak. Ha az iparag ugy mdkaodik, hogy a dizajnerek altal
készitett darabokat lemasoljak az olcsébb termékeket kinald cégek,
ugy gondolta, ebbdl elényt kell kovacsolnia, fel kell hasznalnia a terve-
zéseit arra, hogy terjessze a tarsadalmilag fontos lizeneteket, példaul
az okokatasztréfa miatti cselekvés siirgetését.

25 A cancel culture része, hogy egy pozitiv [épés kommunikéldsakor (példdul a valodi sz6rme
keriilése) azonnal mas, a vallalatra jellemz6, még nem korszer( aspektusokkal timadjik. Ebben
a cikkben példdul a 7ruth about Fur oldal Stella McCartneyt a selyem és a szintetikus sz6rmék
haszndlata miatt vonja kérd6re. URL: htps://www.truthaboutfur.com/hypocrite-profile-stella-
mccartney/ (letoltve: 2025.01.11.)

26 Az dllati b6r haszndlatiért kéri szamon Vivienne Westwoodot a Medium weboldalidn

Laura Callan. URL: https://medium.com/ @lauralemon/get-a-life-is-a-hypocrisy-vivienne-
westwood-it-s-time-for-change-e85f4¢5926f (letolve: 2025.01. 11.)
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11. dbraKatharine Hamnett kornyezetvédelmi aktivizmusra biztat6 p6lojat nem véletleniil viseli
egy id6sebb nd, hiszen az aktivizmus életrkortol fiiggetlen. Nemcesak a fiatal korosztalyokra kell
szamitani, hanem az id6sebbek [ényeglatisira, tapasztalataira is.

foto: Katharine Hamnett

2. fejezet

2.5. Az alapanyagok jelentésége
és a biopamut szerepe

Katharine Hamnett kollekcidi évtizedek o6ta kovetkezetesen
reflektalnak a globalis tarsadalmi és kornyezeti problémakra.
Tervezései révén olyan jelentds kérdésekre hivja fel a figyelmet,
mint a kornyezetszennyezés (Save the Sea - ,Mentsiik meg
a tengert!”), a tdrsadalmi felel6sségvallalas (Clean Up or Die -
,Takaritsd el, vagy pusztulj!”), valamint az élet, mint legfébb érték
fontossaga (Choose Life — ,Vélaszd az életet!”).

Hamnett sajat elmonddasa szerint, amikor divatmarkajat ujragon-
dolta, alaposan megvizsgalta vallalkozasanak mikodését a buddhiz-
mus alapvetd tanitasaival 6sszhangban, kilénosen a ,ne arts!”
elvvel kapcsolatban. Ez a felismerés alapjaiban formalta at tervezdi
szemléletét és vallalatanak mikodését. Hamnett azon kevés divat-
tervezdk egyike, aki rendszeresen filozéfiai és vallasi gondolatokra
reflektal munkassagaban. Interjuiban gyakran idézi Arisztotelészt,
mikozben a buddhizmusbdl merit inspiraciot.

Arisztotelész hires kérdésére — ,Mi a jo €let?”— Hamnett igy reflek-
talt egy Vogue-interjuban:, Elhetsz jdl, és lehet egy elviselhets haldlod,
de mi a jo abban, amikor ugy €lsz, hogy az utanad jové generaciokat
elpusztitod?”” (Mower, 2017). Ez a gondolatvilag jél tiikrozi Hamnett
etikai és tarsadalmi elkotelezettségét, amely a divatot nem csupan
esztétikai megnyilvanulasként, hanem a tarsadalmi felel6sségvalla-
Ias és a kornyezeti tudatossag eszkozeként értelmezi.

27 LAristotle asked: What is the good life? You can live a good life and have a good
death- but what good is that you damage generations to come?”
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12.dbra 2024. szeptember
12.: Katharine Hamnett

a kifuton az Oxfam Style For
Change bemutat6jian a 2024.
szeptemberi London Fashion
Week keretében.

fotd: Hoda Davaine/Dave

Benett/Getty Images

2. fejezet

Tervezdi szemléletvaltasa soran Katharine Hamnett figyelmét
egyre inkabb felkeltette a gyapottermesztés soran alkalmazott
rovarirtd szerek altal okozott mérgezések problémaja, amelyek sza-
mos halalesethez vezetnek. E felismerés hatasara Hamnett mar nem
tekintette valasztasi lehetéségnek, hanem kotelességének érezte a
gyapottermesztés atlathatésaganak kovetelését. Tobbé nem gondol-
ta gy, hogy a divatipar tultermelésébdl fakado sulyos kornyezetszeny-
nyezés kivil esik felel6sségi korén, és hogy érdekeltsége kizarolag
a kirakatok kialakitasara és a profitszerzésre korlatozodik. Ehelyett
meggydzbdéséveé valt, hogy a divatnak aktiv szerepet kell véllalnia a
tarsadalmi és politikai kérdések kozvetitésében, nem maradhat hall-
gatag, és nem tarthatja fenn az ugynevezett ,elegans” tavolsagtar-
tast. A ,No More Fashion Victims” feliratd péléja (12. dbra) egyszerre
utal arra, hogy Afrikaban és Indidban a mez6gazdasagi termeléket
olyan szerzddések alairasara kényszeritik, amelyek el&irjak a mérge-
z6 rovarirtok hasznalatat, valamint arra, hogy a divatiparban dolgozok
munkakorulményei rendkivil embertelenek. Arisztotelész szerint a
j6 a lélek legmagasabb rendli és legtokéletesebb erény szerinti tevé-
kenysége (Arisztotelész, 6). A divatiparnak az a mikodési modellje,
amely kizarélag a profitszerzésre fokuszal és figyelmen kivil hagyja
a tarsadalmi és kornyezeti hatasokat, semmiképpen sem illeszkedik
ebbe az arisztotelészi erkolcsi kategoriaba.

Hamnett igy fogalmazott a divattervez6i képzés hianyossagairol:
,Sokkold, hogy (a kornyezettudatossag) nem része a divatoktatas tan-
tervének, pedig a design és a koncepcio millionyi ember sorsat meg-
hatdrozza a mezégazdasagban.”® (Bumpus, 201) Hamnett véleménye
szerint a divatipar okozta kornyezeti karok leghatékonyabban az alap-
anyagok korultekint6 megvalasztasaval és modositasaval csokkent-
het6k. A Vogue-ban megjelent cikkében (Woods, 1990) részletesen
ismerteti az egyes alapanyagokkal kapcsolatos allaspontjat, valamint
azok eléallitasanak problémait. A pamuttermelés kapcsan kiemeli,
hogy a legnagyobb problémat a kartevOk és az elleniik alkalmazott
vegyi anyagok jelentik. A viszkdz esetében ramutat arra, hogy az
alapanyagként szolgald péppé zuzott fa eléallitasa a harmadik vilag
orszagaiban torténik, gyakran mérgezd munkakoérilmények kozott,
mikodzben jelentés mértékben hozzajarul az erd6irtdshoz. A sz6rme-
és bdrviselést nemcsak kornyezeti, hanem erkolcsi szempontbdl is
elutasitja, mivel allaspontja szerint az allatok ledlése nem indokolt
az oltozkodés céljabdl. Tovabba hangsulyozza, hogy ezek eléallitasa
Iényegesen nagyobb foldteriletet igényel az allattartashoz, mint mas
élelmiszeripari termelési formak.

28 ,It’s shocking that it’s not a vital part of the [fashion education] syllabus. The actual
design and conception of product — it’s the fate of millions of farmers in agriculture!”
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13. abra Katharine Hamnett,

CBE dijas divattervez6 és
aktivista Tim Blanksszel,

a The Business of Fashion
vezetl szerkesztojével
beszélget a Copenhagen
Fashion Summit 2029
eseményen (0ij nevén
Global Fashion Summit).
A rendezvény a fenntarthat6
divatipar meghatdrozo
rendezvénye, mely egy
platformra hozza a divatipar
legnagyobb szerepldit.
fot6: Lars Ronbog/ Getty
Images for Copenhagen

Fashion Summit
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Hamnett a biopamutra valé atallast tartja a legfontosabb lépés-
nek, mivel ez megsziintetné a kornyezetszennyezést és a mérgezé-
seket. Tovabba a forgd rendszerl gyapottermesztés lehetéséget
biztositana a gazdaknak élelmiszer-termelésre is, ezaltal 6nellatova
valnanak, és hozzajarulnanak a légkorbe juté szén-dioxid csokken-
téséhez. 2008-ban egy, az organikus pamut népszer(isitését célzé
dokumentumfilmben Hamnett kijelentette, hogy a divatipart nem
érdekli ez a probléma, mivel kevésbé érzékeny erre a kérdésre, mint
a fogyasztok (Swarup, 2008). Hamnett igy fogalmazott: ,Nagyon
hosszu ideig senkit nem talaltam, akit érdekelt volna a ruhak etikus
gyartasa organikus pamutbdl, mert azt gondoltak, kenyelmetlen lenne
Uj forrasokat keresni az eléallitasi lanchoz, és nem voltak nyitottak ra,
hiszen mindenki boldogan kereste a pénzt anélkil, hogy barmit is val-
toztatni kellett volna.””® (Swarup, 2008)

Hamnett hangsulyozza, hogy a kornyezettudatosan eléallitott
pamut ugyanolyan magas mindségu, mint a hagyomanyos, rovarirto-
val kezelt valtozat. Ennek kdvetkeztében a fogyasztoknak és a gyar-
toknak nem kell lemondaniuk az esztétikai elvarasaikrol, ha etikusan
el6allitott ruhazati termékeket kivannak vasarolni vagy késziteni.

29 .1 could save me a very long time to find anbody that was interested in manufacturing
ethically in organic cotton, because they thought it is inconvinient, they had to change the way
that they made things, they’d have to resource theif supply chain from scratch and they weren’t
prepeared to this because everybody was going along happily making money without having to
make any changes.”

2. fejezet

A Katharine Hamnett marka kizarélag okolégiai gazdalkodasbdl
szarmazo6 pamutot hasznal, és termékeit atlathaté modon, Olaszor-
szagban gyartja.

Hamnett hatarozott kijelentése iranyado: ,Nem akarom, hogy a
dolgaim ©konak nézzenek kil Az emberek nem vasarolnak dolgokat
lelkiismeret-furdalasbol, olyan dolgokat vesznek, amiktél hevesebben
ver a szivik, mert szépek. Az etikusan készitett ruhaknak csodaszé-
peknek kell lennitk, €s a féaramba kell tartozniuk. A nagy cégek tudjak
megemelni a keresletet, nekik kell organikusra valtaniuk, hogy valtozas
legyen!”® (Eyre, 2008).

A jelenlegi helyzet jelent6s mértékben eltér a Katharine Hamnett
altal 2008-ban felvazolt allapottdl, mivel napjaink fogyasztdi egy-
re inkabb igénylik, hogy a divatipari vallalatok kdrnyezettudatos és
felel6sségteljesen eldallitott termékeket kinadljanak. A kozvélemény
szemléletvaltasa révén kialakult egy dszinte és konstruktiv érdekld-
dés a fenntarthato fogyasztas irant, amely a vasarldk egyre novekvé
hanyadat 6sztdnzi arra, hogy tudatosabb dontéseket hozzon. Emel-
lett a fogyasztok elvarjak a vallalatoktdl az atlathato miikodést és az
etikus Uzleti gyakorlatokat.

Linda E. Geer, az Institute of Public and Environmental Affairs
munkatarsa szerint ez a valtozas ugyan jelentds pozitiv erét képvisel,
de a kdzeljovében szamos frusztracio forrasava is valhat. Geer ramu-
tat: ,A cégek megszdrhatjak a vasarlokat olyan informaciokkal, ame-
lyek valojaban nem birnak érdemi tartalommal, vagy csupan PR-gya-
korlatnak tekinthetdk, hiszen szinte barmit nevezhetink fenntarthato-
nak vagy kevésbé karosnak. Jelenleg egy olyan idészakot €link, amikor
fennall ennek a veszélye, és ez jelentds tarsadalmi cinizmust eredmeé-
nyezhet. Azok a vallalatok, amelyek ilyen modon jarnak el, vegyes reak-
ciokra szamithatnak. A kormanyzatok szamara is komoly kihivast jelent
majd, hogy miként teremtsenek atlathatosagot €s szabalyozottsagot
ezen a teruleten. Ugyanakkor az érdemi és relevans adatok bemuta-
tasa €s jelentése nem elérhetetlen vagy bonyolult feladat. Latok egy
olyan utat, amelyen vilagosan meghatarozhatd, milyen adatokat szuk-
séges a divatcégeknek nyilvanossa tennilk, és elképzelhetének tartok
egy olyan jovét, amelyben ezekben a kérdésekben viszonylag gyorsan
konszenzus alakul ki”*" (Kent, 2021)

30 ,Idon’twanttolook ’eco’. People don’t buy things out of pity. People buy the things that make their pulse race, things
they love. Ethical clothes have to be beautiful and they have to be mainstream. The big companiescan shift the volume and
create demand. They are the ones that have to go organic.”

31 ., To have all this constructive consumer pressure from a genuine consumer interest in making more sustainable purchases
and that to have them get bamboozled by information that doesn’t actually mean anything and it have a be a pr excercise almost
anything can be called sustainable or lower impact etc. I think we are ata moment we have a danger of doing that and that it will
breed tremendous public cynism and a kind of blacklash against the companies that do it and I think it will also be very frustrating
to government effortts to try straighten these things out. The reporting of what really matters here is actually not that mysterious or
difficult, so I could see a clear path future for what data needs to be collected and what data needs to be reported and can imagine a
World where we could all agree on that fairly rapidly.”
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2.6. Tomorrow magazin:
a tarsadalmi felelésségvallalas
kudarcba fulladt kisérlete

A divattervezd felismerte, hogy a pélofeliratokon tulmenden a
hagyomanyos média szerepének kihasznalasa is elengedhetetlen
a globalis felmelegedéssel, a kornyezetszennyezéssel és a politi-
kai onrendelkezéssel kapcsolatos ismeretek és figyelmeztetések
hatékony kozvetitéséhez. A National Art Library gyUjteményében ta-
lalhat6 Katharine Hamnett altal kiadott magazin egy példanya (14.
abra), amely Tomorrow, Politics and High Fashion cimmel jelent meg,
és amelybdl csupan egyetlen lapszam késziilt. A magazin negyveny-
nyolc oldalas, fekete-fehéren nyomtatott kiadvany volt, szines borité-
val, amelyet Hamnett inditott el Londonban, valoszin(lileg 1985-ben,
. Nick Rosen kozremikodésével. A kiadvany célkitlizése egyértelmu-
& : - i en megfogalmazddott a szerkesztbi levélben: ,A Tomorrow magazin
14. dbra A Tomorrow, az Onkifejezés €s a cselekves eszkozet kivanja biztositani, mikozben a leg-

Politics and High Fashion tobb média érzestelenitékent mikodik a kellemetlen igazsagokkal szemben.
magazin els6 és egyben utolsé  Ha a divat megragad, a politika is meg fog.”
szamanak cimlapja,

Ez a kijelentés egyszerre tikrozi a magazin filozofiajat és fogal-
maz meg kritikat a korabeli média tarsadalmi felel6tlenségével és
fellletességével kapcsolatban. Hamnett elképzelése mogott az az
igény huzodhatott meg, hogy egy sajat médiaplatform |étrehozasaval
0 és csapata képes legyen kontrollalni a divattal kapcsolatos diskur-
zusokat, elkertilve az okoldgiai kérdések irant k6zombds mainstream
magazinok szerkeszt0ségi torzitasait. Ez a torekvés forradalminak
szamitott, mivel a fenntarthatésdg és az Okotudatossag témai az
1980-as években még csak elenyészé mértékben jelentek meg a kdz-
beszédben, kiilonosen a divatipar kontextusaban. A Tomorrow maga-
zin ugyanakkor nem tudott megfelel6 érdeklédést generalni, és nem
sikeriilt poziciét szereznie a piacon. Andrew Ross (1987) kritikdja
szerint a Tomorrow magazin (és hasonlé probalkozasok) olyan po-
litikai esztétikat jelenitenek meg, amely ugyan stilizalt és tarsadalmi-
lag érzékeny, de gyakran nem képes tullépni a média- és fogyasztasi
logikak keretein. Ross igy fogalmaz: ,If the fashion grabs you, so will
the politics” — ez a szerkesztdi lizenet szerinte azt az illuzérikus el-
képzelést kdzvetiti, miszerint egy adott stilus automatikusan politikai
jelentéssel is bir. Ugyanakkor — érvel Ross — a divatban megjelené po-
litikai tartalmak nem fixek, hanem ujraértelmezheték, akar ellentétes
ideoldgiai diskurzusok szolgalataba is allithatok.

fot6: Maroy Krisztina

32 Tomorrow magazine will provide a vehicle for expression and action, while most of the media serves as an anesthetic to
the uncomfortable truth. If the fashion grabs you, so will the politics.
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Erzékelhet6 ellentmondas figyelheté meg a kiadvany alcimében sze-
repl6 ,high fashion” kategdéria és a magazin egyszerd, fekete-fehér
nyomtatasa, olcsébb papirmindésége, valamint kevésbé vonzo ti-
pografidja kozott. A korszak meghatarozé divatmagazinjai — példaul
a Vogue — mar az 1984-85-0s években is szines oldalakkal, mdveé-
szien kialakitott tordeléssel és vizudlisan megkapé tipografidval tet-
ték vonzova tartalmaikat®. Bar a magazin divatfotéihoz gondosan
valogattak 0ssze a ruhakat, tobbek kozott olyan markak darabjait
hasznalva, mint a Comme des Gargons, Giorgio Armani, Ray-Ban és
American Classics, a nyomdai kivitelezés minésége, nem megfelel
részletgazdagsaga akadalyozta a képi tartalmak hatasos érvénye-
sulését.

Az aktivistamagazin koncepcidja idealis eszkdz lehetett volna a
meglévé tarsadalmi és gazdasagi rendszerek belsé reformjara, am
a kiadvany nem valt vizualisan vonzéva. Hianyzott beldle az a fajta
,esztétikai munka”, amelyet Bohme (1992) definidlt mint ,bemuta-
tasi értéket™*, amely nélkil a magazin relevanciaja a szélesebb ko-
zOnség szamara nem volt fenntarthatd és vonzé.

A Tomorrow magazin elsé lapszama tudomanyos megalapozott-
saggal targyalta a kornyezeti problémakat és a tarsadalmi igazsag-
talansagokat, egyes cikkek részletes elemzéseket kdzoltek az ujra-
hasznositas gazdasagi és Okoldgiai elényeirdl, az eséerdék pusz-
tulasanak globalis hatasairdl, valamint élesen biraltak az amerikai
fegyverkezési politikat. Az Oxfam kampanyain keresztiil a magazin
ramutatott arra, hogy az ujrahasznositott ruhak nemcsak fenntart-
hatdak, hanem esztétikusak is lehetnek, ezzel hangsulyozva a fenn-
tarthaté fogyasztas fontossagat. A magazin kisérleti jellegi prébal-
kozasként értelmezhet6, amely megprébalta a divatot nem csupan
az esztétikai dimenzidban, hanem tarsadalmi valtozasok katalizato-
raként is pozicionalni. Bar a projekt piaci értelemben kudarcot val-
lott, radikalis és eléremutatd kezdeményezése mar a maga koraban
el6revetitette a divat és a tarsadalmi aktivizmus kozotti kapcesolat
jovébeni lehetdségeit.

33 A Vogue 1984. jiliusi lapszamdnak Katharine Hamnettet is emlit6 oldala, valamint a 7omorrow magazin bels6 oldalai
a Mellékletekben taldlhatok.

34  Bohme az esztétizalt gazdasag kritikdjat az 1992-es esszé¢jében bevezetett atmoszféra-fogalma alapjan igy hatdrozza
meg: ,,Az esztétikai munka olyan tevékenységek sszessége, amelyek célja, hogy megjelenést adjanak dolgoknak,
embereknek, varosoknak, tdjaknak, ragyogassal ruhdzzak fel 6ket és atmoszférdt teremtsenek”™ (20. oldal). B6hme nem
gondolja, hogy az ,.esztétikai munkas” fogalmdban el lehet valasztani a haz fest6-mazol6jit a festomiivésztol, vagy a
miivészetet a reklamtol. A marxi terminolégia a hasznalati érték és a csereérték fogalma mellé felveszi a bemutartasi értéket
(Inszenderungswert), és azt dllitja, hogy a tirsadalom meglehetdsen nagy csoportja foglalkozik azzal, hogy ezt a fajta értéket
létrehozza.
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3.1. ATHEFOUR
és a sajtoszabadsag melletti kiallas

A magyar divatiparban is taldlunk Katharine Hamnett tarsadal-
mi és politikai elkdtelezettséget hangsulyozé koncepcidjahoz ha-
sonlé megnyilvanulast. Szemléletes példa a THEFOUR divatmarka
2016-os kollekcidjaban bemutatott Népszabadsag feliratu pulover
(15. dbra), amely a napilap politikai indittatdsi megsziintetése elleni
tiltakozasként jelent meg a kifuton. Csepelyi Adrienn Ujsagiro, ir6 is
viselte oktdber 22-én, a budapesti Vorosmarty téren megrendezett,
a Népszabadsag melletti kidllasként szervezett koncerten. Csepe-
lyi beszédében, mely megjelent a Lapzarta cim( kotetben, kiilon is
kitért a puldver jelentéségére: ,A pulovert, amit viselek, a THEFOUR
nevd magyar divatcég készitette. Kollekciojuk mottdja az volt: nyomot
hagyni. Ezzel a gesztussal szerették volna kifejezni, hogy a szolassza-
badsag ugyanolyan alapvetd emberi jogunk, mint az, hogy megvalaszt-
hassuk, mit veszink fel aznap.”

15. sbra A THEFOUR A magyar médiakornyezet szervilis beallitottsaga és kiszolgalta-

Népszabadsig feliravd pulovere,  tOtt helyzete kovetkeztében a puldver lizenete aranytalanul csekély

9017 wvaszi-nyéri kollekcid sajtévisszhangot kapott. Ez az eset szorosan illeszkedik Katharine

fot6: THEFOUR Hamnett tarsadalmi felel6sségvallalast el6térbe helyez6 divatfelfo-
gasahoz, amely a ruhazati termékeket a politikai és tarsadalmi lize-
netkozvetités hatékony eszkdzeként értelmezi. A THEFOUR példaja
vilagosan ramutat arra, hogy a divat nem csupan esztétikai megnyil-
vanulas, hanem jelentds tarsadalmi és politikai tartalmak hordozéja
is lehet. Ugyanakkor az ilyen tipusu megnyilvanulasok kizarélag egy
nyitott, reaktiv és szabad véleménynyilvanitason alapulé kézegben
képesek érdemi kozéleti diskurzust generalni és valdédi tarsadalmi
hatast kivaltani.®

3.2. A No Putin No projekt

A No Putin No elnevezésl kezdeményezés 2022 tavaszan jott Iét-
re Pavel Rotts®*® és Robin Clifford Ellis képzémuvészek kozrem(iko-
désével, valaszként Oroszorszag Ukrajna elleni katonai agressziojara.
A mivészek haboruval szembeni erkolcsi elkdtelezettsége és tarsa-
dalmi felel6sségvallalasa 6sztonozte bket arra, hogy a miivészet esz-
kozeit felhasznalva fejezzék ki békeparti allaspontjukat, és kdzvetlen
segitséget nyujtsanak a haborus konfliktus altal sujtott civileknek.
A projekt keretében haboruellenes lzeneteket hordozd, nyomtatott
polok késziiltek, az ezek értékesitésébdl szarmazo bevételeket teljes

35 ATHEFOUR tervezoivel készitett interji a mellékletekben talalhato.
36 Pavel Rotts aktivista képzomiivésszel készitett interju a mellékletekben taldlhato.
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17. abra A No Putin No

polot kozosségi nyomtatds

keretében készitheuék el az
iigyet timogaté vasarlok
fot6: Pavel Rous
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egészében az ukrajnai Helping to Leave szervezet tamogatasara for-
ditottak. E szervezet kiemelt szerepet vallal a veszélyeztetett civi-
lek evakualasaban és humanitarius tamogatasaban, igy a kampany
anyagi hozzajarulasa kdzvetlen médon segiti az érintett lakossagot.

A kampany elsé kiemelkedd sikere a No Putin No felirata pélé6-
hoz (16. dbra) k&thets, amely széles korben elterjedt, tobbek kdzott
a koppenhagai divathéten is felbukkant. A kampany szervezéi az
érdeklédés fenntartasa és bévitése érdekében él6 nyomtatasi ese-
ményeket rendeztek, ahol Erik Solin, Marika Maijala és Sonja Kor-
shemboym képzémlivészek altal tervezett poldk késziiltek. A 1ato-
gatdk maguk valaszthattak ki a pdlokat és a mintakat, amelyeket
azonnal, frissen nyomtatva vihettek haza. A kampany 2022-ben
kozel 10 000 eurd adomanyt gylijtott a Helping to Leave szamara, és a
szervezOk célja ennek az 6sszegnek a megduplazasa lett a kovetke-
z6 évben. E cél elérése érdekében ujabb él6 nyomtatasi eseményt
szerveztek a Huuto Galéridban, amelyre 2023. junius 12-én, a Hel-
sinki-nap rendezvénysorozat keretében kerliilt sor. Az esemény-
hez tovabbi elismert miivészek is csatlakoztak, koztik Antti Uotila,
Sanna Mander és Heikki Lotvonen.

A No Putin No kampany hatékony példaja annak, hogyan valhat
a mivészet a tarsadalmi és politikai aktivizmus eszkozévé, valamint
miként lehet kreativ megkozelitésekkel érdemi valtozast eléidézni
a kozosségi térben.¥”

37 A No Putin No pol6 kampany egyik alkotdjdval, Pavel Rottsszal késziilt interji a
mellékletben taldlhato.

2. fejezet

3.3. A nem vasarlas ereje

2016 oktoberében a The Washington Post kozzétett egy felvé-
telt, amelyen Donald Trump, az akkori elndkjeldlt, az Access Holly-
wood mudsorvezetéjének, Billy Bushnak — aki a Bush csalad tagja -
tett kijelentései hallhaték. Trump a felvételen a kovetkezéket mond-
ta: ,Nem is varok. Amikor sztar vagy, engedik, barmit megtehetsz...
ragadd meg 6ket a puncijuknal!” Ez az allitas — amely a ,Grab Them
by the Pussy”® kifejezés altal valt hirhedtté — erés kozfelhaboro-
dast valtott ki, kiilonosen azért, mert egyértelmdlen targyiasitotta
és lealacsonyitotta a n6ket, az emberiség tobb mint felét. A felvétel
nyilvanossagra keriilésére valaszul Shannon Coulter San Francisco-i
marketinges oktdber 11-én, a Twitteren elinditotta a Grab Your Wal-
let kampanyt, amelyet Sue Atencio tamogatott a projekt megvalé-
sitdsaban. A kampany célja a Trump csalad altal forgalmazott ter-
mékek bojkottja volt, amely egyfajta erkolcsi valaszként szolgalt
Trump megkérdéjelezheté kijelentésére. Coulter és Atencio szerint
a kampany sikere els6sorban a gyors és hatarozott reakciéban
rejlett: egy olyan kijelentésre valaszoltak, amely alapvetéen meg-
kérdGjelezte a n6k méltésagat és emberi jogait. A kampany gyor-
san terjedt a k6zosségi médiaban, és széles korli médiafigyelmet
valtott ki. E hatas eredményeképpen szamos nagykereskedelmi
lanc — példaul a Nordstrom és a Neiman Marcus — megsziintette
az Ilvanka Trump markaju termékek forgalmazasat, mivel azokat
a fogyasztok nem vasaroltak. Ez a bojkott vilagosan ravilagitott arra,
hogy az etikai és politikai értékek milyen erételjes hatast gyakorol-
hatnak a fogyasztoi dontésekre és a piaci trendekre.

38 The New York Times: Transcript: Donald Trump’s Comment about Women
(Atirat: Donald Trump rogzitett megjegyzései a nokr6l) URL: https://www.nytimes.
com/2016/10/08/us/donald-trump-tape-transcript.html
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3.4. Az aktivizmus mint marketingeszkoz

Egyes elméletek szerint a politikai felel6sség elmaradasa altal
teremtett vakuumba lépnek be a markak és az aktivistak, mivel
nem maradhatnak passzivak abban az id6szakban, amikor azok,
akiknek feladatuk lenne cselekedni, nem tesznek semmit, és nem
latjdk el a tarsadalmi felel6sséglikbdl fakadd kotelességeiket.
Ennek szemléletes példaja a Nike kampanya, amely Colin Kaepernick
amerikaifutballistat allitotta kozéppontba. Kaepernick a nemzeti himnusz
alatti féltérdre ereszkedéssel tiintetett a rasszizmus és a rendéri brutali-
tas ellen. A sportol6 kijelentette, hogy nem tud tisztelegni egy olyan
orszag zaszlaja el6tt, amely elnyomja a feketéket és mas kisebbsé-
geket. A Nike kampdnyanak lizenete (,Higgy valamiben, még akkor is,
ha mindent fel kell dldoznod érte”) pozitiv fogadtatdsra talalt a vasarlok
korében, és jelentds novekedést eredményezett a vallalat eladasai-
ban, mivel a kampany a kisebbségek melletti kiallas és a nyilt véle-
ménynyilvanitds fontossagat hangsulyozta (Green és Turner, 2018).

Ugyanakkor a kampany jelentés kritikakat is kapott. Egyesek sze-
rint a divatnak, a sportnak és mas kulturalis tertileteknek nem lenne
feladatuk politikai kérdésekkel foglalkozni. Sly Tang ujsagiré ramuta-
tott arra, hogy az Egyesiilt Allamok fogyasztéi kdzétt egy szignifikans
kisebbség kényelmetlennek talalja, ha egy marka politikai és szocialis
ugyeket tematizal. Véleménye szerint ez egy olyan jové lehetdségét
vetiti elére, amelyben a nagyvallalatok atveszik az ,erkdlcsrendészet”
szerepét (Young, 2018). A Nike-kampany hatdsdra még egy konyv is
szliletett, amely a sport és a politika szétvalasztasa mellett érvel. A szer-
20 szerint a sport korabban a ,nemzeti kotdszovet” része volt, amely-
ben az emberek elkeriilhették az élet sulyos kérdéseit, és egyfajta me-
nedéket nyujtott.®> Azonban a sport (és a divat) ilyen jelleg(i ,semle-
ges” szerepe egyre inkabb megkérddjelezédik, amikor olyan komplex
kérdések, mint a faji megkilonboztetés, a nék elleni er6szak vagy a
globdlis felmelegedés, kozéppontba keriilnek (Travis, 2018). Egy ma-
sik fontos kérdés, hogy miként lehet fenntartani a tarsadalmi felelés-
ségvallalasroél szol6 lizenetek hitelességét és jelentését, amikor ezek
a kezdeményezések a szubkulturakbol atemel6dnek a tomegkultu-
raba. Svendsen (2006, 29) véleménye szerint a tomegkulttraba vald
beemelés automatikusan kitresiti ezeket a jelentéseket*®, mikozben
Fisher (2020, 91) arra hivja fel a figyelmet, hogy egy olyan kulturaban,
amely kizardlag a jelenre és az azonnali élményekre koncentral, ne-
héz a jovd kérdéseit a tarsadalmi diskurzus részévé tenni.

»Sports was our national connective tissue, the place we all went to escape the serious things in life. It didn’t matter if you

Wwere a NEUrosurgeon or a janitor; everyone’s opinion on sports was equal.”

40

,» Where do changes in fashion come from? It is always tempting to try to find a correspondence between fashion trends and

those of outside society — and there will of course be points of contact since fashion is an important part of this society, but fashions
are created first and foremost on the basis of previous fashions, and not as a ‘comment on society’, or the like.”
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18. dbra Colin Kaepernick
a Nike kampényéban: ,,Higgy

valamiben, akkor is, ha az
azt jelent, hogy mindent
felaldozol”

foto: Getty Images

2. fejezet

Ez a jelenség uj kihivasok elé allitjia a divatipart is: hogyan lehet
olyan figyelemfelkelt6 médon kommunikalni, amely képes mozgd-
sitani a befogaddkat? Van-e mas lehetéség, mint hogy a divatipar
kovetkezetesen felhivja a figyelmet a valtoztatds sziikségességére,
€s 0sztonozze a fogyasztdkat arra, hogy maguk is aktivistakka val-
janak? Egy lehetséges megoldas a fogyasztoi tarsadalom kritikdja-
nak elhagyasa és a fogyasztok aktivizalasanak elétérbe helyezése,
amely a mértékletesség fogalmat hangsulyozza. Klein (2015) szerint
az egyéni cselekvések 6nmagukban nem elegendéek: a valtozashoz;
szervezett, kollektiv mozgalmakra van sziikség, amelyek képesek
atalakitani a fennall6 tarsadalmi és gazdasagi rendszereket.
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1. A Katharine Hamnett altal kiadott Tomorrow magazin egyetlen lapszamot élt meg,
meégis erdteljes lizenetet kozvetitett. A klimakatasztrofara, kornyezetszennyezésre és a politi-
kai tétlenségre reflektalé kiadvany okotudatos divatot és masodkézbél szarmazo luxusdara-
bokat mutatott be. A politikai szatira és a fenntarthat6 divat talalkozasa provokativ kérdéseket
vetett fel: ,Mit kezdjiink az lires sorosivegekkel?” vagy ,Tudjak, hogy ez Oxfam?”, mikdzben
a magazin latvanyos képi vilaga a tudatos fogyasztas fontossagat hangsulyozta.
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2. Katharine Hamnett egyik tervezése a radikalisan uj lon-
doni divatgeneracié vizualis lenyomataként jelenik meg a Vogue
1984. juliusi szamaban. A modell altal viselt, laza szabasu, vilagos
Oltozet a funkcionalitdst és az antiestablishment szellemiséget
hangsulyozza. A megjelenés azon kontextusba illeszkedik, amely a

hagyomanyos divattél valé elmozdulast, az ,igazi ruhak viselésének”
filozéfidjat és az ontudatos tervezdi attitlidot mutatja be — egy olyan
id6szakban, amikor a brit divat tamogatdasa mogott politikai szandék
is allt: célként fogalmazddott meg London divatkulturalis és geopoli-
tikai el6nyeinek érvényesitése az amerikai divattal szemben.
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3.  Alexandria Ocasio-Cortez a 2021-es Met-galan egy fehér es-
télyiben jelent meg, amelynek hatan vords betlikkel allt az Gzenet:
Tax the Rich (Addéztassuk meg a gazdagokat). A politikusné a Brot-
her Vellies divatmarka tervezgjével, Aurora Jamesszel érkezett az
esemeényre, ahol az elit és a hirességek kozott hivta fel a figyelmet
az addrendszer igazsagtalansagaira.

fotd: Getty Images

2. fejezet

4. A GLAMOUR Women of the Year-gala 2022 marciusaban egy-
perces néma csenddel kezdddott, hogy az ukran haboru aldozataira
és a béke fontossagara hivja fel a figyelmet. Eke Angéla szinészné
sajat készitésl ruhajan a béke jelét viselte, ezzel is lizenve a fenn-
tarthatosag és a tarsadalmi felel6sségvallalas fontossagat.

foto: Glamour
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5.  Vivienne Westwood a kifutén a Vivienne Westwood Red La-
bel bemutatéjan a London Fashion Weeken. 2012-ben elinditotta a
Climate Revolution mozgalmat, és aktivistaként kiizdott a politikai
tétlenség és a nagyvallalatok hatalma ellen. Oroksége a 2023-as ta-
vaszi-nyari kollekciéban is tovabb élt, amelyben ikonikus stilusa és
fenntarthatdsagi lizenete is megjelent.

foto: Gareth Cattermole/Getty Images

2. fejezet

6. Vivienne Westwood, amikor Margaret Thatchernek 61t6z6tt —
A Tatler 1989-es aprilisi cimlapjan a legendas tervezd egy el nem ké-
szilt Aquascutum 6ltdnyt viselt, amelyet eredetileg Thatcher rendelt,
majd lemondott. A provokativ kép politikai és divattorténeti ikon lett,
és még a London Fashion Week ériasplakatjain is megjelent. West-
wood késébb napléiban idézte fel ezt a pillanatot, kiemelve Thatcher
politikai 6rokségének ellentmondasait és a pénzigyi vilagra gyako-
rolt hatasat. Egy héttel a megjelenés utan a Tatler fészerkesztéjét,
Emma Soamest menesztették — Westwood sosem tudta biztosan,
hogy volt-e 0sszefliggés.
fotd: Condé Nast International
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1. Anna Wintour, a Vogue fészerkeszt6je, Hillary Clinton egyik legelkotelezettebb tamo-
gatdja volt, a 2016-os elnokvalasztasi kampanyban tobb szaz ezer dollart gydjtott szamara.
A képen egy Marc Jacobs altal tervezett Clinton-példban lathato, amely a jeldlt kampanyat
népszerlsitette. A Vogue magazin torténete soran el6szor allt ki egy elnokjelolt mellett,
dicsérve Clinton ,rendkivili intelligencidjat és tapasztalatat”. Wintour aktiv szerepe a kam-
panyban, valamint a politikai és divatvilag 6sszefonddasa ismét reflektorfénybe kertilt.

fotd: James Devaney/Getty Images
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8. Stella McCartney Women Power Love pdldja a ndi erét és sze-
retetet innepli, és a Glamour magazin szamara késziilt. A pélét tob-
bek kdzott Zendaya is viselte, és az Equal Pay Day kampanyhoz kap-
csoldédott, amely a nemek kozotti bérszakadékra hivja fel a figyelmet,
0sztonozve a ndket arra, hogy kialljanak az egyenld bérezésért és
jogaikért. fot6: Glamour
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2. fejezet

9. Jeetendr Sehdev marketingguru és influenszer felting, po-
litikai Gzenetet hordoz6 vords zakéban érkezett a 2021-es MTV
EMA - gélara Budapesten. A zakdé hatan olvashaté ,Orban, love
wins!” (Orban, a szeretet gy6z!) felirat egyértelm( utalds volt a ma-
gyar kormany LMBTQ+-ellenes torvényeire. Az esemény, amelynek
szervezOli nyiltan kialltak az elfogadas mellett, szamos hasonlé poli-
tikai gesztust hozott a szinpadra és a vords szényegre.

fotd: Getty Images

10. Vermes Kata a TASZ (Tarsasag a Szabadsagjogokért) iko-
nikus poldjat viseli, amely a szabadsag és az aktiv polgari kiallas
szimbd6luma. A TASZ immar harminc éve kiizd a jogallam helyreal-
litasaért, a kiszolgaltatott emberek védelméért és az emberi jogok
érvényesitéséért. A pélé megvasarlasaval barki tdmogathatja ezt
a kuldetést és kifejezheti hitét egy szabadabb Magyarorszagban.
foto: TASZ
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11.  Krista Suh amerikai forgatokonyviro és aktivista, aki 2016-ban 12. Egy tintet6 Uzenetet hordoz6 poldban all a kairdi Tahrir téren
tarsalapitdja volt a Pussyhat Projectnek. A kezdeményezés valaszul a Masodik Harag Forradalma néven ismert demonstracié soran.
sziletett Donald Trump hirhedt ,Grab them by the pussy” megj- fotd: Peter Macdiarmid /Getty Images

egyzésére, és célja az volt, hogy a 2017-es Women'’s March-on részt
vevd tdmeg rozsaszin sapkak viselésével er6teljes vizualis szim-
bolummal tiltakozzon a néket érinté szexizmus és elnyomas ellen.
fotd: Getty Images
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13. Marge, magyar énekesné a Pride torvény ellen tiltakozé ruhat visel a GLAMOUR Women 14. Tarsadalomkritikus felirat a Vetements 2024-es 6szi-téli kollekciéjanak kifutojan. ,Olyan
of the Year galan 2025-ben, melyet Szarvas Valentin tervezett. A ruhan az Emberi Jogok Egye- dolgokat veszink, amikre nincs is szukségunk, olyan pénzbdl, amivel nem is rendelkezink, csak
temes Nyilatkozatabdl szarmazé szovegeket hasznalt a tervezd. fotd: Glamour hogy leny(gozziink olyan embereket, akiket nem is kedvelink.” fotd: IMAXtree
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15. A Vetements divathaz 2020-as tavaszi-nyari kollekcidjaban
bemutatott p6lé a libanoni Ujsagirok altal az 1982-es izraeli invazio
idején viselt eredeti ruhadarab részleges ujraértelmezése. A polén
arab, francia és angol nyelven szerepel a ,Ne /j!” felirat, amely ere-
detileg az Ujsagirok biztonsagat szolgalta a fegyveres konfliktusok-
ban. A darab bemutatasa jelent6s tarsadalmi vitat valtott ki: egyes
vélemények szerint a marka figyelmen kivil hagyta a Kozel-Keleten
lezajlott tragikus események torténelmi érzékenységét, tovabba nem
megfelel6 mdédon hasznalta fel a kollektiv emlékezet egyik szim-
bélumat. A kritika részben arra is irdnyult, hogy a Vetements koveti
a londoni székhelyd Qasimi marka 2018-as kezdeményezését, amely
szintén az eredeti polé Gzenetét kivanta uj kontextusba helyezni a ko-
zel-keleti tarsadalmi problémakra valo figyelemfelhivas céljabdl.

fotd: IMAXtree

2. fejezet

16. Az LJinstagramolhatd divat” (Keszeg, 2022) kordban megle-
hetésen meglepd és tarsadalomkritikus egy ,Ne hasznaljanak kozos-
ségi médiat, koszonom.” feliratd polo.

foto: IMAXtree

129



130

16léinak 6rdoksége

17.  Avetements divatmarka privat Instagram-fidkja (@vetements_
uncensored), olyan tartalmakat oszt meg, amelyek szandékosan pro-
vokativak és gyakran szembemennek a kozosségi média-platformok
szigoru iranyelveivel. A fidk célja, hogy kihivast intézzen a digitalis
cenzura és a testdbrazolas korlatozasai ellen, kilonds tekintet-
tel a n6i mellbimbdk abrazolasanak tilalmara. Ez a kezdeményezés
része a szélesebb kord ,Free the Nipple” mozgalomnak, amely
a nemi alapu cenzura és a test autondmiajanak kérdéseit helyezi
el6térbe a digitalis térben.

fotd: IMAXtree

2. fejezet
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Az elmult évtizedekben négy divatvaros hatarozta meg

az iparag iranyvonalat: a 19. szazad végétdl Parizs, majd
3. fejezet  a masodik vilaghabori utan London, Milané és New York
is felzarkézott, és egymassal versengve valtak a divatvilag
kozpontjaiva (Kurkdjian, 2021). A 2020-as évektdl azonban
a ,skandi sikk” és a koppenhagai divathét egyre megha-
tarozobba valtak. Ez a tanulmany a divatfévarosok rend-
szerének geopolitikai atalakulasat vizsgalja, a fenntarthaté

i,
sl
b i
e l“I
g ¥

w SN S o g modellek megjelenésére 6sszpontositva. Alaptézise, hogy
, egy Okoldgiai, gazdasagi és tarsadalmi fenntarthatosagot
nélkiil6z6 rendszert csak a meglévd tendenciak kiakna-
zasaval lehet gyorsan megreformalni. A koppenhagai di-
vathét ujitdsa azon a felismerésen alapul, hogy az 6ko-
tudatossagot a Veblen (1899) altal teoretizalt hivalkodé
fogyasztas modellje és a torvényi szabalyozasok mentén

lehet csak integralni a divatiparba.
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A koppenhagai divathét mint a valtozas platformja

1. abra Nemzeti mozgositas
a Donna Karan mérka kizsak-
manyol6 tizemei ellen, 2000,
foté: Robert Mitra/WWD/

Penske Medis via

Getty Images
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Bevezetés

Allitdsom szerint a klimakatasztré6fa megel6zése érdekében cél-
szer( az okotudatossagot presztizzsé emelni, és a vebleni logika
alapjan nem arra helyezni a hangsulyt, hogy az emberek keveseb-
bet fogyasszanak, hanem arra, hogy a gyartok magasabb minéségd,
tartésabb, fenntarthat6 maddon eléallitott, djrahasznositott vagy
nem szliz alapanyagbdl készllt termékeket kinaljanak. Ezek a ter-
mékek nemcsak a fenntarthatésagot képviselik, hanem a jobb élet
médiumakeént is funkcionalnak, ezaltal rendkiviil vonzéva valhatnak
a fogyasztok szamara. Ebben az esszében azt vizsgalom, miért és
hogyan valtozik a divatipar fékusza, és miként valik az egykor meg-
hatarozo szerept platform, példaul egy divathét, divatesemény, egy-
re inkabb idejétmultta. Ennek bemutatasara a divattorténelem egyik
jelentds példajat, az egykor rendkiviil befolyasos firenzei divatbemu-
tatot elemzem. Emellett arra keresem a valaszt, hogyan valhatnak
a legolcsobb, alacsony minéségu és kornyezetszennyezé termékek
rovid id6én belll tarsadalmilag kinossa. A vizsgalat soran kiemelt
figyelmet forditok a skandinav divat kdzosségi szemléletd, kdrnye-
zettudatos megkozelitésére, amely meghatarozo6 szerepet jatszhat
ebben a folyamatban.

2. dbra A Fashion Revolution

kampdnya, az I made your
clothes arra hivja fel a figyel-
met, hogy mennyire fontos a
textiliparban dolgozok jogai-
nak, lathatosdganak
biztositdsa. A GANNI marka

is részt vesz a kampanyben.

3. fejezet

1.1. A kifutok mégotti kizsakmanyold
Uzemek

Lee (2007, 15) emlékeztet benniinket arra, hogy azipariforradalom
idején az Egyesiilt Kiralysagban is mindennapi volt a tuléra, a méltatlan
kereset, a gyerekmunka és a nem biztonsagos munkakdrnyezet.,De
ahelyett, hogy a progressziv legalizacioval €s a tarsadalmi tudatossaggal,
amelyek hatalmas javulast hoztak a munkavallalok €letében, felszamoltak
volna, a probléma egyszerlen a tengerentulra kertlt™ Eurdpaban élve
mindannyiunkat elvakitottak azok a ruhadarabok, amelyek korabban
a szélesebb rétegek szamara elérhetetlenek voltak, valamint a divat
demokratizaléddsa (Vinken 2007, 43,) és a béséges arukinalat is
érthetéen magaval ragadott benntlinket. Ennek kovetkeztében nem
tettiik fel azokat az alapvetd kérdéseket, amelyeket Lee (2007, 15)
viszont feltesz: ,Mi torténik valdjaban a kizsakmanyold lzemekben?
Hol vannak ezek? Ki vagy mi rontja a munkakdrdlményeket, és ki vagy
mi a felelés azért, hogy nem javulnak?”

Edelkoort (2015, 2) a nagyvallalatokat okolja azért, hogy a ruhaipa-
ri el6allitas a kapitalista, nyugati orszagokbdl az olcsé munkabérek-
kel kecsegteté harmadik vilagbéli orszagokba kolt6zott. Tonti (2022,
15) felidézi, hogy a divatipar atalakulasat a késé kilencvenes, korai
kétezres években a kereskedelmi egyezmények liberalizacioja, a tex-
til- és cipdipari termékek védelmének csokkentése eredményezte. A
vallalatok a termelésiiket alacsonyabb koltségszintd, kevésbé fejlett
orszagokba helyezhették at, illetve olyan régiokba szervezhették ki
mdveleteiket, ahol enyhébb kornyezetvédelmi szabalyozasok érvé-
nyesek. Ezt a folyamatot a dontéshozdk is tdmogattak, elsésorban a
gazdasagi novekedést, a vallalati profit maximalizalasat és az északi
joléti allamok gazdasagi érdekeit szem el6tt tartva. A kdzosség blog-
fellletén megfogalmazta, hogy ,A Rana Plaza-tragédia barhol meg-
torténhetett volna, mivel egy olyan iparag pusztité kovetkezménye

ro CANA volt, amely tele van emberi jogi visszaélésekkel és kornyezetkarosi-

tassal. Ez a katasztrofa ramutatott arra, hogy az atlathatdsag hianya
emberéletekbe kertil. Mikozben a Fashion Transparency Index szerint
a nagyobb markak és kiskereskedék 48%-a nyilvanossagra hozza
az els6 szintd beszallitéi listait, az ellatasi lancok tovabbra is bonyo-
lultak, toredezettek, szabalyozatlanok és atlathatatlanok. A jelentés
Traceability (nyomonkovethet6ség) szekcidjaban a markak fele mind-
0ssze 0—2 szazalék kozotti pontszamot ért el.”

1 »Butinstead of being stamped out with the progressive legalisation and social awarness that brought vast improvements

to workers’ lives, the problem simply gone overseas.”

2 ,Whatreally goes on in a sweatshop? Where are they? Who or what is driving down the working condition and who or

what is to blame for not improving them?”

3 »Rana Plaza could have happened anywhere, as it was a devastating outcome within an industry rife with human rights

abuses and environmental degradation. This disaster exposed that a lack of transparency costs lives. Whilst 48% of major
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1.2. Atlathatatlan divatipar,
mult szazadi mikoédési méd

A Masfélfok.hu, a tudosok altal alapitott weboldal, 2019 és
2024 kozott egy példamutatd és hianypotlé edukacios projektként
mUkodott Magyarorszagon. Arra torekedett, hogy a globalis felme-
legedéssel, kornyezetvédelemmel kapcsolatos kérdéseket kozért-
hetéen tarja a szélesebb kdzdnség elé. A ruhaiparrdl irt cikkiikben
az Eurdpai Uni6 textilhulladékproblémajara hivtak fel a figyelmet.
»A globalis Gveghazhatasu gazok kibocsatasanak 2 — 10 szazalé-
kaért a ruhaipar felel, ugyanakkor a ruhak aranya, amelyeket sosem
adnak el, 10 — 40 szazalék k6zott mozog.” A cikk szerzéje, Kis Anna,
azt is kiemeli, hogy a hulladék mennyisége mellett a mindsége is
problémat jelent, kiilonosen a szintetikus szalak magas aranya a
fel nem hasznalt, mar nem hordott vagy el sem adott ruhakban. Az
Eurdépaban értékesitett ruhak nagy szazaléka még mindig a fejlé-
dé orszagokban késziil, igy a covid utani inflacié ellenére sem ta-
pasztalhato jelentés emelkedés a ruhédk araban. igy ,tovabbra sem
a valddi arcimke szerepel ezeken a termékeken”, hiszen a kornyezeti
terhelés és az emberi kizsakmanyolas nem jelenik meg az 6sszeg-
ben. Jo ellenpélda erre az ASKET marka, mely a szamlan részletezi
a ruhadarab eléallitdsanak okoldgiai hatasat (3. dbra).

A valtozasnak gatat szab az a tény, hogy az elmult évtizedekben
a vasarlék megszoktak, hogy fillérekért juthatnak divatos ruhakhoz,
a ledrazaskultura, és a Klein (2010, 133) 4ltal leirt Walmart-modell
valt meghatdarozéva, és a legfébb értéknek az ujdonsagot, a gyorsa-
3. dbra Az ASKET mirka sagot és az olcsdsagot tekintik. Rdadasul az eurdépai lakossag ke-
szamlajin részletesen feliinei V€S vagy semmilyen tudassal nem rendelkezik arrél, hogy a négy eu-
amegvasirolt ruhadarab elodl- — roba kerll6 polé gyartasa mogott milyen munkakoriilmények, bérek,
litasanak okologiai libnyomdt, — valamint viz- és energiafogyasztas all.* A fast fashion megvaltoztat-
igy a visdrlo tudatdban lehet a ja az elvarasrendszeriinket, a viszonyulasunkat a ruhakhoz, ezaltal
visirlisa dltal okozot kimye-  morélisan is rossz hatassal van rank Wood (2015), Erdi, Szvetelszky

3. fejezet

Az atlagos vasarlot némiképp felmenti az a tény, hogy a divatcé-
gek miikodése és beszerzési forrasai nemcsak szamukra atlatha-
tatlanok, hanem még maguk a divatcégek sem latjak at a kozvetitok
miatt. Ezt a problémat jol illusztralja a Fashion Reimagined cimd do-
kumentumfilm, amely Amy Powney, a Mother of Pearl® divatmarka
kreativigazgatdjanak szinte reménytelennek tiné kalvariajat mutat-
ja be. A brit divattervez6 megprébal fenntarthatdé gyapjuhoz és pa-
muthoz jutni olyan forrasokbdl, ahol a sajat szemével lathatja, hogy
okologiai gazdasagokban, az allatok jollétét szem el6tt tartva ké-
szilnek a divatipari alapanyagok. Csak t6bb kontinensen at utazva
talal olyanokat, amelyek megfelelnek az etikai elvarasainak. Powney
sajat példajan keresztil tarja fel a rendszerszint(i problémakat, és
a megddbbent6 tényt, hogy a Foldink, az allatok és az emberek
egészsége a legutolsd szempont, amit jelenleg figyelembe vesznek
a divatipar szerepl6i.

Lidewij Edelkoort mas szempontbdl, a divatipar mikodését, logi-
kajat alapvetéen meghatarozo6 aspektusrol adott pontos diagnézist
a 2015-ben irt Anti-Fashion Manifestéban és a 2016-0s Business of
Fashion Voices-konferencian tartott beszédében. Edelkoort (2015)
szerint a divatipar még mindig a huszadik szazadi lizemmodban
mukodik: az egyéniséget unnepli, az embert felemeli, és a kivéte-
lezettséget hirdeti egy olyan tarsadalomban, amely ki van éhezve a
konszenzusra és az altruizmusra®. Véleménye szerint ez a jelenség
egy olyan vilagban torténik, ahol az individualizmus mar régen meg-
haladott. ,Ez a divatot a tarsadalmon kiviilre helyezi, és de facto divat-
Jamultta teszi.”

A divatrendszeren kivilrdl érkezett Nikolaj Reffstrup, aki az akti-
vista GANNI divatmarka vezérigazgatdja, szintén éles kritikat fogal-
maz meg a jelenlegi divatmikoddéssel kapcsolatban, megallapitva:
LAZ iparagat részben nagy szemeélyiségek — egyesek szerint egok — ira-
nyitiak, ahol minden grandiozus és latvanyos, mintha 6k maguk teste-
sitenék meg az altaluk vezetett markat” (Reffstrup és Roberts-Islam

zeti hatdsnak (2023, 43) 2024, 1 06)
Foto: ASKET
5 2025. februdr 3-an bejelentették, hogy Amy Powney huszévnyi vezetés utan lemondott a Mother of Pearl kreativ
igazgatdi posztjarol, hogy egy 1j kortdrs n6i ruhdzati markdt inditson, mikozben a Mother of Pearlt bezartdk. Az eddigi
brands and retailers included in the Fashion Transparency Index are disclosing their first tier supplier lists, supply chains tevékenysége sordn sikeriilt olyan divatkollekciokat Iétrehoznia, amelyek dtldthato ellatasi ldncot, organikus anyagokat és
remain complex, fragmented, deregulated and opaque with half of brands scoring 0-2% overall in the Traceability section of the tarsadalmilag felel6s elveket alkalmaztak. Bar a projektjeik és markdik bizonyitottak, hogy a fenntarthat6 és etikus divat
report.” lehetséges, a kornyezettudatos kezdeményezések tovabbra is nehezen taldlnak stabil alapot a szabdlyozatlan divatipari
4 Asvéd ASKET marka minden egyes eladott ruhadarabjdnak szdmldjén, valamint az online megvasdrolhat6 termékek kornyezetben.
leirdsdban nemcsak az drat, hanem az dkoldgiai libnyomot is feltiinteti, ezzel tdjékoztatva errdl a vasarlot. Egy fehér polo 6 A Myworks mirka alkotdival késziilt interjuban err6l is beszélnek a divattervezok (melléklet).
példaul 2,14 kilogramm szén-dioxid-kibocsatassal, 7 kobméter viz és 10,78 kilowattora energia felhasznaldsdval késziil. 7, This places fashion outside of the society and, de facto makes it old fashioned.”
Az ASKET fehér polé 6kologiai ldbnyoma elérhetd a kovetkezd weboldalon: https://www.asket.com/hu/womens/ t-shirts/t- 8  ,The industry is somewhat driven by big personalities — some would say egos — where everything looks big and flashy — as if
shirt-white (letoltve: 2024. 08. 20.) they are the brand they run.”
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A valtozas lehet6ségét jelentdsen korlatozza a divatipar kommu-
nikaciés modellje is, amely tovabbra is a hirességekre, az Ujdonsa-
gokra és az exkluzivitdsra helyezi a hangsulyt. Keszeg (2022, 162)
sinstagramolhat6 divat” kifejezése taldldan irja le a divatkommunika-
cio jelenlegi stratégiait, kiilondsen azt, hogy ez a modell a Hollywood-
mintazatot integralja, amely a hirességek, influenszerek és a tarsa-
dalmi status koré szervezddik. A befolyasolaskultiraban a kozosségi
média altal jelentésen kibdvitett ,celebritas” status azonban olyan
gyors és hatékony eszkdznek tekinthet6, amely hozzajarulhat a fenn-
tarthatobb életvitel széles korli népszer(isitéséhez is, emiatt nem
célszer(i kihagyni az eszkdztarbol.

A divatipar és a média (Munk 2009) kommunikacids stratégiai
gyakran a felszines értékekre 6sszpontositanak, amelyek nem 6sz-
tonzik a fogyasztdkat a tudatos vasarlasra, hanem tovabb erdsitik
a gyors divat kulturajat. Ez a kultura a folyamatos vasarlast és az
uj trendek iranti vagyat generalja, mikdzben figyelmen kivil hagy-
ja a fenntarthatdsagi szempontokat. A termékek életciklusat és a
gyartasi folyamatok kornyezeti hatasait a kozvetit6 médiumok és
a markak csak nagyon ritkan helyezik a kozéppontba, ami tovabb
sulyosbitja a problémat.

Ez a megkodzelités nemcsak a fogyasztoi magatartast befolya-
solja kedvezétleniil, hanem jelentésen hatraltatja a fenntarthat6sag-
ra iranyulo eréfeszitéseket is. A divatipar helyzetét tovabb neheziti
a mar emlitett tény, a gyartasi folyamatok harmadik vilagba torténé
kiszervezése és az arverseny, amelyek szisztematikusan akadalyoz-
zak az ipardg atalakulasat. Klein (2010, 130) hangsulyozza, hogy bar
a felszinen ugy tlinhet, mintha jelent6s dontési szabadsagunk lenne,
valdjaban a nagy tékével rendelkezd vallalatok alapvetéen meghata-
rozzak valasztasainkat.

A divatipar jovéje szempontjabol kulcsfontossagu, hogy a kom-
munikaciés modellek atalakuljanak, és a fenntarthatésagra, valamint
atarsadalmi felel6sségvallalasra helyezzék a hangsulyt. E valtozasok
nélkil a divatipar nemcsak a kornyezeti valsagokkal néz szembe, ha-
nem a fogyasztdi bizalom elvesztésével is, amely hosszu tavon karo-
sithatja a markak hirnevét és piaci pozicidjat is.

4. abra: Az ASKET
divatmarka .,/ UCK FAST
FASHION” (B*SZD MEG A
GYORS DIVATOT) felirataval

emlékeztette az arra jarokat

arra, hogy mi az igazi dra annak,
amit a bevasarloszatyraik
rejtenek, 2019

fotd: ASKET

3. fejezet

Polman és Winston (2021, 12) éppen a Klein (2010) altal biralt
Walmart ligyvezetd igazgatojat, Doug McMillont idézik®, amikor
ramutatnak arra, hogy sem az Egyesiilt Nemzetek Szervezete, sem
a kormanyok nem képesek egyediil kezelni a jelen kihivasait; a nagy-
vallalatoknak élen kell jarniuk, hiszen fennmaradasuk azon is mulik,
hogy képesek-e reagalni és megoldasokat talalni a klimavalsag prob-
lémaira, meg tudjak-e valodsitani a karbonsemleges tzleti modellt, ké-
pesek-e arra, hogy a valtozas médiumaiva valjanak.

Bar Iéteznek olyan aktivista divatmarkak — mint példaul az ASKET
—, akik a fast fashion elleni vadiratukat akar egy hazfalra is kiirjak, a kriti-
kus és edukativ felliletek a jelenlegi, pazarlasra épité rendszer miikodése
miatt tovabbra is meglehetésen korlatozottak. Az ASKET a ,FUCK FAST
FASHION" feliratd, 110 m2-es falfestményével (4. dbra), amely Stockholm
egyik legforgalmasabb bevasarléutcajanak hazfalat boritotta be, egyér-
telmd lzenetet kdzvetitett az arra jaroknak:

9 ,IU's time for businesses to take a lead, working with goverment and NGOs on serious issues like workforce opportunity,
racial equity, climate, and sustainable, responsible supply chains. Consumers are keeping score. They no longer look the

other way, and we are committed to do right by our communities. Together, we have an opportunity to shape the future ata
pivotal moment. And the biggest outcome for thinking and behaving this way is that it results in a better performing business
that benefits all of our stakeholders.” URL: https://corporate.walmart.com/ content/dam/ corporate/documents/purpose/
environmental-social-and-governance-report-archive/2020-environmental-social-and-governance-report.pdf (12)
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JAZ dllanddan megdjulo stilusok €s az alacsony arak miatt a ruhadarabok
mara eldobhatova valtak — az évente gyartott 100 milliard ruhadarabbol 60
milliard 12 honapon belll a szeméttelepen végzi. Ideje nevén nevezni a dol-
gokat."° (Bonacic 2019).

Ezzel a merész akcioval és vadirattal az ASKET felel6sséget vallalt
a tulfogyasztas kemény valésaganak szembesitésére, és arra 6sztonzi
a vasarlokat, hogy gondoljak Ujra a ruhdzkodas értékét. Uzenetiik nem-
csak a vasarlékhoz, hanem a divatipar szerepl6ihez is szd|, felhivva a fi-
gyelmet arra, hogy a fenntarthatésag nem csupan trend, hanem alapvet6
felel6sség.™

Az ASKET a ruhazati ipar fenntarthatosagi kihivasaira valaszul egy
innovativ, a tudatos fogyaszt6i magatartast 6sztonzé kampanyt is in-
ditott, amely a ruhadarabokrél alkotott ismereteinkre, valamint azok
funkcionalis és tartos értékeire fokuszal. Az ,/magine a garment” cimd,
2024-es kampanyuk (5. dbra) radikdlis médon szakit a hagyomanyos
divatkommunikacié konvenciodival: teljes mértékben mellézi a vizua-
lis tartalmakat, beleértve a reklamfotokat és a szezonalisan meguijulé
lookbookot™ is, amely altalaban az aktudlis trendeket és Uj fazonokat
hivatott bemutatni, képek nélkiil, csak a ruhak leirasaval jelentette meg
(6. abra). Ezzel a megkozelitéssel a kiadvany provokativ szerepet tolt
be, amely a fogyasztdkat sajat képzelGerejik aktivalasara osztonzi,
hogy mentalisan alkossanak képet a ruhadarabokrdl. Ez a stratégia az
oltozkodés alapvetd, praktikus funkcidira és az id6tallé dizajn jelen-
téségére reflektal. Az ASKET ezen kampanya nem csupan a tulzott
vizualis ingerterhelés mérséklését célozza meg, hanem a tudatosabb
vasarloi dontéshozatal el§segitésével hozzajarul a divatipar fenntart-
hatébb miikodéséhez.

10, Whatis more, with a near constant turnover of new styles and at such low costs, garments have come to be seen as
disposable — of the 100 billion garments produced, 60 billion end up in landfill within 12 months. It’s time to call a spade, a
spade.”

11 Az ASKET stockholmi falfelirata teljes egészében a kovetkezo: ,,Fuck fast fashion: For making us feel left out, unless
we buy in. For making the price so low, when the true cost is so high. For giving material satisfaction, at the expense of human
compassion. For exploiting impulse, when what we need is insight. For luring us into wanting more, when we’d be better off
with less. For degrading garments to disposables, when they are so valuable.”

12 Alookbook a divatiparban hasznalt vizudlis bemutatéanyag, amely egy mdrka aktualis kollekcidjat vagy termékkinalatat
szemlélteti. Leggyakrabban professziondlis fotokbol dllé album vagy digitélis kiadvany, amely kreativ médon prezentilja a
ruhadarabokat, kiegészitoket és stilusotleteket. Célja, hogy inspiraciot nytjtson a vasarloknak, bemutassa a termékek viselési
lehet6ségeit, valamint kiemelje a mérka egyedi stilusdt és identitdsdt. A lookbook gyakran szezondlis jellegii, és a tervezok,
divathdzak, valamint kereskedelmi mérkak is alkalmazzak a kollekciok vizudlis kommunikdciojanak eszkozeként.
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1.3. Divatpolitika

A divat a globalis felmelegedés, valamint a varhaté alapanyag-
és vizhiany idészakaban konnyen a politikai vitak kozéppontjaba
keriilhet. Bartlett (2019) szerint a fast fashion egyértelm(ien poli-
tikai probléma, és azt a kérdést teszi fel: kik és milyen okokbdl va-
sarolnak etikatlan kortilmények kozott elallitott, silany mindségu
termékeket? Bartlett (2019, 33) Kopytoff (1986, 68) analizisét idézi
fel, miszerint ,Az olcso termékek millidiért versengé emberek tomegei
a gyors divat végtelen korforgasaban azt jelzik, hogy a mai tarsadalmak
Sok polgarukat cserben hagyjak.”

A vilag egyenlétlenségekre éplilé6 gazdasagi modellje okozza a
divatipar problémait is (tultermelés, kdrnyezetszennyezés), hiszen
a nyugati orszagok az elmult évtizedekben nem akartak megoldani
a slirget6 problémakat, csak a szényeg ala seperték, illetve a még
nagyobb profit reményében fejl6d6 orszagokba helyezték at a text-
ilipari gyartast.

Stiglitz (2002, 121) felhivja a figyelmiinket arra, hogy ,a gondolko-
dasmaod nem valtozik meg egyik naprol a masikra, €s ez ugyanugy igaz a
fejlett, mint a fejl6d6 orszagokra. A fejl6dé orszagoknak adott szabadsag
(tébbnyire az autondmidra valé csupan minimalis felkészités utan) gyak-
ran nem valtoztatott az egykori gyarmattartok hozzaallasan.”*

A jelenlegi alapvet6 kihivas abban rejlik, hogy a kozeljovében a
divatipari vallalatoknak fel kell hagyniuk a Fold eréforrasainak
és a fejlédé orszagok munkaerejének kizsakmanyolasan alapulg,
ugyanakkor jelenleg még rendkivil jovedelmezd, fenntarthatatlan
termelési gyakorlataikkal. Az Eurépai Unié a European Green Deal
keretében hatarozta meg azokat stratégiai célokat és intézkedése-
ket, amelyek sziikségesek ahhoz, hogy Eurépa 2050-re klimasem-
leges kontinenssé valjon. Az Eurépai Parlament kiilonos hangsulyt
fektet a textilipar atfogo reformjara és szabalyozasara fenntartha-
tosagi torekvései részeként. Az EU altal kidolgozott fenntarthaté és
korforgasos textilipari stratégia a fast fashion Gzleti modelljét az
iparag jelenlegi problémainak egyik f6 forrasaként jeloli meg, mely
megfogalmazasuk szerint arra 6sztonzi a vasarlokat, hogy rendsze-
resen kovessék a legujabb divattrendeket, mikozben olcso, gyenge
mindségl, gyorsan gyartott ruhazati cikkeket vasarolnak (Hayes,
2024).

13, Millions of cheap items chased by millions of people in the endless circle of fast fashion are signs that the contemporary
societies fail many of their citizens.”

14, Mind-sets are not changed overnight, and this is as true in the developed as in the developing countries. Giving
developing countries the freedom (generally after a little preparation for autonomy) often did not change the view of their
former colonial masters, who continued to feel that they knew best.”
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5.dbra Képzelj el egy
polot. Jol esindlod! Olyan
megalkuvast-nem-tiirGen

id6tallé ruhadarabok, hogy mar

most tudod, hogyan néznek

ki.” - hirdeti az ASKET
divatmarka utcai plakatja. 2024,
foto: ASKET

6. dbra ,,Az oxford ing: Egy
klasszikus alapdarab minden
ruhatdrban. Az oxford gom-
bos ing éppoly id6tlen, mint
amennyire nélkiilozhetetlen.
Ingiink egyenes szabdst
sziluettel, puha, bolyhozott
100%-ban organikus pamut
oxford anyaggal ¢s egyedi
gyongyhdz gombokkal késziil.
Legyen sz6 farmerr6l vagy
elegans nadragrol, egy ruhatar
sem teljes nélkiile”

—az ASKET marka lookbook-
jaban képpel nem mutatja

be a klasszikus ruhadarabot,

hanem leirja azt.
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A divatipar egységes szabalyozasa elengedhetetlen, a problémak
kezelése pedig olyan rendszerszint( megkozelitést kovetel meg, ame-
lyet az Eurépai Unié a vallalati fenntarthatésdgi iranyelv (Corporate
Sustainability Directive) révén igyekszik megvaldsitani. Az irdnyelv
eldirja, hogy a cégek csokkentsék az emberi jogokra és a kdrnyezet-
re gyakorolt negativ hatasukat. Ennek érdekében 2024 majusaban
harom utmutatét adtak ki, amelyek segitik az érintetteket az eurd-
pai fenntarthatdsagi jelentési szabvanyok (European Sustainability
Reporting Standards) alkalmazasaban. Az Uj el6irdsok a cégek mére-
tétdl fliggéen fokozatosan lépnek életbe, és a tobb mint 6tezer mun-
kavallalét foglalkoztato vallalatoknak mar 2027-t161 meg kell felelnitik
az el6irasoknak. Ezenkiviil bevezetik a digitalis termékutlevelet (DPP)
is, amely atlathatova teszi a termékek gyartasi folyamatat.

A jogszabalyi kdrnyezet valtozasaval egyutt érezhetden alakul
a zeitgeist, vele egyutt a divatvilag és a tervezdk vizidja is. Gilady
(2018, 199) a vebleni miikodést vizsgalta a vildg orszdgainak gazda-
sagpolitikdja szempontjabdl, és ramutat: ,Tarsadalmi fogalomként
a presztizs kontextualis értelme az egyes presztizsterek specifikus in-
terszubjektiv normain €s értekein alapul. Amint valtoznak a normak, a
hivalkodo fogyasztas megnyilvanulasanak modja is valtozik.”
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Az évente megrendezett Global Fashion Summit'® konferen-
cian részt vevé divatkonglomeratumok képviselbi, el6adasaik és
egymassal folytatott parbeszédeik is azt mutatjak, hogy a divatipar
elitje egyre inkabb a szabalyozas partjara all, és a valtozas mar el-
kezd&dott. A parizsi javaslat példaul kifejezetten progressziv megko-
zelitést alkalmaz a gyors divat problémainak kezelésére. Adegeest
(2024) cikkében targyalja a térvényjavaslatot, amely lehetévé tenné,
hogy akar tiz eurds birsagot, vagy a ruhadarabok eladasi aranak ot-
ven szazalékat is kiszabjak az olyan nagyvallalatokra, mint példaul
a Nguyen (2021) altal alaposan elemzett Shein, a kdrnyezeti terheik
mérséklése érdekében. Ezek a pénzbirsagok célzottan kompenzal-
hatjak és csokkenthetik az iparag altal okozott kornyezeti karokat,
hozzajarulva ezzel a fenntarthatosagi célok eléréséhez. A New York
Fashion Act is hasonlé intézkedéseket javasol, arra hivatkozva, hogy a
jelenlegi divatrendszer tulajdonképpen szabalyozas nélkil mikodik’e.
Az éves bevétel alapjan kétszazalékos birsagot rona ki a szabalyo-
kat be nem tarté divatcégekre. Az ilyen jogszabalyok bevezetése
nemcsak a kornyezeti felel6sségvallalas erésitését célozza, hanem
a divatipar fenntarthatobb miikodésének el6segitését is, amely elen-
gedhetetlen a jovébeli kornyezeti kihivasok kezelésében. Reefstrup
(2024, 21) megallapitja: ,Ahogy a legalizacid egy kellemetleniil pontos
— és nyilvanos — figyelmet iranyit a markak klimavaltozasban jatszott
szerepére, a kovetkezmenyek nélkdli, korlatlan ndvekedés kora ugy td-
nik, lassan veget er.""’

15 ., AGlobal Fashion Summit programjit dontéshozoi profilra szabjak, és kiilonboz6 markafunkciokat timogat, kiilongs
tekintettel a fels6 vezetésre: a résztvevok tobb mint fele igazgatoi vagy anndl magasabb pozicidt tolt be, mig egyotodiik elnoki vagy
C-szintii vezetdi szerepet lat el.” https:// globalfashionsummit.com/about-global-fashion-summit/ (letoltve: 2025. 01.01.)

16 . The current challenge lies in holding corporations accountable for their involvement in human and environmental
abuses and providing remedy to victims. This predicament exists for two reasons: 1. International law does not exist. There are
no binding and effective global accountability mechanisms and; 2. Countries, mostly in the Global South, where production
has moved are reluctant to sufficiently regulate these corporations’ social and environmental conduct. There is no regulatory
entity at the global level to oversee corporate global operations and hold corporations accountable for their alleged complicity
in human rights or environmental violations. Attempts at regulation introduced to date are entirely voluntary. There are “soft-
law” initiatives developed by the UN including the UN Global Compact and the UN Guiding Principles on Business and Human
Rights. While soft-law regulations might raise awareness, encourage corporations to behave more responsibly, or have an
impact on corporate governance, soft-law initiatives have not curbed abuses because they rely on the voluntary participation of
corporations, are nonbinding, and lack monitoring and enforcement.” https://www.thefashionact.org/backgrounder/#tfal

(Ietolve: 2025.01.01.)

17 ,With legalisation shaping up to place an uncomfortably fine — and public — point on brands’ contribution to climate
change, the era of unbridled growth - free from consequence — looks all but over.”
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2.1. A show-nak folytatodnia kell, csak
masképp, mashol?

Kurkdjian (2021) torténeti kontextusba agyazva Gsszefoglalja,
hogy napjainkig a divatipart a négy fé divatvaros, Parizs, London,
Milano és New York befolydsa hatarozta meg. A 2010-es évek végéig
masik varosban rendezett divathét nem tudott bekeriilni a meghata-
rozo, trendet formald divatplatformok k&zé, noha voltak erre iranyu-
|6 probalkozasok. A divat geopolitikai szerepét mar XIV. Lajos és mi-
nisztere, Jean-Baptiste Colbert is felismerte, és a parizsi divat mint
médium megerdsitésében Franciaorszag befolyasanak megeréso-
dését latta. A vilag nagyhatalmai versenyeztek a legdivatosabb cim-
kéért, ahogy Kurkdjian (2021, 13) irja: ,A masodik vildghaboru utan az
1910-es években felbukkano Nagy-Britannia, Olaszorszag és az Egyestilt
Allamok azon torekvése, hogy Parizstdl fliggetleniil fejlesszék sajat di-
vatiparukat, format oltott, és fokozatosan Uj divatfévarosok alakultak ki:
Miland, London és New York, amelyek mindegyike megprobaélta kiszori-
tani a masikat, €s raerdltetni sajat divatjat €s stilusat.”’®

Debord (2022, 49) hangsulyozza, hogy az emberek figyelmének
uralasa milyen kiemelkedéen fontos a gazdasagi befolyas szem-
pontjabdl. ,,A spektakulummal ellatott tarsadalom nem pusztan gazdasagi
hegemonidja réven uralkodik a fejletlen teriletek felett. A spektakulum tar-
sadalmaként uralkodik felettik. A modern tarsadalom spektakuldarisan mar
valamennyi kontinensen megszallta a tarsadalom felszinét, ott is, ahol a ma-
terialis alap még hianyzik."

Barbara Vinken Adorned in Zeitgeist (2020) cim( m(ve atfogo ke-
retet kindl a divat, a kultura és az identitas kozotti 6sszetett kapcsolat
elemzéséhez, mikdzben a divat kulturalis és torténelmi narrativakban
betdltott szerepét is vizsgalja. Vinken érvelése szerint a divat nem
csupan a trendek sorozatabdl all, hanem az eredetiség, az esztéti-
ka és az adott korszak szelleme — az ugynevezett zeitgeist — kozotti
komplex kdlcsdnhatas megnyilvanulasa. A szerz6 ravilagit arra, hogy
a divat egyszerre szolgalhat a korszak szellemének kifejez6eszkodze-
ként, az egyéni identitas formaldjaként és a tarsadalmi értékek tik-
reként. Vinken (2020, 43) és Kawamura (2023, 62) egyarant megal-
lapitja, hogy a divattervez6k a nyolcvanas évektél kezdve megkérd6-
jelezték a Parizs kozpontu divatrendszert, amely addig a burzsoazia
és a divatelit iranyitasan alapult. Kawamura (2004, 109) egyben azt is
megallapitja, hogy a Parizsban bemutato japan tervezék, akiknek az

18 ,,Apres la Seconde Guerre mondiale, les velléités, apparues dans les années 1910, de

la GrandeBretagne, de I'Italie et des Etats-Unis de développer leur propre industrie de la
mode indépendamment de Paris, se concrétisent et de nouvelles capitales de mode se font
progressivement jour: Milan, Londres et New York, chacune essayant de supplanter I"autre et
d’imposer sa mode et son style.”
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7. dbra: Amerikai vasarlok
megvizsgalnak egy Schuberth
ruhdtaz 1951-1952-es
6szi-téli divatbemutaton
Firenzében, 1951. julius
21-én. Koztiik van Hector

Escobosa, a New York-i

I. Magnin & Co elnoke.
fotd: Archivio Cameraphoto
Epoche/Getty Images

avantgard, streetstyle, a nemeket fluid hozzaallassal kezel6 radikalis
megkozelitése felélénkitette az érdeklédést a parizsi divathetek irant,
igy tovabb épitette az eseményt mint relevans platformot.

Vittorio Linfante (2023) a divatbemutatok politikai jelentéségét
korbejarva emeli ki a Giovanni Battista Giorgini altal l1étrehozott le-
gendas firenzei divatbemutatét, melyet a Palazzo Pitti Sala Bianca
termében rendeztek, és amely a masodik vildaghaboru utan felhelyez-
te Olaszorszagot a vilag divattérképére. Pinchera és Rinallo (2017)
részletesen bemutatja, hogyan el6zte le az amerikai piacon Firenze
Parizst, melynek divatja Antonini (2024) megallapitdsa szerint na-
gyon bonyolultnak és draganak szamitott, és inditotta el ezzel az or-
szagimazst er6sité Made in Italy markat. Pinchera és Rinallo (2017,
17) megfogalmazzak: ,Ahogy a firenzei bemutatok meghonosodtak, az
olasz divat exportja az egekbe szokott.""?

Ekkor mindenki Firenzére figyelt egy ideig. Linfante (2023) és Serge
Reinach (2010) tanulmanyai alapjan kijelenthetd, hogy a firenzei formu-
la kotottsége (amely szerint meghatdrozott szamu 6ltozéket lehetett
csak bemutatni valtozatlan koriilmények kdzott) az 1970-es évekre mar
tul sz(iknek bizonyult. Serge Reinach (2015, 140) megallapitasa szerint
Firenzének szorosabb kapcsolatot kellett volna apolnia a textiliparral,
és nem rendelkezett a divattervezés és gyartas érdemi tamogatasa-
hoz sziikséges infrastrukturaval, példaul sajtoval, fotografiaval vagy
PR-ligynokségekkel. Ennek kovetkeztében a befolydsos divattervezék,
mint Ken Scott és Walter Albini, valamint olyan meghatarozé divatha-
zak, mint a Krizia és a Missoni Uj platform utan néztek. 1971-ben
divatbemutatdikat Milandba helyezték at, ahol mlivészi ambicidikat
nem korlatoztak, igy sokkal eredetibb médon mutathattak be 6lt6zé-
keiket. Ezaltal nemcsak kovetni, hanem aktivan befolyasolni is tud-
tak a korszellemet.

Allitdsom szerint valami hasonlé térténik a jelenben. Mig Firenze
husz év alatt elvesztette a lehet6séget, hogy geopolitikai hatalom-
ra tegyen szert a divatban, addig a koppenhagai divathét pontosan
husz év alatt elérte, hogy fenntarthatésagi fokuszaval trendet diktal
a vilagon (8. abra). Az elmult évtizedeket dominald divatvarosok vi-
szont elmulasztottak reagalni korszakunk legnagyobb problémajara,
a divatipar fenntarthatatlansagara, leszamitva néhany kisebb kezde-
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eseménysorozatot (Vanderschelden 2024) és a Romaban meg-
rendezett Phygital Sustainability Exp6t (Mardy 2023). Meglatdsom
szerint New York, London, Mildn6 és Parizs divathetei mar nem bi-
zonyulnak elég korszer( platformnak, mert jelenleg nem képviselik
a kovetkez6 évtizedek legfontosabb kérdéseit.

A divatbemutatéknak és a divatheteknek hagyomanyosan az
a szerepiik, hogy platformot biztositsanak a divattervezék szamara
Uj kollekcidik bemutatasara. Ezek az események nem csupan a ter-
vezdk kreativ kifejezésének szinterei, hanem a divatipar trendjeinek
és iranyvonalainak meghataroz6 megjelenési felliletei is. A divatbe-
mutatok jelentésége abban rejlik, hogy képesek tiikrozni a tarsadal-
mi és kulturalis valtozasokat, valamint a globalis trendeket, amelyek
hatdssal vannak a fogyasztoi magatartasra. San Miguel, Rus-Navas
és Sadaba (2023) Duggan (2001) és Evans (2001) elemzéseit kdvet-
ve értelmezi a divatbemutatok kulturalis szerepét, és kiemeli, hogy
ahogyan a divatipar és a technoldgia folyamatosan fejlédik, ugy
a divatbemutatok szerepe is jelentésen atalakul. A 2020-as években
a divatesemények mar nem csupan a sajto és a buyerek?® szamara
készilnek, hanem a digitalizacio révén egy sokkal szélesebb kozonsé-
get érnek el — 1ényegében mindenkit, akinek digitalis hozzaférése van.
Ennek kdvetkeztében a divatbemutatok mar nem pusztan a termékek
értékesitésének eszkdzei, hanem a markak identitasanak és lizeneté-
nek kozvetitdi is széles tarsadalmi rétegek felé. Véleményem szerint
éppen ezért elengedhetetlenné valt, hogy a divatbemutatok tiikrozzék
a fenntarthatd divat iranti elkotelezettséget, politikai szandékokat és
tarsadalmi normativakat. A bemutatott kollekcidknak figyelembe kell
vennilik a kornyezeti hatasokat és a tarsadalmi felel6sségvallalas
szempontjait, hogy megfeleljenek a modern fogyasztok és a fenntart-
hatdsagi szabalyozasok elvarasainak. A divatipar szerepl6inek tehat
nemcsak a kreativitasra, hanem a fenntarthaté gyakorlatokra is 6ssz-
pontositaniuk kell, hogy a jovében relevansak maradhassanak.

ményezést, példaul a London Fashion Week 2006-t6l egy rovid ideig
megrendezett Estethica eseményét (Ali 2011), a Paris Good Fashion

20  Abuyer a divatiparban olyan szakember, aki felelos a kiskereskedelmi tizletek, druhdzak vagy online boltok termékkind-
latanak kialakitasaért. Feladata, hogy a vasarloi igényeket és piaci trendeket figyelembe véve kivdlassza és megvdsdrolja azokat
aruhadarabokat, kiegészitoket és divatcikkeket, amelyek a legnagyobb eséllyel sikeresek lesznek az adott piacon. A buyer
gyakran részt vesz divatbemutatokon, vasirokon és trendfigyel eseményeken, hogy naprakész legyen az aktudlis iranyzatokkal
kapcsolatban. Emellett targyal a beszallitokkal, elemzi az eladasi adatokat és stratégidkat dolgoz ki a kindlat optimalizaldsara.
Szerepe kulesfontossagu a marka piaci sikerességében, hiszen a megfelel6 termékek kivalasztasaval kozvetleniil befolyasolja az
eladdsokat és a vasarloi elégedettséget.
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19 ,,As the Florentine shows established themselves, exports of Italian fashion skyrocketed.”
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2.2. A skandinav fordulat és az 4j norma

Koppenhagaban felismerték, hogy a divatban ma mar elenged-
hetetlen a fenntarthatésagi szempontok kiemelt szerepe, ezért a
CPHFW (Copenhagen Fashion Week) elkezdett egy fenntarthatésa-
gon alapulé parbeszédet kialakitani. Piketty (2015, 265) adatokkal
igazolja, hogy a hetvenes évektdl napjainkig a skandinav orszagok
szamitanak a legkevésbé egyenlétlen tarsadalmaknak. Ezekben az
orszagokban a tarsadalom elvarasai a fenntarthatésaggal és a tar-
sadalmi igazsagossaggal kapcsolatban rendkivil magasak, ami ma-
gyarazza a skandinav orszagok trendteremtd szerepét. A tarsadalom
a designhoz és a minéséghez is tudatosan és magas elvarasokkal
viszonyul. Spellings (2019) a The Cut magazinban megjelent interju-
jaban a GANNI vezet6i megfogalmazzak: ,Danként arra neveltek, hogy
értekeljlik a jo dizajnt, ami kortlvesz benntnket. Nagyon sok értekes Orok-
ségunk van a demokratikus dizajn teruleterdl, €s kulonosen sok tehetse-
ges asztalosunk van.” (Ditte Reeftrup) ,A jo mindség é€s a demokratikus
megkozelités kulcsfontossagu. Ez nem elitdesign, inkabb szerény és
foldhézragadt, €s olyan kivald minéségu termékeket hoz létre, amelyek
relevansak és tisztességes dron kaphatok.” (Nikolaj Reeftrup)?’

A koppenhagai divathét nem varta meg az allami, eurépai unios
szabalyozasokat, hanem mar 2020. januar 28-an bemutatta fenn-
tarthatésagi tervét, amely tartalmazza azokat a minimalis elvaraso-
kat, amelyeket 2023 januarjatél minden, az eseményen részt vevd
divatmarkanak teljesitenie kellett. A tervet a divathét csapata az In
Futurum fliggetlen tanacsadé céggel kdzdsen dolgozta ki. A folya-
matban aktivan részt vett a koppenhagai divathét igazgatétanacsa
és fenntarthatésagi tanacsado testiilete is, amely olyan iparagi sze-
repl6kbdl allt, mint a mar emlitett Nicolaj Reffstrup a Ganni markatdl,
Eva Kruse a Global Fashion Agenda egykori vezérigazgatoja, a dan
divatintézet alapitdja, és a Vogue Australia fenntarthatésagi fészer-
kesztdje, Clare Press.

Semic (2024) cikkében Ida Petersson, a Brown'’s egykori beszer-
zési igazgatdja, kreativiigynokség-alapité megfogalmazza, hogy vé-
leménye szerint Cecilie Thorsmark 2018-as ligyvezet6 igazgatéva
valé kinevezése fordulépontot jelentett a koppenhagai divathét éle-
tében, valamint a vilag divatjaban is.

21 ., AsDanes, we are brought up to appreciate good design by simply being surrounded by it. We have so much heritage
coming from democratic design and especially our many talented cabinet makers.” ,, The democratic approach to good quality
design is key. I’s not elite, i’s more humble and down to earth, creating high quality products that are relevant and available at

an honest price point.”
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+ A dan divatintézet [Danish Fashion Institute] megalapitasa

+ A dan divatintézet el6szor endezi meg a Copenhagen Fashion Weeket

+ Az elsé Global Fashion Summit-konferencia

+ Cecile Thorsmark, a CPHFW vezérigazgatdja fiiggetlen fenntarthatésdagi tanacsadé szervezetet allit fel

+ Januar 28. A Copenhagen Fashion Week bemutatta fenntarthatésagi tervét

«Januartél a divathéten megjelené markaknak meg kell felelniiik a 19 pontbdl all6 kdvetelményrendszernek

*Marciusban a z elmuilt évek iparagi fejleményeinek és tanulsagainak, valamint az uniés szakpolitika alakulasanak
megfeleléen feliilvizsgaltak a fenntarthatésagi kovetelményeket

* Nyartol az uj, még korszeriibb keretrendszer 1ép életbe

8. abra A Copenhagen

Fashion Week evolucioja

,Még Padrizs is, amely mindig is élen jart ebben a kérdésben (a divat-
ban), elkezdett Koppenhagara figyelni, és dtvenni néhany gyakorlatot.”

Ez az els6 olyan nagyszabasu, a vilag figyelmére szamot tarto, divat-
tal kapcsolatos rendezvény, mely a részvétellel kapcsolatos fenntartha-
tésagi minimumot hatarozott meg. Az elvarasrendszer egyrészt komoly
elkotelezddést kivan a divatmarkaktol, masrészt kapcsolddik az Eurdpai
Unié 2050-re kitlizott korkoros gazdasaggal kapcsolatos terveihez, mi-
szerint az eréforrasok korlatozottsaga miatt el kell mozdulnunk az eddig
megszokott, a linedris gazdasagra jellemzé 'take-make-waste’ modell-
1612, az alapanyagoknak és a szemétnek nagyobb értéket kell tulajdoni-
tanunk, minél tovabb benne kell tartanunk 6ket a korforgasban.

LAz Iparag minden szerepléjének — beleértve a divatheteket is —
felel6sséget kell vallalnia tetteiért, €s hajlandonak kell lennie megvaltoz-
tatni az (Uzletmenetet. Az éghajlatvaltozas bolygonkra €s az emberekre
gyakorolt pusztito hatasainak elharitasara kevesebb mint egy évtized
all rendelkezésre, és mar most is tanui vagyunk a katasztrofalis kovet-
kezményeknek. Egyszerlen fogalmazva, nem maradhat a status quo™*

22, Even Paris, which has always been the leader when it comes to that, has started to look to Copenhagen and adopt

some of these practices.”

23 ,Products and materials are generally not used to their full potential in a linear economy and, as the name suggests
(take-make-waste), always move in one direction — from raw material to waste. Itis a polluting system that degrades
natural systems and is the driver of global challenges, including climate change and biodiversity loss.” Ellen MacArthur
Foundation https://www.ellenmacarthurfoundation.org/what-is-the-linear-economy (letoltve: 2025. 01. 01.)

24 ,Allindustry players, including fashion weeks, have to be accountable for their actions and be willing to change the
way business is done. The timeframe for averting the devastating effects of climate change on the planet and people is less
than a decade, and we’re already witnessing its catastrophic impacts today. Put simply, there can be no status quo.”
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— slrgette a valtoztatast Cecilie Thorsmark, a koppenhagai divathét
vezérigazgatdja sajtétajékoztatdjukon (Zwielglinska 2022).

A szabdlyozas kornyezeti és tarsadalmi szempontokra is kiter-
jed. A CPHFW hat fokuszteriiletet (stratégiai irdnyvonal, tervezés,
okos anyagvalasztas, munkakorilmények, fogyasztoi elkotelezett-
ség és bemutatd), és tizenkilenc pontot fogalmazott meg a mini-
mumkovetelmények tekintetében. Alapvetd elvarasok vonatkoznak
a designra a termék mindsége és tartéssaga szempontjaboél, ame-
lyekrél a divatmarkaknak minimum két platformon tajékoztatniuk
is kell a vasarldkat, elmagyarazva nekik az értékeket, amiket ezek
a ruhadarabok a minéséglik és etikus gyartasuk miatt képviselnek.

A bemutatkoz6 divatcégeknek a korkoros tervezés elveit kell al-
kalmazniuk. Alapvetd kovetelmény a javithatésag, az ujrahasznalha-
tdsag, a fejleszthetéség, az inkluziv, széles méretskala, valamint az
adaptiv, a fogyatékkal él6ket is figyelembe vevé designszemlélet. Az
anyagok tekintetében a jovébeni alapanyaghianybdl indultak ki, és
meghataroztak, hogy a felhasznalt alapanyagok legalabb 60%-anak
vagy tanusitvannyal kell rendelkeznie, vagy gyartasb6l megmaradt
(deadstock) anyagbdl kell késziilnie. A divatcégek nem hasznalhat-
nak egzotikus béroket, sz6rmét és tollakat, és a felhasznalt béroknek
olyan forrasbol kell szarmazniuk, ahol betartottak az allatok 6t sza-
badsagjogat. Csak olyan markak vehetnek részt a divathéten, ame-
lyek megfelelnek a nemzetkozi irdanymutatasoknak és szabvanyok-
nak, és rendelkeznek magatartasi kddexszel, tovabba egyittmiikod-
nek beszallitéikkal onértékelések, harmadik fél altal végzett auditok,
képzések révén.

A kornyezettudatos szemlélet népszertisitésében a fenntartha-
to6 divatkereskedelemben élen jaré Zalando?® online divataruhaz a
divathét partnere. Kdzosen létrehoztak a Zalando Fenntarthatdsagi
Dijat, amelynek célja a feltorekvd, kornyezettudatos markak tamo-
gatasa pénzjutalommal és oktatasi lehet6ségekkel. Az 6ltozékeket
és a kereskedelmi platformot egyfajta médiumként kezelik, melyek
segitségével széles korben terjeszthet6 a fenntarthaté gondolkodas
és életvitel. A divatmarkak ezeken a platformokon a szigoru kove-
telményrendszer miatt felel6sséget vallalnak abban is, hogy a diva-
tiparban dolgozok milyen munkakorilmények k6zott és milyen bé-
rért végzik a munkajukat. Ugy t(inik, a koppenhégai divathét divatba
hozta az erkolcsi minimumot.

25 A Zalando 2019-ben megalkotta atfogd fenntarthatdsagi stratégidjat, do. MORE néven, mellyel tobbek kozt nagyobb
atlathatosdgot akarnak adni a vasarloknak a divatcikkek beszerzési forrasaival, el6dllitdsaval kapcsolatban. hups://jobs.zalando.
com/en/our-culture/sustainability (letdltve: 2025. 01. 01.)
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3. A GANNI és az ,,6koaura”

A dan divatmarka, a GANNI esetében kiilondsen figyelemre mél-
t6, hogy az iparagat érint6 kritikak belsé perspektivabdl, és nem
kils6 forrasbdl szarmaznak, egy olyan entitastol, amely aktiv és
relevans szerepl6je a nemzetkozi divatpiacnak. A markat 2000-ben
Frans Truelsen galerista alapitotta, majd 2009-ben Ditte és Nikolaj
Reffstrup vasaroltak meg (Mardy 2022a).

A GANNI sikere a mar ismert formak és idétlen mintak kreativ
kombinacidjaban rejlik, bridge markaként pozicionaljak magukat,
mindségben, arazasban és dizajnban a két véglet kozott helyezked-
nek el, athidaljak a szakadékot a luxus és az elérhet6bb divat kozott.
A marka ma ismert formadja egy interdiszciplinaris egylttmikodés
eredménye, amelyben 6tvoz6dik a startupkulturaban jartas technolé-
giai vallalkozo6i gondolkodasméd és a tudatos tervezés, valamint a
felel6sségvallalas terén uttor6 dizajneri megkozelités. Ez az innovativ
szinergia olyan stratégiat eredményezett, amely példaértékii lehet a
divatipar fenntarthatésdgi és megujuldsi torekvéseiben (Understitch
2023). Nikolaj Reffstrup gondolatai, amelyeket kiilonésen The Ganni
Playbook — How to Get Started Creating a Responsible Business
cimd konyvében fejt ki, hangsulyozzak, hogy a markaknak nemcsak
sikereiket, hanem a fenntarthatdsagi torekvések soran elszenvedett
kudarcaikat is meg kell osztaniuk. Ez az atlathatésag kulcsfontossa-
gu az iparagban az elszamoltathatdsag és a tanulas kulturajanak elé-
mozditdsahoz. Reffstrup nézépontja 0sszecseng mas iparagi veze-
t6k, példaul Charles Conn (Patagonia) véleményével, aki nyilvanosan
kijelentette, hogy egyetlen marka sem lehet teljesen fenntarthato, ez-
zel a fenntarthatésag korli narrativa realisabba tételét szorgalmazva
(Hattam 2023). Reffstrup egyenesen ,Patagonia-auranak” nevezi azt,
amivel véleménye szerint mar a GANNI is rendelkezik. Ez sokkal in-
kabb jelent egy aktivista alapallast, mintsem pusztan fenntarthatébb
imazst. Az ilyen hozzaallas, amely elismeri a fenntarthatd gyakorla-
tok Osszetettségét és kihivasait, mas vallalatokat is 6sztondzhet arra,
hogy onreflexiét gyakoroljanak, hasonlo atlathatdé gyakorlatokat ve-
zessenek be, és legféképpen cselekedjenek ahelyett, hogy kivarnanak
vagy elhallgatnanak.

A marka megkozelitése egy szélesebb iparagi mozgalmat is tiik-
roz, amely a divat szerepét ujraértelmezi, mint értékeket kdzvetit6 és
tarsadalmi felel6sségvallalast elémozditd médiumot. Ez a hozzaal-
las 6sszhangban van olyan tervez6k hagyomanyaval, mint Katharine
Hamnett, aki a divatot az aktivizmus és a tarsadalmi valtozas eszko-
zeként értelmezte (Mardy 2022b). Azéltal, hogy magat ebbe a keret-
be helyezi, a GANNI nemcsak a divat kornyezeti hatasaival foglalko-
zik, hanem hozzajarul egy kulturalis valtozashoz is, amely a fenntart-
hatobb fogyasztoi magatartas felé iranyit benniinket.

151


https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability
https://jobs.zalando.com/en/our-culture/sustainability

A koppenhagai divathét mint a valtozas platformja

152

10. dbra A GANNI LAB
Instagram oldal bemutatja a
cég dltal hasznalt alternativ,

fenntarthatobb alapanyagokat

9. abra Henrik Vibskov

The Orchestra of the Soft
Assistance cimii 2025-6s
tavaszi-nydri kollekcidjdt az
emberi kezek segitokészsége
¢s az dllatvildg csodds alkal-
mazkodoképessége inspiralta
foto: Copenhagen

Fashion Week

3. fejezet

Reffstrup a legjelentésebb problémanak azt tartja, hogy a fenn-
tarthatésag még mindig egy érzékeny és megoszto téma, amelyet
a vallalatok tobbsége a cancel culture és a digitalis média korsza-
kaban igyekszik kertilni. A cégek ugyanis attdl tartanak, hogy a koz-
vélemény elégtelennek itéli majd meg a fenntarthatésag érdekében
tett eréfeszitéseiket, ami reputacios kockazatot jelenthet szamukra.
Nikolaj Reffstrup kiemeli, hogy bar fontosnak tartja az oknyomozo
Ujsagirast, mégis visszasnak érzi korunk médiaviselkedését. ,Neha
frusztralo, hogy a markak kereszttlizbe kertlnek, amikor a fenntartha-
tosagrol beszélnek, mivel ez azt az Uzenetet kbzvetiti annak a 95 sza-
zaléknak, akik semmit, vagy csak nagyon keveset tesznek, hogy jobb
csendben maradni. Ez igazolja a tétlenséguiket.” (Reffstrup-Robert-Islam
2024, 125)

Fontos megoldasi javaslatként hangsulyozni kell, hogy minden
apro lépést, probalkozast és kudarcot transzparensen kell kommuni-
kalni, hiszen egyetlen vallalat sem képes teljes mértékben megszin-
tetni a kornyezetre gyakorolt hatasait. A GANNI stratégiajanak része
példaul a Ganni Lab létrehozasa, amely a fenntarthaté megolda-
sok kidolgozasara és az el6rehaladds megosztasara dsszpontosit,
kiilonosen a kdzosségi média platformjain, példaul az Instagramon
keresztiil. (10. dbra) Ez a kezdeményezés nemcsak az elszamoltat-
hatdsagot erdsiti, hanem bevonja a fogyasztdkat a marka fenntart-
hatdsagi Utjaba, elésegitve egy felel6sségteljes divat iranti kozosség
kialakitasat. Alapvetésiik, hogy a divat mindig is szerves része marad
az emberek életének, és ugy érvelnek, hogy tevékenységiik megsziin-
tetése csupan egy masik, kevésbé fenntarthatéan miikodé vallalat
szamara teremtene lehetéséget a piacon, amely esetleg joval keve-
sebbet tenne a sziikséges valtozasok érdekében.
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A vilag allamai évtizedek ota késlekednek a sziikséges szaba-
lyozasi intézkedések meghozatalaval. Ezért a GANNI azt az alapel-
vet képviseli, hogy ha a kormanyok nem szabalyozzak megfelel6-
en az iparagat, akkor a vallalatoknak 6nall6an kell kidolgozniuk és
alkalmazniuk a szlikséges szabalyozasi mechanizmusokat, bele-
értve az ,0naddztatas” gyakorlatat. Ez a megkdzelités azon a felis-
merésen alapul, hogy a korszer(tlen és fenntarthatatlan mikodés
hosszu tavu koltségei jelentésen meghaladhatjak majd az atallas
rovidebb tavu raforditasait. Nikolaj Reffstrup a Creative Denmark-
nak adott videdinterjujaban (Skotte 2021) is hangsulyozza a mar
emlitett problémat, hogy a divatipar zolditésének egyik legnagyobb
akadalyat a beszallitéi halozat rendkivili kiszervezettsége jelenti.
A vallalatoknak gyakran jelentds korlatozasokat kell vallalniuk a kre-
ativ folyamatokban is azért, hogy valtozast eszkozoljenek, amely
magaba foglalja bizonyos alapanyagok és mddszerek elhagyasat
is. Ez az alapdllas 6sszhangban van a Papanek-féle elvekkel is
(Papanek 2021, 172), amelyek szerint a tervez6knek mindenképpen
el kell kerdlnitk a ,tiz kényelemcsapdat®?. Ezen elveket dinamiku-
san fejleszteni is kell, hogy Iépést tartsanak a fenntarthatdsag val-
tozo kihivasaival. Ditte Reffstrup ugyanebben az interjuban hang-
sllyozza (Skotte 2021), hogy a GANNI tudatosan alkalmazza Ujra
€s Ujra ugyanazokat a textilmintakat, ezzel azt az lizenetet kozve-
titve a fogyasztok felé, hogy batran viselhetik az el6z6 szezonok-
ban vagy akar egy évtizeddel kordbban vasarolt ruhadarabjaikat is.
A dan marka gyakorlataban a kérnyezettudatos miikodés médiuma-
va valik egy-egy ikonikus, kiilonféle formaban ismétlédé textilminta,
szabasvonal, amelyek egyszerre hordozzak a fenntarthatdsag érté-
keit, és erdsitik a marka identitasat.

A GANNI 2019 ota elkotelezetten dolgozik azon, hogy hagyo-
manyos anyagait innovativ, alacsony szén-dioxid-kibocsatasu al-
ternativakra cserélje, el6segitve a divatipar fenntarthatobba tételét.
Ennek részeként inditottak el a Fabrics of the Future-programot?,
amely olyan Uj anyagok fejlesztésére Osszpontosit, mint a micéli-
umbdr vagy a bananhulladékbdl késziilt dzsorzé. Ezt a szemléletet
tikrozi a GANNI Gameplan 2.0 stratégiaja is, amely a legmoder-
nebb technoldgidk és alacsonyabb karbonkibocsatasu megolda-
sok alkalmazasat helyezi el6térbe. A vallalat atlathatdsag iranti

26  Nohaa reklamszakma gyakran szlogenként haszndlja a ,.kényelem” fogalmat, a tervezési teoretikusok figyelmeztetnek
arra, hogy e szempontokat kritikusan vizsgdljuk feliil, és legyiink éberek a tilzott kényelmi megfontoldsokkal szemben. A
targyak ugyanis gyakran a kényelmi szempontok tilhangsulyozisa miatt vdlnak hasznélhatatlannd, foloslegessé vagy tilkapdssa.
Ezek a problémak példaul akkor jelentkeznek, amikor a trgyak til kicsik, til eroteljesek, til nagy szamban keriilnek gydrtdsra
vagy vasarlasra, esetleg til osszetettek és bonyolultak. Ilyen esetekben ezek a targyak a tervezés szempontjabdl kudarcot
jelentenek, mivel nem felelnek meg a valodi funkcionalis és fenntarthatdsagi kovetelményeknek.

27 GANNI Materials and Innovation https://responsibilityreport2022.ganni.com/materials-and-innovation/ (letoltve:
2024.12.15.)
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11. dbra GANNI 2019 tavaszi-nyari kollekcio, A GANNI 12. dbra 2024 tavasz-nyir,
egyik népszerti textilmintdja a leopardminta, melyet minden ahol tjra megjelenik a leopardmintas textil
kollekcioban haszndlnak foto: James Cochrane/Copehagen Fashion Week

fotd: Copenhagen Fashion Week
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13. dbra A fenntarthato divat
jovojét képviselo6 GANNI
Bou taskat 2024 janudrjdban,

a koppenhdgai divathéten
(CPHFW) megrendezett
L,FUTURE, TALENT,
FABRICS” kidllitdson mutat-
tak be. Az innovativ Ohoskin
anyag a narancs- és kaktusz-
termesztés hulladékabol,
valamint jrahasznositott
milanyagbol késziil, és egy
bioalapti luxus boralternativa-
foto: GANNI

3. fejezet

elkotelez6dését mutatja a nyilt forraskodud GANNI Fabric Score be-
vezetése, amely az anyagokat karbonlabnyom, mindség és tech-
nikai osszetétel alapjan harom kategoériaba sorolja: ,elényben ré-
szesitett”, ,jobb” és ,kertlendd”. A cél, hogy 2025-re az anyagok
90%-a az ,el6nyben részesitett” kategoriabol szarmazzanak. Bar
néhany esetben technikai okokbol sziikség lehet a ,jobb” katego-
riabdél szarmazé anyagokra, a vallalat folyamatosan frissiti az ér-
tékelési rendszert a legujabb adatok és iparagi jelentések alapjan.

Ditte Reffstruppal, a GANNI kreativigazgatojaval készitettem
interjut a 2025-0s tavaszi-nyari divatbemutatojukkal kapcsolatban
(Mardy 2024), amelyet most el6szor a parizsi divathéten tartottak.
A kreativigazgato igy fogalmazott: ,A parizsi bemutatdra valo atallas
nagyon atgondolt dontés volt. Koppenhaga mindig is a GANNI otthona
marad, de két szezon kihagyasa utan — amit a bemutatoink jovéjérdl
valo elmélkedésre szantunk — vilagossa valt, hogy készen allunk a n6-
vekedes €s a markaépités eqy Uj fejezetére. Parizs a divathetek csucsa,
Igy szamunkra logikus kovetkezd Iepés volt, hogy itt is meg akarjuk mu-
tatni magunkat.”?®

Annak ellenére, hogy a nemzetkozi sajté egyre nagyobb érdekl6-
dést mutat a koppenhdagai divathét irant, és a divatmagazinok sza-
mara szinte kotelezévé valt a skandinav divat legujabb kollekcidinak
attanulmanyozasa, az évszazados hagyomanyokon, a kiépiilt rend-
szereken és infrastruktirakon nem lehet mindéssze husz év alatt
tullépni — és valdjaban nem is ez a cél. A skandinav design és a
koppenhagai divathét sokkal nagyobb sikereket érhet el, ha inspirald
er6ként, nem pedig versenytarsként tekint a vilag hagyomanyos divat-
platformjaira. A cél sokkal inkabb az lehet, hogy ezt a hozza allast fo-
kozatosan atvegye a tobbi divatvaros is: vezessenek be hasonl6 rész-
vételi elvarasokat, fektessenek be az oktatasba, és a kdrnyezettuda-
tos szemléletmaod elkotelezett terjesztiként pozicionaljak magukat.

Berlin Fashion Week (BFW) 2024-ben elséként adaptalta a
CPHFW altal kidolgozott Fenntarthatosagi Kovetelményeket,
amelyeket a British Fashion Council 2025-ben kovetni szandé-
kozik a BFC NEWGEN program keretében torténé fokozatos beve-
zetéssel. A 2025-ben bejelentett egyiittm(kodés a British Fashion
Council (BFC) és a Copenhagen Fashion Week (CPHFW) kozott jelen-
t6s attorést jelent a fenntarthatosagi normak globalis divatipari integ-
raciojaban. Ez a sorrendben egymast kdvetd csatlakozas jol tiikrozi

28 ,Moving our show to Paris was a very carefully considered decision. Copenhagen will always be home for us, but after taking
two seasons off the show schedule to reflect on the future of our shows, it became clear that we were ready for a new chapter of
growth and brand equity. Paris is the pinnacle of fashion weeks, so coming here made a lot of sense for us as the next step.”
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14. dbra Ditte Reffstrup
kreativigazgat a 2025
tavaszi-nyari kollekciot
viselé modellekkel a parizsi
divathéten rendezett
bemutaton

foto: Ganni
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a divatipar szerepl6i kozotti inspiracio és tudasmegosztas fontos-
sagat, amely elésegiti a fenntarthatosagi standardok egységesi-
tését. Az ilyen tipusu nemzetkdzi egylittmiikodések nem csupan
a fenntarthatosdgi elvarasok intézményesitését eredményezik,
hanem katalizatorként hatnak az iparag innovacios képességére és
kollektiv felel6sségvallalasara is. A standardizalt fenntarthatésagi
kovetelmények bevezetése lehetévé teszi a divatipar szerepl6i sza-
mara, hogy egységes, transzparens és felelésségteljes miikodési
modelleket alkalmazzanak, amelyek hosszu tavon hozzajarulnak az
iparag kornyezeti és tarsadalmi hatasainak mérsékléséhez.

A fast fashion nemcsak gazdasagi, hanem politikai kihivas is,
amely a globalis egyenlétlenségeket és a kornyezeti kizsakmanyo-
last integralja mikodésébe. A véltozas azonban megvaldsithato,
amint azt az Eurépai Unié fenntarthatésagi iranyelvei és a koppen-
hagai divathét fenntarthatésagi normai bizonyitjak. koppenhaga
Ujradefinialta a divatplatformok szerepét azaltal, hogy a fenntarthato-
sagi kovetelmények rendszerszint( alkalmazasaval normativ modellt
teremtett, amely az anyaghasznalat, a korforgasos gazdasag, az
inkluziv design és atarsadalmifelel6sségvallalas terileténis iranyado-
va valt. A GANNI divatmarka példaja ramutat arra, hogy a fenntartha-
t6sag nemcsak kotelezettség, hanem stratégiai lehetdségis az iparag
Ujraformalasara. A marka innovativ megkozelitése, amely a fenntart-
haté gyakorlatok mellett a tarsadalmi aktivizmus és az atlathatésag
eszkozeit is alkalmazza, kulturdlis valtozasokat general a fogyasz-
16i magatartasban. A skandinav modell igy a globalis divat szamara
nem versenytars, hanem inspiracios forras, amely Uj normakat allit
a mindség, az etikus mikddés és az inkluzivitds terén. A divatipar
fenntarthato atalakitasa nélkiilozhetetlen a 21. szazadi kornyezeti
és tarsadalmi kihivasok kezeléséhez. Az 6kotudatossag presztizzsé
emelése, a fenntarthatésagi normak ujrafogalmazasa és az atlathato-
sag intézményesitése révén az iparag nemcsak a valsagok kezelésé-
ben vehet részt, hanem azok megoldasaban is vezetd szerepet tolthet
be. A valtozas nem csupan sziikséges, hanem elengedhetetlen a divat
fenntarthato és etikus jovéjének biztositasahoz.

3. fejezet
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Videdégrafia:
Hunter, Becky. (2023) Fashion Reimagined
https://www.fashionreimaginedfilm.com/ (letdltve: 2025. 01. 18)

Ganni. The Craft, (2024) Spring/Summer 2025
https://www.youtube.com/watch?v=v7udMap2ty0&t=175s (letslve: 2025. 01. 18.)

Understitch. (2023) The Rise and Rise of Ganni.
https://www.youtube.com/watch?v=_rYOahMZNvg&t=1095s (letoltve: 2025. 01. 18.)

Skotte, Nicoline - Hgy, Amelia.
Meet the creative frontrunners from GANNI, Creative Denmark, 2021
https://www.youtube.com/watch?v=Ngo] YEoACHc&t=338s (letoltve: 2025. 01. 18.)

Hanganyag:
Edelkort, Lidewij. Li Edelkoort's Anti-Fashion” Manifesto,

Business of Fashion Voices Conference in 2016, 2021 https://www.businessoffashion.com/
podcasts/sustainability/li-edelkoorts-anti-fashion-manifesto/ (Ietslve: 2025. 01. 18.)

1. A GANNI SS25 kollekcié Look 004 szamu 6ltozéke a Cycora® regeneralt poliészter
felhasznalasaval késziilt, amely egy molekularisan ujrahasznositott szintetikus textil. A Cyco-
ra® technoldgiajat az Ambercycle fejlesztette ki: elhasznalt poliésztertartalmu ruhazatot
bontanak le molekularis szinten, majd tisztitott monomerekbél szliz minéségu uj poliésztert
allitanak elé. Ez a korforgasos ipari eljaras csokkenti a fosszilis eré6forrasok iranti igényt és
jelentésen mérsékli a divatipari szén-dioxid-kibocsatast. A GANNI célja, hogy 2025-re anya-
gainak 10%-at, 2027-re pedig poliészter-felhasznaldsanak 20%-at Cycora® alapu textiliakkal
valtsa ki. A latvanyos, sportesztétikara épitd szabaszati konstrukcié és a tipografikus grafika
a korkoros divat narrativajat vizualizalja, a Fabrics of the Future-program részeként. Az 6lt6-
zék igy nemcsak dizajnstatement, hanem a molekularis Ujrahasznositas ipari lehetéségei-
nek példazatais.

fotd: Ganni

3. fejezet
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2. A GANNIRe-Cut programjanak ujrahasznositott, el nem adott
ruhakbdl és textilhulladékbol késziilt farmerkollekcioja, amely a fenn-
tarthaté divatgyakorlatokat demonstralja a kortars dizajn kontext-
usaban. A kiilonb6z6 arnyalatu farmeranyagok és texturak variaci-
Oja a kreativ upcycling technikak alkalmazasat és a dizajnorientalt
anyagrekonstrukcidos modszereket szemlélteti.

fot6: Ganni

3. fejezet

3. A GANNI,Bou” taska, amely a Polybion altal fejlesztett Celium™ biotextilbél késziilt
— egy Ujgeneracios, bakterialis cellulézalapu anyag, amelyet agroipari gyimolcshulladék
fermentalasaval allitanak el6. A Celium™ allatmentes, nem igényel toxikus vegyszereket, és
testre szabhatd fizikai tulajdonsagokkal (pl. textura, vizallésdg) rendelkezik. A fermentacio
soran termelt mikrobialis cellul6z strukturalis integritasa és bioalapu eredete alkalmassa
teszi a divatipari alkalmazasok széles korére — nemcsak a prémium, hanem a tomegpiaci
szegmensekben is. fot6: Ganni
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Z. A The Ganni Playbook: How to get started creating a responsible business kotet a
divatiparban megvaldsithato kornyezeti és tarsadalmi felelésségvallalas rendszerszintd kér-
déseit targyalja, a GANNI markan keresztul bemutatva egy kozépvallalati strukturaban vég-
zett fenntarthatdsdagi atmenet tapasztalatait. A szerz6k — Nicolaj Reffstrup (a GANNI ala-
pitoja) és Brooke Roberts-Islam (divattechnoldgiai kutatd és Gjsdgiré) — vallalatelméleti és
kornyezetgazdasagtani nézépontbdl vizsgaljak, hogyan épithet6k be dekarbonizacids célok,
anyaginnovaciok (pl. Cycora®, Celium™), valamint transzparenciat novel6 digitdlis eszkdzok
(pl. GANNI Software) egy mar m(ikddo, profitorientalt szervezet miikodésébe. A konyv k-
Ion fejezetet szentel a ,Fabrics of the Future” kezdeményezés strukturalis integraciojanak is,
amely jol példazza a technoldgiai és etikai szempontok egyidejli érvényesitését. A szerzék
kritikai reflexidval kozelitenek a novekedés dilemmaihoz, a karbonlabnyom csokkentésének
korlatozottsagaihoz és a vallalati szint(i kompromisszumokhoz. A The GANNI Playbook nem
idealizalt modellt kindl, hanem egy kisérleti keretrendszert tar fel, amelyben a felel6sségval-
lalas, az atlathatésag és a gazdasagi célok kozotti fesziiltségek konstruktiv targyalasa valik
lehetévé. A kotet relevans forrdsként szolgdlhat mindazon szervezetek és kutatok szama-
ra, akik a divatipari értéklancok okoldgiai és tarsadalmi ujratervezésén dolgoznak.

foto: Ganni
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5. Ditte és Nicolaj Reffstrup a GANNI marka kreativ és Uzleti vezetdi, akik egyiit-
tesen transzformaltak a dan kozépvallalatot a fenntarthaté divat globalisan is elismert
szerepl6jévé. Ditte Reffstrup, a marka kreativigazgatdja, a funkcionalis esztétikat és
érzelmi inspiracidkat (zene, popularis kultura) 6tvozve formalja a GANNI vizudlis vilagat.
Vele parhuzamosan Nicolaj Reffstrup filozéfiai és informatikai hattérrel rendelkezé
vezérigazgatoként épitette ki a marka atlathatdésagra és fenntarthatésagra torekvé lzleti
modelljét. Az 6§ nevéhez fiz6dik a ,Responsibility Gameplan”, amely 44 mérheté fenntar-
thatésagi célkitizést hataroz meg, valamint az olyan anyaginnovaciok integracidja, mint
a Cycora® regeneralt poliészter és a Celium™ biotextil. Munkdajuk eredményeként a GANNI
uttoré szerepet tolt be a korforgasos és adatvezérelt divatipari miikodés gyakorlati imple-
mentacidjaban. fotd: Ganni
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6. A képen lathato darab a GANNI retréesztétikara éplil6 tervezési gyakorlatanak emb-
lematikus példaja, amely 6tvozi a hetvenes és nyolcvanas évek glamrock vizualitasat kor-
tars skandinav funkcionalitassal. A leopardmintas gallér és mandzsettak, a fémes hatasu
szovet és a neonpink applikaciok vizualis nosztalgiat idéznek, mikdzben a markara jellemz6
ironikus eklektikat kozvetitik. Ditte Reffstrup szerint a GANNI célja nem a torténelmi hliség,
hanem ,a személyes emlékek, az 6rom és az identitas vizualis kifejezése”, amelyet vintage
piacokon talalt inspiracidk és a zene vilaga — kiiléndsen a posztpunk és diszké korszak —
taplalnak. fotdé: Ganni
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4. fejezet

A FENNTARTHATO
ALAPANYAGOK

FORRADALMA
A muanyagtol a micéliumborig

_ Az otvenes évek ota a vildg a mesterségesen el6alli-
tott alapanyagok bddulataban él, emellett fenntartotta

4. fejezet az orokolt, természetes eredetli alapanyagok hasznala-
tat. Scaturro (2008) leirja, hogy a huszadik szazad koze-
pétdl a technika kifejezetten meghatarozéva valt a divat-
ban, és Paco Rabanne, Pierre Cardin, Diana Dew modula-
ris, aramvonalas és (lirkori ruhakat készitettek, mikozben
a divatmagazinok a futurisztikusnak kikialtott, miianyag
szalakbdl késziilt, vasalasmentes ruhakat linnepelték. Ezek
a dizajnerek hozzajarultak a poliészter népszeriiségéhez,
és ahhoz is, hogy ma mar az emberi szervezetben is mik-
romiianyagokat talalhatunk. Ez a tanulmany parhuzamot
von a szintetikus alapanyagok elterjedése és az 6kotuda-
tos anyagok, technoldgiak jelenleg zajl6 forradalma kozt, és
azt allitja, hogy ha megvizsgaljuk a mianyagok népszerii-
vé valasanak folyamatat, ezt kovetve sikeriilhet alapjaiban
megvaltoztatni a divatipart is, és ezaltal felgyorsitani a tob-
bi, nagy okolabnyommal rendelkezé iparag és a vasarlok
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attitidvaltozasat is. Ma mar nyilvanvald, hogy a divatipar
fenntarthatatlansaganak egyik legfobb okozoi a termé-
kek készitéséhez felhasznalt alapanyagok, és az iparag-
nak radikalis valtozasokra — az (j materializmust (Roca-
mora és Smelik, 2016) kovetve —, aktiv, jelentéssel teli, (]
alapanyagokra van sziiksége. A biotechnoldgia és a divat
osszefonddasa is egyre meghatarozébb. Az, hogy a Stella
McCartney bemutatta els6, gombabdrbél késziilt darabjait
egy Vogue-cikkben, vagy az Adidas egy sokkal jobb jovot
vazolt fel az ikonikus Stan Smith Mylo cip6 megalkotasa-
val, mind azt példazza, hogy beléptiink a bioanyagok kor-
szakaba.

JFenntarthatova tehetjik a divatot, s ezt a tudomany erejével
fogjuk megvaldsitani — nem az embereket, hanem magat az
anyagokat valtoztatjuk meg. Szerencsére a divatipar anyagi
problémaira adott megoldasok mar ma is megtalalhatok a
természetben. Tuddsként feladatunk, hogy felfedezzik a ter-
meszet negymilliard éves torténetének legnagyobb slagereit,
es ezeket elhozzuk a dizajn vilagaba.” (Widmaier, 2022)

4. fejezet

Bevezetés

Felvetddik a kérdés, hogy valéban elérkeztiink-e egy paradigma-
valtashoz, amely nem csupan felszini valtozasokat eredményez, ha-
nem a divatipar strukturalis és rendszerszint(i atalakuldsat is el6idé-
zi. Harman (2019, 43), a Pax Scientific vezérigazgatdja és a perthi
Curtin Egyetem kutatdja arra hivja fel a figyelmet, hogy az ipari forra-
dalom éta a fenntarthatésag nem képezte a tarsadalmi és gazdasagi
dontéshozatal alapvet6 elemét, és nem volt a mindennapi tudatos-
sag része." Katharine Hamnett brit divattervezd és aktivista szakmai
palyafutdsa (ezt a témat a masodik fejezetben fejtem ki jobban) is jol
példazza, hogy a divatipar ,business as usual” szemléletével szem-
beni radikalis és kdvetkezetes kiallas a kétezres évek elejéig nagy-
részt eredménytelen maradt. A trendkutatd Edelkoort is megfogal-
mazza egy vele késziilt interjuban (Tomes, 2016), hogy az emberek
véleménye szerint tovabbra is tagadasban élnek, a valtozas azonban
elkezd6dott.2

Harman (2019, 43) is rderésit erre, megallapitdsa szerint a globa-
lis szemléletmdd az elmult évtizedben jelentés mértékben atalakult.
»,Még a nagyvallalatok is fenntarthaténak akarnak latszani, és tamo-
gatni kezdik a mozgalmat, és ez nem csak zoldre festés (greenwa-
shing); valéban e csapathoz akarnak tartozni.”® Egyértelmd tenden-
cia figyelhet6 meg abban, hogy a fenntarthatdsag iranti elkotelezé-
dés egyre inkabb megjelenik intézményi szinten is. Mar nem csupan
a vallalati arculat épitésének eszkozeként szolgal, hanem egyre t6bb
szervezet integralja azt lzleti stratégiajaba, hosszu tavu céljai kozé.

»We can make fashion sustainable, and we’re going to do it with science—not by chang- 1 ,Since the start of the Industrial revolution, we’ve been on a track where sustainability hasn’t been part of our conscious-
ing humans, but by changing the materials themselves. And lucky for us, the answers to all of ness.”Since the start of the Industrial revolution, we’ve been on a track where sustainability hasn’t been part of our consciousness.”
fashion’s material problems are available today, out there in nature. IC’s our job, as scientists, to 2 »For now, people will want to continue business as usual; we will live in denial.”
find the best inventions from nature’s four-billion-year catalog of greatest hits and bring them to 3 .Evenbig corporations want to be seen as sustainable and are starting to support this kind of movement. And it’s not just
the world of design.” greenwashing, they genuinely want to be on the team.”
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Dan Widmaier* (2022), a Bolt Threads® alapitdja, a jelenleg zajl6
valtozast a fenntarthaté anyagok forradalmanak nevezi, amely soran
tuddsok, dizajnerek és kiilonb6z6 szakteriiletek képviseli egyesi-
tik tudasukat a divatipar atalakitasa érdekében. Hangsulyozza, hogy
bar ,a divat kétségteleniil sulyosbitotta a fenntarthatdsagi valsagot,
megvan az aranyat éré lehet6sége arra, hogy a mozgalom élére all-
jon, a természettel egyditt éljen, ne pedig ellene.”

Jelen tanulmany amellett érvel, hogy a divatiparban zajl6 anyag-
technoldgiai innovéacié — ideértve a micéliumbér és egyéb lebomlo
anyagok fokozatos elterjedését — parhuzamba allithaté a mult sza-
zadban végbement muianyag-forradalommal. Az U, fenntarthato
alapanyagok térnyerését jelentés mértékben gyorsithatja a kreativ
szakemberek aktiv bevonasa és a designkdzpontu gondolkodas el6-
retorése. Ennek eredményeként a divatipar nem csupan reagalo sze-
repléként, hanem aktiv formaloként vehet részt a klimavalsag elleni
globalis kiizdelemben.

Temesi (2021), aki designerként maga is aktivan foglalkozik
fenntarthaté anyagok fejlesztésével, felhivia a figyelmet Rawst-
horn ,szemléleti tervezés”’ fogalmara. Ez az alkotdi attitid — amely
Moholy-Nagy Laszl6 dizajnfilozofidjaval is 6sszhangban all — azt fel-
tételezi, hogy a tervez6 nem 6nnon elismertségének novelése érde-
kében alkot, hanem a globdlis problémak megoldasara torekszik.
Ebben a megkozelitésben a tervez6 mint aktivista jelenik meg, aki
interdiszciplinaris egylttmikodések révén torekszik a tarsadalmi és
kornyezeti kihivasokra adott valaszok kidolgozasara.

A divatipar fenntarthatatlansdganak egyik legfébb struktura-
lis oka az eléallitott termékekhez felhasznalt alapanyagok kor-
nyezeti terhelése, valamint azok pazarl6 és dkoldgiailag karos
el6allitasi folyamatai. Az iparag jelenlegi mikédésmadja jelen-
t6s mértékben hozzajarul a globalis 6koldgiai valsaghoz, ezért
elengedhetetlen a fenntarthaté anyaghasznalati stratégiak kidolgo-
zasa és alkalmazasa. A kortars tendenciak elemzése arra utal, hogy
egy atfogd szemléletvaltozasnak vagyunk tanui, amely a fogyasztéi

4 Dan Widmaier a Bolt Threads vezérigazgatoja és tarsalapit6ja, aki PhD-fokozattal rendelkezik kémidbol és kémiai biol6-
gidbol az UCSF-en. Kutatdsai és innovacioi a fenntarthat6 biomateridlok fejlesztésére iranyulnak, tobbek kozote a Mylo™ nevii,
micéliumalapu boralternativa 1étrehozdsdval, amelyet olyan vezetd divatmdrkakkal egytitem{ikodésben tokéletesitett, mint az
adidas, GANNI, Kering, lululemon és Stella McCartney.

5 ABolt Threads egy innovativ biotechnolégiai vallalat, amely eredetileg a micélium vertikdlis termesztésével fejlesztette
ki a Mylo™ anyagot mint az éllati bér fenntarthat6 alternativéjat. A Mylo™ egy rugalmas, kornyezetkimél6 anyag, melynek
eloéllitdsa a micélium biotechnolégiai dtalakitisdn alapult. A kezdetek ota a vallalat profilja Iényegesen megvaltozott. A Bolt
Technology besziintette a divatipari aktivitdsat, és jelenleg a szépség- és személydpoldsi ipardg szdmdra kindl innovativ, biotech-
noldgidra épiilo dsszetevoket.

6 »-.. fashion undoubtedly compounded our sustainability crisis. But fashion has a golden opportunity to lead the change,
to live with nature, instead of againstit.”

7 Rawsthorn fogalma: ,attitudinal design”, Id. Rawsthorn, A. (2018). Design as an Awitude, JRP, Ringier, Ziirich
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magatartas és a tervezdi felel6sségvallalas terliletén egyarant meg-
figyelhetd. A fenntarthatésagot célzé gondolkodasmaédok és innova-
ciok szélesebb korl elterjedése kulcsfontossagu az iparag hosszu
tava fennmaradasa szempontjabdl is.

Widmaier (2022) TED Talk el6adasdban szintén hangsulyozza
az o0ltozékekhez felhasznalt anyagok meghatarozé szerepét: ,A szek-
rényed tele van kilonféle anyagokkal — pamut, bér, nejlon, poliész-
ter —, és a lista hosszasan folytathatd. Ezek az anyagok kulcsfontos-
saguak, mivel alapvet6en ezek az okai annak, hogy a divat az egyik
kozponti tényezdbje a fenntarthatésagi valsagnak.”® A kovetkez6 évti-
zedekben minden egyes egyén ruhatara és az ahhoz val6 viszonya
meghatarozd szerepet fog jatszani a fenntarthaté divat jovéjének
alakitasaban.

A kortars tarsadalmi és gazdasagi folyamatok egyik meghata-
rozé fordulata, hogy a divat immar politikai szempontbdl is kiemelt
jelent6séget nyert (Bartlett, 2019). A vizualis reprezentacio erejénél
fogva a divat lehet6séget biztosit kormanyok, politikai szervezetek
és vallalatok szamara, hogy gyorsan és latvanyosan demonstraljak
fenntarthato jovébe vetett hitliket és elkotelez6déstliket.

Sergio Tamborini, a Sistema Moda Italia elnoke a 2023-as Phy-
gital Sustainability Expon® hangsulyozta az innovativ, fenntarthaté
alapanyagok kodzponti szerepét, valamint az Eurépai Unié felel6ssé-
gét az iparag atalakulasat el6segitdé kutatasi és fejlesztési beruha-
zadsok tamogatdsaban. Ezzel parhuzamosan Stefano Albini, az Albi-
ni Group — egy 6todik generacios olasz textilipari vallalat — elndke
ugyanezen a szakmai forumon kifejtette, hogy mig korabban elsé-
sorban az esztétikai megfontolasok, példaul a szinek és mintak hata-
roztak meg a textiltervezést, mara a fenntarthatésag elengedhetet-
len szempontta valt. Ennek érdekében az Albini Group egy kutatokoz-
pontot hozott Iétre a Colorifix biotechnoldgiai vallalattal és a Kering
divatkonglomeratummal egyiittmdkodve. Ezen egylttmU(ikddés egyik

8  ,Yourclosetis full of all kinds of materials—cotton, leather, nylon, polyester—the list goes on and on. And those materials
matter because those materials are the reason fashion is in the midst of the sustainability crisis.”

9 A Phygital Sustainability Expo egy innovativ rendezvény Romaban, amely 6tvozi a fizikai és digitdlis élményeket, hogy bemu-
tassa a fenntarthat6 megolddsokat a divatban. Az esemény célja, hogy platformot biztositson azoknak a szakembereknek, innovat-
oroknak, kutatoknak és dizdjnereknek, akik a legtijabb technologisk és Gtletek révén kivannak hozzjaralni a kornyezeti kihivasok
megoldasihoz. A ,,phygital” kifejezés a ,,physical” (fizikai) és a ,,digital” (digitalis) szavak 6tvozetébol szarmazik, utalva arra, hogy
az exp6 interaktiv, élményszerii megkozelitéssel egyesiti a hagyoményos, kézzelfoghato kidllitdsi formét a digitdlis technoldgidk
adta lehet6ségekkel. Ity modon a rendezvény keretében olyan megoldasokat és innovaciokat mutatnak be, amelyek a fenntarthat6
design, anyagkutatds ¢és a korforgasos gazdasig teriiletén nytjtanak Gjszerii megkozelitéseket, mikozben gyakorlati példakkal,
workshopokkal és interaktiv bemutatékkal segitik a fenntarthatosag megértését és terjesztését.
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kiemelked6 eredménye az Extreia projekt’®, amely a baktériumok
bioldgiai folyamatait felhaszndlva biztosit kdrnyezetbarat textilszi-
nezési alternativat, ezaltal kivaltva a hagyomanyosan alkalmazott,
kornyezetkarosité szinez6anyagokat. Albini kiemelte, hogy meggy6-
zO6dése szerint az alapanyagokat beszallité cégek kulcsszerepet jat-
szanak a fenntarthatdsdgi trendek erésitésében, mivel az iparagi val-
tozasok nem csupan vallalati szinten, hanem a fogyasztéi attitlidok
befolydsolasan keresztiil is érvényesiilnek." Az iparagi szereplék
felel6ssége tehat nem csupan a fenntarthato technoldgiak fejleszté-
sére terjed ki, hanem arra is, hogy elésegitsék a fogyasztéi tudatos-
sag novekedését és a fenntarthaté megoldasok iranti kereslet bévi-
Iését. A korszer(i divatban maga az alapanyag is a jov6, a fenntartha-
tobb miikodés médiumava valik.

1.1. A divatosnak szamité alapanyag
és a jovo vizidja

Az Uj materializmus paradigmavaltast képvisel a divattudomany-
ban. Az iranyzat értelmezésében — ahogyan azt Kaiser és Smelik
(2020, 11) Berrett és Bolt munkajara'? hivatkozva megfogalmazzak
— az anyagot nem pusztan passziv, inert entitasként kell szemlél-
ni, hanem a vilag aktiv szerepl6jeként.” Ez a megkozelités radikali-
san eltér a hagyomanyos antropocentrikus felfogastél. Rocamora és
Smelik (2016, 13) megfogalmazzak, hogy ez az irdnyzat az ,évtizede-
kig tartd szoveg- és textualitaskdzpontusag utan ismét az anyagra és
az anyagi létre irdnyitja a figyelmet.”* Smelik (2018) Howarth (2016)
cikkében megszélalé Edelkoortra hivatkozva irja le az iranyzatot,
mely meglatasa szerint hosszu ideje jelen van ugyan az akadémiai
diskurzusban, csak nem jutott ki onnan.

Fontos, hogy felismerijiik, a technoldgiai innovaciok és 6kologiai
szempontok szorosan 6sszefonddnak a divat anyagi aspektusaival,
ezaltal még inkabb a kozéppontba keriilnek. A fenntarthatésag szem-
pontjabol a korforgasos termelés és az anyaginnovacié a valtozta-
tds nehézségeinek ellenére is kiemelt szerepet kap (de Aguiar Hugo
et al., 2021). A test és az anyag kapcsolatat vizsgdlva Karana et al.

Albini next, https://www.albininext.com/en/projects/exteria/ (Letolve: 2025. 02. 08.)

A szerz6 sajat jegyzete a Phygital Sustainability Expo 2023 rendezvényrdl.

Barrett, Estelle és Bolt, Barbara. Carnal Knowledge: Towards a New Materialism Through Arts (London: L.B. Tauris, 2013).
»I'rom a new materialist perspective, matter is not just passive and futile stuff, but should be considered as an active and

meaningful actor in the world.”

14

»New materialism claims to be ,new’, which it is in the sense of refocusing on matter and materiality after decades of a

dominant focus on text and textuality.”

15
178

,»Lextile is really on the rise, which is helpful because it was almost extinct.”
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(2015) ramutat, hogy az érzékszervi élmények is meghatarozzak a
fogyasztok divathoz vald kotédését. Fletcher (2011, 533) nézete sze-
rint az Uj materializmus egyszerre mutatja meg az anyagi vilag kor-
latait és a benne rejl6 potencialt, és azt javasolja, hogy tiszteljik az
anyagokat, tulajdonitsunk nekik tobb értéket annal, minthogy meny-
nyire vannak hasznunkra.

Baudrillard (1984, 44) egy masik targyunk szempontjabdl fontos
perspektivabol kézeliti meg az alapanyagok fogalmat. Ertelmezése
szerint a természetes és szintetikus anyagok szembeallitasa nem
objektiv kilonbségtételen, hanem moralis kategorizacion alapul.
Kijelenti, hogy ,a természetes anyagok/szintetikus anyagok oppozicidja,
hasonloan a hagyomanyos szin/élénk szin oppoziciohoz, csupan erkol-
csi szembedllitas. Targyi szempontbdl az anyagok azok, amik: nincsenek
valodiak vagy hamisak, természetesek vagy mesterségesek.” Ez a gon-
dolat ravilagit arra, hogy az anyagok értékelése nem csupan fizikai
tulajdonsagaik, hanem kulturdlis és ideoldgiai kontextusuk fliggvé-
nyében is alakul.

Ajelentanulmany abbdl afeltevésbdlindul ki, hogy az alapanyagok
kritikai Ujragondolasa elengedhetetlen a fenntarthat6 jové kialakitasa
érdekében. Kaiser és Smelik (2020, 9) a poszthumanizmus és az
Uj materializmus szintézisén alapulé megkozelitése kulondsen
relevans lehet e folyamat soran, hiszen az anyagokat nem elszigetelt
objektumokként, hanem dinamikus 6koldgiai halézatok részeként
értelmezik. A tervez6k és a felhasznalok egyre szélesebb kore
szamara nyilvanvalova valik, hogy a kdrnyezetszennyez6 és nagy
okolégiai labnyommal rendelkezé alapanyagokat, valamint az ezek
el6allitasahoz hasznalt vegyi anyagokat fenntarthaté alternativakkal
kell felvaltani. Az organikus, leboml6 anyagok iranti kereslet
novekedése mogott a globalis kornyezeti valsag felismerése és a
fogyasztoi tudatossag emelkedése is all. Az olyan tényezd6k, mint
az allati eredetli anyagok elGallitasaval jaro allatkinzas, a tulzott
vizhasznalat, a talajerézio és a vizszennyezés, egyértelmdivé tették
a valtozas szilikségességét.
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Bar a nagy divatcégek kezdetben késlekedtek, ma mar egyre
nagyobb pénziigyi és id6beli er6forrasokat forditanak olyan kuta-
tas-fejlesztési projektekre, startup vallaltokra, amelyek csokkenthe-
tik az iparag kornyezetkarositd hatasat. E folyamat nemcsak a fenn-
tarthatdsagi célokat szolgalja, hanem hozzajarulhat a kreativ iparag
negativ megitélésének enyhitéséhez is, és annak ellenére, hogy sok
esetben ezek a kisérletek egyelére félbeszakadnak, mégis formaljak
a gondolkodasmadot.’® A jovo perspektivaja egy olyan iparag képét
vetiti elére, amelyben a bért és a selymet laboratériumi kordlmények
kozott allitjak eld, mikozben a mianyagok egyre nagyobb aranyban
helyettesitheték lebomlo alternativakkal. Ez az irdanyzat nemcsak az
anyagtudomany és a biotechnolégia fejlédésének eredménye, hanem
egyben a design és az etikus ipari gyakorlatok 6sszefon6dasanak is
bizonyitéka. A bioldgiai forradalom kibontakozasaval parhuzamo-
san természetesen megjelent a biokapitalizmus kritikaja is, amely
arra hivja fel a figyelmet, hogy a biotechnoldgiai innovacidok nemcsak
vilagmegvalté igéreteket hordoznak, hanem a meglévé gazdasagi és
tarsadalmi rendszerek problémait is ujratermelhetik.

Ginsberg (2013) ramutat, hogy a szintetikus bioldgia jovéképei
gyakran két széls6ség kozott mozognak: az egyik véglet egy
harmonikusan m(ikods, fenntarthatd biotechnologiai rendszer,
amely kielégiti az emberiség igényeit anélkil, hogy életmddunkon
valtoztatnunk kellene, mig a masik véglet a biolégiai kontroll elvesztése,
ahol a mesterséges és természetes élet kozotti hatar elmosaodik.
Ugyanakkor felveti azt is, hogy a szintetikus bioldgia nem feltétleniil
oldja meg a globalis kihivasokat, hanem akar a jelenlegi problémas
termelési rendszerek ,bioszimulalt” véaltozatat is létrehozhatja, ha
nem reflektalunk tudatosan annak iranyara és etikai vonatkozasaira.

16 AFit Factory (Factory for Innovation in Textiles) a C&A Gttor6 textilipari innovécids iizeme volt, amely 2021-ben nyilt
meg Monchengladbachban, Németorszagban. A karbonsemleges gyar célja az volt, hogy automatizalt technoldgidkkal fenn-
tarthatd modon, Eurépaban gyartson farmereket, csokkentve ezzel a kornyezeti libnyomot. Azonban a vartnal alacsonyabb
credmények miatt a C&A ugy dontote, hogy 2024-ben bezdrja az tizemet. Bar a kezdeményezés nem valtotta be a hozza fiizou
reményeket, a véllalat értékes tapasztalatokat szerzett a fenntarthaté gyartasi modszerek terén, amelyeket jovGbeli innovaci6i-
ban hasznosithat.
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Scullin (idézi Kent, 2022), a MycoWorks'’ vezérigazgatdja meg-
fogalmazta, hogy az alternativ anyagok iranti kereslet ndvekedé-
se nem pusztan a fogyasztéi preferenciak valtozasanak tudhaté
be, hanem sokkal inkdbb annak, hogy a vallalatok hosszu tavon
bizonytalannak latjak a kival6 min6éségl alapanyagok elérhet&sé-
gét. Az ipari szerepl6k egyre inkabb felismerik, hogy a kévetkez6
hidsz-harminc évben a hagyomanyos anyagforrasok kimerilése vagy
beszlikiilése jelentds kihivast jelenthet az ellatasi lanc stabilitasa
szempontjabol.

Deeley (2020) szerint a Covid-19 vilagjarvany kovetkeztében
kialakult gazdasagi és logisztikai valsag az iparagi vezetdk figyel-
mét a reziliens ellatasi lancok kiépitésének sziikségességére iranyi-
totta. Ez a paradigmavaltas elésegitette az érdekl6dés novekedését
azon Uj vagy eddig alulfinanszirozott technolégiak irant, amelyek
hozzajarulhatnak a divatipar fenntarthatobb és adaptivabb miiko-
déséhez. Az ellatasi lancok ellenallo-képességének fokozasa érde-
kében a vallalatok egyre inkabb innovativ, bioldgiai vagy szintetikus
alapu anyagok felé fordulnak, amelyek nem csupan kornyezeti szem-
pontbol fenntarthatébbak, hanem a nyersanyagellatas szempontja-
bol is kiszamithatébb alternativat jelenthetnek.

17 San Francisc6-i biotechnolégiai vallalat.
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1.2. A csodalatos miianyag

A nyolcvanas években Magyarorszagon a ,Mert ez m(anyag!"'®
refrénként ismétlédé szlogennel hirdették a mdanyag nyilaszarokat
(Molnar, 2012), amelynek eredményeként a mlanyag az anyagminéség,
a megbizhatésag és a funkcionalitas szinonimajava valt. A kontextus
figyelembevételével érdemes megjegyezni, hogy a mdanyagok
|étrejotte és népszerlivé valasa tulajdonképpen a biomimetika
(Dicks, 2023) szemléletének keretein beliil tortént. Ezen anyagok
kifejlesztésének célja a természetes anyagok - példaul az
elefantcsont és a tekndspancél — helyettesitése volt, el6segitve
ezzel a természet védelmét. Rhodes (2019, 219) leirja az els6
mdanyag feltaldlasat, amely Alexander Parkes 1856-0s, az Egyesiilt
Kiralysagban végrehajtott cellul6z nitrogénsavval torténd kezelésével
kezdddott. Az igy eléallitott celluloz-nitrat, mas néven piroxylin™
oldodik szerves olddszerekben, melyek eltavolitasaval egy atlatszo,
termoplasztikus anyag képzédik, lehetévé téve a szintetikus
Jelefantcsont” elddllitdsat. Az 1865-0s szabadalom részletesen
rogzitette a parkesine tomeges vagy lap formaju eldallitasanak
fejlesztéseit, mig 1869-ben John Wesley Hyatt a nitrocellul6zhoz
kamfort adva — miianyaglagyitéként — létrehozta a celluloidot. Hyatt
kutatasat Michael Phelan biliardjatékos 0sztonozte, aki tizezer
dollaros jutalmat ajanlott fel annak, aki megfeleld helyettesité anyagot
talal a biliardgolydk gyartasahoz, mivel az addig hasznalt elefantcsont
beszerzése korlatozotta és koltségessé valt.? A mesterségesen
el6allitott anyagot ekkoriban a vadon él6 allatok megmentésének
eszkozeként hirdették, hangsulyozva ennek kornyezetvédelmi
jelentéségét. Az ipari kémia tovabbi innovacioi, melyeket részben két
vilaghaboru kényszeritett el6re, lehetévé tették a polietilén-tereftalat
(PET), polietilén (PE), polipropilén (PP), polisztirol (PS) és polivinil-
klorid (PVC) tomeggyartasat, igy az 1950-es évektdél napjainkig
alapvet6en atalakult a fogyasztasi termékek piaca, ahogy Rhodes
(2019, 219) irja: ,7950-ben kevesebb mint 2 millié tonna mdanyagot
gyartottak, becslések szerint 2018-ra elérte a 464 millio tonnat, és amely
a kulénbozo eldrejelzések szerint 2050-re elérheti az 1124 millio tonnat
vagy akar az 1900 millio tonnat is."”!

18 Az ablakkeretreklimnak koszonhetéen a szlogen idiomatikussa vélt, az emberek dicséré értelemben haszndltak arra, ha
valamit jonak itéltek meg.

19 Apiroxilin (celluléz-nitrit) egy nitralt polimer, amelyet a cellul6z nitrogénsavval torténd kezelése révén éllitanak el.
Kiemelkedo szerepet jatszott a korai milanyagiparban, tovabba specidlis alkalmazdsokban, példaul lakkok és filmszalagok alap-
anyagaként is felhasznaltak.

20 Ahogy Freinkel (2011, 17) sszefoglalja, Hyatt 1869-ben ért el auorést a kutatdsaiban, feltaldlta a cellulozt, de sosem kapta
meg a billidrdgoly6 anyaganak feltatlalasaére kitiizott pénzt. ,,Hidnyzott bel6le (a feltaldlt cellul6zbol) az elefintcsont rugalmas-
saga és ellendllo-képessége, és rendkiviil gyalékony volt.”

21 ,Thus,in 1950, a total of less than 2 million tonnes of plastics were manufactured, a tally that was estimated to have
reached 464million tonnes in 2018, and which, according to different projections, might reach 1124 million tonnes or 1900
million tonnes in 2050.”
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Eves gyartasi mennyisége meghaladja a 61 millié tonnat, piaci
részesedése pedig eléri a globalis szaltermelés mintegy 54%-at?2.
Eppen ezért nem hagyhatjuk figyelmen kiviil a kultirankban és a
divatiparban betoltott szerepét, at kell gondolnunk, miért és hogyan
lett ennyire népszerd, és hogyan kizdjiink meg a mldanyag okozta
kornyezetszennyezéssel.

A mianyag feltalalasa kétségkiviil megvaltoztatta a divatipart,
és egy teljesen Uj korszak kezd6dott. Peiss (2001, 166) kiemeli,
hogy ,A DuPont 1938-as bejelentése a nejlon kereskedelmi forgalom-
ba hozatalardl a laboratoriumban eldallitott ,csodaszalak” soraban az
elsét jelentette. A talalmany azonban csak egy része volt a torténetnek.
Maguk a szintetikus anyagok elemei lathatatlan molekulakombinaci-
Ok voltak: csak a textilipari vallalkozasok, divattervezdk, reklamozok és
fogyasztok kezében nyertek format és értelmet."

Szatmari (2023, 20) a nejlonharisnya divatjat elemzi: ,Amint
elhallgattak a fegyverek, a n6k megrohamoztak a boltokat az attetszd,
fényes nejloncsodaért.” ,A szintetikus szalak a hatvanas évektdl kezdve
a ruhaipar minden terliletét eldrasztottak.” — irja Szatmari (2023, 20).

A nejlonharisnya megjelenése, valamint a divatipar dinamikus koz-
remUkodése tovabb erdsitette e modern szintetikus anyag vonzere-
jét, el6segitve annak gyorsabb és szélesebb kord tarsadalmi és piaci
térnyerését. Ahogy Ball (2004) megfogalmazza, a haboru formalta
a mdanyag jovéjet: ,Mivel a nejlont katonai célokra, példaul ejtéernydk
készitesére rezervaltak, ritkasaga a mindennapi €letben meg kivanato-
sabba tette."*

A néi labak vizualis megjelenitése a mesterséges textiliak egyik
legmarkansabb reklamhordozéjava valt, amely nem csupan az anyag
esztétikai és praktikus elényeit emelte ki, hanem a benne rejlé ero-
tikus toltetet is hatékonyan kozvetitette. A nejlonharisnya igy nem-
csak a divat és a nGiesség reprezentaciojanak eszkozeként szolgalt,
hanem a szintetikus szalak elterjedésének egyik legbefolyasosabb
médiumava is valt (2. dbra).

22 Textile Exchange Preferred Fiber & Materials Market report 2023, 73.

23 ..DuPont’s announcement of commercial availability of nylon in 1938 marked the first procession of the ‘miracle’ fibers
made in the laboratory. Invention was only one part of the story, however. The elements of synthetics themselves were invisible
combinations of molecules; they only took form and meaning in the hands of textile businesses, fashion designers, advertisers,

and consumers.”

24, Asnylon was diverted to military uses such as parachutes, its rarity in the public sphere lent it glamour.”
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A divatipar alkotoi fantaziat lattak ezekben az Uj alapanyagokban,
kisérletezni kezdtek vellik, és esztétikailag vonzo, kivanatos 6ltozéke-
ket, targyakat terveztek bel6liik. Az alapanyag népszerliségének egyik
jelentds tényezdje az a tény, hogy a vasalasmentes anyagok alkalma-
zasa jelent6és mértékben csokkentette a haztartasi munkaterheket,
kilonosen a nék szamara. Ennek eredményeként a mindennapi éle-
tik konnyebbé valt, és tobb szabadidé allt rendelkezéstikre, amelyet
egyéb tevékenységekre fordithattak.

Peiss (2021, 167) Hadleyt kovetve megallapitja, hogy ,a szinteti-
kus anyagokat egykor ugy tnnepelték, mint olyan anyagokat, amelyek
demokratizaljak a divatot, felszabaditjgk a néket a haztartasi munkatol,
novelik a jolétet és az elégedettséget: a tomeges fogyasztoi kultura cso-
ddjaként."»

Freinkel (2011) meglatdsa szerint a manyagok megszabaditot-
tak minket a természetes vilag korlataitol, az anyagi kotottségektdl
és a hosszu ideig az emberi tevékenységet korlatozd, véges alap-
anyagoktdl. Emellett ezen anyagok kivételes, polimer szerkezetikbdl
addédé alakithatésaga és sokoldalisaga Uj termékfejlesztési lehet6-
ségeket teremtett, elésegitve egy anyagi és kulturalis demokracia
kialakulasat, amely a korlatozott eré6forrasokkal rendelkezé tarsa-
dalmi rétegek fogyasztéi szerepének kibdvitését is eredményezte. ,A
muanyag egy Uj anyagi és kulturalis demokracia igéretét hordozta maga-
ban.” - irja Freikel (2011, 14)%

Barthes (1957) az 6tvenes években, egy mianyagrél szolé kidllitas
megtekintése utan irt esszéjében a polgarsaghoz kéti a mianyagot, és
a burzsoazia utanzasanak eszkodzeként tekint ra, egy olyan anyagként,
melynek az a célja, hogy utanozza a legritkabb anyagokat, a gyémantot,
a selymet, a tollat, a prémeket és az eziistot. Barthes (1957, 110) meg-
allapitja, hogy a mianyag Iényegében az alkimia anyagava valt.

,Tehat a milanyag nem csupan egy anyag, hanem maga a vegte-
len atalakulas eszméje; ahogyan mindennapi neve is jelzi, ez a lathatova
tett mindenditt jelenlét. Es éppen ez az, ami csodalatos anyagga teszi: a
csoda mindig a természet hirtelen atalakulasa. A mdanyag telitve marad
ezzel a csodaval: inkabb egy mozgas nyoma, mintsem egy targy."’

»Synthetics were once celebrated as fabrics that would democratize fashion, emancipate women from household drudge-

ry, and increase affluence and contentment: a miracle of mass consumer culture.”

26
27

,,Plastic held out the promise of a new material and cultural democracy.”
.50, more than a substance, plastic is the very idea of its infinite transformation; as its everyday name indicates, it is ubiquity

made visible. And itis this, in fact. which makes it a miraculous substance: a miracle is always a sudden transformation of nature.
Plastic remains impregnated throughout with this wonder: it is less a thing than the trace of a movement.”
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3. abra A vasarlok poliész-

terrel kapcsolatos érzelmei,
2023 Consumer & Market
Industry Report: Fast Fa-
shion to Luxury Apparel,
NetBase Quid Inc. 14.

Az id6 mulasaval a mdanyag szerepe
drasztikusan atalakult: mara a mindenna-
pi haztartasi életben széles kérben hasznalt,
konnyen hozzaférhet6 alapanyagként jelenik
meg, ami a kulturdlis és gazdasagi normak
Ujra formalédasat jelzi.

A NetBase Quid 2023-as, a gyors divat (fast
fashion) és a luxusdivat trendjeit vizsgald jelen-
tése szerint a fogyasztok 72%-a kedvezden véle-

kedik a szintetikus textiliakrdl, elsésorban azok tartéssaga és praktikus
tulajdonséagai miatt?®. Ezen adatok arra utalnak, hogy a vasarl6i dontése-
ket leginkabb a személyes preferenciak és az anyaghasznalattal 6ssze-
fligg6 el6nyok befolyasoljak, mig a ruhadarabok életciklusa és fenntart-
hatésdagi vonatkozasai kevésbé jelennek meg a fogyasztéi tudatossag-
ban. Ennek kdvetkeztében a szintetikus alapanyagok tovabbra is kiemelt
szerepet toltenek be a divatiparban (3. dbra).

A jové divatjaban a mlanyag radikalis elutasitasa azonban nem
feltétlenil indokolt, mivel a polimerek el6fordulnak a természetben
is. A fenntarthatobb valtozatok szabalyozott alkalmazasa, a mai
napig dominans, kéolajszarmazékokbdl késziilt alapanyagok foko-
zatos kivaltasa olyan stratégiai megkozelitést jelenthet, amely elése-
githeti a divatipar kdrnyezeti terhelésének csokkentését. ,A legkorab-
bi mdanyagok alapanyaga a novenyi eredetd celluloz volt, €s a kdolajkész-
letek kimertilésének fenyegetése miatt ismét egyre inkabb vizsgaljak, mint
a »zold« mdanyagok Uj generaciojanak lehetséges alapjat. Azonban a mai
muanyagok tobbsége szenhidrogén-molekulakbol — szénbdl s hidrogén-
bdl allo egységekbdl — készul, amelyeket kbolaj €s foldgaz finomitasabol
nyernek.” — irja Freikel (2011, 14)?°

Az olasz Radici Group textilgyartd cég példaja jol szemlélteti a
z0ld muanyagok jelenlegi reneszanszat. A vallalat Indidban termesz-
tett ricinusbabbdl allit el6 bioalapanyagot. A Biofeel Eleven PET-fonal
el6dllitdsa sordn 70%-ban tisztitott tereftalsavat (PTA) és 30%-ban
Bio-MEG-et (bioalapu monoetilén-glikolt) alkalmaznak, amelyet meg-
Ujulé forrasokbdl, példaul cukornadbdl és cellulézhulladékbdl szinte-
tizalnak. Chiara Ferraris, a Radici Group kommunikaciés igazgatoja
szerint a divatipar fenntarthatésagi kihivasaira adott valaszuk alap-
jat az interdiszciplinaris egyuttmikodés és az innovacidba torténd
befektetés képezi. A vallalat szoros kapcsolatot dpol a tervez6kkel és

28  NetBase Quid 2023 Consumer & Market Industry report: Fast Fashion to Luxury Apparel 13.

29, Plant cellulose was the raw material for the earliest plastics, and with peak oil looming, it is being looked at again as
abase for a new generation of ,green’ plastics. But most of today’s plastics are made of hydrocarbon molecules — packets of
carbon and hydrogen - derived from the refining of oil and natural gas.”
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tudomanyos szakemberekkel annak érdekében, hogy el6segitse az
alapanyagok ujrafelhasznaldsat és az iparag atalakulasat egy fenn-
tarthatobb modell iranyaba. Megfogalmazasa szerint ma mar nem
lehet elszeparalt szegmensekben gondolkodni, kozdsen kell megol-
dani a fenntarthatatlan iparag problémait.*°

McDonough és Braungart (2002, 37) rdmutatnak, hogy amennyi-
ben egy poliészter ruhadarab vagy egy mianyag palack tervezditél
megkérdeznénk, valéban sziikséges-e, hogy a termék antimon nevd
mérgezd anyagot tartalmazzon, valaszuk minden bizonnyal nemle-
ges lenne. A szerz8paros altal bevezetett ,product plus” fogalom arra
a jelenségre utal, amikor a fogyasztok egy PET-palackos viz vagy egy
muszalas ruhadarab megvasarlasaval nem csupan a kivant terméket
szerzik meg, hanem vele egyiitt olyan toxikus anyagokat is, amelyek
szervezetikbe jutva potencidlis egészségligyi kockazatot jelenthet-
nek.

A miuianyagok megitélése az id6k soran jelentds valtozason
ment keresztil. Mig a 20. szazadban az innovacio, a praktikum és
a modernitas szimbdélumaként Gnnepelték 6ket, addig napjainkban
egyre inkabb a kornyezeti terhelés és az egészségiigyi kockazatok
kérdéskore hatarozza meg réluk alkotott képlinket. A kezdeti lelkese-
dést fokozatosan felvaltotta a fenntarthatosagi aggalyok miatti kriti-
kusabb szemlélet. Rhodes (2019) az Ellen MacArthur Foundation The
New Plastics Economy?®’ jelentésére hivatkozva felhivja a figyelmun-
ket arra, hogy a miianyagipar jelenleg a globalis olajkészlet mintegy
6%-at — beleértve a foldgazzal kapcsolatos folyékony szénhidrogé-
neket — haszndlja fel, és az antropogén szén-dioxid-kibocsatas 1%-at
eredményezi.

A jelenlegi tarsadalmi diskurzusban az alapanyagokkal — és nem
csupan a divatipari termékekkel — szembeni dominans érzelmek a bizal-
matlansag, a tavolsagtartas és a kockazatérzet. Ezek a tényez6k
azonban hosszu tavon nem kedveznek egyetlen termék vagy anyag
széles kori elfogadasanak és népszeriségének sem. A miianyagok
ugyan tovabbra is meghatarozo szerepet toltenek be az iparban, de
jovébeni elfogadottsaguk a fenntarthatobb alternativak fejlesztésén
és a felelds felhasznalasi médok kialakitasan mulik.

30 A szerz6 sajat jegyzete a Phygital Sustainability Expo 2023 rendezvényrdl.
31 Ellen MacArthur Foundation. The new plastics economy: rethinking the future of plastics and catalysing action, https://
www.ellenmacarthurfoundation.org/publications/ the-new-plastics-economy-rethinking-the-future-of-plastics-catalysing-acti-

on (letslve: 2025. 02. 23.)
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1.3. A jov6 tervezése: Paco Rabanne
és Iris Van Herpen 6ltozékei

Scaturro (2008, 473) rdmutat arra, hogy a gyartasi technolégi-
ak és a gépek fejlédése, amelyek innovativ szalak kifejlesztéséhez
és a mlanyag alkalmazasanak kiterjesztéséhez vezettek, jelentésen
erGsitették a divat és a technolégia kdzotti kapcsolatot. Az 1960-as
évek divatjat az optimizmus és a jovOorientalt szemlélet hatarozta
meg, amely Pierre Cardin és Diana Dew Flood, 2011) munkassaga-
ban is megjelent (Smelik, 2023). E tervezék kulcsszerepet jatszottak
a muszalas anyagok népszertisitésében, valamint a mesterségesen
elballitott alapanyagok esztétikai és funkcionalis értékének megte-
remtésében. Diana Dew futurisztikus, Ujratolthetd, vilagité ruhada-
rabokat tervezett, amelyek a ,space age” stilus jegyében késziiltek.
Pierre Cardin poliészterbél alkotott oltozékei pedig a divat jovojé-
be mutattak; maga a tervezd is kijelentette, hogy olyan ruhakat hoz
|étre, amelyeket egy még nem létezd életformahoz — a holnap vila-
gahoz — képzel el. Ez a ,future design” szemlélet szorosan 0ssze-
kapcsolodott a jovékutatas 1950-es évektdl az 1970-es évek elejé-
ig tarto fellendilésével. A jovével kapcsolatos gondolkodas, el6re-
jelzés és tervezés ebben az idészakban uj modszertani megkdzeli-
tésekkel gazdagodott, amelyek alapvetéen a tudomanyos kutata-
sok, példaul a kibernetika eredményeire épiiltek. Seefried (2014)
ezen aspektusokon keresztil elemzi a korszakot, kiindulépontként
Gordon és Helmer (1964) tanulmanyat véve alapul. A szerz6k meg-
allapitjak (Gordon és Helmer, 1964, 5), hogy a jové trendjeinek elé-
rejelzése — fliggetlenil attél, hogy tudomanyos vagy intuitiv maod-
szerekkel torténik — kdzvetlen hatast gyakorol a tarsadalmi és gaz-
dasagi dontéshozatalra, ezaltal alakitva a jové fejl6dési iranyait.®?

A miUanyag felfedezésétdl kezdve az anyag kontrollalhatésaga
és sokoldalu felhasznalasi lehetéségei keriiltek el6térbe, mikozben
a tomeggyartasaval kapcsolatos kritikai diskurzus csak késébb, a kor-
nyezeti hatdsok felismerésével er6s6dott meg. Baudrillard (1984, 44)
az 1980-as évek kdozepén ramutat arra, hogy ,napjainkra valamennyi
szerves vagy természetes anyag gyakorlatilag megtalalta a maga funk-
cionalis megfelel6jét a mlanyagokban és a polimorf anyagokban: a ken-
der, a gyapju, a selyem vagy a len altalanos helyettesitére lelt a nejlonban
€s a nejlon megszamlalhatatlan valtozataban.”

32 ,» Irend predictions—implicit or explicit, ‘scientific’ or intuitive—about periods as far as twenty or
even fifty years in the future do affect current planning decisions (or lack thereof) in such areas as national
defense, urban renewal, resource development, etc.”

4. fejezet

Baudrillard (1984) megallapitdsa parhuzamba allithaté a 2017-
ben megnyilt, majd 2024-ben végleg bezart amszterdami Fashion for
Good Museum?® koncepcidjaval, amely az 6kotudatos divat népsze-
risitését tlizte ki célul. A kiallitds azt demonstralta, hogy a mester-
séges anyagok fenntarthaté alternativai elérhet6k a divatiparban, és
a valasztas a tervezdk, a vallalatok és a szabalyozo testiletek kezé-
ben van. A tervezék dontése hatarozza meg, milyen alapanyagokat
integralnak a termékekbe, a vallalkozasok technoldgiai beruhazasai
befolyasoljak az iparag innovacios iranyait, mig a kormanyok szaba-
lyozasi intézkedései — példaul a kdrnyezetszennyezd tevékenységek
szigoritasa vagy a fenntarthatd befektetések adokedvezményekkel
valé 6sztonzése — meghatarozo szerepet jatszanak a fenntarthatobb
divatipari 6koszisztéma kialakitasaban.

Fletcher (2011, 532) a ruhdinkhoz f(iz6dé felszines viszonyun-
kat elemzi és Raymond Williams (1978) megjegyzését kdlcsondzve
kiemeli, hogy nem vagyunk elég materialistak. Williams itt Timpanaro
(1970) definicidjdra utal. ,Materializmus alatt mindenekelétt a termé-
szet els6bbségéenek elismerését értjlik az »elmével« szemben, vagy ha
ugy tetszik, a fizikai szintnek a bioldgiai szinttel szemben, és a biologiai
szintnek a tarsadalmi-gazdasagi €s kulturalis szinttel szemben: mind
az idébeli elsébbség értelmében (az a nagyon hosszu id6, amely az
€let foldi megjelenése elétt, valamint az €let eredete és az ember ere-
dete kozott eltelt), mind pedig a természet adltal az emberre gyakorolt
€s még legalabbis a belathato jovében is folytatodo kondicionalas értel-
mében.”** — irja Timpanaro (1970, 34).

Ahogy eltavolodtunk a természettél, ugy tavolodtunk el az anya-
goktdl, a ruhdink alapanyagatél is. Nincs mar hozzajuk érzelmi viszo-
nyunk, kétédésiink, igy ma a rovid ideig tart6 ruhdk, a Keszeg (2022)
altal leirt Instagram-kultdrahoz is illeszked6 ,outfit of the day” (a nap
oltozéke), egyszer-kétszer viselt ruhdk divatja hodit. ,Kevés belsé érté-
ket latunk az anyagi javakban €s azok tulajdonsagaiban. Nem tudjuk,
hogyan készlilnek a dolgok, kevés fogalmunk van arrol, hogyan mdkod-
nek ugy, ahogyan mdkodnek. Nem tudjuk megkulonboztetni az egyik tex-
tilalapanyagot a masiktol egy gyors, elemzé dorzsdléssel az ujjunk és a

33 AFashion for Good amszterdami mizeum ugyan bezirt, de a szervezet tovdbbra is a divatipar szerepl6it — markakat, kis-
kereskedoket, beszdllitokat és innovatorokat — egyesiti a fenntarthato dtalakuls érdekében. Tamogatja az (tt6r6 innovaciokat
finanszirozassal, szakért6i hdlozattal és gyakorlati segitséggel, elosegitve a fenntarthaté megolddsok piacra jutdsat. Mitkodését a
Laudes Foundation, William McDonough és villalati partnerek, koztiik az Adidas, Kering, Levi’s és Patagonia timogatjak.

34 .Bymaterialism we understand above all acknowledgment of the priority of nature over ‘mind,” or if you like, of the
physical level over the biological level, and of the biological level over the socio-economic and cultural level; both in the sense
of chronological priority (the very long time which supervened before life appeared on Earth, and between the origin of life and
the origin of man), and in the sense of the conditioning which nature still exercises on man and will continue to exercise at least
for the foreseeable future.”
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hdvelykujjunk kozott. Nem ismerldnk meg egy anyagot a szalszerkezete,
a tapintasa €s a csillogasa alapjan. Nem keressuk €s nem értékeljuk —
vagy nem is ismerjuk — egy ruhadarab finom részleteit. Nem tiszteljik a
mar meglévé dolgokat.”** — foglalja 6ssze Fletcher (2011, 532).

A ruhazati termékek eléallitasanak folyamata gyakran rejtve
marad a fogyasztok el6tt, akik igy sem a textiliak és alapanyagok
eredetével, sem azok gyartasi kortilményeivel nincsenek tisztaban.
A matériaktol és forrasoktdl vald fokozatos eltavolodas kovetkezmé-
nyeként csokken az érzékenység és a tudatossag, amely a gyartas
soran felhasznalt er6forrasok, az energiafelhasznalas és a pazarlas
iranti kozombdsséghez vezet. A modern fogyasztdi attitlid gyak-
ran a jogosultsag érzetére épll, amely szerint a javak elérhetésége
magatol értetddé.

Lanyi (2020, 31) okoldgiai szempontbdl elemzi a béség tarsa-
dalmat, és megallapitja, hogy annak ,/ényegi vonasa az abszurdita-
sig mend pazarlas: tervszerd elavulas, az eldobhato hasznalati targyak
tomege, az eltokélt igyekezet, hogy az anyagi vilagot a leheté legrovi-
debb idé alatt sikeruljon atalakitani hulladékka.” A divatipar fenntartha-
tdsagi kihivasaira adott valasz nem kizarolag a fogyasztas csokkenté-
sében keresendd, hanem az alapanyagok tudatos megvalasztasaban
és azok innovativ alkalmazdasaban. Widmaier (2022) szerint a fogyasz-
tas visszaszoritasara iranyuld torekvések ellentmondanak az emberi
természetnek, ezért eleve kudarcra vannak itélve. Véleménye szerint
a fenntarthatésag el6mozditasa nem a fogyasztoi szokasok radikalis
atalakitasan keresztiil érhetd el, hanem a divatiparban hasznalt alap-
anyagok atfogo reformja révén.

A dizajnerek szerepe kulcsfontossagu a divatipar atalakula-
saban, amit Paco Rabanne munkassaga is jol példaz. A tervez6 az
1960-as évektdl kezd6db6en az avantgard divat egyik meghataro-
z6 alakjava valt, aki forradalmian Gj anyagok és technikak alkalma-
zasaval kisérletezett. Rabanne célja az volt, hogy eltérijen a hagyo-
manyos textilidk haszndlatatol, és az alkotas minden egyes fazi-
sat teljes kontroll alatt tartsa. Modularis szerkezet(, féként fémbdl
készilt ruhdival nemcsak a futurizmus trendjeit kovette, hanem az
anyagokkal val6 kozvetlen kapcsolatot is Ujraértelmezte. Keszeg
(2023) megallapitdsa szerint Rabanne munkassaga 0sszecseng az
Uj materializmus elméletével, amely ,azt mondja, hogy oda kell figyel-
nink a benndnket korulvevé anyagokra, meg kell érteniink makodeésu-
ket, meg kell érteniink magunkat ezekhez az anyagokhoz viszonyitva.”

35 ,,We see litte intrinsic value in material goods and their qualities. We don’t know how
things are made, having little idea how they work as they do. We can’t tell one fibre from anot-
her by a quick appraising rub between finger and thumb. We don’t know a material or fabric
construction by its hand and lustre. We don’t look for and appreciate—or even know about—the
fine detail in a garment. We don’t revere the things we already have.”

4. abra Paco Rabanne 1964 koriil foto: Getty Images
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foto: ImaxTree

4. fejezet

| Az Uj materializmus® és az Object-Oriented Ontology (000) filozéfiai
megkozelitése a targyak létét és azokkal valé kapcsolatunkat helye-

5.dbralrisvan HerpenRe- — 7j el6térbe, felelésséget vallalva az anyagi vilag fenntarthatdésagaért.
ady-to-wear 2016. 6sz-t¢l,

Rabanne innovativ médszerei nem csupan formabonté esztétikai
megoldasokként értelmezhetbk, hanem az anyagokhoz valé viszony
Ujragondolasaként is. Azaltal, hogy 6lt6zékeit modularis elemekbdl
épitette fel, taktilis és érzelmi kapcsolatot hozott létre az alkotas
folyamata és a visel6 kozott. Ez a szemlélet ravilagit arra, hogy a
divatipar atalakulasanak kulcsa nem csupan az anyaghasznalat
megujitasa, hanem az anyagokkal valé6 mélyebb kapcsolatteremtés
lehetésége is (4. dbra).

A divat poszthumanista irdnyzatanak egyik meghataroz6 képvi-
sel6je Iris van Herpen, akinek munkassagat Smelik (2018, 34) az Uj
materializmus szemléletén keresztiil elemzi. Smelik szerint ,/ris van
Herpen formatervezése hibrid kompozicioként értelmezhetd, ahol a sza-
lak, anyagok, textiliak és a bér egymassal 0sszefonodva teremtenek szo-
ros €s jelentésteli kapcsolatot az emberi testtel.®”

Iris van Herpen, Hussein Chalayanhoz hasonléan, a divat és
a mUivészet hatarteriletein alkot, munkassaga pedig a kortars tech-
nolégiai innovaciokkal val6é szoros egylittmiikodésben bontakozik ki.
Holgate (2016) megallapitdsa szerint Van Herpen munkai a legna-
gyobb valészinliséggel a jovo divatjat vetitik elére. A tervezé a CNN
Style interjujdban hangsulyozta, hogy szamara kilonosen inspirald
a tudosokkal és technoldgiai szakemberekkel valé egyuttmikodés,
mivel ezdltal olyan ujszerl strukturakat tud létrehozni, amelyeket
kizarélag a sajat teriiletére hagyatkozva nem tudna megvaldsitani.s®

Smelik (2020, 7) Ihab Hassan perspektivajat kovetve elemzi a ter-
vezd alkotasait, melyben a human és a nem human kapcsolatanak
ujragondolasat javasolja, kiilonos tekintettel az uj technolégidkra és
a természeti kornyezetre. Smelik (2020, 9) Iris van Herpen atelier-jé-
ben jarva kozelrél is megvizsgalta a divattervez6 mivész alkotasi
metodusait, melybdl kideriilt, hogy Van Herpent alapvetéen az alap-
anyagok vezetik, ezek lIépnek interakcidba a dizajn processzusaval.

36 A Lidewij Edelkoort (idézi Howarth, 2016) trendkutaté altal meghirdetett 4j materializmus fogalma egyre nagyobb
jelentGségre tesz szert kiilonboz6 tudomanyteriileteken, kiilondsen a divattudomanyban, ahol az emberi és nem emberi tényezok
osszefonodasat hangsilyozza a divat eldllitdsa és fogyasztisa sordn. Anneke Smelik (2018) interdiszciplindris megkozelitése
ravildgit arra, hogy az (ij materializmus kiemeli a nem emberi tényezok — példaul a nyersanyagok és technologidk — szerepét a di-
vatgyakorlatok alakitdsdban. Ez a perspektiva dinamikus érvényii életfelfogdst kindl, amelyben az emberi testek, szdlak, textilidk és
technoldgidk elvalaszthatatlan dsszefonoddsban 1éteznek, igy megkérddjelezve a hagyoméanyos anyagszemléletet és az alakito hatds
fogalmdt a divat kontextusdban.

37 ., From anew-materialist perspective, Iris van Herpen’s designs can be understood as hybrid assemblages of fibres, mate-
rial, fabrics, and skin that open up engagements and meaningful interconnections with the human body.”

38  ..Some ateliers really go for the craft and some ateliers go for the technology, but I notice when we bring them together alot
more possibilities start to grow,”
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6. abra Philip Ross:
Scholar’s Fungus, 2014
foto: Philip Ross

Smelik (2020, 10) részletes elemzést ad a Lucid cimi{ 2016-os
Oszi-téli kollekciordl, melyben a tervezd, Philip Beesly épitésszel valo
kozremkodésével egy gomb alaku kupolamintat alkottak. Ez a kom-
pozicié hatszoglet(, atlatszé anyagbdl késziilt, Iézervagott elemek-
bél allt 6ssze (5. abra). Smelik (2020, 14) tovabba hangsulyozza egy
von Herpennel készitett interjura alapozva, hogy a tervezét kilono-
sen vonzzak az organikus strukturak, mint példaul a pékhaldk, pillan-
gok szarnyai, kagyldk és csontvazak, mivel ezek kézi reprodukalasa
rendkivil nehézkes. ,Az organikus strukturak €s a legujabb technologi-
ak eléallitasanak kontrasztja egy poszthuman esztétikat hoz létre, mivel
ez egy posztnaturalista és egy természet-kultura kontinuumot valosit
megq.” — irja Smelik (2020, 15).

Tal (2012) a Groninger Museum lIris van Herpen szélokiallitasa-
nak katalogusaban kiemeli, hogy ,Van Herpen kovetkezetesen visz-
szatér az €l6 €s mikroszkopikus vilaghoz, és megvizsgalja, kutatja az
emberi iranyitas iranti vagyat.”® Az a mod, ahogy Van Herpen kozelit az
anyagokhoz — megtapasztalja, megismeri, részeire szedi, majd ujra
O0sszerakja egy szamara esztétikus, érdekes modon —, tulajdonkép-
pen leképezi azt, amit véleményem szerint a ruhazatunk alapanyaga-
val, annak kritikai olvasataval kapcsolatban tenniink kell.

39 . The contrast of producing organic structures with the latest technologies creates a posthuman esthetic because it is
post-naturalistic and enacts a nature-culture continuum.”
40 ., Van Herpen consistently returns to the living and microscopic worlds, and examines and investigates the human need

for control.”
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7. dbra Elin Thomas

penésszel diszitett taskdja

¢s gytiriije fot6: Instagram

2.1. A bor helyettesitése
egyuttmikodve a természettel

Napjainkban a bér felhasznalasanak sziikségessége igen vita-
tott kérdés, mivel a szarvasmarha-tenyésztés jelentés mértékben
befolyasolja az éghajlatvaltozas dinamikajat. A divattervezék és
divatcégek gyakran hivatkoznak arra, igy példaul Egri (2024) cikké-
ben Hornicz Bernadett, a Pécsi Keszty(i tulajdonosa, hogy az altaluk
alkalmazott bér az élelmiszeripari feldolgozas mellékterméke, igy
annak hasznositasa bizonyos értelemben az er6forrasok optimalis
kihasznalasahoz jarul hozza.*

Quinton (2019) Frank Mitloehnert, a University of California
allattudomanyi tanszékének professzorat és levegbmindségi szak-
értgjét idézi cikkében: ,A szarvasmarha az Uveghazhatasu gazok
els6 szamu mezégazdasdgi forrdsa vildgszerte. Evente egyetlen tehén
kordlbelul 220 font metant bofég ki. A szarvasmarhakbol szarma-
70 metan rovidebb ideig €l, mint a szén-dioxid, de 28-szor erésebben
melegiti a légkort”.#

41 Azt hogy az dllatokat levagjdk, nem tartjuk fenntarthatdsagi kérdésnek, hiszen a husa miatt és nem a b6re miatt torténik.”
42, Cattle are the No. 1 agricultural source of greenhouse gases worldwide. Each year, a single cow will belch about 220
pounds of methane. Methane from cattle is shorter lived than carbon dioxide but 28 times more potent in warming the atmosp-
here, said Mitloehner, a professor and air quality specialist in the Department of Animal Science.”
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8. dbra Részlet Kristel
Peters ,,Growing Shoes”
cimii alkotdsabol, amely
biologiailag lebomld
gombdkbol, micéliumbol
késziilt, a The art, design
and future of fungi cimii
kidllitdison a Somerset

House-ban, Londonban,

foto: Getty Images
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Vigh (2023) a Masfélfok nevil edukacioés platform egyik alapité-
jaként megallapitja: ,Az ENSZ Elelmezésiigyi és Mezégazdasagi Vildg-
szervezetének (FAO) korabbi adatai alapjan tertletaranyosan a haszon-
dllatok a »Fold urai«: tobb tertiletet foglalnak el (27%), mint a vildag 6sszes
erdds terllete (26%) egylittvéve. Ennek messzemend kovetkezmeényei
vannak az Uveghazhatasu gaz kibocsatasokra, a vizhasznalatra €s a
biodiverzitdasra nézve is, mind negativ szempontbdl. A legnagyobb lab-
nyommal €s hatassal egyértelmien a szarvasmarhatartas bir.”

Ezen a ponton elengedhetetlen annak hangsulyozasa, hogy
a klimavaltozas irreverzibilis hatasainak megel6zésében és
enyhitésében nem csupan a divatipar, hanem az élelmiszer-, épit6-
és olajipar is kulcsszerepet jatszik, mivel ezen szektorok jelenlegi,
gyakran destruktiv m(ikddése szintén jelentés problémakat vet
fel. Ennek fényében nemcsak a divathoz kapcsolédé fogyasztéi
szokasok atalakitasa, hanem az étkezési, épitkezési és kozlekedési
mintazatok revizioja is alapvet6 fontossagu a globalis felmelegedés
kockazatainak csokkentése érdekében. Véleményem szerint a divat
altal képviselt esztétikai vonzerd és figyelemfelkeltd jellemz&k
hozzajarulhatnak ezen atfogé szemléletvaltas elé6mozditasahoz.

4. fejezet

Az ember a paleolitikum 6ta megmunkalja a bért: allati eredetd
bérbél és sz6rbdl készit labbeliket és ruhazati termékeket. Napja-
inkban a fogyasztok évente tobb tizmilliard dollart koltenek boérbél,
sz6rmébdl és selyembdl késziilt ruhazati cikkekre, ami jelentds eti-
kai és okoldgiai kihivasokat vet fel. A divataktivistak — mint példaul
Katharine Hamnett, Vivienne Westwood és Stella McCartney — mun-
kajanak koszonhetben az allatoktol szarmazé alapanyagok felhasz-
nalasa egyre kevésbé divatos. E tendencia egyik meghatarozd mér-
foldkove volt a Kering 2021-es bejelentése, miszerint az egyik legna-
gyobb divatkonszern — amely tobbek k6z6tt a Gucci, a Saint Laurent,
az Alexander McQueen és a Balenciaga markakat is tulajdonolja -
2022 6szét6l minden markajanal besziintette az allati sz6rme hasz-
nalatat. A CNN Style Ujsagirdjanak, Leah Dolannek igy nyilatkozott
Francois-Henri Pinault, a cég ugyvezetdje és elndke: ,Eljott az idd.
A vilag megvaltozott, ahogy az Ugyfeleink is, és ehhez a luxusdivatnak
alkalmazkodnia kell."#

A PETA (People for Ethical Treatment of Animals)* deklaracioi
szerint nincs sziikség allati alapanyagokra ahhoz, hogy melegen
tartsuk magunkat, ezért 6k évtizedek 6ta azon dolgoznak, hogy a
divatipar eljusson a mai veganforradalomhoz. Ma mar igen hosszu
az a lista, melyben azokat a divatcégeket sorolja fel az amerikai
allatjogi szervezet, amelyek mar egyaltalan nem hasznalnak allati
sz6rmét. A kovetkez6 lépés az allati bor lecserélése és kivaltasa kell,
hogy legyen.

2.2. A gombabdl késziilt alapanyagok
jelentik a jovot

Philip Ross, a MycoWorks tarsalapitdja, a mlvészet, a dizajn és
a biotechnoldgia hatarteriletein tevékenykedik, ahol él6, dinamikus
mUalkotdsokat hoz létre (6. dbra). M(ivészi és gasztrondémiai tevé-
kenysége révén alaposan vizsgalja a gombak immunrendszerre és
Okoszisztémara gyakorolt kedvez6 hatasait.

A biomlvészet és a divat interdiszciplinaris 6sszekapcsolodasa-
nak kivalé példdi kozé tartoznak Elin Thomas munkadi is (7. dbra). Tho-
mas a penészgombat dekoraciés elemmé alakitva, Petri-csészéket
formal 4t mdalkotass3, illetve nemezelt gyapjualapokon kiilonféle him-
zési technikakat alkalmazva integralja a penészndvekedést a hordhaté
targyak diszitésébe (Matuseviciute, 2018).

,»The time has now come. The world has changed, along with our clients, and luxury naturally needs to adapt to that.”
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9. dbra A divatikonnak

szamitd Adidas Stan Smith

cip6 gombabrbol késziilt
valtozata
Foté: Adidas
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Kristel Peters divattervez6, akinek tobb mint tizenot éves tapasz-
talata van a cip6iparban — dolgozott a Dries Van Noten, az Antwerp
és a Bottega Veneta divatmarkaknak is —, az okotudatos cipdé meg-
alkotasan dolgozik. Munkaja a kézmlivesség, a bioanyagokkal val6
kisérletezés és a legmodernebb technoldgia 6tvozete. A tervezd
célja, hogy megalkossa a korkorosségen alapuld, Cradle-to-cradle-
45szemléletli cipét (8. abra). Kristel alkotéi munkaja mellett cip6-
tervezést oktat és nyilvanos el6adasaival és workshopjaival inspi-
ralja az embereket a jovéorientalt divat, az dkotudatos alapanya-
gok és a korforgasos gazdasag témakaorében.

A MycoWorks San Francisc6-i biotechnolégiai vallalat a gomba-
fonalbdl késziilt Fine Mycelium termékei kapcsan kiemelte, hogy lehe-
téség van a kivant bérvallalat és textura el6zetes meghatarozasara,
mivel a micéliumsejtek tipusat mar a novekedés korai szakaszaban
kontrollalni képesek. Matthew Scullin, a MycoWorks vezérigazgatdja

45  Bolesotol boles6ig regenerativ dizdjnszemlélet. A Cradle to Cradle kifejezés a McDonough
Baungart Design Chemistry (MBDC) tandcsadé cégbejegyzett védjegye.

10. dbra: A marhabGrkollagén
mikroszkopikus képe (balra),
a micélium mikroszkopikus
képe (jobbra)

fot6: Bolt Threads

4. fejezet

a Business of Fashion Voices kerekasztal-beszélgetés Sheldrake
(2021) soran rdmutatott, hogy ezen béralternativak érzéki hatasukban
lényegesen fellilmuljak az eddig ismert bérpétlé anyagokat. Mindezek
a gombabérok a vallalat egyedi fejlesztés(i talcain lévé specialis
kornyezetben fejlédnek, és mindegyik darab sajat egyéni kéddal
rendelkezik, lehetévé téve a novekedés teljes monitorozasat és
szabalyozasat. A micéliumtermesztési eljaras a mianyaggyartashoz
hasonlithato, és a MycoWorks honlapjan kozolt informaciok szerint a
2023-ban Gzembe helyezett, 136000 négyzetméteres gyar tobb mint
350 alkalmazottat foglalkoztat, lehetévé téve a Reishi*® évente tobb
millié négyzetméternyi mennyiségben torténé szallitasat luxuscégek
szamara.

A biotechnoldgia és divat 6sszeolvadasa egyre nyilvanvalébb, és
ez a szegmens az iparag egyik legdinamikusabban fejl6dé teriilete.
A laboratériumban el6allitott gombabdr potencidlisan a miszalak és
a lycra utan a kovetkez6 jelentds innovaciot képviselheti a divatipar-
ban. Jelenleg olyan startup vallalkozasok — példaul a Bolt Threads,
a Modern Meadow és a MycoWorks — allnak az élvonalban, amelyek
biotechnoldgiai modszerekkel fejlesztenek fenntarthaté és kegyet-
lenségmentes alapanyagokat.

A Modern Meadow, egy New York kilvarosaban m(kodé vallalati
kampuszon alapitott startup olyan technolégiat alkalmaz, mely soran
egy csirkeleves szinére és allagara emlékeztetd folyadékot alakitanak
at luxusbdrré. Ezt az eljarast tobb szabadalom is tamogatja, és a cég
tobb mint otvenmillié dollar finanszirozasi forrassal rendelkezik
(Baskin, 2018).

46 A Recishi forradalmasitotta a divatipart egy 0j anyagosztaly bevezetésével. A MycoWorks kifejlesztett egy szabadal-

maztatott, micéliumalapu technoldgidt, a Fine Myceliumot, amely luxusminGség(i micéliumb6rt eredményezett. Ez az anyag
megjelenésében és tapintdsdban hasonlit a prémium dllati borre, ugyanakkor lényegesen alacsonyabb kornyezeti terheléssel
jar. A Reishi a bioalapanyagok forradalménak élére allt, bizonyitva, hogy a micéliumalapu anyagok felhasznalhatok divatos és
fenntarthato ruhdzat 1étrehozdsdra anélkiil, hogy kompromisszumot kellene kotni a luxus, a teljesitmény és a tartdssdg terén.
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Az Emeryville-i, székhelyd vallalat Kaliforniaban, Bolt Threads tobb
mint kétszazmillié dollaros befektetést szerzett ahhoz, hogy az élesz-
t6 segitségével elballitsa a pokselyemfehérjét. Emellett kifejlesztettek
egy micéliumbdl — azaz gombagyokerekbdl — eldallitott bért, melynek
ara, harminc dollar négyzetméterenként, dsszehasonlithaté a prémi-
um mindségl borjubdrrel. Ez cafolja azt a gyakori allitast, miszerint
az alternativ bérok tulsagosan dragak és nem felelnek meg az elvart
mindségi szabvanyoknak. A Bolt Threads 2020-ban bejelentette a Mylo
konzorcium megalapitasat, amelyben olyan vezetd divatcégek vettek
részt, mint az Adidas, a Kering, a Lululemon és a Stella McCartney,
annak érdekében, hogy a jovében garantalva legyen a micéliumalapu
béralternativakhoz valé hozzaférés. A céljuk —, ahogy az a startup éra-
ban gyakran el6fordul — mara megvaltozott, a vallalat profilt valtott, a
divatipar helyett a szépségiparra koncentral.

A divatipar 6kotudatosabba tételéhez vezetd elmozdulds nem
csupan technologiai Ujitasok bevezetését, hanem egy alapvet6 tar-
sadalmi paradigmavaltast is jelent, amelyben a folyamatos kisérlete-
zés és innovacio kulcsfontossagu szerepet tolt be. Alapvetd tényezd,
hogy egy ilyen radikalis atalakulas sordn szamos kezdeményezés és
kisérleti projekt abbamarad vagy atalakul, de ez nem gatolja a moz-
galom el6rehaladasat. Eppen ellenkezéleg: minél tébb startup véllal-
kozas, designer és innovativ projekt vesz részt a folyamatban, annal
nagyobb eséllyel valtoztathatja meg a tarsadalom beidegzédéseit és
a ,business as usual” szemléletet.

2021-ben még olyan fejlemények figyelheték meg, melyek azt
sugalljak, hogy a Bolt Threads meghatarozd szereplévé valhat a
divatiparban az alternativ anyagok piacan. Ebben az évben Stella
McCartney bemutatta els6 gombabd6rbél késziilt kollekcidjat egy
Vogue-cikkben, mig az Adidas az ikonikus Stan Smith Mylo cipé
bemutatasdval egy sokkal fenntarthatébb jovét vazolt fel (9. dbra).

Emellett a Bolt Threads (igyvezet6je, Dan Widmeier Stella
McCartney mellett beszélt a COP26 konferencian (Chain, 2021), ahol
ismertették, hogy a micélium alapu béralternativa mikrostrukturaja
megegyezik a tehénbdr strukturajaval, ezaltal az anyag esztétikailag
vonzod, tartds, funkcionalis és legféképpen fenntarthato.

Harman (2019) ramutat arra, hogy az emberi DNS szerkezetének
felépitése rendkiviil hasonlé a micélium strukturajahoz, és az ideg-
rendszeriink, valamint a vénas rendszerlink mintazata szinte par-
huzamba allithaté a micélium novekedési mintazataval. Szerinte a
micéliumhalézatok nem csupan szerkezetiikben analdgok az idegpa-
lydkkal, hanem mdkddésiikben is hasonlé mechanizmusok jellemzik
Oket, mivel elektrolitokat és elektromos impulzusokat alkalmaznak

4. fejezet

az informacidatvitel soran. Sheldrake (2019, 52) arra utal, hogy bér a
mikorrhizahal6zatokat gyakran az internethez hasonlitjak, val6jaban
a gombahalézatok ennél sokkal 0sszetettebbek és érdekesebbek.
Szerinte ezek a halézatok nem passziv kabeleként mikodnek, hanem
aktiv szerepl6ként, akiknek sajat érdekeik vannak, és folyamatosan
dontéseket hoznak életben maradasuk érdekében — ugyanigy jarul-
nak hozza a névények életbenmaradasahoz is. Ezt a jelenséget hivja
,Wood Wide Web"-nek, ahol a résztvevék aktiv, dinamikus kapcsola-
tokban allnak egymadssal (Sheldrake, 2019, 53).

A biolégus tovabba hangsulyozza, hogy a névények és gombak
kozotti kolcsonhatas kolcsondsen elényds, am eléfordulhat, hogy
bizonyos korilmények kozott a ndvény, mig mas esetekben a gom-
bapartner részesedik nagyobb mértékben az egyuttmikodésbdl. Ez
a rugalmas és képlékeny kapcsolat a kornyezeti feltételekhez valo
alkalmazkodasban mutatkozik meg.

A mikoldgia iranti érdeklédés nemcsak az akadémikusok korében
nétt az elmult években, hanem azok korében is, akik az 6kotudatos-
sagot fontos kérdésnek tartjak és foglalkoznak a jovével. Szinte egy
Uj mozgalom nétt ki a gombak tudomanyos és praktikus tanulma-
nyozasabol. Sheldrake (2019, 53) rdmutat arra, hogy a gombahalé-
zatok mikodésérdl szerzett ismereteink tovabbra is rendkivil korla-
tozottak. Jelenlegi elméleteink tulnyomé tébbsége antropocentrikus
szemléletmddot tiikroz, amely az emberi észlelés és megértés kere-
tein belll értelmezi e hal6zatok miikodését. Ez ravilagit arra, hogy a
kutatasi paradigmak jelentds részét az emberkdzpontu gondolkodas
hatarozza meg, ami korlatozhatja a gombak bioldgiai és 6koldgiai
szerepének teljes kord feltarasat.

Giuliana Furci mikoldgus, aktivista tevékenységének kdszonhet6-
en Chilében torvénybe iktattak a fléra és fauna jogai mellett a gom-
bak védelemre val6 jogat is. ,Ha van reménylnk a Fold bolygo egész-
ségének megdrzésére vagy az emberi tevékenyséq altal kimeritett teru-
letek helyredllitasara, akkor a természet 6koszisztematikus szemléletét
kell elfogadnunk. Ez az egyetlen modja annak, hogy 6koszisztémaként
tekintslnk a természetre, ha azokat a szervezeteket nézzuk, amelyek
mindannyiunkat 6sszekotnek. Ezek az organizmusok a gombak. Nincs
mas olyan €l6lény a vilagon, amely 6sszekapcsolja a névenyeket az alla-
tokkal, vagy a baktériumokat a novényekkel, mint a gombak. A micélium
a valasz bolygonk megmentésére” — irja Furci (2019, 64).
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2.3. A mindent megvaltoztaté divatcikk:
a Frayme taska

Az aktivista, uttord szellemiségu Stella McCartney markaja alapi-
tasa Ota vegan alapanyagokat hasznal, és rendszeres akciokat szer-
vez az etikus szemléletmod népszerGsitéséért.*” Aldridge (2011, 75)
kiemeli, hogy a tény, hogy a tervezé nem hajlandé bért hasznalni a
kollekcidiban, arra készteti, hogy alternativ és uttér6 megoldasokat
keressen a divatkiegészitdk készitésére, és befektessen a kutatasok-
ba. Stella McCartney a divat jovéjét a gombakban latja. ,Olyan sok
anyag van, amelyeket a markank 20 éves fennallasa alatt a beszallitoink-
kal fejlesztettiink ki. Kordbban nem is léteztek. Es ez kizardlag azért van,
mert teremtek rdjuk keresletet”® — mondja McCartney (Philips, 2011).

Paul Stamets mikologusrol és a gombakrél késziilt Netflix-doku-
mentumfilm, a Fantastic Fungi inspiralta a divattervez6t a 2022-es
tavaszi-nyari kollekcidja tervezésekor. A filmb&l megismerhetéek a
gombak transzformativ, transzcendentalis képességei, melyek leny(-
gozték a kornyezettudatos alkotot, ezért a divatbemutatdja elétti nar-
raciot maga Stamets mondta el, és az amatér mikologus, zeneszerzé
és tiktoker Noa Kalos (MycoLyco), illetve a gombdk altal kozésen kre-
alt szintetizatorzene adta a zenei alafestést. A zene bioszonifikacio
segitségével késziilt, igy egy mdalkotas jott Iétre a gomba, az ember
és a gép egyuttmidkodésébdl.

Herman (2019, 46) megfogalmazza: ,A micélium tdmogatja az éle-
tet. Képes dtalakitani az életet. Hordozza az életet. Ujrahasznositia az
életet. Meg tud gyogyitani téged. Képes megtisztitani a kornyezetet. Még
a tudatodat is megvéltoztathatja. Es szinte barmit képes tulélni.”*

A vegan Frayme taska az els6 micéliumbdl késziilt taska, melyet
kifutén is bemutattak. Stella 2017 6ta dolgozott egyiitt a Bolt Thre-
ads céggel, azaz a kezdetek 6ta tamogatja, hogy ez a mindent meg-
valtoztatdé innovaciéo minél hamarabb divattermékek elballitasara is
alkalmas legyen. A tudomany és a divat egyuttmikodése megmutat-
ja ezen az ujgeneracios alapanyagon keresztiil, hogy a kdrnyezettu-
datossag egyaltalan nem elérhetetlen.

47 Az ,About Fucking Time” felirati pol6ja a PETA dllatvédo szervezettel kozosen hivja fel a figyelmet az értelmetlen dllat-
pusztitdsra, valamint a szormék haszndlatinak globlis betiltdsanak sziikségességére.

48

,»There are so many materials that in the 20 years that our brand’s been going, we’ve developed with our suppliers. They

didn’t exist. And that’s purely because I'm creating a demand.”

49

»Mycelium supports life. It can convert life. It carries life. It recycles life. It can heal you. It can clean up the environment.

It can even shift your consciousness. And it can survive virtually anything.”
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12. dbra A micéliumbol
késziilt tdska forradalmi

ujdonsag
Foto: Stella McCartney

4. fejezet

A Fryme egy Uj Stella McCartney-féle ikonikus targy, melyet a nagy
siker(i Falabella taskamodell ihletett, igy az ékszerként csillogé lan-
cot most is megtalaljuk a taska oldalan, amely immar természetesen
Ujrahasznositott aluminiumbdl késziilt. Etikai meggy6z6désik inspi-
ralta a kutatasokba valé befektetésiiket.

,Szemléletvaltast kell népszerdsitenunk. Annyira inspiraltak a gom-
bak és a bolygonk megmentésében rejlé hihetetlen potencialjuk, hogy
szamomra a Frayme Mylo a jovébe vetett remeényt testesiti meg. A Bolt
Threadsszel osztozunk az anyaginnovaciok utani szenvedélyes kuta-
tovagyban, €s a gombabdrbdl készult taska piacra dobasa nem csak
nekunk, de a vilagnak is mérfoldkd. Amit ma a kifuton latsz, az a holnap
tudatos divatipara.”® — fogalmazta meg a divattervez§ a sajténak tar-
tott, 2022-es tavaszi-nyari kollekciojukrol sz6l6 sajtokonferencian.

50 ,» We need to promote a shift in mindset. I have been so inspired by mushrooms and
their incredible potential to help save our planet that, to me, the Frayme Mylo embodies hope
for the future. Bolt Threads and I share a passionate drive for material innovation, and launching
a mushroom leather bag is a milestone not just for us, but for the world. What you see on the
runway today is the conscious fashion industry of tomorrow.” Stella McCartney 2022. tavasz-nyari
divatbemutatd sajtotdjékoztato, a szezo sajit jegyzete.
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Dan Widmaier (2022), a Bolt Threadstdl kiemelte, hogy ,teljes jog-
gal kovetelnek a vasarlok kornyezettudatos €s jol kinézd, jo tapintasu ter-
mekeket. A Stellaval €s csapataval valo egylttmikodés lehetdve tette,
hogy egy kompromisszumok nélkuli allatbdr-alternativat dolgozzunk ki.
A Frayme Mylo taska egy mérfoldkd a fenntarthato divat torténetében,
€s jobb valasztast tesz lehetévé a vasarlok szamara.”

A Stella McCartney a fejlesztécéggel kozosen, annak folyamato-
san visszajelezve fejlesztette ki az alternativ alapanyagot, melybdl
el6észor a mar nagyon népszerli Falabella taska késziilt el 2018-ban,
majd 2021-ben piacra dobtak az els6 gombabbrbdl késziilt ruhada-
rabokat is. A Mylo nagyon hasonlit az allati b&rre, de ugy tervezték,
hogy elGallitasa kevesebb kornyezeti terheléssel jarjon. Egy puha,
massziv anyagot kell elképzelni, amely biotanusitvannyal rendelke-
zik, vagyis tulnyomédrészt a természetben béségesen megtalalhato,
megujuld alapanyagokbodl késziil. A micélium regenerativ és bdsége-
sen képzd6dik a vadonban, természetes anyagokkal taplalkozva.

A Bolt Threads tud6sai megtalaltak a modjat annak a folyamat-
nak, a reprodukalasara, amely a természetben, az erdék avarrétege
alatt torténik, és olyan korilményt teremtettek, mint ami a talajtaka-
réban tapasztalhatd. Ezzel a tuddsok egy teljesen uj teriletet terem-
tettek az anyagtudomanyok szintjén. Ezt a korszer( eljarast ugy ter-
vezték meg, hogy évek helyett csak napokig tartson a gomba neve-
lése. Az Amazonas kiirtott erdéteriileteinek hetven-nyolcvan szaza-
|ékat jelenleg is szarvasmarha-tenyésztésre hasznaljak. A Mylo nem
kéolajalapy, ellentétben a szintetikus bérokkel, ami azt jelenti, hogy
tobb fosszilis anyag maradhat a foldben, és kevesebb le nem bomlé
mianyag keriil a szemétlerakokba és az 6cednokba. Pointing (2022)
kiemeli, hogy ,2026-ra a bioalapu bérpiac (amelybe a gombabdr is
beletartozik) az elérejelzések szerint kdzel 870 millié dollaros értéket
érmajd el.”

Az alapanyagok forradalma tehat folytatddik. Kérdés, hogy a luxus-
cégek mellett milyen gyorsan kezdik el hasznalni az alternativ alap-
anyagokat a tomegcikkeket kinalé divatmarkak, amelyek jelenleg szé-
lesebb fogyasztoi kort érnek el, igy valdban megvaltoztathatjak a fel-
hasznalt alapanyagok trendjét.

4. fejezet
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1. Weisshaupt (2018) cikke szerint, amelyben Stefan Rémermann-nal folytatott beszél-
getésére hivatkozik, a ,Juta, nem mtianyag” kampany az 1960-as évek végén kibontako-
z6 kornyezetvédelmi mozgalom hatdsara indult. Célja a fogyasztéi tarsadalom kritikaja és
a fejléd6é orszagok gazdasagi egyenlétlenségeinek bemutatasa volt, kiilonos tekintettel
Banglades helyzetére, ahol a brit gyarmati mult és a juta tultermelése élelmiszerhianyt oko-
zott. Az 1970-es évek végére a kampany jelentds sikert ért el Svajcban és Németorszag-
ban: tobb mint egymillié jutataskat adtak el, amelyek a fenntarthaté fogyasztas jelképévé
valtak. A kampany vizuadlis stratégiaja is figyelemre mélto volt, mivel standjai éles kontrasztot
alkottak a bevasarlokozpontokban uralkodé fogyasztéi kulturaval. A taskakat nemcsak arusi-
tottak, hanem mianyag zacskok és kitoltott kornyezetvédelmi kérd6ivek ellenében ingyen is
osztottak. Bar a juta taska ma mar kevésbé elterjedt, a kampany hatasa tovabbra is érezhetd:
hozzajarult a miianyag zacskok elleni fellépéshez és a fenntarthatobb fogyasztasi szokasok
terjedéséhez. fotd: Getty Images
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2. A Bestseller, Kering, On, Fashion for Good és a nova-Institute k6zos kutatasi projek-
tet inditott a bioalapu és COz-alapu polimerek el6allitasi lehetéségeinek feltérképezésére.
A kutatas célja olyan fenntarthatd, méretezhet6 és etikus alapanyagok azonositasa, amelyek
csOkkenthetik a divatipar kornyezeti terhelését. A nova-Institute részletes elemzést készit a
legigéretesebb bioszintetikus anyagokrdl, kiilonds tekintettel a bio-PET, PA, EVA és elasztan
lehet&ségeire. fotod: Fashion for Good
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5. 2025 februarjaban a Fashion for Good bejelentette a ,Closing the Footwear Loop”
kezdeményezést, amelyben 14 vezet6 marka, kdztik az Adidas, Puma, Inditex és Zalando
kdzdsen dolgozik a cipdipar kdrforgasos modelljének kialakitasan. Evente 23,8 millidrd par
cip6 készil vilagszerte, de ezek 90%-a hulladéklerakdkba keriil az 6sszetett anyaghasznalat
és az Ujrahasznositas nehézségei miatt. A projekt célja az eurdpai labbeli-hulladékaramla-
sok feltérképezése, egy korforgasos tervezési utmutato kidolgozasa, valamint innovativ Ujra-
hasznositasi megoldasok tesztelése. A Fashion for Good és partnerei, koztik az Adidas,
Kering és Patagonia a fenntarthat6 cipdgyartas jovéjének megteremtésén dolgoznak.
fotd: Fashion for Good
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2. Stella McCartney a micéliumbér elényeit demonstralé
divatinstallaciojat aKelvingrove Miivészeti Galériaban és Mizeumban
allitottak ki a COP26 klimacsucstalalkozé idején, amelyre 2021.
november 3-an kerilt sor Glasgow-ban, a Scottish Event Campus
(SEC) teriiletén. fotd: Getty Images
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4. fejezet

5. Karoly herceg megtekintette Stella McCartney divatinstalla-
ciéjat a Kelvingrove Mivészeti Galéridban és Muzeumban a COP26
klima-csucstalalkozon, amelyet 2021. november 3-an rendeztek
Glasgow-ban, a Scottish Event Campus (SEC) teriiletén. A latogatds
soran a herceg beszélgetett a tervez6vel fenntarthatdésagi és diva-
tipari kérdésekrol.

fotd: Getty Images

6. stella McCartney micéliumbdrbél késziilt taskaja szerepelt a
magyar Glamour 2022-es tavaszi-nyari Tedd! mellékletében, amely a
fenntarthato divat innovacioira fokuszalt.

fotd: Glamour
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1. Stella McCartney 2023-ban az Earth Day tiszteletére diakokkal vonult fel, hogy a tuda-
tos divatra és a bolygd védelmére hivja fel a figyelmet. Aprilis 20-4n az Istituto Marangoni
és a Parsons Paris diakjai ,Change the History!” feliratd tablakkal meneteltek Milané és
London ikonikus helyszineirél a Stella McCartney uzletekhez. A Yoshitomo Nara mivésze-
te altal inspiralt Summer 2023 kollekcié az aktivizmus és a kozosség erejét hangsulyozza,
mikozben a marka a PETA-val egyuttm(kodve kampanyol a bérfelhasznalas megsziinteté-
séért. foto: Adriano Batista

8. PalvinBarbara egy Stella McCartney ,About Fucking Time!” feliratd topot visel a tervezé
2025-6s tavaszi-nyari bemutatdja el6tt a parizsi divathéten. A felirat Stella McCartney 1999-
ben, Paul McCartney Rock and Roll Hirességek Csarnokaba val6 beiktatasan viselt trikojabdl
inspiralddott, és mara globalis aktivistalizenetté valt. A divatipar évente tobb mint egymilliard
allatot 6l meg a bérgyartds miatt (PETA), mikozben az allattenyésztés az Amazonas
erdGirtasanak 80%-aért (WWF) és a globalis liveghdzhatdsu gazkibocsatas 14,5%-aért (FAO)
felel6s. fotd: Getty Images
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4. fejezet
9.  Aniela Hoitink kifejlesztette a MycoTEX textilt, amely gombak sporaibdl késziil, tel- 10. A Sylvania egy ujgeneracios biotechnoldgiai anyag, amely a Hermes és a MycoWorks
jesen lebomld és formara onthet6. Az innovacid kikliszoboli a hagyomanyos textilgyartasi egyuttmuikodésével jott létre. A Fine Mycelium anyagot a MycoWorks laboratériumaban
folyamatokat, igy jelentésen csokkenti a hulladéktermelést és az eréforras-felhasznalast. allitjak el6, majd Franciaorszagban a Hermeés cserz6mesterei finomitjak és formaljak kész
A 2016-o0s holland fenntarthaté divathéten bemutatott ruha bizonyitja, hogy a jové divatja targgya. A Sylvania a b6rmdvesség és a biotechnolégia csucstechnoldgiajat 6tvozi.
lehet modularisan alakithat6 és teljesen komposztalhaté. fotd: Aniela Hoitink fotd: Coppi Barbieri
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A KOTODES
VISSZASZERZESE
Hussein Chalayan

és Toth Melinda (Daige)
tervezései

5. fejezet

1. abra Hussein Chalayan After Words (2000. 6sz-tél) kollekcioja a haborts menekiiltek helyvesziésére reflektdl. A képen a kavézo-

asztal szoknydvd alakuldsa lathat6, amelyet visel6je magaval tud vinni a testén, igy az otthon mobilizaldsat és az identitds megorzését

szimbolizilja fot6: Getty Images
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A kétédeés visszaszerzése Hussein Chalayan és Téth Melinda (Daige) tervezései
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Kistehén:
Ezt is elviszem magammal...

(Széveg: Erdés Virag—Kollar-Klemencz Laszl6)

Ezt is elviszem magammal, viszem magammal, ha lehet,
ezt is elviszem magammal, viszem magammal, ha lehet...

viszem a régen kihizott nacim

viszem a keletnémet szarmazasu macim
ezernyi véglet kozil a kdztest

viszem a Csokonai Vitéz Mihaly Osszest
ott lesz az agyam ahova fekszem

elviszem alvokanak egy-két régi exem
viszem a barnat viszem a székét

viszem a felhalmozott kapcsolati t6két

Ezt is elviszem magammal...

viszem a tutit viszem a gagyit

viszem az otthonkaban utcara tett nagyit
megannyi néman atbliccelt évet

elviszem magammal a szentendrei HEV-et
viszem a bdlcsit viszem a temet6t

viszem a csokoladébarna béri szeretém
kicsit a nyarat kicsit a telet

viszem a mindorokké-Moszkva-Moszkva teret
Ezt is elviszem magammal...

apuka titkat anyuka aranyat

elviszem magammal a Bacskat meg a Baranyat
viszem a Marcsit viszem a Karcsit
elviszem Kenesétdl Keszthelyig a Balcsit
viszek egy buval bevetett foldet

viszem a pirosat a fehéret a zoldet
elviszem ezt is elviszem azt is

viszem a jofiut de elviszem a faszt is

Ezt is elviszem magammal...

viszem a bankot viszem a palmat

elviszem minden igaz magyar ember almat
viszek egy csontig lelakott testet

viszont az nem kérdés hogy Buda helyett: Pestet
viszek egy szivet viszek egy majat

viszek egy kivil-beliil lakhatatlan tajat
nana hogy ugy van ahogy azt sejted:
viszek egy lassu burjanzasnak indul sejtet
viszek egy csunyan beszopott mesét
viszem a legesleges-legutolsé esélyt

ki tudja, lesz-e bucsuzni idém

viszem a Duna-parton levetetett cipdm
mit banom ugyis elviszem lazan
elviszem gond nélkil a hatamon a hazam
aki ma blintet az holnap l6vet

viszek egy mindig ujra fol-foldobott kovet
Ezt is elviszem magammal...

Az otthon nem pusztan térbeli entitas, hanem az identi-
tas, az emlékezet és az érzelmi biztonsag 6sszetett szim-
béluma. ,Az otthon sokkal tobb, mint menedék; olyan
vilag, amelyben az ember olyan anyagi kornyezetet teremt
maganak, ami megtestesiti mindazt, amit jelentésnek
talal. Ebben az értelemben az otthon a benne laké szelf-
jének legerdsebb jelévé valik.” (Csikszentmihalyi, Halton,
2011, 183). A hely elvesztése, legyen sz6 migraciorol vagy
kényszerl elmozdulasrél, mélyen megrenditheti az egyén
folytonossagérzését, mikozben uj helyekhez valé kotédés
kialakitasara kényszerit. Az otthonhoz kapcsol6dé targyak
az identitas részeivé valhatnak (Dull, 2009, 73), igy egy-egy
ruhadarabhoz jelentési tere miatt sokkal jobban kotéd-
hetiink, biztonsagérzetet nyujthat. Ezzel parhuzamosan
a kortars, joléti tarsadalomban egy masik jelenség is meg-
er6sodott: atargyakhoz, kiilondsen aruhazati termékekhez
fiz6d6 érzelmi kot6dés gyengiilése, és a designerek fizikai
és alkotoi tavolsaga a sajat tervezéseiktél, melyek morali-
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san is eltavolitjak 6ket a targyaktél (Sundberg, 2023, 84).
A tomeggyartas altal generalt tulkinalat, és a kozdsségi
médian keresztiil kozvetitett kovethetetlen mennyiségi
informacio, trend, ruhadarab szinte ellehetetleniti a tar-
t6s, személyes viszonyok kialakulasat az anyagi kornye-
zettel, és ezaltal megneheziti a kiegyensulyozott élet
megteremtését is. Ebben a kettés, ellentétes dinamika-
ban - a helyvesztés traumaja és a targykotédés lazulasa
kozott — formalédnak azok a mivészeti és tervezéi stra-
tégiak, amelyek ujraértelmezik a térhez, az otthonhoz és
a ruhakhoz fliz6d6 kapcsolatainkat, 0sszekapcsolva a
fashion studies és a kornyezetpszicholdgia teriiletét. A
fejezet annak a vizsgalatara vallalkozik Hussein Chalayan
és Toth Melinda (Daige) példajan keresztiil, hogy bemu-
tassa, hogyan valik a ruha és a divat az érzelmi kot6dés,
az emlékezés és az identitdas médiumava a kortars kultu-
ralis térben.

1

1. A hianyon keresztili jelenlét
(Hussein Chalayan participativ
designkoncepcioja)

Hussein Chalayan’ torok cipridta szarmazasu brit divattervezé
évtizedek ota kilép a divat hagyomanyos kereteibdl, és a divatter-
vezést Uj alapokra helyezi. Mikozben egy uzleti alapon mikodo, a
Chalayan nevet visel6 divatmarka vezetd tervezdje, tervezéseit, ins-
tallacioit rendszeresen bemutatja galériakban és muzeumokban is,
alkotasaival politikai, tarsadalmi allasfoglalasokat tesz, oktatoként
pedig a palyakezdé divattervezOket segiti szemléletmddjuk tagita-
saban. Ahogy egy 2015-6s Ted-beszédében megfogalmazza sajat
alkotdéi pozicidjat: ,Kissé kivilallonak érzem magam a divatiparban,
mert mikozben egy kereskedelmi vallalkozast vezetek, egyuttal az alko-
tomdvészet vilagahoz is tartozom: filmeket és installaciokat készitek,
amelyeket galérigkban és muzeumokban mutatok be. Erdekes médon
ezek a kortlmeények adtak meg nekem a szabadsagot, hogy bevandor-
loként mozogjak a kilonbczd diszciplinak kozott, valdoszindtlen vilago-
kat €s kulturakat egyesitve, €s ez segitett abban, hogy a kettdsséget a
sajat életemben és munkamban is elfogadjam.”

Chalayan alkotasaiban tobb ponton is kimutathat6 az otthon és
az itthon dualitasa. A tervez6 az ebbdl a kett6sségbdl eredd fesziilt-
séget transzformalja, és teszi alkotasi modszere alapjava. Az ott-
honat elhagyo tervezd élete és tervezései kapcsolddnak ahhoz az
allitashoz, miszerint az ilyen helyzetekben az egyik oldalon meg
kell kiizdeni a helyveszteséggel, ugyanakkor a bevandorlénak uj —
kornyezetpszicholdgiai értelemben — helyet kell kialakitani maga
kordl (Horvath, Dull, Laszl6, 2006). Kétségtelen, hogy Chalayan-
nak ez sikerilt, hiszen bevandorldéként az Egyesiilt Kiralysag egyik
legismertebb divattervezojévé valt, kétszer is megkapta Az év brit
divattervezéje dijat (1999, 2000). Alkotasai tokéletesen illusztraljak

Hussein Chalayan jelenleg a berlini Hochschule fiir Technik und Wirtschaft (HTW) divattervez6 tanszékének pro-

fesszora, ahol az innovicio és fenntarthatdsag kérdéseit kutatja és oktatja. Sajat markdjat 1994-ben alapitotta Londonban,
amely 2010 6ta Chalayan néven miikodik. Pélyafutdsa sordn olyan neves divathdzakkal dolgozott egyiitt, mint a TSE (1997-
2001), az Asprey (2001), a Puma (,,Puma by Hussein Chalayan”, 2008-2012), valamint a francia Vionnet (2014-2015).

2

Chalayan (2015) 1:14 pere: ,,I’'m a bit of a misfit in the fashion industry, because while I run a commercial busi-

ness, Ialso embody the art world, make films and installations, and I show them in galleries and museums. Interestingly, these
conditions have given me the freedom to be an immigrant within various disciplines, fusing unlikely worlds and cultures, and
this has helped me to embrace duality in my own life and in my work.”
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a Gustafson (2001) altal meghatdrozott ,gyckereket ésutakat” (roots
and routes)?, és bar a két hely (az elhagyott otthon és az (j otthon)
okozhat konfliktust, krizist, Chalayan alkotasaval egyfajta terapias
modszert is mutat szamunkra ennek a feloldasara. Ugy gondolja,
nem kell az el6z6, sok-sok jelentéssel teli teret, helyet sem elveszi-
teni, és mégis lehet kotédni az uj helyhez, az ,itthonhoz" is. A helyi-
dentitds elmélete (Proshansky et al, 1983) azt allitja, hogy az egyén
Onazonossaganemcsak tarsas kapcsolataiban, hanem afizikai kor-
nyezethez val6 viszonyaban is formalédik. A térhez valo pszicholo-
giai viszonyulas az egyéni identitas egyik meghatarozé komponen-
sévé valhat, amelyet a szakirodalom helyidentitasként azonosit.
Ezt a fogalmat kognitiv-affektiv struktdraként értelmezik, amely az
egyén és a kornyezeti kontextus kozott kialakul6 érzelmi kapcsolat
révén formalodik. A helyidentitas kialakulasanak folyamata mar a
korai szocializacids szakaszban elkezdédik: a gyermek az 6t koril-
vevd targyakhoz, példaul jatékaihoz vagy ruhaihoz és terekhez -
mint a sajat szobaja - f(iz6dé kapcsolatok mentén kezdi el definial-
ni onmagat. Ez a tipusu két6dés nem statikus, hanem dinamikusan
valtozik az egyén tapasztalatai, interakcioi és helyhasznalati gya-
korlatai révén. A térrel kapcsolatos gondolkodas, beszéd és visel-
kedés révén az egyén ujra és Ujra értelmezi viszonyat a kdrnyezeté-
hez, amely a hétkoznapi élet strukturalasaban is szerepet jatszik.

Dull Andrea (1996, 370) szerint a helyidentitds egy pszicho-
I6giai értelemben kitlintetett térhez kapcsolédd intenziv érzelmi
viszonyulas, amelynek alapjat a helykdt6dés képezi. Kés6bbi mun-
kajaban (2010, 228) a szerzd a kornyezetpszicholdgiai szakralitas
fogalmaval irja le azt a jelenséget, amikor egy adott tér vagy targy
kiemelt pszicholdgiai jelentéséggel bir, és integralédik az identitas-
képzés folyamataba. Ebben a kontextusban az otthon kiilonleges
jelentéssel bir: nem csupan fizikai térként, hanem az 6nazonossag,
a személyes értékek és szokasok letéteményeseként jelenik meg.
Ahogyan Csikszentmihdlyi és Halton (2011, 258) fogalmaznak, az
otthon melegségét és ismerdsségét az adja, hogy magaban hor-
dozza mindazokat az elvarasokat és egyéni mintazatokat, amelyek
lehetévé teszik, hogy ,fejlédjlink, amikor fejlédnink kell”.

3 A,gyokerek és utak” elmélete (Gustafson, 2001): Per Gustafson svéd szociologus elméletében a..gydkerek ”a helyhez
valo kotodést, stabilitdst és identitdst jelentik — azokat az érzelmi, tirsadalmi és kulturalis kapcsolatokat, amelyek egy adott
helyhez fiizik az egyént. Ezzel szemben az ,uzak ”a mobilitds, a véltozds és az 0 helyekhez valo kapesolodas lehetdségeit képvi-
selik. Gustafson szerint ezek nem egymast kizar6, hanem egymast kiegészit6 tényezok: az emberek képesek egyszerre mélyen
kotédni egy helyhez és kozben nyitottak maradni més terek, élmények, identitisok felé. Az elmélet a modern mobil tarsadalmak
dilemmait ragadja meg, ¢és kiilonosen relevdns a migracio, az otthonkeresés vagy épp a globalis életmdd dltal felvetett kérdések

esetében.
228

2. abra Airmail Dress (1993): az interakcidalapt,
részvételt elohivo mikodésmodja a participativ
design tagabb értelmezésébe illeszti a ruhadarabot
foto: Central Saint Martins
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Chalayan esetében a ciprusi gyerekkor idealizalt helyei kilon-
leges értéket, felnétt koraban is inspirald erét képviselnek, melyek
alapvetéen meghatarozzak tervezéi érdekl6dését, metddusait, és
azt is, hogy mire keres valaszokat az alkotas segitségével. Hussein
Chalayant sziilei hétéves koraban Ciprusrol Londonba kiildték, bent-
lakasos iskolaba. A szeparacio érzését, édesanyja iranti vagyoda-
sat a palyajat meghatarozo alapérzésként, krizisként emliti.* Ebben
az idében még nem lehetett konnyedén telefonon beszélni a tavo-
li orszagokban lévékkel, olyan dragak voltak a kulféldi hivasok, igy
|égipostai levéllel kommunikalt a sziileivel. Ez a fajta levél 6ssze-
hajthat6 papirra irodott, a levélpapir és a boriték egy fizikai egysé-
get alkotott, és a telefondlasnal sokkal kedvezményesebb aron,
repulégéppel szallitottak a cimzetthez. Ennek a specialis targynak az
inspiraciojaval sztletett Chalayan 1993-as ruhdja, az Airmail Clothing
(Légipostai ruhazat), melyet a levélhez hasonléan 0ssze lehetett haj-
togatni, lehetett ra irni, parfimot fujni, ezzel személyessé téve a kiil-
deményt (2. abra). ,Tetszett az btlet, hogy ezeket a ruhdkat el tudod
kuldeni a szeretteidnek, €s egyfajta jelenlétet biztosit neked a tavollé-
tedben.”™ — fogalmazta meg Chalayan.

A ruha leirasa a tervez6 alma materének, a Central Saint Martins
muvészeti egyetem weboldalan igy hangzik: ,A mivészet €s a divat
parbeszéde, az Airmail Dress egy boritékba hajtogatva készen all a ten-
gerentulra valo elkildésre. A ruha a legkézvetlenebb mddon testre
szabhato, €s arra invitalja a feladot, hogy irjon ra. Tukrozi a ruhadara-
bok érzelmi vonzerejét, hogy zsigeri modon 6sszekapcsolnak benntn-
ket tavoli emberekkel és emlékekkel. A darab, amely ugyanabban az
évben készllt, amikor Chalayan diplomat szerzett a Central Saint Mar-
tins mdvészeti egyetemen, a divat torténeteket meséld erejét, valamint
a tervezé allando anyagi €és konceptualis kivancsisagat jelzi."

Chalayan (2015) 2:21. perc: ,,When I was seven, I was sent to England from North Cyprus to study in a boarding school,

and I pretty much felt separated from my mother. I felt I was too young to really go abroad, and in those days it was very expensi-
ve to communicate by telephone, so we used to write airgram letters to each other. Many years later I decided to look at this
situation and created the Airmail Clothing series.”

5

W like to hear the idea that you can send the dress to a loved one, and maybe this dress can become a token for your

abeence or your presence. " Ted Talk, Hussein Chalayan (2015), 2:45. perc

6

,»A conversation between art and fashion, the Airmail Dress folds into an envelope ready to be sent overseas. Customis-

able in the most direct way, inviting the sender to write over it, the dress reflects the emotional pull of garments to viscerally
connect us to far away people and memories. Created the same year that Chalayan graduated from Central Saint Martins, the
piece is indicative of fashion’s power to tell stories as well as the designer’s constant material and conceptual curiosity.”
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Chalayan 2001-ben Tamsin Blanchardnak, a The Guardianben
igy beszélt a ruharol: ,Erdekelt a ciklikus forgatokonyv létrehozdsénak
gondolata, ahol az emberek reagalnak a ruhakra €s a végeredmeény-
re. Tetszik az oOtlet, hogy interaktiv, nem tudhatod, mit fognak rairni az
emberek. Ez csak a nyersanyag, amit a cimzett vagy a felado temati-
zalhat, a ruha a sajat utjat jarhatja. Szeretem ezt csinalni. Olyan, mintha
elkapnank egy magot a levegdben, és nem tudhatjuk, mi fog tortén-
ni vele. Ez egy elég kreativ munkamaodszer — létrehozni egy helyzetet,
majd visszahuzodni.”

Popkulturalis vonatkozasa is van a postan feladhat6 ruhanak.
A népszer( izlandi énekesnd, Bjork viselte blézerverziojat az 1995-
0s Post cimU lemezének boritéjan (3. dbra). A MoMA 2015-6s Bjork
retrospektiv kiallitdsa, amelyet Klaus Biesenbach kurator szerve-
zett, és amely kiallitas er6s kritikat is kapott®, atfogé modon prébal-
ta bemutatni a mivész tobb mint két évtizedes, interdiszciplinaris
alkotdi palyajat, kiemelt figyelmet szentelve a zene, a vizualitas és
a performansz integraciojanak. A kiallitas ,Songlines” szekcidjaban
kiilonosen jelent6s szerepet kapott Hussein Chalayan Airmail bléze-
re is. A darab jelenléte hangsulyozta Bjork és alkot6tarsainak azon
torekvését, hogy a popkultura keretein tulmutaté, komplex, interme-
dialis mdvészeti nyelvet hozzanak létre. Chalayan ikonikus darabja
— amelyet fehér Tyvek alapanyagbol®, Iégiposta-motivumokkal ter-
vezett meg, 6tvozi az 6ltdzet, a kommunikacios eszkdz és a migra-
ci6 szimbolikajat — a kiallitason a médiaml(ivészet, a divat és a sze-
mélyes narrativa metszéspontjat jelenitette meg. A ruha a kortars
divat Ujitd attitlidjének példajaként is fontos szerepet tolt be, amely
az alapanyag-hasznalat, a mobilitas és a kommunikacié hatarait
feszegeti a digitalis korszak hajnalan. Ezen a példan érzékletesen
megjelenik, hogy hogyan is ,kiildheti el magat” a ruha viseléje haza,
az 6t hianyolo szeretteinek.

7 ,Iwasinterested in investigating the idea of creating a cyclical scenario, where people react to clothes and the end result.
I like the idea of it being interactive,” he says. ,You don’t know what people are going to write on it. It’s just the raw material,

to be themed by the recipient or the sender. The dress can go off on its own course. I like doing that. It’s like pickingup a

seed from the air and you don’t know what will happen to it. It’s quite a creative way of working - creating a situation and then
withdrawing.”

8  Christian Viveros-Fauné, az Artnet News kritikusa ¢lesen birdltaa MoMA Bjork-kidllitasdt. Viveros-Fauné szerint a kialli-
tds szakmailag alulmarade, ldtvanyorientalt megkozelitése révén nem felelt meg egy vezet6 miivészeti intézmény elvrasainak, és
ezzel hozzdjarult a MoMA hitelességének eroddlasahoz. A szerz a térlatot ,,kurdtori tilkapdsként” értelmezi, melyben véleménye
szerint Biesenbach tilsdgosan a hirességek kultuszdra épitett, elhanyagolva a tudomanyos és miivészettorténeti kontextust.

9 ADuPont Tyvek egy nagy stiriiségii polietilén szalakbol késziilt, nem szétt szerkezeti, rendkiviil tartos és sokoldaltian
alkalmazhato anyag, amely 6tvozi a papir, a textil és a folia kedvez6 tulajdonsagait. A Tyvek vizallo, mégis 1élegzo, szakadds- és
vegyszerallo, nyomtathato, formazhato, valamint 100%-ban tjrahasznosithaté. E tulajdonsdgainak koszonhetéen az ipari,
épitGipari, orvosi és csomagoldstechnikai alkalmazasok mellett egyre gyakrabban tiinik fel a fenntarthatosagra torekvo design-

és divatipari projektekben is. Forrds: DuPont, “What is Tyvek,” DuPont Tyvek Official Website, hups://www.dupont.com/
brands/tyvek.html
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3. dbra A Bjork altal viselt, Hussein Chalayan altal tervezett zako

postai titon tovabbithatd, igy a ruhadarab nem csupan esztétikai

funkcidval bir, hanem a tavollévo test és személy jelenlétének
materidlis reprezentacidjava valik. A szoveten megmarado illat
tovdbb erdsiti a targy affektiv és emlékezeti dimenziojdt, szemé-
lyes kotodést és jelenlétélménytidézve el6 a cimzett szamara.

fotd: Instagram/ @essentialhomme
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A projekt késébbi kibontasa, az Airmail T-shirt, a ,hordhato
mlvészet” (wearable art) egyik kiemelkedéen letisztult példaja,
melyet a 2019-es Absence Presence’® cim( reklamfilmben is meg-
nézhetiink (4. és 5. dbra). Hussein Chalayan Airmail T-shirt cimd alko-
tasa — amelyet el6sz6r 1993-ban, majd késébb kortars ujraértelme-
zésben mutatott be sajat divathazan keresztul — egyértelmuen tik-
rozi a konceptualis és filozofiai alapu divattervezés (Kipoz és Giiner,
2011) iranyvonalat. A barki altal megvdasarolhaté fehér, minimalista
polo formai és anyaghasznalati kialakitasa tudatosan szolgalja azt a
célt, hogy a ruhadarab postai uton tovabbithaté legyen. A csomago-
las soran keletkezé nyomok — mint a gylrédések, repedések és
szakadasnyomok — nem pusztan mellékes fizikai jellemz&k, hanem
szandékolt jelentéshordozok, amelyek az anyag texturajaba épiilve
az lizenettovabbitas és a tavollét fizikai bizonyitékaiva valnak. Ezal-
tal a Airmail T-shirt tilmutat az 6ltdzet funkcionalis és esztétikai sze-
repén, s olyan intermedialis targyként' értelmezhetd, amely a jelen-
|ét és hiany, a test és az abszencia, valamint a visel6 és a cimzett
kozotti emocionalis kapcsolat komplexitasat artikulalja. A ruha-
darab emlékhordozé és medialis funkcidja révén az otthonossag
érzését, a személyes mult tapasztalatat és az érzelmi kétédés rela-
cioit kozvetiti. Chalayan munkaja igy paradigmatikus példaja annak
a kritikai designfelfogasnak, amelyben a ruhazat narrativ és affektiv
dimenzioi el6térbe keriilnek a konvencionalis formakultura helyett
(Wait! Fashion, 2020).

10 Eznem a Velencei Bienndlé torokorszdgi standjan bemutatott alkotds, hanem egy rekldmfilm azonos cimmel, mely-
re a referencidt a videogréfia tartalmazza.

Az intermedidlis targy fogalma — bar nem pszicholégiai eredetii — szoros rokonsdgot mutat Donald W. Winnicott dtme-
neti trgyelméletével. Winnicott szerint az dtmeneti tirgy a gyermek és az elsddleges gondozé kozti érzelmi ktédést hordozza,
s kozvetit6 szerepet jatszik a bels6 pszichés vilag és a kiilsé valosag kozott. Ez az elméleti keret a késébbi miivészetelméleti és
designkutatasokban is alapvetd hatdst gyakorolt azokra a targyértelmezésekre, amelyek az affektiv kapcsolatok, az emlékezet és
a személyes jelentéstartalmak kozvetité médiumaként tekintenek a fizikai trgyakra.

233



A kétédeés visszaszerzése Hussein Chalayan és Téth Melinda (Daige) tervezései

4. abra Chalayan postan
elkiildhet6 Airmail T-Shirt

pbloja, amit akar egy nap

viselés utan elkiildhetiink

a tavol 1évo szerelmiinknek is

5. abra Az Airmail T-shirt
esetében Chalayan meg-
tervezte az egymastol
tavol 1évo emberek kozotti
interakciot is, és ezt egy
Osszetett targy formajaban
(polo, boriték) adta oda

a felhasznaloknak
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2.1. Mit vinnél magaddal,
ha menekiulnod kellene?

Kipoz és Giiner (2011, 333) Hussein Chalayan tervezéi
gyakorlatat vizsgalva harom dominans iranyvonalat kiilonitenek el: a
szocialis, a filozofiai és a fenomenoldgiai megkozelitést. A szocialis
megkozelités keretében Chalayan a ruhdk ujraszemantizalasat
tarsadalmi, kulturdlis és politikai problémak artikulaciojara
hasznadlja, kulonos tekintettel a modernitas altal el6idézett
létbizonytalansagokra és valsaghelyzetekre. A filozoéfiai, metafizikai
iranyvonal szimbolikus narrativak révén olvasztja 6ssze a ruhak
és targyak vilagat, olyan hibrid formak — példaul boritékblézer -
létrehozasaval, amelyek a divat ontoldgiai és szemantikai kereteinek
tagitasat célozzak. A fenomenolégiai megkozelités pedig atest és a
fizikai, valamint az épitett kornyezet kozotti interakcidkat vizsgalja,
kilonos figyelmet szentelve a természeti er6k, az urbanus kozeg
és a technoldgiai kozvetitettség osszefliggéseinek. Az After Words
kollekcié értelmezésében Kipoz és Giiner (2011, 334) megallapitjak,
hogy Chalayan negativ, traumatikus szituaciok — példaul haborus
vagy katasztréfahelyzetek - el6revetitésével kaotikus mise-en-
scene-eket konstrual, amelyekben a tulélés lehetésége a ruhak
funkcionalitasan alapul. Az After Words kollekciéban, a koszovoi

habord menekiiltjeinek sorsat tematizalva, olyan atalakithato
targyruhakat - példaul kavézodasztalbdl szoknyava alakithato
butordarabot, asztaltaskat vagy székhuzatbdl késziilt ruhakat
- hozott létre, amelyek lehet6vé tették a visel6 szamara, hogy a
minimalis személyes vagyonat testén hordozva menekiilhessen.
Chalayan ezzel a modern vildgban felbomlé6 ember-ruha—targy
nexus Ujrafogalmazasara, a személyes tér mobilizalhatosaganak és
az identitas meg6rzésének kérdésére reflektalt.

Dull Andrea (2009, 73) Belkre (1992) hivatkozva kiemeli, hogy
a helykétédés fogalma alatt mar nem csak foldrajzi helyeket érte-
nek a kornyezetpszicholdgusok, a fogalom kitagult, igy vonatkozhat
ruhdkra, emlékekre is, amennyiben azok a hely (személyes jelen-
téssel bird tér) tartozékai. Fried (1966) tanulmanyaban bukkan fel
el6szor a kornyezet és ember viszonya érzelmi szempontbdl. Fried
(1966) megallapitasa szerint a Boston Westend varosrészébdl kite-
lepitett lakok tobbsége mély gyaszt élt meg a lakdhelye elveszté-
sekor, mindezek a fajdalmas veszteségérzésben, folyamatos vagya-
kozasban, altaldnos depressziv ténusban manifesztalédtak (Fried,
1966, 360). A vizsgalatban részt vevék nehezebben alkalmazkodtak
a megvaltozott élethelyzethez, a tehetetlenség érzése, a harag direkt
vagy elfojtott megnyilvanulasi jellemezték 6ket, és az elvesztett hely
idealizaldsara val6 hajlam. A kutatas kérdéseire, amikor a szomoru-
sagot és a depressziét firtattak, olyan valaszokat adtak a kitelepi-
tett lakok, hogy ,Ugy éreztem, mintha mindent elvesztettem volna™?,
,Ugy éreztem, mintha a szivemet kivagtak volna”® (Fried, 1966, 360).
Dull (2009, 84) az egyéni tulajdonok fontossdganak atgondolasanal
kiemeli, hogy ,a lakas bizonyos értelemben ugyanugy védi az ént, mint
a test”

Chalayant az ember, a test és az otthon kapcsolata érdekli. Ezt
az Osszetett viszonyt szerette volna megjeleniteni 2000-es 6szi-téli
After Words cim( kollekciéjanak bemutatojaval. A tervezé elbeszélé-
se szerint a boszniai haboru gondolkodtatta el, de egyben felidézte a
Cipruson tortént 1974-es etnikai tisztogatasokat is. Sajat csaladja is
kiizdott a kitelepités nehézségeivel, amikor Ciprust két részre osztot-
tak, gorog és torok terliletekre. A becslések szerint ekkor kétszazezer
ciprusi gorog és hatvanotezer torok lakos kényszertiilt elvandorlas-
ra. Az aktualis, boszniai torténéseket 6sszekapcsolta azzal az egye-
temes emberi élménnyel, amikor el kell hagynunk az otthonunkat.

12 »I felt as though T'had lost everything.”
13 .1 felt like my heart was taken out of me.”
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6. abra After Words
divathemutato és performansz
(2000. 6sz-1é1)

foto: Getty Images

Meg szerette volna vizsgalni, hogyan probaljuk megovni a tulajdonun-
kat, és a design szempontjabdl at szerette volna gondolni, hogy
milyen mddozatai lehetnek annak, hogy a személyes targyainkat
magunkkal tudjuk vinni. Vrencoska (2009) elemzése szerint Cha-
layan a kollekcidval nem csupan a kitelepités problémajara adott
konceptualis valaszt, hanem egyuttal érzelmi menedéket is terem-
tett a helyvesztést atélt egyének szamara, kifejezve az 6sszetarto-
z4s és az egyiittérzés mély emberi sziikségletét (Vrencoska, 2009,
875). Tobb mint két évtizeddel az After Words divatbemutatéja utan
— mely elmosta a hatarokat a divat és a butor, az ember és az ember
javai, targyai kozott — Chalayan mondanivaldja sajnos még mindig
nagyon aktuadlis, és kozéppontba helyezi a hely- és targykotédés kér-
dését.

Hussein Chalayan a hagyomanyos divatbemutatok konvencidit
tudatosan elhagyva egy alternativ, performativ térhasznalatot alkal-
mazott a londoni Sadler’s Wells Theatre szinpadan, amelyet egy sti-
lizalt ,nappali” enteriér mentén rendezett be (6. dbra). Ez a tér nem
csupan fizikai kornyezetként, hanem a kollektiv egyiittlét, az otthon
és az identitas atmeneti szintereként is értelmezhet6. A minimal for-
mavilagu szinpadkép — négy szék, egy asztal, egy televizi6 és nagy-
méretl fehér fellletek — a konstruktivizmus vizuadlis nyelvét idézi,

237



A kétédeés visszaszerzése Hussein Chalayan és Téth Melinda (Daige) tervezései

tudatosan torekedve egy olyan semleges, letisztult hattér megte-
remtésére, amely kiemeli a térben elhelyezett targyak — kiilonésen a
butorok és ruhadarabok — szimbolikus sulyat. A hattérben, egy félig
attetsz6 vasznon keresztil sejtelmesen kirajzolodott a Bulgarka
Junior Quartet™ bolgar néi kérus sziluettje, amelynek éneke a tér
auditiv karakterét meghatarozo, erételjes és nyugtalanito jelenlétté
valt. Ahangzas nemcsak akusztikailag hatolt be atérbe, hanem affek-
tiv mddon is: énekiik penetrans, érzelmileg feszitett tdnusa a gorog
tragédiak korusainak emlékét idézte fel, kiilondsen a jajgatd, gyaszt
vagy kollektiv veszteséget kifejez6 hangzasformak révén. A kérus
fizikai jelenléte ugyan rejtett maradt, de a ,nappaliban” elhelyezett
monitoron jol kivehetéen megjelent, ezzel tovabb erdsitve a tavollét
és jelenlét, a kdzvetlen és kozvetett érzékelés kozotti fesziiltséget.

Belk (1988, 152) megfogalmazasa szerint ,a hdz a csaldd szim-
bolikus teste. Ahogyan a ruhazat megvaltoztatja az egyéen testét, ugy
valtoztatja meg a berendezés €s a dekoracio a csalad testét.”’> Belk
mondatai a divatperformansz narrativajaként hatnak.

A divatbemutaté findléjaban négy modell visszafogott, sziirke,
vallpantos alséruhaba 6ltozve kozelitette meg szinpadon létrehozott
nappaliban elhelyezett székeket. A modellek levették a szék huzatjait,
a testikre huztak 6ket, igy azok ruhava valtoztak rajtuk. Az utolso, 6t6-
dik modell, Natalia Semanova a dohanyzéasztalhoz ment, egy mobilis
kort vett ki a mahagoéni asztal kozepébdl, a foldre rakta, belelépett az
asztalba, és felhuzta, a derekdhoz rogzitette. igy a targy atalakult egy
fabdl készlil, teleszkopos szoknyava, melyet a modell magaval tudott
vinni, képes volt elsétalni benne (7. dbra). Végiil a székekbdl bérondo-
ket hajtogattak a modellek, és azt is magukkal vitték, mint ahogy azok,
akiknek el kell hagyniuk az otthonaikat, amit csak elbirnak, magukkal
visznek az értékeikbdl. A bemutato, melyet személyesen is lathat-
tam, egészen elképesztd fesziiltséget keltett, és a finalé, amelyben
Uressé valt az el6tte berendezett tér, ahogy a modellek tovabballtak
a butorokkal, kiilondsen nagy ovaciot valtott ki a kozonségbdl, egyfaj-
ta katarzist el6idézve.

14 Atervezo kérésére az egyiittes minden modellcsoporthoz kiilon népdalt énckelt. A zenekar a szinfalak mogott
helyezkedett el, és egy, a bemutatotér jobb oldali falaba siillyesztett, dontott pozicioji kvazitelevizion keresztiil kovette a
modellek mozgasit, sejtelmesen a nézok szdmdra is lathatova valt a korus jelenléte. Ez az intermedidlis elrendezés lehet6vé tette
szamukra, hogy a modellek mozgdsdhoz valos id6ben igazitsdk a dalok ritmusdt és hangulatdt, igy a zenei performansz a test és a
tér dramaturgidjaval folytatott é16 dialogussa valt.

15

. T'wo points are important here. The firstis that the house is a symbolic body for the family. Just as clothing alters the

individual’s body, furnishings and decorations alter the family’s body.”
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7. dbra Az asztal szoknyava

valtozott, Natalia Semanova

modell igy magaval tudta vinni
az otthon kézponti szerepét
betolt butordarabjat

fot6: Getty Images

Ezzel Chalayan egy Uj fejezetet nyitott a divat konyvében, beve-
zette, és hasznalni kezdte az atalakulé design és a hordozhatd
épitészet fogalmat, amit sokféle modon folytat karrierje folyaman.
Csikszentmihalyi és Halton (2011, 99) kifejtik, hogy ,A butor fontos
az otthonban, ez a sine qua non, ami nélkiil a haz csupasz lenne, és
az ember szégyellne latogatokat fogadni.” A tér, a szinpad, ahogy
kilresedett, elvesztette az emberekre utalo jellegét is, ezaltal érdek-
telenné valt. A modellek hianyt hagytak maguk mogott. A kozonség
pedig raébredt, hogy itt mar régen nem a 2000-es 6szi-téli kollekcio
bemutatdsardl van sz6, hanem Chalayan kilépett a divat trendekre
és Ujdonsagokra épuil6é kontextusabol, és teljesen masra hasznalja
a nézok figyelmét, minthogy ujabb ruhakat adjon el. Sokkal inkabb
szembesiteni szeretné 6ket azzal, hogy a divatnak is be kell szallnia
a tarsadalom alakitasaba és a politikaba.

Dull (2009, 242) a migraciés folyamatok sajatossagait leir-
va Horvat M. Tiindével kdzos tanulmdanyukra (2006) hivatkozva
kiemeli, hogy a migraciondl (és a hajléktalanna valasndl is) a sze-
mély elhagyja azt a biztonsagos kornyeztet, ami ismerdsségével és
intimitasaval védi, és autondmiaérzést biztosit szamara. Hosszu
(2024, 13) érvelése szerint az otthon elvesztése nem csupdn fizikai
térvesztésként, hanem identitasbeli és érzelmi kontinuitds megsza-
kadasaként is értelmezhet6, amely mély pszicholdgiai krizist ered-
ményez. Ebben a folyamatban kulcsfontossaguva valik az érzelmileg
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telitett, hordozhat6 targyak — példaul a ruha — szerepe, amelyek
képesek a megszakadt helyidentitas és a jelenlét élményének rész-
leges Ujrateremtésére. Chalayan a Denegri (2018) altal készitett
interjuban igy fogalmazza meg a sajat identitasanak kérdését: ,Ugy
érzem, gyokértelen vagyok. Es ezt az dllapotot egyfajta gazdagsdgnak
tekintem; egy olyan allapotnak, amely nyitottabba tesz, mivel folyamato-
san abban a helyzetben vagy, hogy fontolgatod, a kulturalis hattered mely
reszeit hagyhatod magad mogott, és milyen uj kulturalis inputokat tudsz
magadéva tenni. Nyilvanvald, hogy az identitasvaltas ezen allapotanak
kéze van a kovetkezOkhoz: a maganéletemhez, a ciprusi-torok szarma-
zasomhoz, ahhoz, hogy ciprusi emigransok gyermekeként nevelkedtem,
akiknek az 1974-es gorogbarat puccs utan menekulniuk kellett, €s ahhoz,
hogy a videki Cipruson és a multikulturalis, varosi kbrnyezetben, a késé
hetvenes évek Londonjaban néttem fel."6

Az interjuban a tervez visszaemlékszik arra, mit valaszolt az
édesanyja, amikor az Afterwords bemutatdjara késziilve megkér-
dezte téle, hogy ha menekiilnie kellene, mit vinne magaval: ,A ruhai-
mat, fényképeket és eqgy takarot” — mondta. Chalayan ezt kovetéen igy
fogalmazott: ,Szdval gondoltam, vajon hogyan lehetne elrejteni a ruha-
idat arra az esetre, ha tudod, hogy a hazadat ki fogjak fosztani? Ez volt
a modszerem a probléma kezelésére. Ez a ruhak, széktakarok €s a tar-
gyak ruhadarabkent valo elrejtésének otlete. A butorokbdl ruhadarabok
lesznek, ami azt a késztetést szimbolizalta, hogy magunkkal akarjuk
vinni az otthonunkat.””” (Denegri, 2018)

James (1890, 183) jegyzi meg, hogy ,A lehetd legtdagabb érte-
lemben az ember Enje mindannak az 6sszessége, amit a magaénak
mondhat — nemcsak a teste és a lelki képességel, hanem a ruhadi és a
haza, a felesége €s gyermekei, az 6sei €s baratai, a hirneve és munkai,
a foldjei €s loval, valamint a jachtja és a bankszamldja is."’®

L1 feel quite rootless. And I see this condition as sort of richness; a condition which makes you more open since you are

constantly in the position to negotiate which parts of your cultural background you can leave behind and which new cultural
inputs you can assimilate. Clearly, this state of shifting identity has to do with

my private life, with my Turkish Cypriot origins, a child of emigrants who had to flee after the pro-Greek coup in 1974, raised
in between rural Cyprus and multicultural and very urban context of London of late 70s.”

17

I remember asking my mother in the period of inter-communal conflict in Cyprus, what was the first thing she thought

about taking with her. She replied: “My clothes, photographs and a blanket.” So, I thought, how could you hide your clothes, in
the event that your home is raided at the time of a pillage? This was my way

of dealing with these issues. Coming up with the idea of clothes/ chair covers, and objects becoming garments, pieces of furni-
ture becoming something to wear. It was symbolizing the urge to bring home along.”

18

Inits widest possible sense , however, a man’s Self is the sum total of all that he CAN call his , not only his body and his

psychic powers, but his clothes and his house, his wife and children, his ancestors and friends, his reputation and works, his
lands and horses, and yacht and bank-account.”
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Nem hagyhatjuk ott prédaként a betolakoddknak és fosztogatdknak
a legszemélyesebb targyainkat. Meg kell menteniink 6ket 6nma-
gunkkal egyditt.

2.2. A kéztink Lévo tavolsag

Hussein Chalayan Absent Presence cimd installaciojat a 2005-
0s, 51. Velencei Nemzetkozi Képzémuvészeti Biennalén mutattak
be, a torok pavilon megbizasabol, Beral Madra kuratori kozrem(iko-
désével. A projekt a Fondazione Levi épuletében, egy 6nallé kialli-
totérben kapott helyet. Kozponti eleme egy rovidfilm volt, melyet
egy Otképernyés videdinstallacion vetitettek, és amelyet Hussein
Chalayan Martin R. Davidsonnal kozosen rendezett. A film a terroriz-
mus kordli tarsadalmi neur6zisokat, valamint az idegenekkel szem-
beni novekvé bizalmatlansagot tematizalta, kiilondsen a szigorodo
bevandorlaspolitikai intézkedések kontextusaban. Chalayan egy spe-
kulativ, disztépikus jovoképet vazolt fel, amelyben kiilonb6zé etnikai
hattert, nem brit allampolgarsagu nék ruhadarabjait egy biologus —
az un. ,Operator”, akit Tilda Swinton alakitott — sejtmintavételre hasz-
nélja, hogy DNS-elemzést végezzen (8. abra).

A vizsgalat soran genetikai adatok felhasznalasaval digitalis
portrék készllnek, amelyeket az onkéntes mintat add személyek
valoés arcvonasaival vetnek o0ssze. Ez a mddszer a DNS-alapu
profilalkotas vizudlis megbizhatdsagat hivatott tesztelni. A genetikai
informacidk vizualizalasa nem csupan statikus képi abrazolasként
jelenik meg: a kédolt DNS-adatokat a ruhadarabok feliiletére vetitik,
amelyek interakcidoba lépnek a vetités kozben hallhaté varosi
hangokkal — konkrétan a londoni tér hangarchitekturajaval.

A textiliak ezekre a hanghatasokra dinamikusan reagalnak: for-
mat Oltenek, alakulnak, majd a mozgas folyamataban egy ponton
megdermednek, s haromdimenzids, szoborszer(i targyakka szilar-
dulnak. Ez a performativ transzformacié a test és kultura kornyezeti
ingerekre adott valaszképességét modellezi, azt sugallva, hogy az
identitas alakulasa egyarant befolyasolhaté biolégiai és tarsadalmi
tényezék altal.

A film zardjelenetében az Operator hangja polifon strukturava
valik: toredezett kijelentések és suttogasok formajaban tobbszo-
lamuva oszlik, igy érzékeltetve a belsé hang fragmentalodasat,
valamint az 6nazonossag instabilitasat. A laboratérium falan latha-
16 portré, amelyen az Operator ujjat ajkara helyezi, egy csendes, de
erGteljes onreflexiv gesztusként értelmezhetd. E kézmozdulat a hall-
gatasra intés metafordjava valik, az ,0nmaga el6tt valé elnémulas”
allegoriajaként.
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8. abra Tilda Swinton az
Absent Presence (2005)
cimt installaciofilmben

A dekonstrukcié és divat kapcsolatat tobb szerzé is felveti
(Barnard 2020; Alison 2020; Egri 2023; Turner 2012). A helyvesz-
tés, a visszatérés és az identitas Ujrarajzolasanak kérdése Hussein
Chalayan tervezéi gyakorlataban a derridai différance és az envois
(,klldések”) logikajan keresztiil is értelmezhetd. Lynn Turner (2012)
elemzése alapjan, aki Derrida gondolatmenetét kovetve vizsgalja a
hely és az identitas kérdéseit az Absent Presence cim( Chalayan-film
kapcsan, megallapithato, hogy a visszatérés sohasem egyszeri
helyreallitas, hanem mindig atiras, Ujraképz6dés, hiszen Derrida sze-
rint minden kiildés (envoi) magaban hordozza a veszteséget és az
eltérést: a visszatér6 soha nem azonos dnmagaval, a visszatérés
mindig atalakitott formaban torténik meg. Az After Words kollekcié a
mobilizalt otthon motivuma — az asztalszoknya, az atalakithaté buto-

tulélés stratégiaiként értelmezheték, hanem a derridai értelemben
vett, a jelenlétet és a hianyt egyszerre hordoz6 identitaskonstrukcio-
ként is. A testre vehet6, hordozhaté otthonok tehat nem az elveszett
eredeti hely nosztalgikus visszaszerzését célozzak, hanem annak
produktiv, transzformativ Ujraértelmezését. Gill (2020, 653) megfo-
galmazasa szerint ,A divatban a dekonstrualas olyasmi, mint a divat-
rendszer onkritikdja.""’

Gill (2020) a derridai dekonstrukciés médszert alkalmazva Mar-
tin Margiela dekonstrualt ruhadarabjain keresztiil vilagit ra a divat-
rendszer kritikai olvasatanak lehet6ségére. Kilondsen beszédesek
azok az esztétikai megoldasok — mint a kiforditott ruhabélések, fel-
tart belsé varrasok, félkész vagy szandékosan szétbontott 6lt6zékek
—, amelyek nem pusztan formai djitasokként értelmezheték, hanem
aruhakészités rejtett munkafolyamatait és szerepléit hozzak elétér-
be. E gesztus révén ,lathatova” valnak azok a szabaszok, varronok
és gyari munkasok, akik testkdzelben, fizikai er6feszitéssel formal-
jak az anyagot — olyan aktorok, akik a hagyomanyos divatabrazola-
sokban tobbnyire lathatatlanok maradnak.

Ezzel éles parhuzamot alkot Hussein Chalayan ,hordozhaté épité-
szet” koncepcidja, amelyben az otthonna alakithaté ruhadarabok nem-
csak a migracio tapasztalatat tematizaljak, hanem azokat a hatalmi
strukturakat, amelyek az egyént a helyvaltoztatasra kényszeritik.
Chalayan munkai a kontroll, az agresszid, a vezetés és az allami
vagy tarsadalmi er6szak performativ kivetiilései, amelyek lathatat-
lansagukbdl kilépve a testre és a térre irédnak ra. A ruhadarab igy a
hatalmi kényszer térképévé valik, a kritikai divatelmélet pedig ezek-
nek az elnyomo strukturaknak a lathatova tételén keresztiil avatko-
zik be az esztétikai diskurzusba.

Chalayan After Words cimU performansza a konceptualis divat
diskurzusan beliil is kiemelked6 példaként értelmezhet6. Hazel
Clark (2012, 67) meghatarozasa szerint a konceptualis divatban
,az otletek elsddlegessége megeldzi a megjelenést”’, amely elmozdu-
last jelent az esztétikai értékteremtéstdl a tarsadalmi és politikai
jelentéskozvetités iranyaba. Ez a mlvészet és divat kozotti kap-
csolodas kiilonosen fontos, mivel mindkét teriilet célja egy olyan
kommunikacids tér létrehozasa, amely tullép a puszta szépségal-
kotason, és a nézét gondolkodasra, értelmezésre, tarsadalmi refle-
xiora 0sztonzi. Ezt a szemléletet képviseli After Words is, amely
,egy olyan tarsadalomban, amelyet képek, sét erészakos képek teli-

rok — szimbolikusan fejezte ki ezt az 6rokds mozgasban [évé azonos- 19
sagot: az otthon nem marad érintetlen, hanem 0j format 6lt, amikor a
testre, az egyénre vetiil. Igy Chalayan alkotasai nem csupan a fizikai

»Deconstruction in fashion is something like an auto-critique of the fashion system: It displays an almost x-ray capability
to reveal the enabling conditions of fashion’s bewitching charms (i.e., charms of conveyed in the concepts ornament, glamor, spec-
tacle, illusion, fantasy, creativity, innovation, exclusivity, luxury repeatedly associated with fashion) and the principles of its practice
(i.e., form, material, construction, fabrication, pattern, stitching, finish.)
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tenek, elrejti a szenvedést ahelyett, hogy megmutatna — csak sejteti,
sugallja, implikalja, ezaltal még erételjesebbé téve azt™° (Del Muto-
lo, 2024, 3). A bemutatd soran a krizis jelenlétét nem direkt médon
érzékelteti Chalayan, de a fesziiltség végig jelen van a levegében,
éppen ugy, ahogyan egy gorog drama esetében. Az igazi fordulat
akkor kovetkezik be, amikor a modellek viselni kezdik a butordara-
bokat: ez a mozzanat olyan érzelmi és értelmezési dimenzidkat nyit
meg, amelyben a néz6 maga rekonstrualja a torténeti, tarsadalmi
kontextust. Az After Words igy Del Muto (2024, 3) megfogalmazasa
szerint nem bemutatja, hanem el6hivja a krizist — gondolkodasra
kényszerit, és egy elkeriilhetetlen mentalis térbe vezeti a befogaddét,
amelybdl tobbé nem lehet kilépni.

3. A nagyi takardja melegen tart

Donald A. Norman haromszint(i designmodellje — amely a visz-
cerdlis, viselkedéses és reflektiv élménydimenziokat integralja —
kiemeli, hogy a termékekhez valé kotédés nem csupan hasznala-
ti értékiikdn, hanem azok esztétikai és identitasképz6 szerepén is
alapul. E modellt Burcikova (2021) az érzelmileg tartés ruhakapcso-
latok elemzésére alkalmazza, kiegészitve azt egy negyedik dimen-
zioval, a ,rétegzdédéssel’, amely a ruhazat élettorténeti és relacios
hélézatban vald jelentésképzésére utal (10. dbra). Sundberg (2023)
kritikaja szerint azonban a divatipar globalizalédasa — kilonosen a
gyartas tavoli orszagokba vald kiszervezése — elidegeniti a terve-
zOket sajat termékeiktdl, ami a ruhak jelentéshordozé ,megvaldsu-
|6 igazsaganak” (truth at work) elvesztéséhez vezet. A gyors divat
kontextusaban a tervezés gyakorlata gyakran elszakad azoktdl a
személyes, mindennapi tapasztalatoktol, amelyek valédi érzelmi
kotédést generalnanak. Ebben az értelemben a gyorsan cserél6dé
ruhadarabok sem esztétikai, sem pszicholdgiai szinten nem képe-
sek kozvetiteni a fent emlitett ,megvaldsuld igazsagot” (Sundberg,
2023). A fast fashion kornyezetében igy nem tud érvényesiilni az
a komplex emocionalis jelenlét, amely a Norman-féle modell teljes
potencidljat kibontana. Ez a felismerés hangsulyozza a kontextus, a
torténetiség és az anyagi tapasztalas szerepét a ruhakhoz fiz6d6
mélyebb érzelmi kotédés kialakuldsaban.
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10. abra Mila Burcikova The Emotionally Durable Clothing modellje az érzelmileg tartos

ruhakapcsolatokrol Donald A. Norman modelljének tovabb gondolasaként értelmezi

20 ,Inasociety saturated with images, and even more so withimages of violence, Chalayan hides suffering rather than show-
ing it — he only hints at it, suggests it, implies it, making it all themore powerful. (PDF) Home Away From Home The Crisis and
Escape Addressed by Hussein Chalayan’s After Words Fashion Show: The Crisis and Escape Addressed by Hussein Chalayan’s
After Words Fashion Show.”
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11. abra A Daige Granny’s Club kapszulakollekcié a nagymama takardjat alakitotta modern, hordhato, reverzibilis

darabba, amihez a ruhadarab altal felidézett emlékek miatt konnyebb k6tddni fotd: Daige
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Sundberg (2023, 84) arra is felhivja a figyelmet, hogy noha a nyil-
vanossag szamara ma mar béségesen hozzaférheték a kizsakma-
nyolé munkakoérilményeket és a kornyezeti pusztitast dokumen-
talé képek és informaciok, a globalis divatellatasi lancok foldraj-
zi kiterjedtsége — vagyis a fizikai és pszicholdgiai tavolsag a fel-
hasznaldk és a kizsakmanyolt gyartasi terek kozott — hatékonyan
tompitja az etikai érzékenységet. Vasarlasaink soran igy gyakran
hattérbe szorul a termékek mogotti kizsakmanyold gyakorlatok
tudata, amely tovabb erésiti a fogyasztas és a moralis felel6sség
kozotti szakadékot.

A hianyzo érzelmi dimenziot és kotédést emeli be alkotasaba
a kortars magyar divattervezd, Téth Melinda, aki a Daige marka
Granny’'s Club kapszulakollekcidjaban a személyes és kollektiv
emlékezet targyiasulasara épit. A kollekcié kdozponti motivuma
a nagymamaja horgolt takardjat idézé textilminta, amely kortars
formanyelvvel — oversize, uniszex szabasvonalakkal — parosul
(11. 4bra). A design igy nemcsak esztétikai, hanem pszicholégiai
szinten is makodik: a multidéz6 motivumok nosztalgiat keltenek,
és biztonsagérzetet kozvetitenek a visel6k szamara. A ruhadarab
ebben az esetben nem csupan vizualisan vonzé termék, hanem
érzelmi jelentéstartalmat is hordoz, amely a targyhoz valé kotédést
erésiti. Dull (2009, 12) meghatarozédsa szerint a kornyezetpszicho-
|6giai szemléletben ,a fizikai kbrnyezet a viselkedés folyamataban az
ember egyenrangu tarsa, partnere, amely a belsé, Iélektani folyamatok-
kal egylitt, azokkal kolcsnhatdsban (tranzakcidban) vesz részt a visel-
kedés folyamataban.” Sokunk gyerekkorat meghatarozzak a takarok,
a szényegek jellegzetes textilmintai, melyek a késdébbi életiinkben
az otthonossag, biztonsdag, baratsagos érzetét kelthetik benniink.

Ezeknél a targyaknal mindenképpen figyelembe kell venniink
a targy altal keltett nosztalgiat is, a mult felé iranyulast, mely szerint
a textilminta képes arra, hogy olyan emlékeket juttasson a visel§je,
szemlél6je eszébe, melyeknek nagy a pszicholdgiai jelentéséguk,
ahogy Dull (2009,142) fogalmaz: ,mintegy megerésitik a multbéli,
dédelgetett ént.” Belk (1988) hivja fel a figyelmiinket arra, hogy tobb
gondolkod¢ is fontosnak tartotta a nosztalgiardl valo elmélkedést,
Kant (1798) példaul a gyermekkor utani vagyédasként hatdrozza
meg. Belk (1988, 150) megemliti Davis (1979, 31) nosztalgia defi-
nicidjat is, mely szerint ,egy konnyen hozzaférhetd pszichologiai len-
cse..az identitasunk megkonstrualasanak, fenntartasanak €s rekonst-
rualasanak véget nem éré munkajahoz.”

A tomegtermelés uralta divatkulturaban, ahol a fast fashion
ruhadarabok gyors cserélédése a ruhatarunkban nem teszi lehe-
tové a tartds érzelmi kotédés kialakulasat, Toth Melinda designja
a fogyasztdi attitlidok atalakulasat segiti el6. Kollekciéi nem csupan
esztétikai élményt kinalnak, hanem affektiv valaszokat is kivaltanak:
a multidéz6 motivumok nosztalgikus asszociacidkat hivnak el§,
amelyek révén a visel6 személyes emlékei és identitasa is Ujraren-
dezdédhet. Az ismerds texturak, mintak és formak érzéki emléknyo-
mokat — példaul az otthon melegét vagy a nagysziil6i gondoskodast
— aktivalnak, ezaltal erésitve az 6nazonossag élményét és a kultura-
lis gyokerekhez valé kot6dést, és az utonlevésben, az Uj otthonban
valé megbékélést.
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Jaden Smith viselte a 2025-6s Grammy-dij-atadon, ahol a sztarkultira médianyilvanossa-
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A Viktor & Rolf 2018-as 6szi-téli haute couture bemutatdjan
latott ,parnaruha” a test koré épiilé, hordozhatd privat tér sziirrea-
lis megfogalmazdsa. A puha pdarndkbdl és paplanszeri anyagbdl
allo viselet az otthon melegét, a nyugalom iranti vagyat és az esz-
képizmus igényét jeleniti meg a divat médiuman keresztul. A darab
a személyes tér teatralizalt formaba ontésével reflektal a kortars lét
bizonytalansagaira. foto: Getty Images

A Viktor & Rolf 2020-2021 6szi-téli haute couture kollekcidja-
nak egyik darabja, amely a vilagjarvany idején megélt, az otthonunk-
ba vald bezartsagot konceptualisan tematizalja. A rézsaszin tonusu,
épitményszer( ruha strukturalt formavilaga egy lakoépiilet stilizalt
sziluettjét idézi, amelyet szabalyosan elrendezett, kéményszerl hen-
geres elemek tagolnak. A konstrukcid az otthon testre emelésének
vizualis metaforajaként olvashatd, a pszichologiai biztonsag, a térbe-
li elhatarolédas és az affektiv onregulacié médiumaként.
fotd: Profimedia
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Nina Hollein ruhadarabjai a Homecoming cim( kidllitasrél (Schlossmuseum Linz,
2024. majus 24.-oktdber 23.), amely az 6ltozetet a testhez kotott, hordozhaté térként értel-
mezi. Az egyik ruha a konyhai textilidk — példaul a kockas konyharuhak — vizualis vilagat
idézi, olyan hétkdznapi anyagisagra utalva, amely generaciokon ativeld érzelmi kotédéseket
és otthonossagélményt kozvetit. A masik darab tulméretezett formaival és lakdastextileket —
példaul fliggonyoket vagy kanapéhuzatokat — idéz6 mintaival a belsé terek tapinthatdé emlé-
keit emeli at a testre. Mindkét ruhadarab az otthon fogalmanak Gjraértelmezésére torekszik:
a helyhez val6 kot6dés nem topografiai, hanem affektiv és anyagi viszonyként jelenik meg,
amely a viselés révén valik megélhet6vé. fotd: Nina Hollein
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Ruby Chishti: In the City of Children (2024). Vegyes technikdju installacié: Gjrahasz-
nositott ruhak, hanganyag, babaruhdk, gyermekruhazat, dréthalo, festett és darabolt 1/8"-0s
Sintra lapdarabok, régi lampaelemek; 175 x 185 x 27 cm. Ez a szoborszer( egylttes egy gyer-
mekruha sziluettjét formalja Ujra talalt textilmaradvanyok és épitészeti toredékek felhasznala-
saval, hogy a memoria, a kiszoritottsag és a reziliencia kérdéskorét jarja koril. A mindennapi
és Unnepi viseletek rétegeibdl épitkezé md a haboruk és tarsadalmi-politikai konfliktusok
miatt elhagyott fizikai és érzelmi terekre reflektal. A bens6ségesség és a romlas motivumai-
nak szembeallitasa révén személyes és kollektiv torténeteket sz6 egybe. A mihoz tartozo In
the Absence of Sparrows cimd hanganyag csendes, vigaszt nyujto hangteret teremt, amely
tovabb erdsiti a veszteség, a tulélés és az identitas ujragondolasanak tematikajat ellenséges
kornyezetben. A m(i része a mlivész azon torekvésének, hogy a kortars szobraszat keretében
vizsgalja a nemi identitast, az anyagi emlékezetet és a javitas etikajat.
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Melléklet Interjuk

Interju Oversize Guo keramiamiivésszel:

A sneakerkultura és a mivészet

A hagyomanyos keramia és a modern sneakerkultura talalkozasa nem minden-
napi latvany, de Oversize Guo, a kinai képzémlivész ezt a két vilagot egyesiti mivé-
szetében. Porcelansneakerei és lenyligoz6 formatervei a hagyomany id6talléosagat
kapcsoljak 6ssze a kortars kultira dinamizmusaval.

A munkad 6tvozi a hagyomanyos keramiatechnikakat a modern sneakerkultaraval.
Mi inspiralt arra, hogy ezeket kombinald?

Hagyomanyos kinai porcelant hasznalok kbzegként, mert ugy gondolom, hogy a kinai
porcelan generaciokon at oroklédhet. Ahogy az ési porcelanok maig fennmaradtak, ugy
gyerekkorom dta mélyen tisztelem a porcelankulturat, amit a csaladom is nagyban befolya-
solt. Kulfoldén is tanultam, ami segitett kialakitani a sajat stilusomat. A kortars kultdrat, amit
szeretek, 6tvozom a porcelankulturaval. Remélem, bemutathatom azokat a kulturalis eleme-
ket, amelyek a 21. szdzadi fiatalokat is megszolitjak.

Hogyan befolyasolta a pekingi kornyezet a miivészi utadat, kiilonésen a sneakerkultu-
raval és a keramiaval kapcsolatban?

Peking Kina politikai kbzpontja, otthona a Nagy Falnak €s a Tiltott Varosnak. Szamos hagyo-
manyos éplilet talalhato itt, amelyek gyakran inspiralnak, €s elemeiket beépitem a munkaim-
ba.

Olyan iparagi 6riasokkal dolgoztal egyiitt, mint a Nike, a New Balance és a Reebok.
Hogyan hatottak ezek az egyiittmikodések a miivészetedre?

Osi porceldnt hasznélok, hogy Uj életet adjak a sneakereknek. Nemcsak sneakereket
készitettem porcelanbdl, hanem New Era sapkakat is. Egy Polaroid kamera segitségével
mindenki megismerheti az Uj anyagokat €s az Uj alkotasokat.

A sneakerek gyakran a kényelemrél és hordhatésagrél szélnak, mig a keramia torékeny
és allandé. Hogyan kozelited meg egy hordhaté targy abrazolasat egy torékeny
kozegben?

Ugy gondolom, hogy a porcelédn az idétlenséget szimbolizélja, évezredekig tartd élettar-
tammal. Az a célom, hogy modern targyakat ruhazzak fel ezzel a tartdssaggal. Korabban
mar kisérleteztem azzal, hogy porcelant hasznaljak dekorativ elemekként cipdfiizécsato-
kon, kiemelve esztétikai vonzerejét és oxidacioval szembeni ellenallasat.

Milyen a folyamat egy keramiasneaker elkészitését6l a befejezésig? Van kedvenc
részed a folyamatban?

A porcelankészités soran alapvetd nyersanyagokkal kezdek: kaolinagyaggal, vizzel, mazzal
és ontéformakkal. Az elsé lépés az agyagban lévd Iégbuborékok eltavolitasa, majd simara
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keverem vizzel. Ezutan az agyagmasszat beledntom a formaba, rovid ideig varok, majd
kiontom a felesleget, hogy egy agyagforma maradjon a formaban. Szaradas utan eltavoli-
tom a formabdl, €s hagyom teljesen kiszaradni. Ezutan jon az elsé égetés, majd egyenle-
tes mazréteget viszek fel, és ismét kiegetem. Gyakran talalkoztam repedésekkel az agyag-
testen, amelyeket a kiilonb6zd vastagsagok figyelmen kivul hagyadsa okozott. Nyugodt,
turelmes hozzaalldssal és a folyamat minden lépésének alapos figyelemmel kisérésével
sikerllt megoldanom ezeket a problémakat. Igazan élvezem, hogy elmélyedhetek ebben a
folyamatban.

A sneakerkultura vilagszerte emelked6 népszeriisége mellett miivészeted a trend
kommentarjaként vagy inkabb linnepléseként szolgal?

Ugy gondolom, hogy ez a hagyomany és a modernitas fuzioja, amely lehet6vé teszi a fiata-
lok szamara, hogy jobban megértsék és értekeljek a hagyomanyos keramiat, mikozben uj
Eletet és érteket ad ezeknek.

Olyan divat- és sportikonokkal dolgoztal egyiitt, mint az NBA és az LNG E-sports.
Hogyan talalkozik a sportkultira a miivészeteddel?

Az LNG E-Sport a LINING elektronikus sportrészlege. A fiatalok egyre novekvd szenvedélye az
e-sport irdnt, valamint az, hogy az Azsiai Jatékok része lett, egy feltérekvd trendet képvisel. Az
LNG kabalafigurajanak tervezésekor Uj anyagot (PVC) haszndltam, és a kezdeti szakaszban
3D nyomtatast alkalmaztam, hogy eqy €lénk, dizajnkbzpontu karaktert hozzak létre.

Sokan a sneakereket az onkifejezés és az egyéniség szimbolumanak tartjak. Hogyan
ragadod meg ezeket az értékeket a keramiaalkotasaidban?

A gondos faragas és a felliletkezelés révén bemutathatdk a sneakerek strukturalis esztéti-
kdja és részletei. Az olyan elemek, mint a cipdfdzdk, a talpmintazat és az egyedi felsdrész-
dizajnok, keramiakban is megjelenithetok gravirozas €s szobraszati technikak segitsége-
vel. Ez a megkozelités lehetdve teszi, hogy a darabok megdrizzeék a sneakerek autentikus
hangulatat, mikbzben bemutatjak a keramiamdvészet egyediségét.

A sneakerkozosség szamara fontos az exkluzivitas és a ritkasag. Hogyan épited be
ezeket az értékeket a keramiaalkotasaidba?

Szamos muvésszel dolgozom egydtt a vilag minden tajardl, €s gyakran kbzosen hozunk
létre egyedi mdalkotasokat. Minden darabot kllbnleges csomagolasi dizajnnal latunk

el, amely mdalkotassa és kulturalis elmeénnyé teszi. Ezzel a megkdzelitéssel hatékonyan
integralom az exkluzivitas €s a ritkasag fogalmait — amelyek a sneakerkbzosseg szamara
rendkivil fontosak, — a keramiamdvészet vilagaba.

Van olyan sneaker vagy egyiittmikoddési projekt, amely kiilonosen kozel all a szivedhez?
Rengeteg reklamot forgattam a Nike kinai kbzpontjaval, de a legmélyebb benyomast a (&£
K&#1) ( Cipdvildg: Uj elbeszélés) cimd film hagyta bennem. Ebben a filmben CBA-sporto-
lokkal dolgoztam egyditt, hogy felfedezziik a tianjini és pekingi sneakerkulturat, és megosz-
szuk néhany varosi kollaboracios sneakerdizajn torténetét.

Milyen kihivasokkal szembesiilsz, amikor olyan keramiadarabokat készitesz,
amelyeknek a sneakerrajongokat kell megszolitaniuk?

Elsésorban ugy gondolom, hogy a porcelankészités egyedi €s bonyolult folyamata az,
ami kiemelkeddve teszi. Jellemzdéen egy honapig tart egy Uj porcelandarab elkészitése,
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és gyakran eléfordul, hogy minden két elkészult md kozil az egyik hibas lesz. Emellett
kihivasnak tartom, hogy a fiatalokat ravegyem arra, hogy elfogadjak ezt az anyagot.

Hogyan latod a kapcsolatot a divatjatékok és a sneakerek kozott, és hogyan épited be
mindkett6t a munkaidba?

Ugy gondolom, jelentés kapcsolat van a sneakerek és a jgtékok kbzott, hiszen mindkettét
a fiatalok imadjak. A 2000-es évek elején a sneakereket gyakran jatékokkal egydtt adtak ki,
amelyek az adott cipd torténetét orokitettek meg, kulonleges parositast hozva létre, ami
rezonalt a fogyasztokkal.

Van kedvenc markad vagy sneakermodell, amely inspiral? Ha igen, miért?

Mar kdzépiskolas korom ota komolyan gydjtom a sneakereket, €s mara lenyligézé sport-
cipégydjteményem van. Azonban a kedvenc parom a Nike Air Force 1 Low ,Mark Smith
Laser”. Ez a cipd a lézergravirozott felsérésze miatt ragadott meg, ami arra inspiralt, hogy
sajat Iézergravirozo €s varrogépet vasaroljak, hogy kulonféle cipdket testre szabhassak.

Hogyan latod a munkad fejlédését, ahogy a sneaker kultura és a technoldgia tovabb
novekszik és valtozik?
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Elkotelezett vagyok a mivészet irant, €s arra torekszem, hogy a mdveim szé€lesebb k6zon-
séghez jussanak el. Az elkovetkezd ot evben, mire 28 éves leszek, remélem, hogy tobb
markaval is egyuttmdkodhetek, hogy a keramiamdvészet nagyobb elismerést nyerjen.

Az almom az, hogy a Nike-val egyuttmukodve tervezzek egy egyedi par keramiaanyagbol
készUlt sneakert, amely hordhato mdalkotassa valik.

Milyen szerepet jatszik a digitalis média vagy a multimédia az alkotasi folyamatod-
ban, ha egyaltalan jatszik? Latsz hidat a miivészeted és a streetwearkultura k6zo6tt?
Hogyan irnad le ezt az atfedést?

Elkotelezett vagyok a mivészeti munkaim irant, €s arra torekszem, hogy alkotasaimat
szélesebb k6zonséghez juttassam el. A célom, hogy tobb markaval dolgozzak egyditt a
kovetkezs ot évben, mieldtt betdltom a 28-at, hogy a keramiamdveészet nagyobb elisme-
rést kapjon. Az almom az, hogy sajat keramiaintegracioval készUlt sneakert tervezzek,
amely mdalkotasként is megallja a helyét.

Pekingben élsz, de a sneakerkultura globalis jelenség. Hogyan kapcsolddik a miivé-
szeted a sneaker szerelmeseihez vilagszerte?

Sokan részt vesznek a sneakerek masodlagos piacan, ahol a rajongok hajlandoak nagy
eréfeszitéseket tenni, hogy megszerezzék kedvenc parjaikat. Azonban a jelenlegi globalis
gazdasagi helyzet kihivast jelent, ami jelentds visszaesést eredményezett a sneaker elada-
sokban €s a fogyasztdi kiadasok dltalanos csokkenésében.

Ha barmelyik miivésszel vagy tervezével egyiittmiikodhetnél, ki lenne az, és miért?
Ugy gondolom, az RTFKT lenne az, a véllalat, amelyet a Nike felvasérolt. Ok az NF T-ket
kombinaljak a sneakerekkel, ami lenylgdzé szamomra. Nagy rajongoja vagyok az RTFKT
és Takashi Murakami egyuttmikodésének is.

Mit tanacsolnal a fiatal miivészeknek, akik szeretnék 6tvozni a hagyomanyos miivé-
szeti formakat a modern kultaraval?

Legyenek batrak a mivészeti formak €s stilusok hatarainak atlépésében; nincs szikség
arra, hogy tul szigoruan megkulonboztessék a hagyomanyt és a modernitast.

Végezetiil, mi a kovetkez6 |épés szamodra? Vannak kozelgé projektjeid vagy alom
egyiittmiikodéseid?

Jelenleg sajat szemuvegmarkamat fejlesztem, ahol minden egyes szemdiveg egyedi, 3D
nyomtatott termék, amely kiilénbézé stilusokat és dizdjnokat 6tvéz. Eppen ennek az izgal-
mas Uj projektnek az elinditasan dolgozom.

Az interju a Sneakerness Budapest fesztivalon készdilt.

Interjuk
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Interju Trunk Tamassal a sneakerkulturarol:
— Amikor egy cip6 térténetet mesél és kdozdsséget teremt —

Trunk Tamas, a Sneakerness Budapest alapit6ja szerint a sneaker ma mar joval
tobb mint egy sportcip6: kultura, kozosség, identitas. Az ikonikus galambos cip6tél
Gosha Rubchinskiy kelet-eurdpai vizidjaig beszélgettiink onkifejezésrél, kollaboraci-
okrdl és arrol, hogyan lett a cip6bdl kulturalis szimbélum.

Mesélj egy kicsit a sneaker szubkulturarol!

A nyolcvanas években indult, amikor a sportciplk az utcara is kikerultek. Ez akkoriban for-
radalmi volt: a gumitalpu cipdk ,surrantak”, nem kopogtak, innen a ,sneaker” név. Nyugaton
gyorsan népszer( lett, nalunk viszont csak az utobbi hét-nyolc évben valt igazan felkapot-
ta. A kbzosségi média, kulondsen a Tiktok, hatalmas lendliletet adott. Ma mar a fiatalok
nemcsak fogyasztjak, hanem alakitjak is ezt a kultdrat — vallalkoznak, gydjtenek, torténete-
ket mesélnek.

Miben kiilonleges a Sneakerness Budapest?

Nem cipéborze, ez egy kulturalis platform. Nemcsak vasarlasrdl szol, hanem beszélgeté-
sekrdl, mdvészetrdl, zenérdl. A sneaker nem targy, hanem kapocs a kllonbozd mdfajok és
emberek kozott. Sokan nem tudjak, de ezt az esemeényt teljesen sajat er6bdl hoztam létre
— nincs mogotte globalis csapat, csak hit és munka.

Miért ennyire fontos a kulturalis hattér a streetwear vilagaban?

Sokan azt hitték, a globalizacio uniformizalni fog. De nem ez tortént. A szubkulturak meg-
erdsodtek, és az identitdas még hangsulyosabb lett. A streetwear ma a lokalis értékekrdl
sz0l. Ahogy Gosha Rubchinskiy, az orosz tervezé mondta: ,Szamomra fontosabb, mi torté-
nik Kijevben, mint New Yorkban.” Ez a gondolkodas a streetwear lényegét mutatja — nem a
divat a lényeg, hanem a torténet mogotte.

Hogyan lettél sneakerhead?

Tizenkétévesen mar sneakereket adtam-vettem, de engem sosem a kereskedelem érdekelt,
hanem az alkotas. Az elsé nagy élményem a Sneaker Con volt, és utana jott Steve Smith, a
Yeezy tervezdje, akivel kapcsolatba kertiltem. Késébb a Sneakerness nemzetkdzi kommu-
nikaciojaban dolgoztam — tizennégyévesen. Innen indult az ut, ami a sajat eseméenyemhez
vezetett.

Jeff Staple neve ujra és ujra felbukkan nalad. Miért ennyire fontos?

0 a modern sneakerkultira egyik alappillére. 2005-ben a Nike-val egyiitt alkotta meg a Pi-
geon Dunkot, ami az elsé igazi sneakerdrop volt. Jeff nem a Szabadsag-szobrot tette a
cipdre, hanem a galambot — a varos, az utca valodi szimbolumat. Amikor kijott a cipd, a ren-
ddrségnek le kellett zarnia az Uzleteket, annyian alltak sorba. Ez volt a pillanat, amikor a vilag
megeértette, hogy a sneaker tobb mint cipd — ez kultdra.

Milyen a kapcsolatotok ma?

Tavaly sikertlt elhozni Magyarorszagra. Nem tudta, mire szamitson, de annyira megérintette
az esemeény, hogy a szinpadon elévette a kbnyvemet, és megkert, ijam ala. Ez oriasi elismerés
volt. Idén kozbs kollabot is csinalunk a Sordeo markaval: az 6 galambja €s a mi 16 szimbolu-
munk egymasra ,tagelnek” — ez a kolcsonos tisztelet és az utcai kultdra kozos nyelve.

Interjuk

Trunk Tamds, a Sneakerness Budapest alapitoja és Jeff Staple, a sneakerkultiira ikonikus alakja a rendezvény nyitonapjan.
A képen lathat6 tomeg vizudlisan is megerdsiti a sneaker mint kortdrs kulturdlis médium jelentéségét, amely nemesak fogyasz-
toi attitlidoket, hanem kozosségi, esztétikai és identitdsformalé stratégiakat is képvisel. Staple 2005-6s Pigeon Dunk cipGje

a dropkultira kezdetét jelolte, mig Trunk Tamas generdcios hidépitdként poziciondlja magat a hazai streetwear szcéndban.

Sokan ugy latjak, a kollaboracidk csak marketingfogasok. Nalad mas?

A kollaboracio nalam nem arrdl szol, hogy két logo 6sszeall. Akkor izgalmas, ha ket vilag va-
I6ban egymasra rezonal. Mint a Nike x Tiffany — elsére furcsa, de mdkodik. A mi egyuttmd-
kodésunk Jeff-fel nem (zleti dontés volt, hanem kbzos értékeken alapuld alkotas. A kollab
szamomra: bizalom, torténet és tisztelet.

Mit gondolsz a fiatal generaciok szerepérél a kulturaban?

Ma minden fiatal ,prozumer” — egyszerre fogyaszto és alkoto. A Z és Alfa generacio nem
var, hogy valaki szorakoztassa — 8k csindlnak tartalmat, markat, k6zoss€get. Kutatasaim-
ban is latom: tiz éve a McDonald's €s a Haribo volt a kedvenc marka, ma a Nike és a Sam-
sung. Ez nemcsak fogyasztas, hanem értékvaltas.

Es az id6sebbek?

Ugyanugy benne vannak. A Gramps Company példaul egy nagypapa-unoka dud, akik po-
énbdl kezdtek, ma pedig tobbmillios kovetdtaboruk van. Részt vesznek a Sneakernessen
is, s6t, idén egy Samsung-kollab is jon vellk. A streetwear nem korfliggé — hanem attitdd.
Célom egy olyan platformot Iétrehozni, ahol a sneaker csak a belépd. A valodi érték a ko-
70sséq, a talalkozas, a torténet. Ha valaki hazamegy, €s inspiraltabb, mint amikor jott, ak-
kor ez az egész mar megeérte.
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Interju a THEFOUR tervezédivel:

Tiltakozas a kifuton a Népszabadsag miatt,
a sajtoszabadsagert

A THEFOUR magyar marka tervezéi, Galvolgyi Anett és Miovacz Marton, nem csupan
a divat miivészi oldalat képviselik, hanem a ruhdk, kiilonosen a pélofeliratok révén
tarsadalmi iizeneteket is kozvetitenek. Alkotasaik rendszeresen reflektalnak olyan
kérdésekre, amelyek az dket koriilvevd vilag kihivasaira és attitiidjeire hivjak fel a
figyelmet. A feliratok segitségével — legyen sz6 az onbizalom, a nok ereje vagy a
kulturalis identitas témajarél — egyedi modon nyilvanitanak véleményt és mutat-
nak iranyt. Kiilonosen figyelemfelkelt6 volt a Népszabadsag bezarasa kapcsan tett
gesztusuk, amikor egyedi kollekcidjukkal a sajtoszabadsag ligyében foglaltak allast.
Ez az alkot6i dontés nem csupan divatjelenségként hatott, hanem hatarozott politikai
kiallasként is értelmezheto, uj dimenzioba helyezve a divat szerepét a kozéletben.

Milyen koriilmények kozott dontottetek ugy, hogy tarsadalmi allasfoglalast visztek a
kollekciotokba?

Miovacz Marton: Amikor a 2017-es tavaszi-nyari kollekcionk divatbemutatojara készul-
tunk, kiderult, hogy a Népszabadsagot megszuntetik. Ez eqgy nappal a bemutato eldtt tor-
tént. Aznap reggel, amikor felébredtem és elolvastam a hireket, erés dihot €s tehetetlen-
seget éreztem. Akkoriban egydtt laktam az egyik akkori kollégankkal, Doraval, és kaveézas
koézben megfogalmazddott bennem, hogy valamit tenni kellene. Arra gondoltam, hogy
amire hatasom van, az a kollekcionk, talan ezzel reagalhatnék az eseményekre. Az Gtlettel
be is mentem a studioba, €s atbeszéltik a lanyokkal, hogy megvalositsuk-e vagy sem.

Galvolgyi Anett: ElGtte mar volt ,Motivate” feliratunk, tehat a feliratos pulcsi mint koncepcio
nem volt uj. Korabban, tobb szezonnal ezeldtt mar sokat gondolkodtunk rajta a Motivity-pro-
jekt kapcsan, hogy mi lenne az idealis Uzenet. Amikor Marci reggel beallitott, €s azt mond-
ta, hogy mi lenne, ha csindlnank egy ilyen pulcsit, eleinte kicsit gyomoridegem volt ettdl.
De ahogyan Marci is mondta, ez a mi platformunk, hogy kifejezziik az allaspontunkat. Ad-
dig a kollekcioink mindig pozitiv Uzeneteket hordoztak, amelyekkel konnyd volt azonosulni.
Itt viszont, ha bevallaljuk, akkor egyértelmd dllasfoglalast tesziink. Mégis ugy éreztik, hogy
egy bizonyos pont utan mar egy kreativ ember sem tud kimaradni abbol, ami kérulotte tor-
ténik. De tartottam attdl, hogy majd szervezeti szinten lesz olyan vélemény, hogy ezt talan
nem kellett volna.

Miovacz Marton: Mondtak is utana a Design Terminaltol. Mielétt kiment a kifuton, egy
salat tettlink a modellre, hogy ne latszddjon, hogy ez a felirat, és megkértik, hogy amikor
kilép a kifutdra, csak akkor vegye le a salat.

Galvolgyi Anett: Mindenki akkor latta a feliratot el6szor, még a backstage-ben dolgozok
Is. Természetesen a modellel megbeszéltik, ez is eqy sarkalatos kérdés volt, hiszen ¢ az,
akinek az arcaval jelenik meg ez az dllasfoglalas. Szerencsénk volt vele, nagyon nyitott
lany volt. Nem szamitottam arra, ami utana tortént, hogy ennyi helyen megjelenik majd
a kollekcionk. Ami kuléndsen érdekes volt szamomra, és maig emlékszem ra, hogy egy
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igazi kommentaradat indult el, példaul Facebookon €s mas k6z0sségi oldalakon. A reak-
ciok nagyon megosztok voltak, sokkal intenzivebbek, mint barmelyik korabbi bemutatonk
esetében. Egy mellékszalként hozzatenném, hogy a bemutatdra egy kulonleges sminket
talaltunk ki, amelyet Marci készitett: foltokat helyeztiink a modellek szeme koré. Ezt néha-
nyan ugy értelmezték, mintha a lanyok ,megvert” kinézetlek lennének, ami tobb komment-
ben is el6kerult. Akadtak, akik 6sszemostak ezt a sminket a Népszabadsag Uzenetével €s
a ndi bantalmazas kérdésével, valamint azzal vadoltak minket, hogy a modellek ki vannak
éheztetve. Tudod, ez az a fajta klasszikus kritika, ami ilyenkor gyakran megjelenik. Furcsa
volt ennyi személyes hangvételd kommentet olvasni, hiszen a tobbi ruhadarabunk sosem
valtott ki ilyen heves reakciokat.

Miovacz Marton: Ugy érzem, voltak olyanok, akik kotelességbdl kézolték az anyagot. Ez
furcsa volt szamomra, mert amikor altalaban csinalunk valamit, és az megjelenik a sajto-
ban, az legtobbszor személyes kapcsolatokon vagy azon mdlik, hogy valakinek valoban
tetszik a munkank.

Galvolgyi Anett: Itt odaig jutott a dolog, hogy sok médium egyszerlien nem akart lemaradni
a témardl. Nagyon furcsa érzés volt, hogy olyan helyeken is megjelentiink — példaul a 444-
en, a Mércén, a Hir Tv-n —, ahova egyébként soha nem kerdltink volna be. Nem akartuk ezt

a puldvert arusitani; k6zos dontés volt, hogy igy tartjuk meg. Emlékszem, ez tobb okbdl is
problémas lett volna: egyrészt a Népszabadsag logdja miatt, amely valakinek a tulajdona-
ban maradt, még ha a lap mar nem is mukodott. Masrészt nem szerettuk volna Uzleti cé-
lokra felhasznalni ezt a projektet, mivel ez szamunkra egy teljesen dszinte, figyelemfelkelté
gesztus volt.

Miovacz Marton: A sajtoszabadsag kérdése szerintem egy olyan téma, amely mellett
kreativ emberként nehéz szo nélkul elmenni. Kihasznaltuk a rendelkezésinkre allo lehetd-
ségeket, hogy ezzel kapcsolatban allaspontot foglaljunk €s kifejezzik, hogyan érint minket
mindez. Ez volt az elsédleges célunk: figyelemfelkeltés és egyértelmd kidllds. Fontos volt
szamunkra, hogy ez az Uzenet tiszta maradjon, ezért fel sem merdlt, hogy pénzt csinal-
junk beldle. Szo sem volt arrdl, hogy Uzleti hasznot probaljunk hdzni a puloverbdl, mert ez
elvenné annak az Gszinte kiallasnak az értékét, amit meg akartunk valositani. Emlékszem,
egyszer megkerestek minket a Népszavatol, hogy arverezzik el a puldvert. Természetesen
szivesen tamogatunk olyan cé€lokat, amelyek 6sszhangban vannak az Uzenetlnkkel, de
szamunkra egyértelmd volt, hogy anyagi haszonra nem tartunk igényt, mert az megfoszta-
na az eredeti szandékunk lényegétdl. A feliratos polok és pulcsik terén mindig is inspiraltak
Vivienne Westwood munkai — példaul az ,I'm expensive” feliratl poloja szerintem zsenia-
lis. Tudat alatt folyamatosan szem eldtt tartom ezeket az el6zményeket, €s tisztelettel te-
kintek rjuk. Nagy hatdssal vannak rém, és tudom, hogy masokra is. Ugy gondolom, hogy
ez egy olyan eszkdz, amit érdemes hasznalni a véleménynyilvanitasra.

Galvolgyi Anett: A ,Motivated” elétt volt egy masik feliratunk, a ,New Paradigm’, amelyet

a képzémivészet kiilbnbozé paradigmavaltédsai inspiréltak. Ugy gondoltuk, és azdta is igy
érezzUk, hogy a digitalizacioval a vilag egy Uj paradigmaba lépett. Ez a felirat meg az egye-
temi éveink alatt szliletett. Késébb jott a ,Strong” felirat, amit sokan nagyra ertékeltek — va-
sarolt ilyet példaul egy maratonfuto és egy raktuléld is. Az ,Old Enough” feliratnal az a gon-
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dolat vezérelt minket, hogy ,elég idés vagyok ahhoz, hogy bizonyos dolgokat megmondjak,
megtegyek vagy €rezzek.” Ez a felirat a pozitiv Gregedés lizenetét hordozza, valamint azt,
hogy ,ne mondd meg nekem, mit csinaljak vagy mit ne.” Tobbféle rétege van ennek az lize-
netnek, példaul, hogy ne kelljen mar magyaraznom a tapasztalataimat €s ratermettsége-
met, kilonosen ndként. Fontos emlékeztetnlink magunkat arra is, hogy az éregedéssel
gyarapodunk, nem veszitlink az értekinkbdl. Ezek olyan Uzenetek, amelyeket [ényeges
atadni, €s megélni mindennap, mert ezek pozitiv modon formaljak az ember személyisé-
gét, amire buszkek lehetlink. A ,Keverék” felirat is egyfajta politikai allasfoglalas, amely a
szuverenitdsunkat védi a didaktikus propaganddval szemben. Es tudod, mi volt benne a
kulonosen érdekes? Az én esetemben egyértelmden latszik, hogy félig magyar, félig afri-
kai vagyok, de sokan €lnek ugy, hogy nem latszik rajtuk ez a kettésség. Sokak szamara
ez a polo pozitiv visszajelzés volt, mert igy reflektalhattak arra, hogy igen, lehet valaki
félig szerb, félig magyar vagy mas szarmazasu, de valojaban nincs olyan, hogy ,tiszta
vérd.” A markank egyik alapelve, hogy kulonbdzd népi hagyomanyokat, kulturalis 6rokse-
geket és Ujitdsokat 6tvozziink a targyainkban, elsésorban a textileken keresztiil. gy ez a
kevertseg, a kulonbozé elemek kombinacioja mindig is jelen volt a munkainkban.

Miovacz Marton: A ,Keverék” felirat kulonlegessége, hogy olyan karakterekkel hoztam
létre, amelyek nem a magyar abéceé részel, megis magyarul olvashato szoveget alkotnak.
Ez 6nmagaban is érdekes jaték a nyelvvel. Annyi inspiracio ér minket, hogy akar minden
honapban készithetnénk egy ilyen polot. Szamomra nagyon fontos, hogy ez egy kreativ
kifejezésmaodunk, amelyen keresztul valoban megélhetjlik ezeket az lizeneteket, amikor
belllrél jon az indittatas. Ugyanakkor, ahogy korabban is mondtuk, nem szeretnénk ezt a
vonalat pusztan marketingcélokra felhasznalni — hogy ugy pozicionaljuk magunkat, mint
,eqy lazado magyar markat”, amely csak azért megy szembe mindennel, hogy minél na-
gyobb eladdsokat generaljon. Egy ilyen limitalt kiadasd, hiteles tizenet tokéletesen belefér
a mdrka imazsaba, és megdrzi annak eredetiségét. Van az, amikor annyira kikivankozik
valami, és annyira adja magat, hogy nem bir magaval az ember.

Interjuk

Interju Pavel Rotts-cal:
Amikor a muveészet talalkozik az aktivizmussal

Hogyan sziiletett meg a ,No Putin No” p6l6 otlete? Mesélnél errél bovebben?

Azt hiszem, el6szor egy kis hattérinformaciot kell adnom magamrdl. Oroszorszagban szu-
lettem €s ndttem fel. Nem akarok ugy tenni, mintha csak ott szllettem volna, mert csak
2015-ben emigraltam. Ez valamivel privilegizaltabb helyzetbe hoz engem azokhoz képest,
akik kozvetlendl a haboru kitorése utan menekultek el Oroszorszagbol. Valamennyire el tu-
dom magam tavolitani ettol a kormanytol és az orszagtol, de még mindig kotédoém hozza.
Ez a kapcsolat néha kihivast jelent és fajdalmas, kulondsen a kortars mdveszet, a mdve-
szeti szcéna kapcsolatai, valamint az ukran mdveszek vagy a haboru altal kozvetlendl érin-
tett emberek tekintetében. Bizonyos értelemben feleldsséget érzek, meg akkor is, ha mar
tiz éve nem élek Oroszorszagban.

Mint sok mas orosz szarmazasu vagy oroszul beszelé ember, identitasvalsagot éltem at,
amikor a teljes kord haboru elkezdddott. Ez egy hatalmas forduldpont volt, mintha min-
den hirtelen 180 fokot fordult volna. Mindig a orosz kormany ellen foglaltam allast: részt
vettem tlntetéseken €s a rezsimet ellenzé mozgalmakban. Korabban, még kulfoldon is,
pozitiv dolognak tlnt azt mondani, hogy Oroszorszagban éltem, de ellene vagyok a rend-
szernek. Batorsagnak tdnt kimondani: ,Igen, orosz vagyok, és hatarozottan ellenzem
Putyint.”

De a teljes kord haboru mindent megvaltoztatott. Azonnal érezni lehetett a levegdében a
valtozast. Hogy ezt vilagosabba tegyem: amikor az invazio elkezdddott, Eppen Szentpéter-
varon voltunk rokonlatogatason. Az invazio ott ért minket, belllrdl éltik meg. Amikor visz-
szatértlnk Helsinkibe, azonnal nyugtalansagot és feszliltséget éreztem. Bar a személyes
kapcsolatok nem valtoztak dramaian — az emberek tovabbra is baratsagosak maradtak -,
a légkar tele volt félelemmel.

Lemaradtam a finnorszagi események kezdetérdl, igy nem lattam, hogyan reagaltak az
emberek az elsé napokban. Ehelyett azt figyelhettem meg, hogy az oroszok hogyan reagal-
tak a sajat orszagukban. Aznap egy szerény egyszemeélyes tiltakozast tartottam egy nyil-
vanos téren Szentpétervaron. Félelmetes volt, mert a kezdetektdl egyértelmd volt, hogy a
renddrség barkit letartdztat, aki a kormany ellen felszdlal. Ennek ellenére az elsé napokban
nagy tuntetések zajlottak Szentpétervaron és Moszkvaban. Gyorsan vilagossa valt, hogy
mindenkit célba vesznek, aki részt vesz a tiltakozasokban. A haboruellenes tuntetéseket
kriminalizalo torvényt az invazio utan azonnal elfogadtak.

Réviden osszefoglalva: amikor visszatértink Helsinkibe, az egyetemem valsagtanacsko-
zast tartott. Mindenki nyugtalan volt, és kétségbeesetten vagyott valamilyen tamogatasra,
beleértve az intézményi tamogatast is.

A megbeszélés soran az emberek megvitattak az aktualis helyzetet, a lehetséges lépése-
ket, €s azt, hogy az egyetem vezetdsége hogyan reagalhatna. Ekkor dobbentem ra: néhany
nap alatt minden megvaltozott. Az Oroszorszag iranti félelem, amely mar szinte a hattérbe
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foto: Instagram/pavel_rotts

szorult, hirtelen Ujra a kbzéppontba kerllt. Az egész vilag figyelme az agresszor orszagra
iranyult, €s ezzel egyutt szembe kellett néznem azzal is, mit jelent ebben a kontextusban
orosznak lenni.

Az egyik f6 témam a mdveszetemben a haborus emlékezet. A haboru nyomaival és a
szovjet mult nehéz drokségevel dolgozom. A haboru elétt mas mdvészekkel arrol beszél-
gettunk, hogy a mdvészeti gyakorlatom olyan témakra 6sszpontosit, mint a hideghabord,
a masodik vilaghaboru és a szovjet 6rokseg emlékezete, anélkul, hogy egyértelmden allast
foglalnék barmelyik oldalon. Azonban amikor a haboru elkezdddott, rajottem, hogy ez mar
nem lehetséges. Az arnyalatok eltlintek, és minden fekete-fehér lett.

Orosz szarmazasom miatt ugy éreztem, hogy tobbé nem mondhatom blszkén, hogy
0rosz vagyok, még akkor sem, ha mindig is az orosz ellenzék részekéent hataroztam
meg magam. Mar nem szamitott, hogy valaki az ellenzékhez tartozik-e vagy sem — a
felel6sségérzet mindenképpen jelen volt.

Ez volt az el6zmény, €s ebbdl fakadt a kérdés: mit tehetek mivészként ebben a helyzet-
ben? Ahogy emlitettem, a munkam politikai mdvéeszetre 6sszpontosit, kilondsen a habo-
rus emlekezetre €s az emlékezetkulturara. Azonban amikor egy ekkora hordereji esemény
torténik, hirtelen ugy €rzed, hogy minden, amit korabban csinaltal, jelentéktelenné valik. Mit
adhat hozza a mdlveészetem egy ilyen helyzethez?

Ekkor dontéttem el, hogy valami gyakorlati dolgot kell tennem — valamit, ami tulmutat az
elméleti vitakon vagy filozofiai elmélkedéseken. Ebben az idészakban hatalmas globalis
segélykezdeményezések indultak. Ez vezetett oda, hogy egy olyan gyakorlati projektet in-
ditsak, amely kbzvetlenil segiti az ukranokat.

Interjuk

Az tlet Robin Clifford Ellis kézremikodésével sziiletett meg. O nyomtatéssal foglalkozik.
Akkoriban azon gondolkodtam, hogyan lehetne az orosz tiltakozo szlogeneket Finnorszag-
ba eljuttatni, hogy a haboru ellen felszdlalok hangja itt is hallhatd legyen. Ugyanakkor ta-
mogatni akartam Ukrajnat, €s a befolyt pénzt adomanyokra forditani. Kiderdilt, hogy Robin
is hasonlo otletet dédelgetett. Megemlitette, hogy Helsinkiben, a Kalasatama Kozpontban
mukodtetnek egy szitanyomo mdhelyt. Ez egy kozosségi alapon mikodd hely, ahol md-
helymunkakat és tanfolyamokat szerveznek, és amely mindenki szamara nyitott. Robin ja-
vasolta, hogy hasznéljuk ezt a mihelyt hdboruellenes poldk készitésére. Igy sziiletett meg
a ,No Putin No" pdlo, €s igy indult el a projektink.

Miért dontottetek ugy, hogy az lizenetet egy polora és a testre helyezitek?

Ez egy tudatos dontés volt, de fontos egy kis hattérinformaciot adni, mert ez megmagyaraz-
za, miért valasztottuk ezt a megkozelitést. A parommal, Sashaval, eqy ideje mar dolgoztunk
tervezdkéent, és korabban is készitettlink hordhato targyakat, példaul taskakat és néha ru-
hadarabokat. Volt egy kis mdhelylnk Szentpétervarott, ahol ezeket az arukat értékesitettuk.
Szoval ez nem volt az elsé alkalom, hogy hordhato targyakkal dolgoztunk.

Masrészt, ahogy mar korabban emlitettem, ebben az esetben nem egy hagyomanyos mdve-
szeti projektet akartam létrehozni, példaul egy videot vagy eqy konceptualis alkotast. Ezuttal
valami nagyon gyakorlatias dolgot szerettem volna késziteni. Valami kézzelfoghatot, valamit,
amit el lehet adni, hogy kozvetlenul pénzt gydjtsink az ukran emberek tamogatasara.

A polok otlete egy olyan logikat kovetett, amit sok zenekar is alkalmaz: ingyen megoszt-
jak a zenéjuket az interneten, de polokat, taskakat vagy kitdzdket arulnak, hogy fenntart-
sak magukat. Ugyanezt az elvet kovettik: valami kézzelfoghatot Iétrehozni, amit el lehet
adni a menekliltek tamogatdsa érdekében.

Egy masik fontos szempont az volt, hogy a polo eqy mindennapi tiltakozasi eszkozzé valhat.
Az otlet az volt, hogy barki viselheti, akar egy Uzleti talalkozon is, és ezzel kifejezheti a Puty-
in-ellenes allaspontjat. Még egy szlogent is kitalaltunk: ,Légy Putyin-ellenes még dlmodban
Is.” Néhany polot extra nagy méretben készitettlunk, hogy pizsamaként is hordhato legyen.
Mivel a projekt februarban és marciusban indult, a polokat ugy terveztik, hogy kabat folott
is hordhatok legyenek, igy a hideg idében is hasznalhatok voltak tiintetéseken. gy egyfajta
hordozhato transzparensekké valtak, lehetévé téve az emberek szamara, hogy mindenhol
kifejezhessék ellenallasukat.

Szamomra ez nem annyira muveészet volt, mint inkabb aktivizmus. Eqy baratom késébb
azt mondta, hogy ez a projekt az ugynevezett artivizmus fogalmaba illik, mert a hangsuly
nem az alkotason, hanem a cselekvésen volt. Robin, egy tapasztalt nyomdasz, hasonlo
gondolkodasmodot képviselt: valami hasznosat akart csinalni a szakértelmével, hogy
segitsen. Mindent egyltt készitettlnk, a szlogenek megalkotasatol €s a reklamszovegek
irasatol kezdve a pologyartas technikai oldalaig.
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Ezenkivil hasznositottam a k6zoss€gi médiaban szerzett korabbi tapasztalataimat is.
Amikor a parommal létrehoztuk a sajat tervezGmarkankat, megtanultam, hogyan lehet
egy projektnek lathatosagot biztositani. Ezt a tudast itt is alkalmaztam: interjukat adtunk,
népszerdsitettik a projektet a k6z6ssegi mediaban, €s méeg hirességeket is megkerestuink,
hogy noveljik az ismertséget. Ezek az apro részletek jelentds szerepet jatszottak a projekt
sikerében.

El6szor Meeri Koutaniemi fotds viselte a p6lot a koppenhagai divathéten. Nagyon fel-
tlind volt, és az egész eseménynek egyedi kontextust adott azon a napon.

Nagyon orultink, hogy Meeri lathatosagot adott a projektinknek, €s mindent megtettink
annak érdekében, hogy ezt minél szélesebb kbrben megosszuk és terjesszik. Rengeteg
figyelmet kapott, €s tobb szaz Uj kovetdt hozott neklnk az Instagramon. Meeri neve sokak
szamara ismerds lehet, mivel aktivan jelen van az Instagramon, €s régota foglalkozik tar-
sadalmi és kozéleti gyekkel.

Miért tartod fontosnak, hogy egy miivész foglalkozzon politikai kérdésekkel?

Van egy dolog, amit ki szeretnék emelni: soha nem tartottam magam igazi aktivistanak.
Bar részt veszek bizonyos eseményeken, aktivan reagalok a torténésekre, €s igyekszem
vildgosan megfogalmazni az allaspontomat, nem tartom magam aktivistanak a szo ha-
gyomanyos értelmében. Ez részben azért van, mert azok Oroszorszagban, akik valoban
aktivistanak nevezhetik magukat, sokkal nagyobb aldozatokat hoznak. Hatalmas politikai
harcokat vivnak, gyakran az életiiket és szabadsdgukat kockaztatva. Soha nem vallaltam
ekkora kockazatot, ezért nem érzem jogosnak, hogy aktivistanak nevezzem magam.

Amit én teszek, az inkdbb egy alapvetd dllampolgéri felelésségvallalés. Ugy gondolom,
hogy minden embernek — akar a sajat orszagaban, akar globalisan — figyelnie kell a politi-
kai kérdésekre és konfliktusokra, és ki kell fejeznie a véleményét.

A haboru azonban identitasvalsagot valtott ki bennem, és fontossa valt szamomra, hogy
egyértelmden kifejezzem az allaspontomat. Példaul amikor viselem a ,No Putin No" pdldt,
az leegyszerdsiti az életemet. Nem kell hosszan magyarazkodnom, hogy ,igen, Oroszor-
szagbdl szarmazom, de Putyin ellen vagyok.” A polo énmagaban hordozza az Uzenetet, €s
az emberek azonnal megeértik, hol allok.

Ez talan viccesen hangzik, de ez egy egyszerd, mégis hatékony modja annak, hogy kifejez-
zem a véleményemet anélkul, hogy hosszu beszélgetésekbe bonyolodnék. Ezert tekintem
a polot nem csupan divatcikknek, hanem egy erételjes kommunikacios eszkoznek.

A ,No Putin No" projekt nem egy el6re megtervezett kezdeményezés volt; ez eqy termé-
szetes reakcio volt a helyzetre.

Interjuk
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Szakmai 6néletrajz

Tanulmanyok:

1994—2003 Eotvos Lorand Tudomanyegyetem, Bolcsészettudomanyi Kar, esztétika,
magyar nyelv és irodalom szakos bolcsész diplomak

2020—2024 Doktori iskola, Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem

Szakmai tapasztalatok:

1997 6ta szerkesztéként dolgozom, palyafutasom a néi kozonséghez szél6
médiumokhoz k&tédik (Elite, Beau Monde, Maxima, N6k Lapja Evszakok, Talalkozasok stb.).

1997-1998 - Az elsé magyar glossy magazin, az Elite divatszerkeszt6jeként kezdtem.

1997-2004 - Reklamigyndkségekkel dolgoztam egyiitt termékbevezetések és
kampanyok soran (Edison, Saatchi & Saatchi, Young & Rubicam).

2001 - Gyakornok voltam a brit Vogue magazinnal, Lucinda Chambers iranyitasa alatt,
Alexandra Shulman fészerkesztése idején.

2004 6ta — A Condé Nast International tulajdonaban allé, Magyarorszagon a Ringier altal
kiadott GLAMOUR magazin fészerkesztdje vagyok.

2008 6ta — A Glamour weboldalanak és a kapcsol6do online kozosségi fellileteknek a
fészerkeszt6i pozicidjat is betoltom.

2016-2021 — A Digital Media Campus nemzetkdzi oktatasi program magyarorszagi
vezetje voltam.

2024 - Elindul a Glamour Plusz el6fizetéses feliiletet.

Szakmai tevékenységek (valogatas):

2016 és 2020 Magyar Olimpiai Bizottsag olimpiai ruhazat zsdritagja vagyok (Use Unused,
Nubu) 2019 6ta a Magyar Divat & Design Ugynokség kiils6s tanacsado

2020 — 2025 A Hintalovon Alapitvany kuratériumi tag 2021 6ta az Egytitt az Autistakért
Alapitvany munkajat segitem.
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Szakmai eléadasok, tevékenységek (valogatas):
2012 Budapest Corvinus Egyetem el6adas: Egy divatmagazin sziiletése

2016, 2017 Internet Hungary-el6adasok: Integralt tartalommarketing kampany;
Minésithetetlen szamok: a disztribucio feliilirta a tartalmat

2018 Evolution Hungary-el6adasok: Ki osztja a lapot? A brand, a tartalom, a megszokas;
Milyen hatassal lesz a Facebook stratégiavaltasa a hirdetékre és féleg a kiaddkra?

2019 Szavazni fogok!-el6adas — Europai Parlament Kapcsolattarto Iroda ifjusagi
konferencia

2020 Hallasd a hangod! el6adas — Eurdpai Parlament Kapcsolattarto Iroda ifjusagi kon-
ferencia

2022 és 2023 Ecopunk Fesztival — kerekasztal-beszélgetések a klimavaltozassal kapcso-
latban

2022 Ringier Axel Springer Digital Media Campus, Post for Rent és a Corvinus Egyetem
kutatoi altal Iétrehozott Igy tiktokozunk mi” reprezentativ kutatas

2024 Kelet-europai szépség-kiallitas — egylittm(ikods, Robert Capa Kortars Fotografiai
Kozpont

Szakmai elismerések:

2019 Effie dij — Hosszu tavu hatékonysag 2023 Top 50 digitalis vezetd, 50. hely -
Marketing és Média 2024 Top 50 digitalis vezetd, 35. hely — Marketing és Média

2025 Siemens sajtodij

Doktori kutatassal kapcsolatos eléadasok,
kerekasztal-beszélgetések:

2021 Fashion as Activism, Fashion Festival Debrecen PhD-konferencia

2021 A divat mint aktivizmus, Designkultira—Szemiotika—Oktatas konferencia, MOME
PhD Day

2021 Roundtable discussion on Sustainable Fashion, New Age of Liberalism, London
School of Economics and Political Science

2022 The Change of Body Ideas — The Inclusive Revolution in Fashion, The Promise of
Pragmatist Aesthetics — Looking Forward after 30 Years, MOME
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2022 Romani Aesthetics in Fashion — Cultural Convergence Instead of Cultural
Appropriation, Gypsy Lore Society Annual Meeting of the Gypsy Society Conference of
Romani Studies, Belgrade. Coauthor: Petra Egri

2022 Beszélgetés Keszeg Anna ,Divat — Ujratervezés” cim( konyve kapcsan, Turbina

2024 The Legacy of Katharine Hamnett’s T-shirts — Fashion as Activism, Global
Sustainability Summit

2024 A fenntarthat6 alapanyagok forradalma a divatban — Stella McCartney és a micéliumbdr,
Tendenciak a divatkutatasban konferencia, Pécs

2024 El6adas Gernot Bohme atmoszféraelméletével kapcsolatban a MOME
Atmoszférakutatasi csoportjaban

2024 Nonprofit design el6adas, MOME Design- és Mivészetmenedzsment MA

2025 Dress Devolution konferencia, Falmouth University, nyitéel6ado

Oktatodi tevékenység:

2021 ,Mi a j6 design?” cimU el6adas a kornyezettudatos divatrdl, Moholy-Nagy MUvészeti
Egyetem, Kill the Planet, yeah! kurzus (Kovacs Boglarka és Juhdsz Janka)

2021 Témavezetés: Vaczy Zsofia, MOME Grafika BA. Konzultacio: Csel6tei Boglarka,
Magyar Képzémivészeti Egyetem, Képzémlivészet-elmélet BA

Iu

2022 ,Divattrikkdk: nézz mashogy a divattervezésre!” — Make Trouble, Question
Everything! (Katharine Hamnett), Tervezési gyakorlat kurzus Veres Balint PhD Habil
témavezetbvel kozosen (Textiltervezés, kutatds és m(iterem I1.)

2022 Szakdolgozati konzultacié: Huszar Réka, MOME Divat- és Textiltervezés MA.
Szakdolgozati opponencidk: Kiss Lucia, Mészaros Lili, Szarvas Valentin (Divat- és
Textiltervezés, MOME), Szildgyi Anna (M(vészetmenedzsment, MOME)

2023 ,A divat, a mlvészet és a média 0sszefonddasai” el6adas, Design- és
Mdlvészetmenedzsment, MOME 2023 “Egy szerkesztéség mikodése” el6adas, Debreceni
Tudomanyegyetem, Kommunikacié és Médiatudomany Tanszék

2024 Opponencia: Antaldczy Zsofia, Formatervez6, MA, Horvath Anna Borbala, Design-
és mivészetmenedzser MA, Laszl4 Fanni, Design- és Tesxtiltervezés MA, Téth Ticiana
Panni, design- és mlvészetmenedzser MA

2025 Opponencia Odor Agnes, design- és miivészmenedzser MA

2025 MOME a Jovétanulmanyok Iskolaja (MA) diplomabizottsdagi tag
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Interjuk

Publikaciok:
Hype-ok a divatban, 2020, Apertura. Devotional Images, Rites and Fashion in Romani
Design.

2022 Bias. Journal of Fashion Studies, Fashion & Liberation, Issue 9. Coauthor: Petra
Egri. The Legacy of Katharine Hamnett's T-shirt — Fashion as Activism

2022 Acta Universitatis Sapientiae. Social Analysis 12: 53-75. A divat mint aktivizmus -
Katharine Hamnett feliratos példinak 6roksége,

2022 Cirka Soha nem vagy elégedett semmivel? Nem vagy egyediil, Recenzié: Gernot
Bohme Critique of Aesthetic Capitalism (New York: Mimesis International, 2017),

2022 Hid. A fenntarthaté alapanyagok forradalma — Stella McCartney és a micéliumbdr,

2024 Me.Dok 19(1): 85-107. Kritikai divatkutatas és performativitas (Lépések egy Uj
diszciplina felé), 2024, Zempléni Mlzsa, 99-102.

A koppenhagai divathét mint a valtozas platformja, 2024, Szépirodalmi Figyel6, 23. évf.
2024/4.,30-41.
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Melléklet

Eredetiségi nyilatkozat

Alulirott Mardy Krisztina, a Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem
Doktori Iskola doktorjeldltje kijelentem, hogy a Poldk, platformok és
politikdk A divat tarsadalomformalé ereje cimil értekezésem a sajat
miivem, abban a megadott forrasokat hasznaltam fel. Minden olyan
részt, amelyet sz6 szerint vagy azonos tartalommal, de atfogalmazva

mas forrasbol dtvettem, egyértelmiien, a forras megadasaval Srafikal tervesée: Mibilkovios Edina

megjeloltem. Kijelentem tovabba, hogy a disszertaciot sajat szellemi Miiszaki szerkesztés: Dr. Wunderlich Péter
alkotasomként, kizarolag a fenti egyetemhez nyujtom be Nyomtatas: Prime Rate Kft, 2025

Elsé borito
Vetemens 2021 6sz-tél
fotd: Imaxtree

e Hatso borito
Kelt: 2025.jdlius 10. foto: Pejké Gerg6/Glamour,

styling: Csillag Szilvia,
smink: Kiss Csilla,
haj: Lukacs Matyas,
modell: Zita /attractive.hu

A hatso boritén lathato modell, Zita, a GANNI divatmarka egyik kampanydarabjdt viseli. A polon szerepld felirat — ,,GANNI - Fab-
rics of the Future - Have a Nice Day. Please Recycle. - CYCORA® Jersey” — a mirka fenntarthatosigi torekvéseit hangsulyozza.
A ,,CYCORA®” egy regenerdlt textilalapanyag, amelyet az Ambercycle nevii vallalat fejlesztett ki miianyag hulladék tjrahasznositd-
saval, poliészterszdlak lebontdsaval és Gjratermelésével.
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