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Bevezetés
A hosszu élettartamu targyakrol

“7. A jo design hosszu élettartamu. Good design is a longlasting.”

Dieter Rams

Napjainkban Dieter Rams tiz pontja a jo designrél szamunkra talan nagyobb érvényességgel bir
mint eddig barmikor. Az Eurépai Unié 2001-ben jelentette meg a “Green paper on integrated
policy ( Zold tanulmény az Integralt terméktervezéshez ) cimii tanulmanyat. Az “Iranyelvek a
terméktervezés szamara” fejezet mintha Rams szellemében irddtak volna, a tervezési célok
kdzott szerepelteti a “tervezés a hosszu élettartamra”, “design for longevity” szempontjat is,
példaként emlitve a javithatdsag, a klasszikus design és a jové szlkségleteihez vald alkalmazast.
Ezek az ajanlasok, mikdzben a jelentds design szervezetek a tanulmanyban szdmbavett
szempontokat magukénak valljgk, onmagukban nem elégségesek a kivant eredmények
eléréséhez.

A 2009-2010-es vélsag hataséra gyorsan valtozott a fogyasztoi és vele parhuzamosan a tervez6i
magatartas. Tudatosabb lett a vésarléds: az emberek jobban odafigyelnek a pénzigyeik
rendezésekor a vasarolt termékek értékére, de még a markak és vallalatok tarsadalmi
felel6sségvallalasara is.

Atartds markak éppen hosszu fennéllasuk miatt még tartosabb markaként kertiinek majd ki

a valsagbol. Ezek a markak ugyanis erdés megkulonboztetd jegyekkel és gazdaséagi, fogyasztoi,
kulturalis, esztétikai kotddéssel rendelkeznek, emiatt voltak mindig is kiemelked6ek. A valsag
elsésorban azon markak szamara okoz problémat, amelyek tervezéi minGsége alacsony
szinvonalu: nem birnak elég erds megkulonboztetd jegyekkel és nincs fenntarthatd érzelmi
kotédésik a fogyasztokkal. A mostani valsag, mint minden, kulonosen ilyen drasztikus valtozas,
szelekcios hatassal van a markak és termekek fejlédésére: a leginkabb alkalmazkodasra képes
termékek fogjak tuléini és megerésodve atvészelni. A képességuk pedig a termék belsé
tulajdonsagainak egy humanus értékrendre alapozottsagabdl eredeztetheto.

A valsag a felelétlen hitelezésekbdl adddd pénziigyi, banki valsagént indult majd tarsadalmi
valsagkent, a mukahelyek megsziinésével a szocialis biztonsag megsziintével elérte az emberek
tobbséget. Mivel a kormanyzati szintli beavatkozasok az el6z6 vélsagok tapasztalatainak
felhasznalasaval hatasosabban voltak képesek csillapitani a karokat mint a harmincas években,
a mostani tarsadalmi valsag nem mélyult el a nyugati vilagban.

A nyugati orszagok termékfejlesztéssel foglalkozd menedzserei a kiilsé kényszeritd nyomasra
gyorsabban valtoztattak marka stratégiaikon, nem kapcsoltak egybdl koltségcsokkentd
uzemmaodba vagy fagyasztottak be tevékenységlket, nem allitottak le fejlesztéseiket ahogy azt
olyan sok esetben tapasztaltuk itt Kozeép-Kelet Eurdpai régidnkban az elmult idészakban.
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Hosszu évtizedeken keresztiil a design céljait, a fejlesztés iranyait a marketingt hatarozta meg,
mindig a megfellebbezhetetlen fogyasztdi igényekre hivatkozva. Az olcso hitelekkel felfuttatott
gyartast olcso kereskedelmi hitelekkel fenntarthatova téve a targyak tultervezését és hossz
tavon fenntarthatatlan gyartasi kapacitasbdviilést generaltak. Fellendlilés idején a teljes piac néni
tud, alacsonyabbak lehetnek a fogyasztéi elvarasok, és ennek kovetkeztében a kevésbé erds
vagy ol teljesité esetenként tultervezett termékek is sikeresek lehetnek.

A valsagnak koszonhetden most sokkal magasabbak lettek a fogyasztéi elvarasok, ami tisztitod
hatassal van a piacra és reményeink szerint a marketingesek “rossz szokasaira” is.

Komoly valtozas a jovére nézve, hogy a felhalmozott keser( tapasztalatainknak kdszénhetéen

a “fogyasztd hangja” a korabbiaknal sokkal kevésbé lesz meghatarozo. Elétérbe kerll a design
sajat, belsd szakmai kutatdsainak eredményeire alapozd koncepciok, a jové alternativ
lehet6ségeit felmutatd idedk iranti igény. A fejlett nyugati orszagokban megfigyelhetd egy
stilusvaltas, a motorizaciés hulldmot kdvette egy kommunikécios hullam, a mobilizaciét felvaltja a
mobil telefon altal is gerjesztett internet forradalom.

A természeti valtozasokra is figyelé TEEP szakért6i szerint (The Economics of Ecosystem and
Biodiversity) egyetlen év alatt haromszor akkora kart okozott a kornyezetnek 2008-ban a

vilag haromezer legnagyobb cége, mint amennyivel a bankrendszert mentették ugyanazon az
évben az dsszeomlastol az Egyesiilt Allamokban. Ha muszaj lenne fizetniiik a vallalatoknak a
pazarlasért, a karokeért és a kornyezeti eréforrasok hasznalatéaért, elvinné a profitjuk harmadat.

A gazdaséagi valsdg magaval hozta a megfontoltabb energiahasznalatot, a fogyasztdé egyre
inkabb hoz kornyezettudatos  dontéseket és hélds ha szandékait viszontlatia és meg is
valosithatja a design altal felkinalt targyaiban. Ennek a tudatosabb fogyasztdi magatartasnak és a
megfontoltabb tervezdi kezdeményezéseknek, ajanlatoknak koszonhetden reményeink szerint
tenylegesen egy tisztabb természeti és kulturalis kornyezetben élhetiink a jovében..

Obama elndk 2009-es beiktatd beszédének az épitészetet érintd fejezetét a Chichago Tribune
ugy foglalt dssze: ,,Goodbye Icons, Hello Systems”. Azaz az elmult husz évben jellemzé
épitészeti — a nyomtatott magazinok altal is generalt — felfogast, miszerint ,épitstink valami jo
nagyot, ami formailag eltér minden eddigitél”, szlikségszer(en fel kell hogy valtsa valami
szerényebb, de funkcionélisan és dkoldgiai szempontbol is miikodoképesebb struktura.

Dieter Rams is figyelmeztetett az Ujabb design iranyzatokban rejlé veszélyekre:

“The latest design trends are intended to evoke emotions by, trivial, superficial means. It's not
question of information for use a problem of insight and perception in a broader sense. The issue

is stimuli: new strong, exciting and therefore agressiv signals.”
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A korunkban eddig még sosem tapasztalt bdségben rendelkezésre allé mesterséges anyagok és
technoldgiék, a morfologiai kutatasokkal feltart még sosem latott formak funkcionalis kapcsolatait
valoszinisithetéen egy 6nkoérlatozd, szelektiv redukcié elvén alapuld designfilézéfia
valosithatja meg. Az elmult évtizedek rokon torekvéseit szambavéve, Dieter Ramstol Stefano
Marzandig és tovabb, el6ttink all egy széles designstratégiai valaszték a tervezdi szandékaink
valoravéltasahoz.

Remélhetéleg ezek a jovo alakulasara novekv befolyassal bird designstratégiak és eredményeik

kovetendd peldaval szolgalnak az adott hely, lokalis design feladatainak megoldasahoz.

Dieter Rams: A jo design tiz elve / Ten principle of good design( 1980 ?)

-A jo design ujitd / good design is innovative.

-A j6 design hasznéalhatobba teszi a terméket / good design makes a product useful.

-A jo design esztétikus / good design is aesthetic.

-A jO design értelmezi a targyat, altala az még inkabb 6nmagaért beszél / good design helps to
understand a product.

-A jo design nem tolakodd / good design is unobtrusive.

-A jo design észinte / good design is honest.

-A j6 design tartossagra torekszik / good design is durable.

-A jo design a legutolso részletig egységes / good design is consequent to the last detail.
-A jo design kdrnyezetbarat / good design is concerned with environment.

-A jo design a lehet6 legkevesebb design / good design is as little design as possible.

http://www.designboom.com/weblog/cat/8/view/9472/dieter-rams-less-and-more.html

Az angol forditas a 7. tézist az angol és a német nyelvbdl adddo forditas lehetbsegei szerint
tobbféle szohasznalattal talalhatd meg a szakirodalomban. A longlasting, long life, longevity és a
durable ebben az esetben szinoniméak, azonos jelentésiiek, magyar jelentése hosszu élettartamu,
tartds.
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Il. Tézisek

l. Varosi assemblage, rétegzé design

A“varosi assemblage” mint koz0sségi kolazsépitdé miifaj meghatarozo a varosi folklorban. A
térszervezd elemek elrendezésével, a formai és funkcionalis csomopontok konkrét
kidolgozottsagaval olyan vizualis erbteret teremt amely indirekt modon hat a kornyezet tobbi
szerepl6jére. Példaul a hiany érzetével helyet teremt egy Uj funkcionalis elemnek. Ez a sajatos
rétegz6 folyamat spontan, véletlenszerii és vele parhuzamosan tudatos tervezés
kettésségének eredményeként jon Iétre. A kicsi és a nagy, a kdzel és a tavol, elébb és késdbb,
statikus és dinamikus esztétikai éiménye kiemeli a targyat a fizikai hasznalat korébdl. A fizikai és
a virtualis tér egyméasbafolyva elvalaszthatatlan dinamikus egységben egzisztal.

Il. Design mimikri avagy a “lathatatlan forma”

A szem formakapcsolatokat keresé tajékozddd pasztazd mozgasa és a test fizikai térbeli
mozgasa szinkronban miikédik. Egy adott funkcionalis térben a vizualis inger és egy Iépésvaltas
kovetkezményekent adodo érzékelhetd képvaltozast a zart és nyitott, a kozel és tavol, a rész és
az egész kdlcsonds egymasrahangoltsaga eredményezi.

A varos kaotikus vizualis forgatagaban a figyelmes szemlélé szemsikjaban minimalis horizontalis
és vertikalis vonalszer( fenytorésekkeént azonosithatoé a targy.

A “lathatatlan forma” tervezése (Invisible design) a varosi mimikri tervezés (Urban mimikri design)
tervezés egy fajtaja, amely minimalis vizualis megjelenés mellett hosszu élettartamu maximalis
funkcionalitasra torekszik a varosi koztereken.

lll. Hosszu élettartamu targyak tervezése

Egy termék hosszu tavu magas értékfennmaradasat, értékmegtartasat és bizonyos esetben
értéknovekedéset tudatos tervezdi és hasznaloi dontések kovetkezményeként tapasztaljuk ezen
targyak esetében. A targy élettartamaval, a targy funkcionalasa soran ért hatasokkal kapcsolatos
torvényszerliségeinek szambavételével, tényezdinek ismeretében megfogalmazhatjuk a hosszu
élettartamu targyak tervezésének kritériumrendszereét.

Atargyba kodolt anyag, forma, funkcid, struktura kolcsonds id6beli valtozasainak értéknoveld
folyamatait stabilizalva juthatunk a kivant eredményre.

IV. Folyamattervezés

Az idbérzékeléstinket, a muld id6hoz vald viszonyunkat véltoztatja meg a kinetikus design
idészemléletiink. A targy mint komplex folyamatok egy adott pillanatban dsszeallo,
viszonylagos egységeként értelmezhetd. Az allandé valtozasban folyamatosan Ujjaszervezédé
targy képzetével mar nem egy targyat hanem eqy targy atvaltozasi folyamatat tervezz(ik

meg. A példakbdl nyert tapasztalataink birtokaban feltételezhetjik, hogy a jovében a kinetikus
“folyamat tervezés’ filozofidja, stratégiaja és mddszertana képes lesz jelentdsen befolyasolni

a design jovojét.

V. Alkalmazott tervezés

Az adaptiv, alkalmazott tervezés ( applied design) eredményeképpen a targy alapfunkciojat

ellatva kiemeli a tarsfunkciokat a kornyezetébdl és a targyi. formai elemek interaktiv informacios
folyamatokat general6 fellleteinek kezelését helyezi eltérbe. A tervezés soran a targy,
targyrendszer funkciohierarchiaja a kérnyezeti reakciékhoz alkalmazkodva alakithato ki. Az
dszténdsen megnyilvanuld sziikségleteknek és az igényeknek megfeleld, azok folyamatos
atértékelésével egy nyitott, dinamikus, interaktiv funkcionalis rend valésulhat meg.



lll. A targyak helye és a helyek targya

1. Mikro és makroarchitektura

Le Corbusier vazlatkonyvébél vald egy fa és a levelének rajza. A kulonlegességét az egymas
mellé rajzolt fanak és a levéinek az adja, hogy a levelet pontosan olyan nagysagura rajzolta, mint
magat a fat. Szembe6tl6 a két vonalakkal megrajzolt organikus struktura hasonlésaga.

A léptékvaltas, a levél méretének megndvelése vagy a fa méretének csokkentése lehetévé teszi,
hogy 6sszehasonlithassa két formarendet.

Aldo Rossi posztmodern tervezéi gesztussal tette a firenzei ddm kupolajat egy cukortartdra vagy
egy kavéfozére (La Cupola/Alessi 1988) és hasznalta a ki a kicsinyitésbdl és nagyitasbdl eredd
tervezdi lehetdségeket.

Az Alessi szamara Mendini altal kigondolt 1979-ben, az azt kovetd 1983-as Tea&Coffee Piazza
2000 az épitészet és design elmélettel foglalkozok szamara a posztmodern egy latvanyos akcioja
amely ismét ratapintott a design és az épitészet kapcsolddasi pontjaira. Toyo Ito vallomasa
szerint a 2002-es Alessi meghivas alkalmabol keszitett kaveskészlete ,az épitészete
mikrokozmoszanak foghato fel”.

Alessi pontosan megfogalmazta a koncepciojat. A kortérs épitészet és a design legfontosabb
pillanatnyi értekeit azok legkiemelkeddbb kepviselbjével a teaskészlet dimenzidjaban, annak
topologiajat figyelembe veve, a technoldgiai lehetésegeket kihasznalva, azok kereteit a lehetd
legszélesebb szinten tagitva egy targycsaladot, teas készletet terveztetni.

A Toyo lto-i ,Békatd” a design morfologia szaméra a design fraktal szemléletének tokéletes
példazata. Kénnyli egy olyan épitész szamara ez a feladat, aki egy olyan kultiraban nevelkedett,
ahol a bonsai megszulethetett. Ha eurdpai tervez0 tervezi ezt a teds készletet, mondhatnéank
Wright vazajanak egyenes leszarmazottja vagy még inkabb Benvenuto Cellini sétartéjaé. Ha
véletlentl Marokkdban jarunk akkor pedig tudnunk kell, hogy teazas kozben:

Benvenuto Cellini arany sotartdja ma a bécsi Kundthistorisches Museum kincse. Az 1543-44-ben
készilt zomancozott tvosmd koril Raffaello festményei idézik a kort, melynek képzém(ivésze
szamara feladatot tudott adni a miivészet oly széles tartomanya, s fejedelmei szamara fontos
volt, hogy kornyezetiik, a mindennapi élet targyait neves mivészekkel készittessék el. A
disztargy s6-és borstarto funkcioja atiényegil Poszeidon és Gaia alakjaban. | Ferenc francia
kiraly és az Alessi felkérését azonos szandék vezérelte és rokon tervezéi megoldast is talalt.

A munkara egy magyar épitészt, Ekler Dezsét is felkértek, akinek a , Tea és Kavé Tornyok” (2003)
nevet viseld készlete teas és kavés kiontébdl, valamint a tejes és cukortartobdl allt 6ssze, amit
egy egységes plasztikai tombbé formalt. Az elnevezés is tikrozi a tervezdi szandékot, kicsinyitett
egymasba épiil6 épiletszer edényeket lathatunk egy talcan felépitve.

Afelismert elv a “nagyitas” elve ebben a munkaban 0lt6tt testet.

Hundertwasser ars poétikajanak kifejezésére sajat motivumanak a spiralt valasztotta. Ez a
motivum szerepel az épitészeti, festészeti, ékszertervezoi legkllonfélébb munkaiban végtelennek
tlind szin és formavariacioval megjelenitve. A valasztasa nem véletlen. Egy abraval szemléltette
Azonos méretben tesz sorba hét format. Kdzépen a sajat spiralmotivum, balra a természeti
jelenségek, jobbra az ember altal létrehozott elemek talalhatok. A kozépvonalban a sajat motivum
felett egy gorog pénzérme labirintusmotivummal, alatta pedig egy elvagott fatérzs metszete
lathatd. A galaxis spiral, a hatszogleti kristaly és a csiga egyfeldl, Klimt szecesszios motivuma,
egy kozonséges csavar és egy kozépkori mitologikus spiral masfelél. A figgblegesen és
vizszintesen elrendezett abrasor metszetében, kdzéppontjaban, mint egy szintézisként helyezte
el Hundertwasser a sajat tervezett emberlépték, egyébként Ujlenyomatként is interpretalhato
spiral motivumat.



Jay Doblin amerikai designer és teoretikus Szarv alaku diagramjaban helyezi el az embert a
mikro és makrovilag kozéppontjaba. Az abra a harom észlelési tartomanyt az érzékszervi
észlelést, a newtoni és az einsteini teret mint folytonos egymasba atfolyo, atvezeté dimenziokat
rogziti. Eza XX. szazadi kép a vilagrél mindenképpen befolyasolta a szakmai elképzeléseket,
dontéseket.

William McDonought aki épitész és designer, tarsszerzbje a Bolcs6tol a bolcséig (Cradle to
Cradle) cim( kdnyvnek az elkdvetkezendd Ipari Forradalomrdl beszél (The Next Industrial
Revolution).

Az elbttink allo okologiai probléméak megértéséhez egy fraktal haromszoget hasznal fel. A
haromszdg csucsaiban az 6koldgia, az dkonomia és a jog (méltanyossag/jogossag) all. Ezt a
fraktal modellt tartja hasznosnak ahhoz, hogy az egymasba fonodo és egymast generald és
o0sszetettebbé val6 dsszefiggéseket elemezni tudja.

A szakmai gondolkodasmédunkat és a szellemi atlatd képességiinket emeli fel egy tagabb
horizontra a fraktal szemlélet egy Uj eszkozt biztositva szamunkra, hogy kiléphessiink a
megszokott szakmai dimenzi6inkbal.

A kilonb6zé szakmai terlletek mint az épitészet, a formatervezés, a tajtervezeés, vizualis
kommunikacio tervezés egyuttes hatasa alakitja a két és haromdimenzios tereinket.

A laikus szemllé nem latja a szakmai hatarokat, szamara a tér egy folytonos atmenetiségben
nyilvanul meg.

A léptékvaltasok, a kicsibdl a nagyba valé atmenet folytonossagat a vizualis formarendek

Az architekturalis Iéptékvaltasok kozott a kapcsolatot a strukturak és a forméak azonossaga, rokon
szarmaztatott formak teremtik meg. Ennek a torvényszerliségnek a felismerése altal valik
kezelhetéveé a tervez6 szdmara a kilonbozé méretekben, mas dimenzidkban felmerdilé
funkciondlis kérdések.

A k6z6s forma, mint archeforma kap kulcsszerepet a formai generaciovaltasok soran. A
kiindulasi pont a funkcionalis alapstruktura meghatarozésa és variacios lehetéségeinek
feltérképezése.

Pontosabban megkiilonboztethetlink arche strukturat és arche format, mint motivumot.

Az arche struktura a fedél, fedezék, erny6, szélfogd osi funkcionalis épitészeti alaphelyzeteibdl
szarmaztathat6 térszerkezet.

Az arche forma a struktura funkcionalis csomopontjaiban felfedezhetd, alapformakbol szervezett
motivikus, tovabb mar nem bonthat6 egysége. Az egyedivé tervezett valtozat a boltiv, a
satortetd, a lapostetd épitészeti megoldasainak alapforméakra - kdrre, haromszogre, négyzetre-
bonthat6é dominans elemek egyedi tagolasu kompozicioja.

A tervezés soran hasznalt alapformék /archeformak térbeni és idébeni tudatos kezelése sajatos
téri rendszert eredményez a kornyezetiinkben. Kontraszt és hasonulas, variacié vagy revolucio
kiolvashato a vizualis rendbél. Az Uj adott Iéptéki forma kornyezetéhez vald viszonyat
meghatarozo tervezdi idea minGsége hozzajarul az adott hely kdrnyezeti mindségi szintjének
emeléséhez vagy szinvonalanak romlasahoz.



lI/2. Atargyak helye és a helyek targya

A targyak egy tipusanak esetében mikozben a targy altalanos miikodése tervezhetd, adott egyedi
kérnyezethez valé teljes funkcionalis tervezés és az ebbdl eredd hatasok tervezése és
kiszdmitasa nem lehetséges.

Az utcabutorok esetében nem egy adott konkrét helyhez kotjik a targyat hanem a téargy
funkcionalis helyhez val6 adaptalhatosagat teremtjlik meg a modulrendszer(i terméktervezéssel.
A targy legfébb tulajdonsaga a helyekhez val6 illeszthetség illetve illeszkedés. A kornyezeti
szabvanyositott paraméterek mellett a hely adottsagainak figyelembevételével a méretek,

az aranyok, a funkciohordozok fajtaja és szama a telepité szandékanak megfeleléen alakithatok
ki. Az idGben és térben allando és a valtozé kornyezeti hatasoknak vald megfeleltetéssel a targy
id6ben allandd és valtozd elemeit feleltethetjlink meg.

A targy strukturalis felépitettsége a kornyezet stukturélis rendjével kerll szinkronba.

A targy hasznalatakor egy adott eleme - és nem az egésze - rezonal a kornyezeti hatasra.

A modern kor technoldgia orientaltsagu felfogasa és a posztmodern kollazs és montazsépito,
jelentésrétegz0 modszertananak otvozése altal valhat a targy kornyezetére intelligens mddon
reagalo, ott tartdsan jelenlévd, hasznélatba vett eleméve.

Az utcabutor kiszolgalja az 6sztdnds, motoros cselekvéseket ugyanakkor feltételezi és igényli
az inteligens targyhasznaldt is.

Egy rokon vizulis formaelem, egy pontos vizualis jel, egy fény és szin reflexio teszi a targyat
eszk6zzé, mindenki szamara elfogadhaté kdzosségi funkcionald térszeletté.

A kozOsségi térbdl kijelolt, funkciokat siiritd csomopont esztétikai kozos minimumkeént képes
szerkezeti alapot teremtve befogadni a legkilonb6zébb szakmai nyelven megfogalmazott
tervezdi iranyzatokat.

A minimalizmus arhetipus teremté geometriai kodrendszerét felllirja az érzéki minimalizmus szin
és formavilaga, amire ratelepll a marketing reklamgrafika vilaga és a street art undergrand
gesztusrendszere. A varosi folklor Uj funkciot kapcsol a targyhoz.

Ez a “varosi assemblage” mint kozosségi kolazsépité miifaj meghatarozé a varosi
folklérban.

Az assemblage mint az ujrealizmus egy miivészeti iranyzata a 20. szazad 50-es években
formalodé jellegzetes miifaja, kilonféle létez6 targyak, grafikai motivumok egyméashoz
illesztésébdl, 0sszerakasabdl, halmozasabdl létrehozott mlalkotas. Az igy nyert kompozicidk
vizualis hatasa rokonithato a varosi tereinkben tapasztalhato kaotikus vilaggal. A fogyasztoi
tarsadalom targykultusza elleni 1dzadas, a hétkoznapi gépies élet biralatanak kifejezdjei is
egyben.

A design ebben a kulturalis mezében képes pozitiv iranyba befolyasolni a folyamatokat.
A térszervezd elemek elrendezésével, a formai csomdopontok konkrét kidolgozottsagaval
olyan vizualis eréteret teremt amely indirekt modon hat a kornyezet tobbi szerepléjére.

A targy funkciondlis struktura modellje a térben val6 elhelyezéssel Uj értelmet nyer. A statikus,
hierarchikusan szervezett modell felbomlik és Uj vizualis dimenziokat fogad be funkcionalasa
soran. Akicsi és a nagy, a kozel és a tavol, statikus és dinamikus esztétikai élmenye kiemeli a
targyat a fizikai hasznélat korébdl.
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/3. Varosi mimikri

‘more and more with less and less until eventually you can do everything with nothing”.
Buckminster Fuller

A design egyik alapkérdése: Hogyan nézzen ki? (What should it look like?)

Az evoluci6 soran a mimikri az alkalmazkodas azon formajat, eredményét jelli, amikor egy
élélény felveszi vagy utanozza eqy masik élélény vagy a kdrnyezet mintajat, szinét, kilalakjat,
viselkedését. Az alkalmazkodas célja lehet a lathatatlansag, vagy a megtévesztés és eljjeszteés.
A mimikri esetiinkben nem a kozvetlen forma atvételébdl, utanzasabdl ered, hanem a kornyezeti
elemek formai elemzésével feltart , a k6z6s archeformabél szarmaztatott funkcionalis
struktura kovetkezmenye .

Azt a kognitiv pszicholdgiai torvényszerliséget, hogy a kornyezet hatasa sosem tudatosul teljes
mértékben szamunkra, formatervezési stratégia alapozhatd. A tervezés formatervezési stratégiat
dolgozhat ki az érzékszerveink evolucios fejlédésének kdvetkezményeként kialakult szelekcios
érzékelési adottsagainkbdl eredd elénydk kihasznalasara. Az adott helyzetnek megfelel6 funkciot
megtestesitd targy sok esetben kdzvetlen “nem lathatésadgaban” funkcional. Ez megmaradasanak
kulcsa: elemi szikségleteinket elégitik ki a kornyezet megzavarasa nelkl.

A pszicholdgiai és a fizikai vilag miikodésének egybeeséseét és eggylttes kezelésének
lehet6ségét bizonyitja az anyagtalanitas elvének alkalmazésa.

Az anyagtalanitas (dematerialization) tervezéi eszkdzei:

1. Sulycsokkentés / Lightness

2. Egyszer(sités / Simplicity

3. Ellenall6 anyag / Hardness

4. Attekinthetdség / Transparency

5. Kdrnyezeti érzékenység / Sensibility

Buckminster Fuller “ephemeralization” terminusa szemléletesen fejezi ki ezt a jelenséget.

Az altala alkalmazott kupolaszarkezetek organikus matematikai strukturaja parosult a
technologiai lehet6ségekkel. A szerkezeti feszlltségek , nyoméas és hlizasbdl eredd hatadsok
minimalis anyagfelhsznalassal nagyméretii épitészeti rendszereket eredményeztek,

Az emberek akkor érzik joI magukat egy térben, ha dsztonds, ontudatlan mozgasukban nem
korlatozza oket semmi és ha szandékaikat, igényeiket mar a felmertlésuk pillanatdban képes a
tér berendezései altal kiszolgalni. A tajékozodast, az Utvonalak felismerését, a téri statikai és
dinamikai viszonylatok tudatositasat a tér vizuélis elemeinek gyors azonositasaval végezzuk.

Az 1950-es évek kbzepén Edward T. Hall antropologus megirta Rejtett Dimenziok cim(i kbnyvét

amelyben a tér hasznalataban rejlé kommunikacios lehet6ségeket kutatja. A kommunikacioban

négy egymastol kiilonb6zé jelentbségu tavolsagot hataroz meg. Ezeket proxemikakna nevezi el.
. 1.intim 0-0,5m

. 2. személyes 0,6-1,2m
. a) kézeli 0,5-0,75m
= p)tavoli 0,75-1,2m
. 3. tarsadalmi 1,2 - 3,6 m
. a) kézeli 1,2-2,1m
= p)tavoli 2,1-36m
= 4. kbzéleti 3,5 7, vagy annal tébb méter, de a latohataron belil



11

A tér hasznalataban megkuilénbézteti a teoteralis és az egyéni elvet. A kiilonb6z6 kulturkérok
k6zott nagy kilénbségek vannak az interperszonalis kommunikacioban (pl. az interperszonalis
tavolsag a skandinav orszagokban nagy, a melegebb éghajlatokon kisebb, ami a néps(iriiség
fliggvénye is lehet) A beszélgetd partner interperszonalis tere fontos (pl. nekitdmaszkodok a
kocsimnak, mert igy az én interperszonalis teremben lesz, ezaltal reprezentalja a tulajdoni
viszonyt) A teoteralis elv: a sajat teriilet védelmérdl sz6l6 evoltcids elv amely az allatoknél a
kisajatitasi 6szténben nyilvanul meg.

Az utasvaro egy sajatos atmeneti “sziirke” zonat teremt az ember “territorialis” viselkedése
szempontjabdl. Helymeghatarozé mindségében nyilvanos kdzosségi térként funkcional.
Ugyanakkor adott pillanatban lehetdvé teszi az atmeneti vagy akar a személyes térként vald
hasznalatot is.

A varosi térben valo tajékozodasunk 6tvozi a kétdimenzios poszterek virtudlis térélményeit

a valds, haromdimenziés architektura informacidival. Erzékszerveink ezt a komplex rendszert
redukalva, szelektalva, mar feldolgozva kozvetitik szamunkra megkonnyitve ezzel mozgasunkat.

A fizikai érzékelés és a vizualis képi rendszer visszacsatolasa, egymast igazol6 vagy cafold
tapasztalati haldban tartjak a kozleked6 embert.

Ezzel parhuzamosan a redukcio a tervezésben olyan tevékenység, amely a dolgok
lényegiségének a sziirésére vonatkozik, s ehhez a valésag pillanatnyi és hosszu idétavu
aspektusainak szintézisével jut el.

A budhizmus szellemiségébdl eredeztetett ,Rikyu sziirke” neve Sen no Rikyu nevéb6l szarmazik,
aki az els6 modern teaszertartés cereméniat létrehozta. Elképzeléseit O is a Rykyu sziirkével
magyarazta. Az sszes szint, a voroset, a kéket, a sargat, a zéldet és a fehéret kiilbnbézo
aranyban 6sszekeverve szines szlirkék arnyalatait kapjuk. A sziirke tér, az engawa ezek alapjan
egy olyan tér, amely sem az éplilet belsejétél, sem a kiils6 kbrnyezetétdl nem fiiggetlen, tehat
egy koztes a ket szféran athatolo azt 6sszekapcsolo kbztes tér.A fizikai tér tobbiranyu nyitottsaga
az épitészet térben a tobbértelmliséget és a kozbensd terek jelentés mddosulasait eredményezi.

Akoztes tér mar nem statikus formék egymasmellettiségében érzékelheté hanem a formak
folyamatos hasznalatabol eredd profilvéltasaban, latvanysoraban vetiil ki. A tervezés sem statikus
funkciésémak leképezésében mertl ki, inkabb a funkcidk forgatokdnyvszer(i dramaturiajanak
meghatarozasaval kezelhetok. A térbeli mozgassal sajat mozgasszinhazat hozunk létre ahol a
diszletek ennek a vizualis kétdimenzids vetileteiként uj latvanytervezéi magatartast
kényszeritenek ki.

Christopher Alexander megjegyzése szerint a reneszansz ota jellemzé volt a dolgok
rendszerszemlélete, azonban a varos nem egy statikus rendszerhalé hanem maga
a folyamatosan zajlo élet.
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/4. “Lathatatlan forma”

‘A j6 forma nem véteti észre magat”
Rudolf Amheim. A vizualis élmény . Az alkoté latas pszichologidja. Aldus Kiad6 Budapest 2004 85.0ld.

A lathatatlan forma tervezése (Invisible design) a varosi mimikri tervezés (urban mimikri design)
tervezés eqy fajtaja, amely minimalis vizualis megjelenés mellett hosszu élettartamii maximalis
funkcionalitasra torekszik a varosi kdztereken.

A “rejt6zd”, visszahuzodd, nem hivalkod6 targyi magatartas a kornyezetbe valo illeszkedés
tudatos esztétikai vallalasa.

Az atlatsz6 tvegfellletek fizikailag korbeveszik kijelolt a teret, egyben vizualisan teljes
nyitottsagot, akadalymentes szemlélédést engednek. A félig nyitott, félig zart tér biztonsagérzetet
nyujt ugyanakkor szabad haladast, térbeli mozgast és érzékelést is biztosit.

Az (iveg Gropius Bauhaus épliletén alkalmazott fliggonyfala 6ta a modern épitészeti térszervezés
fontos elemévé valt a tervezOk szdmara. transzparenciaja, tikrozédései, szamtalan vizualis
effektek, jelszer( kétdimenzios formak kilonleges hordozojava tette.

Az (iveg atlatszdsagaval, a vizualis anyagtalanitas absztrakt gesztusaval feloldja a targy
tomegét. A térbdl kimetszett lathatatlan sik azonban mint egy kifeszitett felllet felfogja a ravetilé
fényt és kimetszi a térbdl a “képet” , a szemlél6 altal megfigyelt keretezett térvetliletet.

Az ily modon értelmezett jelenség kihasznalasaval uj tér modulalacios lehetdségek nyilnak meg
a tervez6 el6tt.

A szerkezeti statikai rendszerforma vonalstrukturara valé minimalizélasa és a vilagosszUrke
szinezése szintén a vizudlis anyagtalanodas hatasat erésiti. A materialis szerkezeti elemek
horizontalis és vertikalis vonalrendje tobb nézépontbdl nem képez érzékelhetd, egységes zart
alakot. A vonalstrukturak a kornyezetben véletlenszeriien adodé vonalszer( vizuélis
rendszerekkel eggyutt kildnbozé alakokka allnak 6ssze, feloldva az utasvard valos eredeti
alakjat.

A fizikai rendszer stabil alakként csak a csomopontokban jelenik meg. A szerkezetii elemek
kapcsolodasi pontjai, a targy csomdpontjai identitdshordozo szerepet kapnak. A kulonb6zé
csomoponti geometrikus variaciok hasznalataval egyéni karakterformalasra van lehetGség.

A targy nem a befoglal6 formajaval hanem a részformai altal valik azonosithatdva. A varos
kaotikus vizudlis forgatagaban a figyelmes szemlél6 szemsikjaban minimalis horizontalis és
vertikalis vonalszer( fénytorésekként azonosithato a targy.

A szem formakapcsolatokat keresé tajékozddo pasztazé mozgasa és a test fizikai térbeli
mozgasa szinkronban muikodik. Egy adott funkcionalis térben a vizualis inger és egy Iépésvaltas
kovetkezményeként adodo érzékelhetd képvéltozast a zart és nyitott, a kdzel és tavol, a rész és
az egeész kolcsonos egymasrahangoltsaga eredményezi.

A kbz0s eredb, a kiilbnbézo tér és idbsikok arany és formarendszereinek eqymasra vetitésébél -
vetitbdesébdl - adodik amely az adott egyedi térben a véletlenszeri vizualis kapcsolatokban
teljesedik ki.

Targyaink némely fajtajanak -példaul az utcabutoroknak - sajatossaga, hogy nem tudjuk minden
esetben pontosan elére meghatarozni a kornyezetikhoz valo viszonylatokat teljes egészében.
Az épitett kdrnyezetlink objektiv, tolink fliggetlen miikddése csak kdzvetett modon
befolyasolhato.
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Az utcabutorok egy részének -pl. mint a torténelmi belvaros kandellaberei - kotott, elére
meghatarozott az elhelyezése. Adott stiluskornyezetbe illeszkedd és hagyomanydrz formarendje
kdveti az adott kornyezet stilusvilagat.

Az utcabutorok mas csoportjanak funkcionalis kdvetelménye, hogy barmilyen épitett koztérben
elhelyezhetd legyen. Ebben az esetben a lehetséges formai stratégia a vizualis, strukturalis
alapok keresésével annak az alapforma rendnek a keresése amely a kornyezeti elemek
valtozasanak az elemzésével feltarhato.

A targy nagyon er6s fizikai és vizualis formai kohézids erétérben jelenik meg és ott harmdnikus
kapcsolatot kell, hogy kialakitson. A tervezett utasvaré adott varosi kornyezet barmely -
torténelmi, kertvarosi, lakotelepi - pontjan képes minimalis modosulassal megjelenni anélkl,
hogy ott vizudlis, stilusbeli dominanciara torne.

A“lathatatlan design” mintegy dinamikus komplementer pért alkotva parosul a “lathaté design”,
a rekldm és az informacié hordozé interaktiv és mas funkcionalis design elemekkel.

Atérbe helyezett targy tulajdonsagaival ott és akkor végtelenitett virtualis valésagot teremt az
egyén szamara. Paradox mddon a bioldgiai korlatozottsagbdl eredd informécio
feldolgozoképességink “hianyossagbdl” szarmaztathatjuk a dinamizmusat, allandé megujulasat
is.

1l/5. Erzékelés és észlelés

A mimikri a kdrnyezet és a forma viszonyanak egy sajatos fajtaja amely tébbek kozott az
érzékszerveink miikodésébdl eredeztethetd. A tervezett “lathatalan” targy elméleti feltételezése
és a design stratégiaja az érzékszerveink e “hibas” funkcionalasara tdmaszkodik.

Erzékelésiink bioldgiai szempontbdl az idegrendszer segitségével térténik, méghozza tgy, hogy
a test kiilonb6z4 pontjain 1évé receptorok fogjak fel a kiilvilagbol érkezé ingereket, majd az
idegrendszer neuronsejtiei szallitjgk az agy kiilénb6zd teriileteire az ingertiletet. Az agyba
érkezve ezek az igerek latvannya, szagqga, izzé stb. allnak 6ssze. Az érzékelés fogalma azonban
a pszicholdgiaban csak annyit jelent, hogy a test receptorai ingereket fognak fel; de amint az
agyba érkeznek ezek az informacidcsomagok és valamifajta jelentés, vélemény, gondolat
kapcsolddik hozza, mar észlelésrél (percepcio) beszéliink.

A targyak észlelése soran amelyek az adott vizudlis ingerek felfogasan alapul kilonféle
érzékcsalddasok érnek. A forma és a hattér, a mintak és strukturak észlelése, a mozgasbdl eredd
érzékcsalddasok a Gestaltelmélet altal feltart torvényszeriiségekre vezethetdék vissza. A vizualis
ingereket felfogd érzekszervink, a szemunk ezek szerint mar eleve egy mddosult ingercsomagot
kild a z agyba ahol azt az emlékeink, a informacibink, tapasztalataink, beallitddasunk szerint
dolgozzuk fel. A feldolgozas a z inger minta szerinti azonositasat, egészként vald kezelését és
nem az elemi ingerek Osszeadaséat jelenti. Az észlel6 tehat szelektdlja, értelmezi, rendezi a
kulvilagbdl jové informéciokat. A design szdmara a targyak és terek szimultan észlelése az a
szakmai kozeg melyben elsd szinten megnyilvanul.

A koztér, a nyitott varosi tér észlelésekor a lehetd legnagyobb mértékii térbeli dimenzidvaltast
feltételezd kdzeget szolgaltatja tervezett targy szamara. A térbeli dimenzidk mélységérzékelése
vizudlis tapasztalatainkra tamaszkodik. A varosi térben valo tajékozddasunk kulturélisan
elsajatitott viselkedés amely a tervez6 szamara konnyen befolyasolhatd és manipulalhatd. A
vizudlis tkornyezetiink tervezett fejlesztésével Uj varosi térélmények részeseivé valhatunk a
jovében.
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IV. Hosszu élettartamu targyak tervezése
IV/1 Idé6tlen design

Az élet min0ségének egyik mutatoja a kornyezetlnkben talalhaté targyak miértvalosaga,
milyensége, mindsége. A targyi vilagunk egy kulonleges fajtajat képviseli a hosszu élettartammal
rendelkez0 targyak csoportja.

Kiemelt példaként szolgalnak az ugyanabba a terméktipusba tartozo targyak kozil az atlagnal
jelentésen hosszabb élettartamu, a legkllonbdzébb markéhoz kothetd termékek.

Ez feltételezhetben egy sajatos termékfejlesztdi politika, termékfejlesztési stratégia,
formatervez6i megkdzelitési méd eredménye lehet (extended life cycle policy).

Az angol terminologiaban megjelent a “timeless design”, “out of time design”, az “idétlen
design” fogalma, amely a termék élettartamat mint ésszerd, értelmes érvekkel alatamaszthatd
kiterjesztett élettartamként fogadja el és mutat ra e jelenség fontossagara.

Az ipari formatervezés ( industrial design), mint a “tdmegtargyak” tervezésének ujkori tervezési
maddszere az eddigi uralkodo feltételezések szerint nem hozhatott [étre ilyen tulajdonsagokkal
rendelkezd targyat.

A XX.szazadi ipari fejlédés kilonosen a szazad masodik felében novekvé bdséget
eredményezett, a mindennapi szlkségletek feletti igények ugyanakkor mar nem a fogyasztd
természetes vagyaibol szarmaztak hanem a gyarto sajat szempontjaibél eredtek. A javak
eléallitdi, a termék gyartdinak a termelés bévilése és ezzel a profit novekedése volt az elsérendd
cél. A fogyasztoi magatartést, az izlést ennek megfeleléen a termel alakitotta professzionalis
marketing, reklam eszkdzokkel. Ebben a helyzetben a formatervezés szerepe az egyre révidebb
termékciklusnak megfeleld formai variacidk szolgaltatasara szorult. A styling, a betervezett
elavulas sokszor elitélt korszaka ez. Az egyre novekvé ipari kapacitdsok kihasznalasa csak a
mérnoki és a formatervezdi fejlesztéi munka dsszekapcsolasaval torténhetett.

Adivat és a styling a “hasznald és dobd el’, a szandékosan elavultta, divatjamulta tett termékek
gyors ciklusainak évtizedei kovetkeztek.

Vance Packard amerikai Ujsagird és kritikus hivta fel elészor a figyelmet a fogyasztéi tarsadalom
és a styling kapcsolatara amikor ravilagitott arra, hogy milyen profitot jelent

a cégeknek gyorsan elavuld termékeket gyartani és ezzel a fogyasztast egyre gyorsabb
periddusokba hajszolni. (Vance Packard: A rejtett befolydsolas .The hidden persuasion 1957)
Packard gondolatat Tom Wolf folytatja néhany évvel késébb és fedi fel a design eszkoztarat.
Tom Wolf veszi észre, hogy a funkcié maga a forma. A vilaghabor utani elsé szabad generacié
a CocaCola piros italtoltben és a “mandarinzselé szin(i aramvonalban” valdsitotta meg 6nmagat.
A forma képes volt az amerikai életforma lathatova tételére, a kibontakozé életforma szamara
stilust teremteni. A Bartos Tibor zsenialis nyelvi leleményekkel sziporkazé forditasaban megjelent
a “A kandirozott mandarinzselészin( aramvonal” cim(i esszékotetben Tom Wolf nem itélkezett
csak tudositott egy korrol és ezzel megel6legezett szamunkra egy tovabbgondolhat6 lehetséges
jovét. Ami a XX.-XXI. szazad fordul6jan jelenné valt.

Mindezek ellenére egy egy termék hosszu tavu magas értékfennmaradasat, értékmegtartasat és
bizonyos esetben értékndvekedését tudatos tervezéi és hasznaloi dontések kovetkezményeként
tapasztaljuk ezen targyak esetében. A felgyorsult valtozas formavariaciéi kdzll a kulturalis
szelekcio kivalasztott és megtartott formakat és termékeket.

Az “id6tlen design” targyak szambavételekor a fentebb vézolt folyamatok elemzésekor, sajatos
tulajdonsagaik feltarasaval reményeink szerint kdzelebb kerulhetlink a targyaink valos
természetének megertésehez.

Milyen tanulségokkal szolgalhat mindez az &ltalanos formatervezés, termékfejlesztés szaméara?
Milyen a gazdasagi korilmenyeken tdimutaté tervezési modszertan, tervezési stratégia szolgalja
ennek a terméktipusnak az elterjedését?
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IV/2. Fogalom értelmezés

Mindenekel6tt a “hosszu élettartam2 ( long life product ) kifejezés értelmezését kell elvégeznink.
A kifejezés tobbértelmii fogalom amely az alabbi értelmezéseket teszi lehetdvé:

- Atargy valos fizikai hasznalatanak élettartamat jel616 fogalom. Alapértelmezésnek tekinthetjlk.
A termék szervizelhet6ségével, minimalis karosanyag kibocsatassal és energiafelhasznélassal a
hosszl élettartamu 6kodesign targyak csaladjaba tartozhat.

- Atargy gyartasban tartasanak- alapveté miszaki, formai valtoztatas nélkiili - élettartama. Ebben
az esetben felismerhetd, hogy maga a targy hasznalati élettartama teljesen fliggetlen a
gyartasban tartasi id6tél. A targy életartama meghosszabbithat6 kisebb formai és technologiai
fejlesztéssel. Ennek folyamatos alkalmazasa egy teljesen Uj targyat is eredményezhet.

- A targy egy miszaki moduljanak, miszaki részegységének mas funkcionélis egységben,
targyban vald fennmaradésa és tovabbi hasznélata.

- Atermék anyaganak Ujrafelnasznalasaval az anyag mas termékben valé felhasznalasi
élettartamanak kiterjesztése

- A targy formajanak, formakarakterének, stilusjegyeinek tovabbélése egy hasonld vagy
kilonbozd targytipushan

A targy életciklusa alapvetéen négy szemponthél értelmezheté:

1. Hasznalati élettartam

A termék altalanos hasznélati élettartama. Az az idétartam amely ideig egy adott funkciét betoltd
targy a betervezett karbantartassal, kompromisszumok nélkil, azonos minéségben a
hasznalhato.

2. Technologiai élettartam

Az adott technoldgia megjelenésétél a technoldgiai elavulasaig eltelt idd. Az adott technoldgia
mikdzben még képes lenne funkcionalni mar nem illeszkedik az Uj technolégiakhoz, fenntartasa
tul dréga vagy értelmetlen lenne esetleg a hasznalo racionalis megfontolasbdl az Uj technoldgiat
részesiti elényben.

3. Gazdasagi élettartam

A targy gazdasagossagi szempontbol meghatarozott élettartama. Lehetséges, hogy a targy
hasznalati élettartama hosszabb, de az alkatrészek cseréje , a javitas ara piaci szempontbol
versenyképtelenné teszi a tobbi azonos funkciot betdltd targgyal szemben.

4. Emocionalis élettartam

A targy érzelmi okokbdl fenntartott élettartama. Mind a gazdasagossagi, mind

a technoldgiai szempontokat fellilird, a targyhoz fliz6dé érzelmi kétédés okan hasznalatban
tartott targy élettartama.

5. Forma élettartama

A design szempontjabdl a vizualis forma a targy megjelenését, vizualis karakterét hatdrozza meg
adott id6tartam alatt. A targy formavaltozasat alapvetéen a kor stilusvaltozasa, az Uj technologiai
lehetdségek kihasznélésa, a kulturalis kreativités szintje, a politikai,gazdasagi kényszeritd
hatasok befolyasoljék. A formavaltozasok egymasutanjainak elemzésével sajatos
torvényszerliségek tarulnak fel.
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IV/3. A hosszu élettartamu termékek
Csoportositas okologikus szemponthél

A termék hosszu élettartama nem lehet nmagaban vett érték. A variaciok szambavétele az
életciklus harom szakaszaban ( eléallitds-hasznalat-lebontas):

1. tipus

Lehetséges olyan tipusu targy amely mar megszuletésekor okoldgikus targy, jelentéktelen
kornyezeti terhelést jelent kornyezetére mind az eléallitasa, mind a miikodése, mind a
lebontaskor. A targy szamanak novekedese igy semmilyen kockazatot ne jelent a jovore nézve.
Ezek a targyak az Okoarche targytipust testesitik meg.

2. tipus
A nagy kornyezeti terneléssel jar6 elallitas utan a targy mar nem okoz kornyezeti kért sem a
hasznélat, sem a lebontas soran.

3. tipus

Lehet hosszu élettartamu egy termék oly médon, hogy folyamatosan magas szinten karositja a
kornyezetét és nem képes a valtozasra. Az id6kdzben felhalmozodott tobbi azonos tipusu targy
pedig halmozottan valik karossa kornyezetére.

4 tipus

Lehet hosszu élettartamu egy termék oly médon, hogy folyamatosan magas szinten karositja a
kérnyezetét. Az id6 soran adodo Uj 6koldgikus miiszaki, technoldgiai lehetdségek kihasznélasaval
okoldgikussa valhat.

5. tipus

Flggetlenll a termék el6életétdl - gyartasa vagy hasznalata soran milyen mindségi volt a
kornyezetre gyakorolt hatasa - a termék lebontasa okotechnoldgia alkalmazasaval hasznos
masodnyersanyagot hoz létre.

Hosszu élettartami termékek életciklus szemlélete

Minden terméknek és szolgaltatasnak megvan a sajat tényleges élettartam ciklusa, periddusa.
Ez a ciklus az els0 termék kibocsatasaval kezdédik és a piacrdl tortend véglegeskivonassal

fejezédik be. Elettartama folyaman egy termék kiilsnbdzé modon viselkedi a piacon, s miutan
minden vallalkozas célja a profit maximalizalasa, a termék élettartamanak menedzselése nagy
jelentdséggel bir. Altalaban egy termék élettartam ciklusa 6t fazisra bonthat6, melyek

a termékfejlesztés, a termék piacra torténd bevezetése, a gyartas és azzal parhuzamosan

az eladasok felfutasa, a termék kiforrott allapota,végul a termék hanyatlasa, melyet a piaci
eladasok csokkenése jellemez. A hat fazis élettartam haranggorbéje az élettartam - koltség
viszonylataban nagy mértékben torzulhat. (OANNIS KOMNINOS, PRODUCT LIFE CYCLE
MANAGEMENT, Urban and Regional Innovation Research Unit Faculty of Engineering Aristotle
University of Thessaloniki, Thessaloniki 2002.)
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A bolcso6tdl a bolesbig elv, a C2C (cradle to cradle, azaz bolcsétdl bolesdig) William McDonough
épitész és Michael Braungart vegyész altal képviselt gondolat a termék élettartamat
meghosszabbitva képzeli el. A szerzGparos altal kidolgozott és mar a vildgon egyre tobb helyen
alkalmazott C2C protokoll, illetve az 6kohatadsossag elve a természeti anyagfolyamatokat tekinti
kovetendOnek az iparban, az épitészetben, az ipari design-ban. Ennek az elvnek az értelmében
az ipar altal eléallitott targyaknak hasznos életiik, majd kiselejtezésuk utan a természetet kell
taplalniuk, vagy ha ez nem lehetségese, akkor egy zart rendszerben kell Ujrahasznosulniuk.

Az aluminium italosdobozrol

Az életciklus elemzés a targyakrol alkotott elkepzelésiinket sok esetben alapvetéen képes
megvaltoztatni.A hosszu élettartamu termékek kozott az italosdoboz életciklus elemzése példaul
jonéhany ellentmodasra deritett fényt.

Az aluminium nyersanyaganak banyaszata sulyosan kdrnyezetkarositd folyamat. A kinyert bauxit
nagy részét meddéanyokban halmozzak fel, igy a banyak kornyéke vords szinl, marsbéli tajja
alakul at - informél a HuMuSz, a Hulladék Munkaszovetség.

A feldolgozas sok energia és vegyszer (példaul natronlug) felhasznalasaval jar, s ekdzben
jelentés mennyiségl veszélyes hulladék, vorosiszap keletkezik. Egy tonna aluminium
eléallitasahoz 4-5 tonna bauxitot hasznalnak el, és 2-3 tonna vorosiszap keletkezik a gyartasi
folyamat sorén. Az iszap fokozottan veszélyes: nehézfémeket tartaimaz, és ezenfelil radioaktiv
sugarzast bocsat ki.

A visszavalthat6 Uvegpalack helyett aluminiumdobozt hasznalni a kovetkez6kkel jar. Ha
valamelyik cég ez utobbit valasztja terméke forgalmazasara, akkor a vizszennyezés
haromszoros, a leveg6szennyezés tizendtszoros, az energiafelhasznalas husszoros, a keletkez6
hulladék térfogata negyvendtszoros az livegpalackos megoldashoz képest. A visszavalthato tveg
azért a legjobb csomagolas italok szaméra, mert egy Uveget mosas, tisztitas utan nagyjabol 40-
szer Ujra lehet tolteni, mig egy aludobozba csak egyszer kerulhet uditd, sor stb.

Egy nemzetkozi Uzleti statisztikai adatbazis, a Global INForM Cases Sales adatai alapjan t2007-
ben a klasszikus kélabol 67 millio 873 ezer 309 darabot forgalmaztak aluminiumpalackban. A
diétas és a cukormentes véltozatbol 6sszesen 35 millié 387 ezer 241 darabot vasaroltak meg,
mig a My Coke-bdl 103 millié 260 ezer 550 fogyott naponta!

Ha csak a klasszikus kolaval szamolunk, kidertl: 24 milliard 773 millio 757 ezer 785 darabot
adtak el bel6le 2007-ben, és azota valdszinlileg még tdbb fogyott az italbdl. Majdnem 25 milliard
doboz festése jelentds tétel a gyartasi folyamat és az Ujrafeldolgozas soran.

Ryan Yoon és Harc Lee terve alapjan a Coca-Cola logdjat és az embléma alatti hulldmvonalat
dombornyoméassal kéne kiemelni a sima aluminiumfellletbdl, akarcsak az ital tipusardl sz6l6
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feliratot. A lecsupaszitott kdlasdobozzal a két tervezd szerint meg lehet takaritani a viz- és
légszennyez0 festési folyamatot, és az Ujrafeldolgozas soran sem kell eltlintetni a festést. A terv
még nem ad megoldast arra, hogyan tiinteti fel a gyart6 az ital dsszetevéit, kalériatartalmat és a
palackon szokasos modon szerepld egyéb adatokat, a palackozd lizem cimét, telefonszamat stb.
Ha az dsszes kolatipussal szamolunk, akkor azt jelenti, évente legalabb 75,38 milliard
aluminiumdoboz festését lehetne megtakaritani a lecsupaszitassal.

Mindig kdrnyezetkimélbb, ha egy csomagoldéanyagon a festés helyett a csomagolas sajat
anyagét hasznaljak az informaciok, markajelzések felvitelére. Az aluminium italosdobozokon a
dombornyomas azért is elénydsebb, mert igy a feldolgozas elétt nem kell koptatassal eltavolitani
a festékréteget. Ezzel nyilvan energiat is meg lehet takaritani, illetve nem kell artalmatlanitani az
eltavolitott maradékot. A masodnyersanyag piacanak arai is ezt jelzik, mert a hasznositok kozel
kétszer annyit fizetnek a nem festett aluminium dobozokbol nyert masodnyersanyagért, mint a
festettért."Az ujrahasznositott aluminium masodnyersanyagnak mindsul . (Szasz Péter, a
Kornyezetvédelmi és Vizigyi Minisztérium2009 tanulmanya alapjan)

http://www.ozonenetwork.hu/ozonenetwork/20091201-pucer-cocacola-aluminiumpalack-kornyezetvedelem.html

Az életciklus elemzés torténeti attekintés

Minden terméknek és szolgaltatasnak megvan a sajat tényleges élettartam ciklusa, periédusa.Az
elso életciklus szempontu vizsgalatok a késé hatvanas években lattak napvilagot, és a modszer
kialakulasanak elsodleges oka vitathatatlanul a 70-es években bekovetkezé energiadrrobbanas
volt, amikor kisebb energiaigeny( technoldgiai megoldasokat kerestek a vegyiparban, illetve az
alternativ energiaforrasok gazdasagossagat vizsgaltak. A Coca-Cola pl.1969-ben készitett egy
tanulmanyt az italos rekeszekre, az eréforras felhasznalas és kornyezeti szempontok kdzott
osszefiiggésekre.Eurdpaban ugyanakkor egy hasonlo leltarozas kezdett kifejlodni, amit késébb
oko-mérlegként kertilt be a szakmai eszkdztarba. 1972-ben az UK-ban BOUSTEAD kiszamolta a
kiiloANnboANzo fajtajui (iiveg, acél, muanyag, aluminium) konténerek termelésének teljes
energia fogyasztasat. A modszer elterjedését a 80-as évek kdzepén nagymértékben elosegitették
a csomagoloszer-hulladékok elhelyezésével kapcsolatos vitak.

Az 1992-es Ri6i Konferencian mar ugy beszéltek az életciklus elemzésrdl, mint egy olyan Uj
eszkozrél, ami a kornyezeti menedzsment feladatok széles koréhez alkalmazhaté. Az életciklus
elemzés (life cycle analysis = LCA), vagy mas néven életut elemzés, késobb (life cycle
assessment = LCA) életciklus hatasvizsgalat kialakuldsaban uttoro szerepet vallalt a Kérnyezeti
és Toxicoldgiai Kémiai Tarsasag (Society of Environmental Toxicology and Chemistry, rovid
nevén SETAC). Az els6 komolyabb tanulmanyt 1993-ban publikaltak, amely egy Eurdpai
Utmutaté az életciklus elemzéshez. A modszer népszerusitésében szerepe volt a német
kornyezetvédelmi miniszternek, K. Topfer-nek is, aki a csomagol6anyagok életut-elemzésével a
Fraunhoffer Intézetet bizta meg. Az eredményeket kovetd, nevéhez kapcsolddo Topfer torvény
oriasi vitakat generalt a nemet kozvéleményben.
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Az LCA a kezdetekben sok kétkedéssel talalkozott, de a kilencvenes évek kozepétdl mar
altalanosan elismerték jelentésegét. Az életciklus elemzést elsésorban nagy vallalatok
alkalmaztak marketing célokbdl, hogy bizonyitsak termékeik kornyezetbarat voltat, vagy
bizonyitsak egy termék eldnyeit a konkurens termékekhez viszonyitva. Elettartama folyaman egy
termék kilonb6z6 modon viselkedi a piacon, s miutan minden vallalkozas célja a profit
maximalizalasa, a termék élettartamanak menedzselése nagy jelentéséggel bir.

Egy termék élettartam ciklusat a termék szempontjabdl hagyomanyosan 6t fazisra osztottak, a
6.-7. fazis mar az Uj C2C termékciklus szemléletet tlikrozi

1. a termékfejlesztés,

2. a termék piacra torténé bevezetése,

3.a gyartas amely kiegészll a felhasznalt anyagok kitermelésével és feldolgozéasaval

4. gyartassal parhuzamosan a szallitas, az eladasok felfutasa, a termék kiforrott allapota,
5 a termék hanyatlasa, melyet a piaci eladasok csokkenése jellemez.

6. termék lebontasa

7. termék Ujrahasznositasa amely visszacsatol egy Uj termékfejlesztésbe

Elettartam és avulas.
A targyak avulasat alapvetden két f6 okra vezethetjlk vissza:

1. Bels6 okok

Altalaban véve a hasznalati targyak természetes mitkddésébdl adodo fizikai -quantitativ avulasa.
Meghatarozza a targy szerkezeti tulajdonsaga, anyagminésége, kulsé kornyezeti hatasok
milyensége, a gondossag mindsége, esetleges teljesitménycsokkenés.

2. Kuls6 okok

A technika fejlddése, Uj talalmanyok, U] eljarasok a meg miikodo terméket is “avulttd” teszik.

Az Uj és a régi termék viszonyabdl adodik a mindsités. Az adott funkciét jobb paraméterekkel,
magasabb minéségi szinvonalon és 0sszetettségben teljesitik.

Egyes targyak elavulnak mert a miikddéslikh6z kapcsolddd mas targyak fejlédtek, valtoztak és a
hozzajuk valé kapcsolddasnak technoldgiai, rendszerbeliségébdl adoddan hatranyos
kévetkezményei lehetnek.

Az avulas torvenyszerlségeinek szambavételével, tényezbinek ismeretében megfogalmazhatjuk
annak ellenszerét. Az anyag, technoldgia, forma, funkcid, struktura kolcsonds idébeli
valtozasainak értéknovelé folyamatait stabilizalva juthatunk a kivant eredményre.
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IV/4. Esettanulmanyok

Ami néhany évtizeddel ezeldtt elképzelhetetlen volt, bontjék a Michael Reese Hospital épileteit
Chicagéban. A kérhazi komplexum lllinois allam egyetlen éplletcsoportja, amely a vilaghir
épitész és a Bauhaus alapitoja, Walter Gropius tervezett, el fog tlinni a varosbél.

A szézadfordulds korhazi féépulet koré 1946-ban az akkor mar Chicagéban él6 Walter Gropius
készitett rendezési tervet, és egyes éplleteket & maga, masokat neves helyi épitészek terveztek,
mig a tajépitész Gropius tanartarsa, Hideo Sasaki volt. A Gropius féle épiletek életartama 55 év
lett!

Napjainkban Budapesten is tapasztalhaté az ingatlanfejlesztési koncepcidknak kdszonhetéen az
adott éplilet bontasaval felszabaditott telek helyén Uj épiiletet emelése.

A folyamatot a telekarak és az épuletek ingatlanarainak viszonylata lassitja vagy gyorsitja fel.

A “hasznéld és dobd el “ hasznalati termékeink esetében évtizedek dta ismert tervezési és
marketing szlogen napjainkra elérte az épitészetet is és megszilettek a “hasznald és
boncsd el” épliletek kategoriaja”.

Ezenkdzben a design legujabbkori szakaszaban megfigyelhetd egy ezzel ellentétes tendencia,
egyre nagyobb figyelemmel fordulunk a hosszabb élettartamu targyaink és mas dolgaink felé. Mia
kapcsolat a Boing 747 drias utasszallitdja és a magyar majkrémes konzerv kozott? Mindkettd kb
40 éve szlletett meg és mind a mai napig a mindennapi életiink szerves részéveé valt.

A tovabbiakban felfedezhetjiik mi a hasonlésag a Panton szék a Helvetica betlitipus kdzott, mi
koti dssze Starck ruhaterveit az angol telefonfllkével.

1. Re-edition design két példaja

Kolnben 2010 -ben az imm buatorvasaron, ahol amotto a belséépitészet jovije, kiosztottak a
2009-es év legjobb butorainak dijat. A dijazottak kozott talélunk két “ id6tallé” butort. A Bauhaus
idején népszerli Herbert Hirche 1957-ben tervezett foteljét gyartotta most le a Richard Lampert
ceg. A pluss huzatos klubfotelt még sosem gyartottak korabban, igy egy valddi gyongyszemre
bukkant a cég, amikor Hirches munkai kozott kutatott. Idétallo, minéségi butort dijazott ezzel az
imm zsdrije. Egy masik Bauhaus-modell is megkapta a magaét. Walter Gropius 1920-ban
tervezett kanapéjarol van szo, amit 5 kobméteres kockak alapjan alkotott igazgatdja irodajaba.
A Tecta a butor kilencvenedik évforduldjara legyartotta a kanapé kifinomult Ujrakiadasat és
elhozta a kéIni butorvasarra is.

2. Panton szék 50 éves
A konzolos szék ivelt formajat — Panton el6tt hét evvel — 1952-1953-ban kisérletezte ki.

Gunnar Aagaard Andersen. A dan tervezé tyukracsnak nevezett, kifeszitett dréthéléra
Ujsagpapirokat ragasztott fel, ezzel megalkotta a szék egy Uj tipusat. Kisérleti tervével sikeresen
vette a lehetetlennek tling akadalyt, nevezetesen, hogy a rendelkezésre allé anyagokbdl
hasznalhat széket alkosson.
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Verner Panton a Vitra szamara 1959-1960-ban tervezte meg a vilag elsé késébb froccsontéssel
készUlt konzolos milanyag székének prototipusat: a hires Panton-szeket. Az akkoriban
rendelkezésre allo laminalt, ivegszalsa mlianyag gyorsan Oregedett, és a forma statikai
kdvetelményeinek sem tudott megfelelni — az 6regedés kovetkeztében kdnnyen repedt. A Vitra
1999-ben taladta meg azt a mlianyagot, amelyik teljes mértékben megfelelt a forma
kdvetelményeinek, és elkezdhette a most mar minden szempontbdl kiforrott, idealis anyag- és
formakapcsolatot megtestesité design sorozatgyartasat.

A konzolos szék eredeti elve mar 1926-ban megjelent a Mart Stam atal tervezett konzolosszék-
strukturan. A gazcsovekbdl- kilencven fokos konyok- és egyenes csovekbdl csavarozassal -
osszeallitott vaz késdbb tobb tervezét, koztiik Ludwig Mies van der Rohet és Breuer Marcellt

is inspiralta. Szamukra a cs6hajlitas technologiaja is rendelkezésre allt.

A hajlitott cs6 valtozatos vazvariacios lehetdségei mind a mai napig kimerithetetlenek, s a
szerkezet a 20. szazad egyik legnagyobb hatasu talalmanyanak bizonyult amit Konstantin Grcic
2008-as Myto székének vagy akar Karim Rasid folderes konzolszékének sikere is igazol.

3. Alvar Aalto vazija.

Alvar Aalto vazaja 2006-ban szuletésének 70. évfordul6jat, mint még gyartasban 1évo targy
sikerét mar nem élhette meg. Az littala finn gyar 1936-ban kezdte el gyartani Aalto Savoy vazajat.
A véza 1937-ben parizsi vilagkiallitason kerult bemutatasra a "Mvészet és Technologia a Modern
Eletben” téma kapcsan. A killdnleges organikus forma az akkori (ivegfivé technikaval elsére
szinte alkalmatlannak tlint a gyartasra.

LEn tgy gondolom Aalto nem tervezett volna ilyen vazat ha ismerte volna, hogyan készitik azt. -
mondja Paivi Jantunen a cég menedzsere. A nagy tapasztalattal rendelkezd Gvegfuvok minden
szaktudasara sziikség volt a terv valéravaltasahoz. A kézmivesség és a az ipari formatervezés, a
design szoros kapcsolatanak és egymasrautaltsaganak egyik elsd példaja ez a vaza. Mara a
technologia mar valtozott egyszeriivé valt. Finnorszag kiemelt importterméke milliés
példanyszamban talalt gazdara a vilagban.

4. Anglepoise lampa

A brit design egyik nagy oroksége az Anglepoise asztali karos lampa amelynek torténete 1920-
ban kezdddik. Egy gépészmérndk, George Carwrdine fejlesztette kia a karos lampak egyik
valtozatat amely a klasszikus engyensulyi mechanikus elvre épul. A ldmpa egyet jelentett a
tokéletes mérndki precizitassal és mindséggel. A piaci valtozasok, mint az IKEA és a tavolkelet
olcsé és alacsonyabb minéségi termékei kiszoritottak a lampat a piacrdl.

John és Simon Terry 2001-ben Ugy lattak, hogy a lampa feldjitva képes a prémium termékek
piacan ismét megjelenni. Kenneth Granget,a brit design egyik legismertebb tervezojét kérték fel a
lampa ujragondolaséra. Az 6t évig tartd szisztematikus fejlesztés sikerrel jart. Erté kezekbe kertlt
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lampa a funkcionalis és formai fejlesztéssel mar kielégitette a legmagasabb hasznaldi igényeket
A mar 2003-ban bemutatasra kerilé Anhlepoise Type3 tisztan mutatta az eredeti lampa
orokségebdl szlletd uj lampa értékeit. A lampa méltd versenytarsava valt az olasz, német,
skandinav konkurensek kozott. A lampa minden elemében a hosszu élettartamot, precizitast,
eleganciat sugarzot, megtestesitve a “never end - user base” termék klasszikus tipusat. A
bemutatasat kdvetd hat honapban a cég eladasai a 3%-rél 30 %-a névekedte és sikeriilt
meghdditani tobbek kozott Hong Kong, Ausztralia, Dubai piacait.

5. Klubfotel Merman Miller

Az amerikai Hermann Miller az innovacid, a formatervezés, a kivalé tchnol6giai mindség és a
szocialis és kornyezeti felelésség nemzetkdzi szinten példamutatd butorgyartéd cége.
Charles Eames 1956-ban a filmrendezd, Billy Wildernek tervezett klubfotelje és zsamolya
eredetileg harom, gézoléssel, ,playwood” technoldgiaval hajlitott rozsafa lemezbdl allt,
bérkarpittal és aluminium talppal. A butort a 20. szazad egyik klasszikus darabjaként mind a mai
napig gyartjak. A rézsafa helyett azonban a cég 1991 6ta mar csak megujul telepitési
tolgyfaerd6bdl szarmazo alapanyagot hasznalnak. Ezzel az “anyagcserével” a klasszikus termék
okologikus lett, a fotel gyartasa kdornyezettudatos modon folytatodhatott tovabb.
Az ar természetesen ettdl fliggetlendl alakul, hiszen nem az alapanyagér hatarozta meg
a termék arat.

http://www.hermanmiller.com/Products/Seating

6. Angol telefonfiilke

A mar jelképpée valt piros brit telefonfllkéket a vilag szinte barmely pontjan felismerik. Generéaciok
Ota hozzatartoznak a brit kultirahoz és hagyomanyhoz. Most mindenki vasarolhat maganak egy
fontért és egy jo otletért. Mara, a mobiltelefonok elterjedésének felgyorsulasat és a fulkék
karbantartasi koltségeinek novekedését szem elétt tartva, a British Telecom Ugy dontott, hogy
kivonja a forgalombdl ezeket a piros telefonfllkéket. Ezzel egyidében, a tarsasag azt az ajanlatot
tette a varosoknak, hogy megtarthatjak a flilkéket a telefonok kiszerelése utan is, amennyiben
kifizetnek 1 fontot, és el6allnak egy otlettel, hogy miként szeretnék a tovabbiakban hasznositani
piros dobozaikat. Példaul a Somersetben talalhaté Westbury-sub-Mendip varosa a kdvetkez6
felhasznalasi megoldassal allt elé: a fiilkét egy mini konyvtarra alakitanak, ahonnan a lakosok
konyveket, CD-ket és DVD-ket kdlcsonozhetnének a nap 24 6rajaban. Egész egyszeriien egy
masik, kdlcsdndzhetd targyat hagynak ott az elvittért cserébe. igy a varos két legyet iit egy
csapasra: megtarthatjak szeretett flilkéjiket és egy allanddan valtozo kinalattal rendelkezé
kényvtarral is gazdagodnak. HVG.HU /Panorama hirportal alapjan 2010 februar7.
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7. Lexus. Hosszu élettartamu termékfejlesztés a Toyotanal

1983 nyaran Eidzsi Toyoda (a Toyota akkori eln6ke, aki elég idés volt mér) még egy utolsé nagy
projektet szeretett volna megvaldsitani: épiteni egy olyan autét, ami felveszi a versenyt

a Mercedes, BMW, Cadillac luxus tipusaival. Persze nem volt egyszer( dolga, hiszen a vezetd
managerek sorra elutasitottak a gondolatot. Ennek ellenére elindult a projekt, melynek az F1
nevet adtak. Eidzsi Toyoda még két dolgot kért a tervezéktdl: nem hasznalhatnak semmilyen
alkatrészt a jelenleg (akkor) futd Toyota tipusokbdl, valamint csak olyan Ujitast szabad az autéba
beépiteni, ami sok szazezer km-en keresztll megbizhatoan muikodik. 60 designer-t kiildtek
California-ba (Laguna Beach), hogy tanulméanyozzék az akkori luxusauté kinélatot, életstilust, az
emberek igényeit felmérjék, stb. 24 mérnok csapatot allitottak a munkahoz, ebben 1400 mérnok,
2300 technikus és 220 egyéb munkas kezdte el a munkalatokat. Ekdzben 300!!! szabadalmat
jegyeztek be. A mérndkok kozott pl. voltak hangmérndkok, akik az utastér szigetelését, az
audiorendszer optimalizalaséat, az egyes kapcsolok, az elektromos ablakok kattanasi hangjat!!!!
allitottak be. Olyan kutatasi eredményeket is felhasznalnak, ami az egyes nyelvek hangszinet
vizsgélja (ui. kulonboz6 nyelveket beszéld embereknek mas a hallasa, attol fuggben, milyen

a leggyakrabban hasznalt frekvencia az adott nyelvben). —1986-ban elkezdddtek a tesztek,
melyek 10 hénapig tartottak. Amerikaban Floridatél (meleg szaraz) Kanadan at (kemény telek)

a német Autobahn-ig (). A fejlesztési kdltségek 1.5 milliard akkori német markara rugtak, ami

a szakmat is meglepte. (Az 1991-t6l gyartott ) Mercedes S osztaly épitésekor, az akkor mar 2 éve
futd LS400-at vették alapul.)1989-ben a detroiti autoshow-n mutattak be a z elsé Lexust LS400
néven. L, mint Luxury S, mint Sedan, 400.

http://nepitelet.hu/autok/lexus/Is 1989/a gurulo muszer/ hirportal alapjan

8. Mercedes

A design tavlati lehetdsegeit egy adott cég esetében, a cég életciklus palya politikalya hataroz
meg. A Mercédes esetében ez az elmdlt évtizedekben harom-négy éves fejlesztést, nyolcéves
atlagos gyartasi idotartamot és huszéves autoéletkort véve alapul 30 éves életciklust jelent.
Ennek érdekében Bruno Sacco, a cég design menedzser igazgatdja vezetésével olyan design
modszert fejlesztettek ki amelynek legfontosabb eleme a felismerhetd formajegyekre épitett
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modellpaletta tervezése. A tipusokat generaciordl generaciora oly modon fejlesztették, hogy az uj
tipus ne avitsa el az el6z6 generaciot, kisugarzasaban az allandd, kozos értékeket sugaljon.

Az évtizedek alat folyamatosan felhalmozott miiszaki és fornatervezési tapasztalatokra épit6
termékstratégia eredményeképpen a termékek kozott fennalld viszonynak a “vertikalis affinitas”
nevet adtak.

9. Dieter Rams: 606 Univerzalis polcrendszer. 1960 Gyarté Vitsoe

Niels Vitsoe a cég alapitojjanak hires mondésa: “A mi boldogsagunk az ha a vasarldink

a termékiinket hosszu ideig hasznaljak.” Dieter Rams 50 évvel ezeldtti tervét mint a “Klasszikus
design” kiemelkedd darabjat gyartjak ma is. A rendszerszemiélet(i design, a modern
tervezéselmélet elvének ma is érvényes képviselGje. Mark Adams a Vitsoe menedzser igazgatdja
szerint a visszaforgathatdsag - a butorgyartas esetében- a recycling maga egy hibas szemlélet.
A cég recycling helyett a reuse, az Ujrafelhasznalhatosag elvét vallja, az anyagvalasztassal,
javithatosaggal a butor felhasznalhatosaganak az idejét tolja ki a fizikai lehetdségek hataraig.

A cég filbzofiajaban kompromisszum nélkil megtestestinek Rams elvei. A forma a rendszer
maga, kiviil van a divat, a stilusvaltozasok vilagan. Eppen ezért illeszthetd barmilyen stilushoz.
Magas mindség, hosszu fizikai élettartam variélhatd, ujrakombinalhatd funkcionalis
elemrendszer és id6tlen forma a sikeres termék dszzetevdi. A valtozé vildgba véltozatlan

formaban is illeszkedd design design stratégiai elvét testesiti meg
http://www.vitsoe.com/en/gb/about/ethos

10. A sorosdoboz, mint hosszu ideje gyartott termék.

75 évvel ezelott 1935. januar 24-ét irtak, amikor hosszas kisérletezést és tobb sikertelen
probalkozast kovetden a vasarlok elé vitték a dobozba porcidzott sort. Ennek mar hetvenot éve,
a sorosdoboz pedig kultikus targgya valt.

Az Ujitas az Egyesiilt Allamokban tinnepelte vilagpremierjét, a sért dobozban kinalé német
szarmazasu feltaléld, Gottfried Krueger azonban olyannyira bizonytalan volt a dobozos sor
sikerét illetden, hogy New Jersey-ben miikodo6 f6zdéjétdl jo messze, a Virginia allambeli
Richmondban kezdte arulni. Ugy gondolta, ha nem tetszik az embereknek, akkor sem éri kar
északabbra fekvé sorfézdéjének hirnevét. 1935. januar 24-én azonban mar barki megvehette, az
ujitas hatalmas siker lett. Az esztendd végeéig 200 millié doboz kelt el. A 0,33 literes dobozok
akkoriban még fehérbadogbol készlltek, sulyuk pedig 100 gramm volt. Emellett formajuk is méas
volt: a sérdsdoboznak volt nyaka, kinyitni csak egy kiildnleges formaju eszkozzel
lehetett.Manapsag a dobozokat méar aluminiumbdl gyartjak, kevesebb mint 25 grammot nyomnak,
és "felpukkantani" is joval kdnnyebb 6ket. A doboz fedelébe épitett pdcok otlete egyébirant 1963-
ban egy piknikezd amerikai férfi fejébdl pattant ki, aki nyito hijan egy kédarab segitségével torte
fel a dobozt. A dobozos sor szempillantés alatt leigazta a vilagot, 1936-ban mar Eurépaban is
forgalomba kerilt. 1937-ben Nagy-Britanniaban példaul mar 23 sorfézde bizonyult elég batornak
ahhoz, hogy pléhdobozban kinalja az italt. A soreirdl vilaghiri Németorszag azonban még évekig
ellenallt az ujitasnak, és csak 1951-ben hodolt be az Uj divat elétt, a "Modern élet: dobozban

a sort!" jelmondattal.
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11. Vivienne Westwood: Loyaly 2 Gaia

Bahar Shahpar New York-i divattervez6 a2010es divatshow szezon indulasakor kijelentette, hogy
2010-es évek a fenntarthat6 termelési mddszerek elterjedése miatt sajatos divatiranyzatot
eredményez majd. Ebben a s(irlin valtakoz6 trendek helyett az idétlen stilusok kapnak nagyobb
teret, és a tomegérut felvaltjak a hosszabb hasznélatra tervezett, praktikus, és féleg organikus
holmik.

A 2010-es London Fashion Weekre id6zitette Vivienne Westwood sajat, kornyezetvedelmi
kampanyat. Elséként, néhany napja a BBC radidadasaban szdlitotta fel a hallgatésagot

a ruhavasarlas bojkottjara, majd pedig a divathéten bemutatott show-jan figyelmeztette
a kdzonséget, hogy vessenek véget a vasarlasi manianak.
"Loyalty 2 Gaia" - figyelmeztetett a kornyezetvédelem fontossagara a bemutatd szlogenje.

A divattervez0 ugy latja, az emberek fogalom nélkul megvesznek mindent, amire nincs
szukséguk, ezzel nemcsak rengeteg hulladékot termelnek, hanem arra is 0sztonzik a fogyasztasi
cikkek gyartoit, hogy még tobb, folosleges arut dobjanak a piacra, és tobbek kozt ez a folyamat is
felel6ssé tehetd a globalis felmelegedésért. A kornyezetvédé mozgalom céljai eléréséhez

a divattervezdk szerint tehat a hosszu élettartamu ruhazat divatba hozatala vezethet.

A BOSS 90-es évekbeli kampanya mar szinten az “out of style” szlogen, a “divaton kivil”
jegyében telt. A marka ruhait mint a divattél fliggetlentl, mindig divatos viseletként reklamozta.

Vivienne Westwood egyik nagy rajongoja, Emma Watson szinésznd is csatlakozott
a mozgalomhoz, aki az organikus ruhékat gyartd People Tree idei kollekcidjanak

a megtervezésében miikddott kdzre. Bahar Shahpar New York-i divattervezd pedig nemrég
kijelentette, hogy 2010-es évek a fenntarthat6 termelési modszerek elterjedése miatt sajatos
divatiranyzatot eredményez majd. Ebben a slirlin valtakozo trendek helyett az id6tlen stilusok
kapnak nagyobb teret, és a tomegérut felvaltjak a hosszabb hasznélatra tervezett, praktikus, és
féleg organikus holmik.

A szandék nem egyeddilallé mert Philippe Starck a Ballatyne szamara mar 2009-ben megtervezte
a ruhakollekcidjat “clothing to last forever”. Szandéka az 6rokkeé tarté ruha tervezése volt.
Generaciorél generaciora orokolhetd ruhatar allt dssze a divat folyton valtozo és valtoztatni akard
erészakos vilagaval szemben. Starck megtette elgondolkodtatd és szandékosan intézett képzett
a “gyorsitok” design
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12. Helvetica

A hosszuélettartamu design nem kizarélag a harodimenziés targyak vildgaban talalhatok. A
vizuélis kommunikacié egyik legnagyobb jelentéségl példaja a “Helvetica” betlitipus torténete.

Eduard Hofmann 1950-ben mutatja be a “new sans serif typeface” betitipust, elobb haas grotesk,
késdbb helvetica névvel. A bet(itipust minden idok legsikeresebb betiitipusakent tartjuk szamon.

“A betitipus az dlomnyomtatastol eljutott a digitalis nyomdai eljarasokig Helvetica nem tokéletes
betl, de hasznalhatd, gyakorlati, konnyen alkalmazhaté és rendkivil széles variacios lehetéséget
biztosit a grafikus szamara” - irja Victor Masly and Lans Miiller a Helvetica forever cimii
kényviikben.

IV/5. A hosszu élettartamu targyakat értékel6 rendszerekrél és design dijakrol

A hosszu élettartamu termékekkel a design dijakat odaitél6 szervezetek kdzll csak néhanyan
foglalkoznak. A design dijazasi rendszer alapvetéen az Ujdonsagot, a szakmai szempontbol Uj
formai, funkcionalis eredeti terveken alapuld termékeket helyezi elétérbe. A modern design
kezdeteihez kapcsolhatd az els6 design dij a Compasso d'Oro, az Aranykorzé Dij 1954-es
alapitasa melyet sorra kdvetnek az eurdpai €s az azsiai dijak. Nem meglepd tehat, hogy

a szakma felfelé ivelé korszakaban az alapvetd szellemisége a design folyamatos megujitasa
kellett, hogy legyen. A XXI. szézad fordul6ja azonban az 6sszegzés, az eredmények
szambavételének szikségét indokolta. A design allandd meguijité szemléletének megtartasa
mellettt a megtartd, az értékeket megorzé funkciora fokuszald értékrend elfogadasaval a design
Uj szintézisében keresi a kovetkez0 periodus szakmai megujulasanak lehetéségeit.

1. Busse Long Life Award
A Busse Long Life Award design dijat 1978- ban alapitotta a bussedesign ulmi design cég.

Ez a dij a megszokott -technikai, megfelel6 ar-érték arany, ergondmiai, esztétikai - funkciok
mellett egy kiemelt szempont szerint, egy a nemzetkozi dijak kozott ujszerlinek tekinthetd funkcio
szerint értékelik a targyakat. Csak a legalabb nyolc éve folyamatosan a piacon 1év6 targyakat
jelolhetnek a dijra a gyartok és nem lehet 50 évnél idGsebb sem a targy. Még egy kilonleges
feltétel amely szerint vagy tobb mint 100 000 darab eladasat vagy 1 millié eurds bevetelt kell
igazolni.

http://www.busse-design.com/ima/BLDA ApplicationForm 2008.pdf

Ezek nagyon szigoru feltételek melyet csak olyan multinacionélis globalis cégek tudnak teljesiteni
mint a Staedtler, Stabilo,Fortis, Festo...Val6jaban a “hosszu élettartam” alatt ebben az esetben
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egy termék “hosszu élettartamu, hosszu ideig fenmarad6 gyartasat érthetjik. Természetesen
ezek a mutatok a targy sajat élettartamara is befolyassal vannak.

2. Good Design Long Life Design Award
Ajapan JIDPO (Japan Industrial Design Promotion Organization) altal szervezett
Good Design Award (G-Mark) design dij egy szintén, mint a termékfejlesztés és gyartas

uj megkozelitési modjat, Uj személyes életstilus kialakitasat elésegité termék mindsitd
dijkategoriaként alapitotta és mutatja be a Good Design Long Life Design Award- ot. Amennyiben
a termék atesik az altalanos design kritériumok mindsitésen, teljesitenie kell a “ végtelentl nagy
becsben tartott eszkdz” ( endlessly cherished implement), a piac és a hasznal6 hosszu idejli
elfogadottsagat és ajanlasat ( public’s longstanding support and been recommended by users).

A termék hasznélati idétartamanak optimalis meghosszabbitasa nemcsak segit a globalis
tultervezési valsag, az okoldgiai gondok megoldasaban, de segit a kialakitani egy Uj kulturat a
termékhasznalatunkban. A Long Life Award segit a targyi kornyezetlink Ujragondolédsaban és
ezzel a targyi jovonk, a targyaink altal nagyban befolyasolt életvitellink jovébeni tervezésében. A
kategoria nyertes termékei kozott a Zebra, az OLFA, a Sanyo mellett nagyon sok belfoldi gyarto
termékei talalhatok.

A termékeket latva a designrél alkotott eddigi elképzelésiink valdszinlleg médosulni fog. Puritan,
formavilagukban szerény és mégis ismerésnek haté hasznalati targyak sorakoznak eléttiink. A
kérnyezetlinkben mi is felfedezhetiink ilyen a mindennapi életlinket kiszolgald és miikddéslinket
seqitd, jelenlétikkel nem tolakodo targyakat. A kevésbé becsilt targyaink a szakmai mindsitéssel
Uj jelent6séget kapnak, valodi értekére vilagit ra a dijat alapito, dontésével a design j, az
eddigiek mellett egy fontos kiegészitd és ily modon egységes képet kialakitd szemléletét mutatja
be szamunkra.

V. Targy tervezése a mindennapok szamara
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“good design admits to the deeper insight that beyond performing a purpose in a good way, the
purpose itself has to be good. ..The relevance a product has to our life lies not only in its use, but
also in how far we identify with it. A good product becomes part of our culture.”

(Konstantin Grcic: Design real. Serpentine Gallery 2010)

A Serpentine Galéria 2009-ben felkérte Konstantin Grcic formatervezét hogy legyen kuratora egy
specialis design kiallitasnak. A targyak szelektalasaval, a rostan sok haszontalan, kozveszélyes
targy kihullasa utan a rostan fennmaradtak a szamara fontos, kedves, hasznalhaté,
onazonossagunkat erdsitd targyaink. Ezek kozott a targyak kozott vannak olcsé és draga, ismert
markahoz kotddo és ismeretlen targy is. Egyetlen fontos szempont volt, hogy a mindennapi élet
részeként a kor kimagaslo szakmai szinvonalat képviseljék. A targyak és targyrendszerek
bemutatasa rendhagyé modon tortént. Valaszt kapunk minden esetben a targy létezését igazold
funkciokrol, a targy forma torténeti hatterérdl, a kulturalis bedgyazottsagardl, a létrejottének
kortlményeirdl a dontés fontos szempontjairdl. A kiallitasi anyag egy kilonds szakmai parbeszéd
részévé is valt hiszen a kiallitds koncepcioja folytatasanak tekintheté a Naomo Fukasava és
Jaspers Morrison “Supernormal” targyakat 0sszegy(jt kiallitasnak.

V. Szupernormalis targy

Tervezoként felfedezték ezeket a Obama elnok beiktatd beszédének a bevezetében mar emlitett
épitészetet érintd ,,Goodbye Icons, Hello Systems” szlogenjének f6 mondanivalojat elélegezte
meg a két designer igazoldsott sejtése. A modernizmus és az azt opponal6 posztmodernre
jellemz6 felfogast, miszerint ,épitsunk valami jo nagyot, ami formailag eltér minden eddigitdl”,
szukségszerien fel kell hogy valtsa valami szerényebb, de funkcionélisan és dkologiai
szempontbdl is mikod6képesebb struktira.

Obama szlogenje, mikdzben értheté mi ellen szélt szakmailag pontositasra szorul. Az ikon nem
ellentéte a rendszernek. Ikon a designban egy kulturalisan kiemelkedd tervezett targyat jelent mig
a rendszer, funkcionélis rendszerszemlélettel tervezett targycsaladot ill. targycsaladok
dsszehangolt csoportjat értjuk.

A néhany évvel Obama el6tt 2006 tajan Jasper Morrison és Naoto Fukasawa

altal kitalalt fogalom a “super normal “ fogalmaval a hétkdznapjainkat kiszolgalé normalis
targyainkat jelolték meg, melyek egyébkent egymasmelletti mikodésukben rendszerben
funkcionélnak. A hosszu élettartamu targyak szinte mindegyikére illik a fennti jelzé. A formai
funkciondlis jellegiiknek megfeleléen nagyon kozel alinak az adott funkcionalis targy
archetipusahoz, avval a kulonbséggel, hogy hordozzak a kor anyagban, technologiaban,
strukturalis 0sszetettsegében megnyilvanulo sajatossagait.
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Ezek kozé a targyak kdzé tartozik a fa ruhacsipesz, a gémkapocs, a BIC golyéstoll, a Pentel
filctoll, az 6cskapiacon fellelhetd borospalack, egy termosz, a Fiskars ollo, a VITRA JOYn
munkaasztala amelyet egy falusi nagy tolgyfaasztal ihletett .

A tervezdk altalaban azt gondoljak, hogy a tervezésnek valami kilonlegeset kell [étrehoznia,
mikdzben ezek a viszonylag olcso, jol funkcionald targyak semmi figyelemre méltd extra
tulajdonsaggal nem rendelkeznek. ,Csak” kiszolgaljak mindennapi igényeinket és kdzben nem
tolakoddan, a hattérbe huzddva egy magas szint(i kulturalis szférat és atmoszférat teremtenek
hétkdznapjainkhoz.

A szakirodalombdl ismert anomim design, a névtelen targyak vilaganak kiterjesztésérdl van szo,
annak a felismerésérél, hogy a szakember, a tervezd is tervezhet ilyen “jo” és “stilusmentes”
targyakat.Nem véletlen, hogy a tobb mint 200 targy tervez6i kozott ott talalhatjuk Dieter Ramsot is

a “Jo design” tizparancsolatanak megfogalmazéjat.

Az éltaluk 6sszegydjtott targyak elsé nyilvanos bemutatdja Tokyoban az AXIS Galériaban volt
2006 juniusaban.

Morrison a normalitast, mint egy régota esedékes témat tidvozolte a designban. Szaméra azok
a targyak amelyek valoban meghatarozoak életlinkben, jobba és konnyebbé teszik
mindennapjainkat, azok tobbsége valdjaban nem igazan figyelemfelkeltd targy. Ezek a targyak
egy atmoszférat teremtenek kdrnyezetliinkben hianyuk akkor tudatosul benntlink igazan ha nem
talaljuk 6ket.

A Super Normal program mint design filozéfia meghatarozé volt Fukasawa eddigi tervez6i
gondolkodasaban. A designrdl alkotott nézeteit nagyban befolyasoltak a japan ird, Soetsu Yanagi
altal az 1920-as években elinditott kézm(ives mozgalma, amely a hagyomanyos kézm(ves
kulturat élesztette Ujja Japanban.

Fukasava toki6i studidjaban olyan nagy nevii cégeknek tervezett mint Boffi, Danese,magis és
Muiji, mikdzben a londoni szliletésli Morrison dolgozott az Alessi, a Floss,Rosenthal, Samsung és
a Vitra szamara.

A két tervezé munkai mikdzben egymastol j6l megkiilonbdztethetd karakterliek a rokon
formavilag is felfedezhet6 bennik. Mindkét tervez6 kozds célja a korai modernizmus funkcionalis
és technoldgiai fejlesztésre torekvd értékeinek Ujra felfedezése és tovabbvitele.

A super normal targy az altalanos szempontok mellett, mint a hasznélhatosag, a kdnny
kezelhet0ség, a kornyezetbarat kivitel, a technoldgiai innovacio, szépség mellett ha kozelebbrdl
szemleéljlik 6ket a magas min6ség mellett el6tinik attraktivitasuk, formai kvalitasuk is.

V/2. A szupernormalis érzelem

Milyen érzelmi beéllitodas tartja életben a hosszu élettartamu targyakat? Az etologia egyik
alapfogalma a szupernormalis inger, olyan inger, ami éréklott és az altalanosnal erésebb
mozgasmintazatot valt ki. A tervezett targyaink esetében milyen modon jelentkezik a benniink is
kodolt szupernormalis inger? Milyen kiilénleges formai, funkcionalis tulajdonsag kérnyezeti
valtozas eredményez a targy hasznéléjanal a szokasosnal erésebb hatast?

Az utobbi id6ben egy meghatérozo jelenség volt megfigyelhet6 a vasarloi szokasokban. A
fogyasztas felgyorsult ugyan,a vasarlok probalték kévetni az ujabb termékvaltasra 6szténz6
piacot, de a fogyasztoi lecserelési gyakorisag mégsem gyorsult fel olyan mértékben, mint a
termékciklusok. A termelési rendszerek gyorsulasat nem kévette ugyanabban a tempdban a
vasarloi, lecserélési vagy.
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Sok esetben nem az anyagi korlatokban kell keresni a trendek valtozasanak, a
targytulajdonsagok valtozasi gyorsasaganak okat, illetve azt, hogy a valtozas intenzitasa miért lep
at fizikai,, szellemi hatarokat.

A gazdaségi valség hatasara régonkban is valtozoban van a markakhoz és ezen keresztil a
termékeinkhez valo viszonyunk. A felgyorsitott vasarlasi periddusok, a lecsrélhetd targyak
kulturéjat a pénzsziike egy lassito magatartasra kényszeriti az embereket. Ebben az esetben a
valasztasi szempontok hierarchidja megvaltozik és a megfelelé ar mellett megjelenik a lehet6
leghosszabb ideig tarté miik6des kivanalma is.

Ezzel a targy hosszabb ideig lehet tarsa a hasznaldjanak. Kialakulhat eqy tartos viszony amely a
kézvetlen hasznalati funkciok teljesitésének milyenségének kritikus sokszor megengedd itéletén
tul egyfajta érzelmi viszonyulassal valik teljessé.

Azok a markak amelyek képesek pozitiv fogyasztoi hatasok kivaltasara és képesek a
megujulasra, erés markajegyekkel és meger6sitd fogyasztoi kétédessel rendelkeznek.

Korabban sokan megkérdéjeleztek a markahtiséget (brand loyalty) kutato tanulmanyok
létjogosultsagat, az autbipari valsag elsé éve utan azonban Ujra fontos marketingeszkézze valt. A
J.D. Power legujabb felmérése alapjan a Mercedes-Benz vasarldi a leghliségesebbek a
markahoz, ket kbvetik a hondasok, majd a toyotasok. A lista végén a hamarosan megsz(iné
Saturn, a hazankban oly népszer(i Suzuki és a létéért sikeresen kiizd6 svéd Saab all.

A tavalyihoz képest idén 12 szazalékkal nétt azoknak a valaszadoknak az aranya, akik az
értéktartast jel6lték meg markahiiségiik indokanak. 2008-ban a tobbség még
a biztonsagot és az izemanyagtakarékosagot tartotta ugrasszeriien fontosnak.

(A felmérést 2009 februar-méjus, illetve augusztus-oktober honapokban készitette a J.D
Power, amelynek soran 128 939 uj autot vasarlot kérdeztek meg. Kozulik 74 610 vevé
cserélte le hasonld mérkajura korabbi autojat.)

A markahliség - vagy markaelkotelezettség - megmutatja, hogy a fogyaszto, vasarld, veve, lgyfél
az adott kategoria vasarlasakor milyen gyakran és milyen mértékben dont a marka megvasarlasa
mellett. Teljesk6rii markahliség esetén a fogyasztd, vasarlo, vevo, lgyfel kizardlag az adott
markat vasarolja.

A markatulajdonos célja, hogy vasarloit minél jobban markajahoz kbsse. Markajat minél
gyakrabban, kizardlagosan és minél nagyobb értékben vasaroljak. A méarkahliség elérésének
els6dleges feltételei - a termékminbség allandésaga, a folyamatos termékfejlesztések és

a rendszeres, hatékony kommunikacio. Ezek megvaldsulasa esetén biztosithato a fogyasztok,
vasarlok elégedettsége, ami a markahliséghez vezethet. (markamuzeum.hu)

A termék harmonikus formai kialakitasa, divat stilusvaltasokkal szembeni ellenéloképessége
(visual durability) hozzajarul a termék élettartamanak a kivanatos kiterjesztéséhez. Az anonim,
sem markajelzéssel sem tervezdivel nem azonosithatd szupernormalis targyak kivalasztasanal
els6re kimutathatd érzelmi semlegességet felvalthatja egy érzelmi kotddés a targy irant.
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A hosszu élettartam tehat Gnmagaban még nem bir abszolut értékkel, a fogalom mint optimalis
élettartam illetve a tervezés szempontjabdl mint “optimalizalt élettartam tervezes” szerezhet
létjodosultsagot a jovében.

V/3. Szuperstruktura és szuperforma
Struktura

A targy formaja a targy funkcionélis alapstrukturaja és azok geometrikus alapformakkal valé
feltdltése. Az anyaguk egynemdi, altaldban homogén, egy anyagot hasznal, szine szintén
homogén nem kirivd, semleges anyagszin.

A funkcionalis alapstruktura szarmaztatasa egy kétiranyu redukciés folyamat eredménye.

Az egyik kiindulasi pont az antromomorf arany és anatémiai, fiziologiai rend. Az ember
aranyrendszerének és funkcionalis érzékelé mikodd strukturalis rendszerének kivetitése az 6t
korllvevé térbe.

A masik kiindulas a kornyezeti objektiv rendszerekbdl eredd tobbdimenzids stukturalis
halérendszer.

Akét rendszer egymasra vetitésével, a sikokban létrejott metszéspontokban a mikroarchitektura
kitintetett pontjait kapjuk meg.

Az utasvaro formaja strukturalis inkabb mint formalis. A kiinduldpont a struktura és nem egy
plasztikai forma. Az utcabutor strukturaja térbeli elemek egymashoz viszonyitott térbeli
elrendezésével jott 1étre. A térbeli elrendezés valtoztatasaval a funkcionalis viszonylatok is
valtoznak. A struktura térben ndvekvé, elemszamtdl, az elemek méretétdl fliggoen képes Ujabb
funkciok befogadésara ill. adaptélédsara, 6nmaga is Uj funkciét képes ellatni. A tervezés
kiinduldpontja egy vonalelem és nem hasab, gula vagy henger. Ezaltal nagyobb szabadsagfokkal
és rugalmassaggal bir. A kornyezetéhez vald viszonya sem dominans, a megjelenése
transzparens, befogado.

Forma

A strukturalis rendszer atkotd, atvezetd elemeinek és az elemek metszéspontjaban lévé
csomdpontok kialakitdsa szarmaztatott geometriai alapformakbol tevédik dssze.

A csoméponti formaelemkészlet dsszeallitasa egyrészt geometriai alapmiveletekkel
szarmaztathatd konkrét formakkal torténik.

A konkrét formak valosagos megjelenésének feltétele az anyag és technoldgiai kotdtségek
kompromisszummentes szambavétele. A funkcionalis csomépontok a mikrorchitektura
meghatarozo stilus és jelentéshordozo elemei. Megadjak a targy egyedi karakterjegyeit,
felismerhetd, azonosithato vonasait.A forma technolégiai kdvetelményeknek vald megfeleltetése
a targy létrejottének alapfeltétele.

“ Méar emlitettem, hogy a technikai megfontolas mindent megeléz és ennek feltétele, hogy
elkertlhetetlen plasztikai kovetkezményeket érlel és néha radikalis esztétikai valtozasokhoz
vezet”

Le Corbusier 1926

A szuper normélis targy egy hosszu evoltcids folyamat eredményeként szlletik meg és talélja
meg azt a formajat amely nem a stiluskorszakok formavildga hanem mint ezek dsszegzése, egy
szuper arhetipus formakeént all el6ttiink.

Ennek a folyamatnak a jellemz6je nem az innovécio hanem inkabb a megoldasok megtalalasa,
a “step by step”, a “Iépésrdl [épésre” modszertana. A design mddszertanat a design
fil6zofia szervezi amely egy sajatos Uj design esztétikat, 6koesztétikat is
felmutat.
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V/4. Folyamattervezés
A design evolucios szemlélete

A kilonbozé cégek termékfejlesztésének torténeti elemzésekor a termék evollciojarol beszélni
mar mar kdzhelyszamba megy. Pedig nagyon fontos design szemlélet nyilvanul meg ebben a
kifejezésben. A legkulonbdz6bb nagy design cégek honlapjan megtalalhatjuk a tobb évtizedes
fejlesztések eredményeit, az egymas utén sorakoz6 sok generacios termékvaltozatokat.

Az &lhatatos formatervezési és vele parhuzamosan folyd mérnéki fejlesztéi munka targyiasult,

a piacon sikeresen fennmaradd termékek soranak elemzésével tanulsagos szakmai
kovetkeztetésekre juthatunk. A Delft University of Technology és a Henri Baudet Intézet 2006-ban
rendezte a Design Torténeti Tarsasag Konferenciajat. Az 1977-ben alapitott Design Torténeti
Tarsasag minden évben egy valasztott ttmaban rendezi konferenciait. A 2006-o0s témaként a
»Design és az evoluciot” valasztottak. A szekciok kozul az egyik a ,Forma a fenotipust koveti”
alcimet viselte.

A stiluselemzés mind a kepzd és iparmiivészet mind a designtorténet gyakran hasznalt
modszere. Az evolucios metafora, a bioldgiai formafejlédés, a variacio, mutacio, szelekcio
fogalmainak felhasznalasa a designtorténeti folyamatok elemzésében gylimolcsdzd eredményre
vezethet.

Ebben a gondolatkorben felvethetd és elemezhetéve valhat az a kérdés, amely szerint a
kUlonbdzd viszonyrend alapjan adott kortimények kozott, adott kulturélis, miszaki, technolégiai
feltételek figyelembevételével szlletett munkak val6jaban nem meghaladhato, minéségikben
nem felliimulhaté produktumok. A design szempontjabol abszolut értéket képviseld kilonleges
értéket képviseld és tanulsagokat hordozo targyakként alinak elottlink.

A fenotipus jelentése bioldgiaban a genotipus altal meghatarozott tulajdonsag megjelenése
(szerkezet, pszicholdgiai, szin, alak méret, mintazat..) egy adott 6kologiai kornyezetben.
targyaink, mint a lathaté és a nem lathaté tulajdonsagok egytteseként funkcionalo integralt
produktumok. A legfébb kérdés a targy és a kdrnyezet kapcsolatanak vizsgalata mellett a ,kulsé
és belsd tulajdonsagok” — az eddig hasznélt szakmai nyelvre leforditva példaul: a formatervezd
és a mérndk munkajanak kapcsolata, a ,forma és a tartalom” kélcsonds egymas valtozasat
befolyasold kapcsolata.

A designtorténet elemzd torténetszemlélete ezek alapjan megallapithato, hogy az egy
szarmazastani, evolucios elmélettel és modszertannal bovult.A design evolucids szemlélete

a targyak valtozasainak sajatos elemz0 szemlélete, amely viszonylag atfogé képet adhat

a targyak megjelenésének és egymasra hatdsanak szakmai, kulturélis, morfoldgiai, funkcionalis
valtozatossagarol és torvényszerliségeirdl.

A forma és funkcio kozotti kapcsolatra adott valaszok a szakma kozel egy évszazada foly6
belsd onfejlodésébodl, egymasra figyeléssel a szakmai gyakorlathél lesziirt tapasztalatokra
tamaszkodva szlettek meg.

A design legrangosabb dijanak szamito esseni ,piros pont design dij ,(,reddot design award”)
talan ezért fogalmaz ugy a dij kritériumrendszerében, hogy a formai min6ség megitélésekor arra
figyel ,,milyen a forma és a funkci6 k6zotti viszony” az adott termékben.

(,,Formal quality. How logical is the constructive structure and the congruity of the formal
composition? How is the form related to the function?” 2007 red.dot.de)
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A kulturalis evolucié gondolata Uj szempontokat fogalmazott meg az ember altal létrehozott
mesterséges, targyi vilag vizsgalatahoz. A materialis kultura fejlédését, amely a tervezett
termékek szerszamok, gépek, hidak, hazak egyre gyorsul6 valtozasaban nyilvanul meg

a technikai evoluci6 tette lehetévé. A technikai fejlddést a mentélis kultura, a targyakban
megnyilvanulé ideak vilaga befolyasolja.

Minden targy magan viseli ezen ideak nyomat. Ezek az ideak kifejez0dnek a targy formajaban,
funkci6jaban, strukturalis felépitésében, anyaghasznélataban, szimbélum rendszerében.

A targyak az él6 rendszerekhez meglepéen hasonlé tulajdonsagokat hordoznak. A sokszorozas,

a masolas, a variacid, a mutacid, a rekombinacio, a szelekcié a fogalmai a targyak valtozasainak
leirasahoz, vizsgalatahoz is alkalmasnak bizonyultak.

A designokoldgia legfébb célkitlizése, hogy keresse a targyak, targyrendszerek és azok
kdrnyezete — az ember és a természet- kozotti kdlcsonhatasrendszer torvényszerliségeit €s a
tapasztalhat6 valtozasokra, a valtozas miértjeire valaszt talaljon. A ujonnan megsztletd targy
azonban minden esetben csak utélag igazolhatja a hasznossagat, funkcionalitasat.

Ezért lehetséges, hogy az Ugynevezett funkcionalisnak mondott targyaink tobbségérdl sorra
kiderdlt, hogy valojaban rendkivili veszélyt jelentenek mind a hasznaléra, mind a természeti
kornyezetre egyarant.

VI5. A design evolucios szemléletii médszertana

Ezek utan ismét feltehetjik a kérdést, miért tartjunk fenn a termékek kdrnyezetre karos
osszetevéit? Milyen médon tehetjlik az elfogadott termékeket mégis kornyezetbarat, dkologikus
eszkozeinkké?

A targyak idében torténd formai valtozatainak egymas uténi sorolasaval és ez utan egymasra
vetitésével , iddben és térben animalt formarend jelenik meg eléttink, felfedve a valtozas

vrar

Ha végigkovetjlik egy-egy tetszélegesen kivalasztott targyfajta fejlddését az eredettdl a maig,
megfigyelhetjlik, hogy a targy archetipusa jellegzetes vonasainak megtartasa mellett, milyen mas
hatasok érték, milyen technoldgiai elvek, anyagok épultek be a targy struktirajaba. Milyen
keresztezddések altal tart rokonsagot mas targy fajtakkal, terméktipusokkal. Kovetkeztetéseket
vonhatunk le a jovObeni lehetséges valtozatokrdl és elemezhetjik a variaciok esetleges
kérnyezetre gyakorolt karos vagy hasznos voltat. Erthetévé valik szamunkra, hogy a targyak
miként képesek befolyasolni egymasra gyakorolt hatasaik révén egymas valtozasait. A targyak
egymas valtozasaira gyakorolt hatasuk a legtobb esetben méar nagyobb mint az ember és a targy
viszonyabdl levezethetd valtozas. A hatas szarmazhat ugyanazon targyfajtan bellli egyedi
valtozasbdl és levezetheté mas targyfajta vagy akar mas szamai teriileten -épitészet, vizualis
kommunikacié - megjelend ujszer vizualis torekvések altal.

Az adott kulturalis kdzeg a gazdaségi, politikai, etikai mentélis allapotanak megfeleléen tartja
fenn, erGsiti fel, dinamizalja, lassitja le, sz(iri, korlatozza és szabaditja fel ezeket a folyamatokat.
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A targy értelmezhetd mint a ,kulturélis gének” sajatos egyuttes hatasara létrejott termek. A targy
,gén” -vagy Richard Dawkins mém fogalmat hasznalva- ,mém” térképének dsszeallitasa igy a
tervezés modszertananak részévé valt.

A tervezés belsé kreativ mozgasa hoz létre szamtalan “termékmutans” koncepcidt melyek kozol
a design menedzsment képviseldi szelektalnak. Formatervezési szempontbdl

a termékgeneraciok kozott a formai rokonséag, a formai valtozasoknal felismerhetd szarmaztatott
vizualis modosulasok felismerhetd jellege altalaban a valasztas alapvetd kritériuma.

A vizsgalt termék archetipusa, 6se a kiindulépont és az idében kovetett valtozasok
szambavételével feltarul a targyban rogziilt miszaki, esztétika, kulturalis értékek sora. A szamba
vett forma és anyagvaltozasok, a létrejott termék mutansok, a funkciokeresztez6dések
feltérképezésevel elénk tarul a targy ,csaladfaja”’, helyesebben ,termékfaja”.

Atargyak szarmaztatasi vonalainak felrajzolasakor mindinkabb egy a belsd, 6ntorvényd, onallo
logikai rendre utalé halé mintazatanak képe tarul fel el6ttiink. Ez ,genom” bazisként, mint

a targyak, vagy egy cég adatbankja all rendelkezéstinkre, amikor targyakat tervezunk.

VI6. Funkcidadas

‘Az esztétikai meggondolasnak is legtébbszdr be kell bizonyitania, hogy végeredményben
gazdaségi elénykkel is jar’ (John Kenneth Galbrait: Uj ipari &llam 1967)

Az egyéni, kozosségi termékhasznalatban egy mindannyiunk szamara ismert jelenség az

Vs

fuggetlendl dj funkciét kap vagy az eredeti alapfunkciojan kivil uj funkcionalis kapcsolatba keriil
a kornyezetével.
Az ember a targyakat nem csak a kulturalisan elsajatitott kddok szerint hasznalja hanem

a genetikusan meglévé targykészitd dsztonei segitségével is kommunikal a kdrnyezetével.
legtébb esetben mar nem neki kell a targyat elkészitenie ugyanakkor a funkciéadas gesztusat
gyakorolhatja a mar kész targyak esetében is. A kozterek esetében ez a viselkedé a szemiink
elétt a mindennapokban folyamatosan zajlik.

A hires romai spanyol lépcs6 szemléletes példaval szolgal szamunkra.

Réma kézéppontjaban lenyligézben és elegansan fogad benniinket a Piazza di Spagna. Mar a
Via dei Condotti elejérél lathato a tavolban felmagasodé templom, a Trinita dei Monti. Talan az ut
kozepe tajan emelkedik ki a tavlatban leghatasosabban. Az ut épliletsoranak perspektivikus
dsszefutasa kévetkeztében a figyelem a célpontra iranyul. A Via dei Condotti végén, mintha
szinpad fliggbnyét htiznak szét, tarul elénk a barokk Roma eqyik rendkiviil hatasos varosképe.
Ahogy a térre Iéplink, szemiink elé tarul a léket kapott hajot formézd Fontana di Barcaccia.
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A rnarvany szokokut attribucioja ingatag, egyesek Pietro Bernininek, masok sokkal hiresebb
fianak. Gianlorenzonak tulajdonitjak. Zseniélis egyszeriiséggel oldottak meg az alacsony
viznyomasbol adodo problémakat. A sz6kbkutat az Acqua Vergine vize taplalja.

A tér lelke a monumentalis diszlépcsé, melyet a XVIII sz. elsé éveiben F. De Sanctis tervezett.

A széltében eltertil6 térr6l kitart karokkal indul a lépcsézet. Magéahoz szivja az egész kbrnyezetet.
A két széls6, keretez6 éplilet azutan mintegy derékban ésszeszoritja a lépcsét, mely e fesziiltség
feloldasa utan ismét szétarad, hogy kértilélelje a templomot hangstlyozd, kiemelo teraszokat.

A lépcs6sort haromszakaszos rampa szegélyezi kétoldalt, fel a felsé térig, a piazza Trinita dei
Monti-ig, az egykor Sallustius tulajdonat képezd egyiptomi obeliszkig. A 1épcsé mindig tele
fiatalokkal, szerelmesparokkal akik leginkabb kilfoldiek, a via Marqutta festéi itt aruljak képeiket.
Eurépa leghosszabb, és legszélesebb kiiltéri Iépcsbje, a romaiak egyik kedvenc talalkahelye 138
lépcséfokbol all, 1717-ben éplilt, és utoljara 1995-ben ujitottak fel. Azért Spanyol 1épcsé a neve,
mert ma is itt talalhatd Spanyolorszag nagykévetsége. megépliilését tbbbek kozétt egy francia
diplomatanak, Etienne Gueffiernek készénheti, aki 20 ezer scudit adomanyozott a Iépcsé
megépitésére. Majusban azélea-kiallitassal Gltéztetik viragdiszbe a 1épcsét, a rengeteg virdgot
kiilén e célra nevelik a varos meleghazaiban. A diszlépcsé cstcséan all a Trinita dei Monti-
templom, melyet XII. Lajos kiraly megrendelésére a XVI. sz.-ban épitettek.

http://roma-szenvedely.uw.hu/latnivalok/nevezetessegek/spagna/spanyollepcso.html

A szdveg pontosithato hiszen a “ a Iépcsd mindig tele van a Iépcsén (il fiatalokkal és kulfoldi
turistékkal. Az F.De Sanstis altal tervezett Iépcs6 az emberek altal uj funkciot kapott és mint
uléke, pad funkcional! A lépcsé fizikai atalakulas nélkil képes Ulokéve atalakulni. Ha még
pontosabban szeretnénk fogalmazni, a lépcsé forméja és a pad formaja azonao. A forma valt
egyik pillanatban Iépcséve és egy més pillanatban Glékévé!

A funkci6adas pillanata tehat a targyi forma tiszta, 6nmagaban valo megjelenésének pillanata
amikor az adott tervezdi szandék altal funkcionalo targy formaja jelenik meg elottiink és enneka
mar “lecsupaszitott” formanak adunk ismét egy mas funkciét! A format adaptaljuk, alkalmazzu egy
Uj helyzethez.

A példakat sorolhatnank, az utak mentén telepitett korlat mint Glétdmasz, az utasvaré Gl6kéje
pedig mint csomagtarté funkcional rovidebb hosszabb ideig. zandékot fellilirja a
mindannyiunkban lakoz6 designer 6kolégikusan miikodé beallitodasa és Ujrapozicionalja azt.

James Gibbson éltal bevezetett elmélet szerint az emberi fejl6dés 1ényege az dnkényes
behelyettesités jelentésadas (,affordance”) amely szintén okoldgiai megkozelitésébdl ered.

A kornyezet jelentésbeni tulajdonsagait a ,mintha jatek” jatékszabalyai alapjan sajat
elgondolasok alapjan véltoztathatjuk meg. Egy targynak fizikai atalakitasa nélkul uj funkciot
tulajdonitva Uj cselekvésbeli lehet6ségek nyilnak meg szamunkra.
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Az ebbdl az illuzionisztikus jelenségbdl szarmaztathato ,tullépési” technikaval, az ember és
kornyezete kozotti organikus kapcsolatbdl eredd, a természet és az emberi kultira egységes
egészként miikodd jelentésrendszereivel kezdett el foglalkozni az utdbbi évtizedekben

a szemiotika egy specialis 4ga az Okoszemiotika (Ecological semiotics).

A funkci6adassal valojaban értelemadas torténik, a forma értelmet nyer szamunkra akkor, amikor
megnevezhet6vé valik: ez haz, ez 1épcs6 vagy ulke. A targyiasult forma ezért szamunkra mindig
nyitott a funkcionélas, a hasznalat vilaga felé és a szimbolikus, mitikus, kultikus vilag felé
egyarant.

A funkcidadas szlkségletét az adott pillanatban kornyezetiink felmérésekor tudatosult funkcio
hiany hozza el6é. Mikozben felmertl benniink egy cselekves igénye a korulottink talalhato
“tervezett” targyi rendszerek nem nyujtjiak szamunkra a kivant funkciét. A’mintha jaték’-ot itt
felvalltjia a “szlikségem van valamire” jatéka. Egyarant tekinthetjik ezt a hétkdznapi
cselekvéseink természetes helyzetgyakorlatanak és professziondlis tervezés alaphelyzetének is.

Nyitott szerszamnak hivja Stefano Marzano A Philips Design igazgatdja azokat a targyakat
amelyeket a hasznal6 rugalmasan tud adaptalni a céljaihoz. llyen targy szerinte a Philips ,Pronto”
az 1990-es évek végén gyartott terméke, amely altalanos tavkapcsoloként a programozasa
alapjan barmilyen kész(lék vezérlésére képes volt. A termék sikere megmutatta, hogy az
emberek kedvezben fogadjak azt a termékfajtat, amely nem statikus, egydimenziés termék,
hanem a valtoz6 igényekhez rugalmasan alkalmazkodo6 képességgel is rendelkezik. Ennek

a termékfajtanak a tervezese radikalis szemléletvaltast igényel a tervezéjetol.

Amikor professzionalis szakmai korilmények kdzott tesszilk fel a tervezés kiinduld kérdéseit és
hatarozzuk meg a fejlesztendd targy paramétereit megtehetjik, hogy kivilalloként szintén
eljatszuk ezt a jatékot és eredményeit visszacsatoljuk a tervezésbe.

A targyaink egy része alkalmas a tobbszint(i “multifunkcionélis” miikddésre, vagyis az ilyen
természet(i nyitottsdguknal fogva a tervezett funkcidkon felll képes hatékonyan uj funkcio
kiszolgélasara. E tervezési szemléletmdd a forma viszonylagos fliggetlenségét feltételezi vagyis
nem irja el6 a konkrét hasznalat modjat, s igy a tervezett targy sokoldalu hasznalhatosagat
elélegezi meg.

VI7. Folyamat tervezés / Process design
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“Avizkoptatta k&, az id6 minden felesleges elemet szelektald munkalkodasa révén ideava
szublimalt forma, tehat magaban a természetben rejlé formateremtd erd inspiralja”.
Németh Lajos

Forintos Kalman formatervez0 Dozsa Farkas Andrés tanitvanyaként készitett formatani kavics
tanulmanya egy haromszdg alapu gula “kaviccsa” torténd atalakulasat fazisonként mutatja be.
Ez a folyamatos atalakulas igy a szemUnk elott animalva jatszodik le. A kiilonbdz6 fazisok
egymasutani pillanatnyi allapotat ha hasznalhattak volna az animacios filmes netan a
szamitogépes lehetdségeket a kavics atalakuldsat folyamatos dsszefliggb egységes
torténésként szemléltethették volna.

Dézsa Farkas formaelmélete szerint, amelynek célja az emberen kiviil a természet sokrét
formakincsének és formaalakitasanak megértése azon logikus torvényszer( folyamatok
feltdrasaval torténhet, amelyek altal a természet torvényei az élet formait a fejlédés soran
kialakitottak. “Az élet mozgas,erd” irja Formatervezés a gépiparban cimi kdnyvében (1966)
és még hozzateszi “ minden id6ben, térben és formaban jelentkezik.

Németh Lajos Borsos Miklos szobrainak plasztikai erejét a természet rejtett formaképzé,
formateremtd erejének kifejezésében talalja meg. Németh Lajos idézett mondatat atirva

a design nyelvére,egy design targy ideajat a kulturaban rejlé formateremtd erd inspiralhatja.
Ezt a gondolatmanetet koveti Fabian Laszlé Borsos Miklds formatani oktataséardl irt elemz6
irasaban, ahol igy ir :

“ Az anyag ( esetunkben egy ko) az er6 (viz) rahatasa alatt forméalodik, mondhatni
aktualizalodik egy természeti folyamatban, és valik sajat kornyezetében szinte jelképpé
sUritett kifejez6jévé az adott viszonyoknak. Ez - Iényegét tekintve - az ipari formalas
archetipusaként is felfoghato”.

A folyamat a képzémi(ivészetben a kinetikus miivészet szamara valt elséként kozponti
fogalomma.

Moholy-Nagy az 1920-tél folyamatosan folytatott fény és mozgas kisérleteinek szintéziseként
megalkotja 1930-ban a Licht-Raum-Modulator ciml mivét. A mi egy kb 120x120x120-as
egyik oldalan nyitott kubusba helyezett tébb fényes acél geometrikus formakbdl all6 szines és
fehér fényekkel megvilagitott forgd szerkezet. A belsé fellleteken és a kulsé térben folyamatos
fény arnyék hatasokat kelté mobil plasztika a mlvészet XX. szézadi eredményeit foglalja
egységebe. P. Szabd Emnd szerint “ez a sziintelendl forgd, valtozo vizualis effektusokat
produkalé fémszerkezet annak a jegyében szlletett, hogy a miivészet nem méas mint , mint
egyetlen nagy folyamat, amely az 6rokolt értékekbdl indul ki, amelyen kilonbdz6 iranyzatok
talalkoznak, jarjak at egymast, és amely az U] tapasztalatok hatasara esszencialisan alakul.
(UjmUivészet XXI. &vf. 2. szam)

A kinetikus mlivészet az 50-es években az opart kétdimenzios térhatasu illUziokelté képi
vilagat helyezte val6s térbe. A mobilok, tervezett, 6ssszefliggd mozgasfolyamatokat
jelenitettek meg. Uj vilagot nyitottak a szemlélé szamara, hiszen a gépek ismert mechanikus
mérnoki rendszereit mlvészi, esztétikai kontextusba helyezték. A “ kinetikos” gorog szo6
jelentése “mozgassal kapcsolatos”. A virtualis vagy valosagos mozgasra épitd szobraszi és
festdi kisérletek a térrél és id6rdl, fényrdl és arnyékrol valo addigi elképzeléseket kérddjelezték
meg és nyitottak Uj értelmezési lehetdségeket a kornyezetlink megismeréséhez.
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Az id6érzékeléstinket, a muld idéhdz vald viszonyunkat valtoztatja meg a kinetikus
idészemléletiink. A XX.- XXI szazad adekvat, az el6ttiink allo idészak kihivasaira megfelel6
filozéfiai és modszertani alapot biztositd szemlélete ez, amely jelentéségében egyenértéki
a reneszansz kor perspektivikus térszemléletével, a modern kubizmus nézetvaltoztatd
terlatdsanak vagy az op art dinamikus, és pszeudd (Isd Pauer Gyula) filozofikus
térértelmezésével.

A design szamara Kenji Ekuan GK Tech studidjaban zajl6 kisérletek mutattak meg az utat az
alkalmazas felé. Az Idegobjektum (Neural Object) megnevezéssel tobb latvanyos interaktiv
targyat hoztak létre A "Szimfonikus Targy” (Symphonic Object) egy kozel két méter atmérd
ikozaéder acél vaz, flexibilis csomdpontokkal. A mozgé acélstruktira a hangok és a fény
segitségével egy sosem latott él6lény képzetét kelti.

a GK Tech munkatarsai. A "Szimfonikus Targy” (Symphonic Object) egy kozel két méter atmérdji
ikozaéder acél vaz, flexibilis csomdpontokkal. A mozgé acélstruktira a hangok és a fény
segitségevel egy sosem latott él6lény képzetét kelti. Az emberi érzékszervekre épitve,
érzékszerveink képességeit kitagitva teremt egy magasabb szint(i organikus kapcsolatot az
ember és az 6t korllvevé vilag kozott.

Epitészeti alkalmazasa tobbek kdzett Kas Oosterhuis és tarsa Lénard llona - aki szobrasz
diplomaval is rendelkezik - munkaiban jelentkezik. Oosterhaus szerint az eddigi épitészeti
formanyelv, beleértve a XX. szazadi torekvéseket is az euklideszi, newtoni geometria
rendszerét hasznalta.

E felismerés vezette egy tisztan virtualis, a szamitdgépes programok segitségével
megjelenitett haromdimenziés modellezésen alapul6 formarendhez, amit ,nem lineéris,

Non Standard” elnevezéssel jelolt ki. Kas Oosterhuis ugy jellemezte a non-standard
épitészetet, mint egy fa organikusan terjeszkedé lombozatat, amely hasonlé, de nem
ugyanolyan elemek sorozatabdl all dssze.Egy ilyen mi elkészitéséhez a tervezési és
eléallitasi folyamat egészében sziikséges a meglévé eszkozok innovativ és
kovetkezetes hasznalata.A nem standard épitészet a torténelmi mintaktél mentes illetve

a mult értékei kozott szelektald és inspiraciot keresé szamitogeppel tamogatott épitészet.
A De Stilj, a kibernetikus magyar szobrasz Nicolas Schoffer, az amerikai Frank Stella, Vera
Molnar munkaiban talaljuk meg az inspiraciés forrasokat.

ld6ben és térben allanddan valtoz6 elemek sorolasaval épitkez6 épitészet a parametrikus
matematikai programozas lehet6ségeit hasznalja.

A nyitott tervezési folyamatot az alland6 kornyezeti befolyasoltsag interaktivitasa tartja fenn.
A BMW érdeklédését bizonytja e kisérletek irant, hogy az egyik BMW bemutatoterem
koncepcidjanal is alkalmazzak e feliletépitési elvet. Az autd lampaformainak elemzésével az
épitészetben alkalmazott Non-standard autddesignt megtermékenyitd lehetGségeit is
kutathatjak. Az épulet ebbben a felfogasban egy a kilsé és bels6 kornyezetével allandé
kapcsolatban |évd és arra kozvetlenil reagéld térhatarold fellletté valik.A fellleti &ramlas

a kiilsé auto forgalom, a belsé és kiilsé emberfrogalom aramlasaval egy sajatos szabalyokat
felmutato 6rvénylé mozgasban teljesedik ki.
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A kinetikus miivészet egy jelentds képvisel6jének, Joe Gilbersonnak a kinetikus szobranak
mUikodési elvét is hasznalta a BMW a mincheni muzeumaban lathaté kinetikus
bemutatéjahoz. A 717 csillogd fém szélon logo csillogd acél gombaok folyamatos egymastdl
fuggetlenitett fliggbleges iranyu le-fel mozgasaval egy allandositott feliileti formavaltozast
general. A térben egységesnek tling, fénypontokkal kijelolt hat négyzetméteres fellletimint egy
térben Uszd hullamfelllet, az egymast kdvetd iddpillanatokban kilonb6zé6 BMW autdtipusok
alakjat rajzolja ki. A kinetikus alkalmazott BMW m(i szemléletesen mutatja be az évtizedek
alatt végbement formavaltozas lényegét, az egymasbol szarmaztatott formarendek eredetre
visszautal6 ugyanakkor uj dnnallo formai karaktereket eredményez6 vizualis formakezelését.
A bemutatott metamorfikus tér a formakeresés és a formaértelmezés aktiv és tudatos tervezéi
tere. A kezdetben kaotikusnak tiing, atmenetinek t(ing fellilet egy-egy pillanatban felismerhetd
alakot nyer.

Ross Lovegrove rokon torekvése Uj 6sszefliggések felismerésével, Uj szintre emelve helyezte
a formatervezés kontextusaba ezt a szakmai szemléletet. Eqy természeti katasztrofa,

a Cunami” tragédiaja nagyitotta fel, emelte emberi |éptékre ezt az altala tovabbfejlesztett
organikus formarendet. A “Superfluity”, ez a folyékony, aramvonalas forma, az épitészeti
statikus formakkal szemben az allandé aramlasban lévé, allanddan valtoz energiamez6k
formai megjelenitése. Lovegrove szandéka szerint ez a forma fejezné ki a tudatos érzékelés
mogott Iétez6 és még felfedezésre varo formavilagot.

A digitalis szobraszat Uj m(ifajanak képvisel6jeként és egyik alapitojaként megtervezi a ,Forgo
Tér" (Evolving Tér) cimi plasztikajat a svéd ELEKTROLUX szamara. Ross Lovegrove ,organikus
esszencializmusa” a kulturélisan rogzUlt természet képet tovabbgondolva és meghaladva a forma
harmoniateremtd képességét emeli ki a funkcid, az anyag és az életfolyamatokban vald
megragadasaval..

A “kinetikus” szemlélet filozofiai szintli megjelenitése Alfred North Whitehead munkasséagana
jelentkezett el6szor az 1930-as évek elején. Munkassaganak eredménye egy 6nnallo filozéfiai
komplex folyamatok relativ egysége. A vilagunkban e “Iétez6k” allandd kolcsonhatasban levo
egymast athato, strukturélt ,folyamatosan valtoz6 szervez6dési mintazatokban érzékelhet6k
szamunkra. Ezek a mintazatok egyfeldl kapcsolati rendszereikben kotottek ugyanakkor dinamikus
mozgasuk réven a kovetkez0 pillanatban megjelend uj mintazat tekintetében a rendszerben rejlé
lehetdségek folytan “szabadon”, akar “esetlegesen “ is alakulnak.

Whitehead matematikusként jutott el az organikus rész-egész egységét és jelentésbeni
elkilonlést tételezd vilagkép megfogalmazasahoz. Lehetséges, hogy a mlivészet altal vizionalt
vilag kozeliti és esetleg meg is jelenitheti a Whitehead-i szellemi tton konstrualt vilagot?

A tervez6i viszonylatokat folyamataban érzékel6 és befolyasolo tervezés altalaban nagyobb
esélyt biztosithat a tervezett targy “tUlélésére”. A példakbol nyert tapasztalataink birtokéban
feltételezhetjlik, hogy a jov6ben a kinetikus “folyamat tervezés” filozdfiaja, stratégiaja és
maodszertana képes lesz jelentdsen befolyasolni a design jovojét.

Kenneth Galbraith figyelmeztetd mondatait nem felejtve a funkcidéadas forma és funkcié parositd
tervezbi gesztusa abban az esetben rogzllhet hosszu tavon egy kulturaban ha képes
bebizonyitania hogy a hasznélata jo, ha a természettel val6 viszonya megfelel a fenntarthato
fejlédés kdvetelményeinek és nem utols6 sorban gazdasagos. A gazdasadgossag a mai
értelmezésiinkben a helyben maradé profitot, a munkahelyeket megtarto erét és az értelmes,
folyamatos alkotdé munkat jelenti. A design kdzponti szerepe e feltételek megteremtésében és
fenntartasdban magatol értetddo.
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VI/8. Interaktiv design

Az id6ben és térben értelmezett nyitott szerszam napjainkban rendkivdili Gtemben terjedd
megjelenési forméaja a szamitdgép és a mobiltelefon, melynek segitségével az emberek kozotti

.....

valosuhat meg.

Az interaktivitds megjelenése a terméktervezés tertletésn a design funkcioinak kiterjedését
eredményezte. Uj kommunkiacios formak, Uj interdiszciplinaritas, multimédialis technikak uraltak
az utobbi évtizedek innovaciés dimenziéit. A design funkcionalis szintjeinek bév(ilésével a
dominancia eltolédas a virtualis dimenzi6 irdnyaban tortént. A technikai médiumok megjelenése
az élet minden teriletén, igy a kdzosségi terekben, a koztereken is, régionkban érzékelhet6
késleltetéssel valdsul meg.

Az interaktiv és multimédialis informéacio kozvetités megkoveteli az informacié hordozd és
kozvetitd elemek funkcionalis és formai jellemzéinek kutatasat és megjelenitését. A folyamatos
kereses, az informaciokozvetité helyének és megjelenési formajanak megtalalasa a tartalmak
megeértését, erzékeny rendszerbehelyezéset koveteli meg.

A design az Uj médiumok szaméra a befogado, a beagyazo, a keretezé feladatot latja el.
Haromdimenzios kozvetitbeszkozok tervezésével teremti meg a térben azt a térbdl kimetsz6dd
kétdimenzios sikot amely a média feliletévé valhat.

Az interaktivitas munkafelilete ez az “interfész” amin az ember a géppel kommunikal. A
kommunkiacios folyamatot a gép azon tulajdonsaga teszi lehetévé, hogy a felileten képes
megjeleniteni képet, mozgoképet, hangot a hasznalo igényeinek megfelelen.

Az interaktivitas valojaban a kommunikaco egy kulonds formaja ahol egy fellletre kattintva ,
mutatva a kérdéslinkre valaszként a felileten egy Uj informacio, kép, szoveg jelenik meg,. A fejlett
rendszerekben a felhasznalé hatarozza meg a tajékozdédasanak iranyat, sebességét, és az
informacié szerzés sorrendjét, tartalmat.

Az interaktiv tajékozodas igénye egyre szélesebb korben jelenik meg igy kiterjed a koztereken
vegzett tevékenyseink korére is. A digitélis technoldgiai forradalom egy Uj tarsadalmi
demokratizélodasi folyamat elésegit6je, az élet minden tertletére kiterjedd paradigmavaltas
katalizatoraként is értelmezhetd. Az adott helyzetben a tartalomszolgaltato és a
tartalomfelhasznal6 szerepe felcsrélédhet, illetve a szerepl6k mindkeét helyzetben
aktivizaloédhatnak.

Interaktiv mn Inf Kblcsénds érintkezést, kbzvetlen kapcsolatot lehetbvé tevéd, igy miikodo. ~
program; ~ tizemmod.: olyan (izemmad, amelynek soran a szamitogépet hasznalé személy maga
hatarozza meg (utasitésaival) a végrehajtandé miivelete(ke)t. (Magyar Ertelmezé Kéziszotér)
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Az interaktivitas rendezett informaciok befogadasanak aktiv folyamata, amelyben a befogado fél
a befogadas soran déntéseket hoz, ezt a megjelenitd felé visszajelzi és a folyamat ennek
megfelelben, valtozasokkal halad tovabb. Jellemz6 (de nem egyetlen) példéja egy interneten lévé
oldal, ahol kiilonbéz6 mendiipontok k6zdtt lehet valogatni, majd tovabbhaladni.Az interaktivitas a
felhasznalo részér6l mindig cselekvést feltételez. Feltétele tovabba egy olyan szamitogépes
program, ami a felhasznalo6tol érkezd jeleket fogadni, értelmezni tudja, és az annak megfelelé
kévetkez0 akciot létrehozza. (wikipédia)

A feliiletek kezelésének maédjaban jelentds elmozdulés tortént a fizikai kapcsoloktol az érinté
képernydk érintésvezérelt kezelbfellleteinek elterjedésével. Az utobbi idbk fejlesztései az érintés
nélklli vezérlések lehetdségeit kutatja. A megoldas minden esetben a virtualis ikonok
alkalmazasa a navigacio szamara nélkulozhetetlen grafikai alapegység.

A design a kdztéren a mobil kommunkiacios rendszer kiépitésével egy kommunikacios szigetet
épithet a felhasznal6 koré, amely az interaktivitas lehetdségeinke specialis, csak ott mikodd ill.
ott a helynek megfelelé csatornait szolgaltatja. A sziget a mobil kommunikacio, az Internet, az
informatikai technoldgia és a formatervezés, a public design és a public art szimbiézisabol néhet
ki. Természetes megjelenése a kdztereken az utas kozlekedési csomdpontok és az ott felallitott
utasvarok lehetnek a jovében.

VI. Alkalmazott tervezés

Az adaptiv, alkalmazott tervezés ( applied design) eredményeképpen a targy alapfunkciojat
ellatva kiemeli a tarsfunkciokat a kdrnyezetébdl és a targyi. formai elemek interaktiv informéacios
folyamatokat generalo fellleteinek kezelését helyezi el6térbe.

Atervezés soran a targy, targyrendszer funkciohierarchiaja a krnyezeti adottsdgokhoz
alkalmazkodva alakithato ki. A sziikségleteknek és az igényeknek megfelel6, azok folyamatos
atértékelésével egy nyitott, dinamikus, interaktiv vizualis rend valosulhat meg.

A tobb szinten funkcionalo, dsszetett targy tervezésekor kilonbozd tervezési modszertan alapjan
tervezhetjik meg az adott funkcot. A tervezési mddszertanok egy sajatos “mixelésével”
dolgozhatunk.

Az alapfunkciokat hordozo strukturalis, formai kapcsolatokat mas stratégiai, esztétikai elvek
szerint komponalhatjuk mint a tovabbi szimbolikus, emociondlis, interaktiv funkcidkat betoltd
formai elemeket. Igy tarsulhat egy targyban a funkcionélis rendszertervezés és a styling
egyszerre és mikodhet egymast kiegészitve, szimultan modon, egy idében.

A kilonbozé forma és stilusfelfogas dtvozése, egy térbeli montazs és kollazs épitkezési mod egy
sikeres, hosszu élettartamu targyat eredményezhet.

Az adaptacids lehetéségeket az adott funkciét betdltd targy strukturalis, formai
tovabbfejlesztésével teljesithetjlik be.
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A fejlesztés soran kialakitott kiilonb6z6 funkciok egy egymasra épuld hierarchidba szervezve
tagozddnak. Mikdzben a hasznaldja szaméra szinte lathatatlan, amikor szilkség van ra
megnyilatkozik és magas szinvonalon kezd el mikodni.

Ha esik az es6, menedéket ad, ha fuj a szél szélfogoként mikodik, ha szilardsagra van
szikségunk statikai optimalizaltsaggal valaszol, ha rovid pihenésre vagyunk tamaszt ad. Ha
informaciéra van szlkséglnk, amint a kérdés felmertl benniink, oldalra forditva a fejiinkket
megkaphatjuk a valaszt. Abban az esetben ha erre az igényre nem talal kornyezetében
funkcionélé targyat akkor lehetGségeinez mérten egy arra alkalmas formét ujrafunkcional.

A hasznalé ontudatian mozdulatainak megfigyelésével meggy6zédhetiink arrdl, hogy a tervez6i
szandéktél fuggetlenul képes az ember az adot targynak Uj, addig arra sosem hasznalt funkciot
adni. Atervezés a verbalis informacidszerz0 technikakon tul ily médon egy nonverbalis,
0sztonos cselekvesek elemzd modszertanaval bovitheti szakmai eszkoztarat.

Az alkalmazott tervezés | Applied design / a felhalmozott tervezéi ismereteket, informacidkat,
modszertanokat az adott tarsadalmi, gazdasagi, kulturalis korilmenyek ismeretében, egy adott
konkreét fejlesztési cél elérése érdekében szelektalja, adaptélja és tesz javaslatot az a adott
kdzosség targyi, funkciondlis sziikségleteinek magas mindségu, harmdnikus kielégitésére oly
modon, hogy ezzel a lehetéségekhez képest ne karositsa javithatatian modon illetve, hogy
javitsa kornyezetének kulturalis mindségét.
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VI.
Interaktiv utasvaro formaterv

Mestermii
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Harmonikus varosi tér

“The concept of Harmoniopolis I've outlined here aims to provide people with a quasi-urban
experience in which the “natural” or intuitive elements of human life are maximised while still
maintaining the benefits of a complex society.”

Stefano Marzano : Thoughts Royal Philips Electronics 1998

A mesterséges kornyezetiink téri és id0beli kornyezeti 0sszetettségi szintjének ndvekedése a
design jelenlétébdl fakad. A design az egyik meghatarozo tényezéje London, Berlin, Tokid és
megannyi metropolis latvanyos megujjulasanak. Ma a legkulonbozébb ideék és technoldgiak
hatarozzak meg és adnak format a kornyezetiinknek. Meghatarozé ebben a folyamatban a
tradicidhoz, a kulturalis 6rokseghez valo viszony. Az elmult évtizedek és évszazadok id6beli
torténései rakodtak egymas mellé, egymasra és ennek a lenyomatait latjuk egyidében egy kozos
térben. Az egyre Gsszetettebb funkciostruktirak rétegezett tdbbdimenzios térben vesznek koril
bennunket.

A strukturalt rétegek kilonvalasztasaval megfejthetjik a miikodésuk Iényegét, kapcsolddasuk
egymasrautaltsagat. A jelenség jellege kdveteli meg a tervezés nyitott multidiszciplinaritasat. A
varosi tér vertikalis dimenzidinak megtestesit6i az utca, az épulet, a portal és az utcabutor. A
térszervez0dés horizontalis megnyilvanulasi formaja az ember személyes terének egyre tagulé
varosi topoldgiaval megnevezhetd és azonosithatd korei.

Ebben a multikulturalis térben kozlekedik, pihen, talalkozik, beszélget, informalodik, szemlélédik
szocializalodik a varoslako. Az Gjnomad varosi €letmadd Ujraszervezi az €l6 és allanddan valtozo
k0zosségi tereket is.

I/1. A “kéztér”, a kozosseégi terek az utdbbi évtizedekben tapasztalhato életstilusvaltassal
felértékelddott szamunkra. Az individualis maganterekbdl kilépve szivesen latjuk az azzal azonos
targyi mindségu kulsé terek fejlesztéseinek eredményeit.

Tehat Uj esztétikai kdnonokra van sziikséglink az elkdvetkez0 idészakban amely a természeti és
kulturalis kornyezeti viszonylatokat vizualisan érzékelhetd ujszerd tér és idébeli élménnyé
rendezi.

Koztér meghatarozasa
A kozteriilet jogi, elsésorban kézigazgatasi jogi fogalom. Minden olyan allami vagy 6nkormanyzati

tulajdonban all6 foldteriletet jelent, amelyet — rendeltetésének megfeleléen — barki hasznalhat
(tehat kdzhasznalatu) és amely ekként van bejegyezve az ingatlan nyilvantartasba.

Akozterillet rendeltetése:

- kdzlekedés

-pihenbhelyek és emlékhelyek, parkok, szobrok
- kdzmiivek
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A kdztéren tobb design szakmai terulet egyuttes jelenléte tapasztalhatd. Az épitészet, a
formatervezés, a grafika, a vizualis kommunikacio, a tajtervezés egy térben fejti ki hatasat.
Eredményeit mindannyian tapasztalhatjuk a kozossen megélt varosi életiink soran.

A Studié Metropolitana Urbanisztikai Kutatd Kézpont Kht. 2004. decemberében
kozvéleménykutatast végzett Koztertletek hasznalata és megitélése Budapesten cimmel. A
kutatas soran lesz(irt tapasztalatok altalanos érvényi tanulsagainak az dsszefoglalasa a févaros
lakosainak koztérhasznalataval kapcsolatban a kdvetkezékben olvashaté.

Budapest koztereinek hasznélatat jellemzéen a kényszer szlli. A lakossag nem érzi,
hogy valasztasa van a kozterek hasznalataban.

A budapestiek elsésorban arra hasznaljak koztereiket, amire nem szeretik, amit nem
élveznek (kozlekedésre) és arra nem hasznéljak, amit szeretnek, élveznek (aktiv
kikapcsolodasra).

Budapest koztereinek hasznélata szoros 0sszefliggest mutat Budapest
kérnyezetminéségének és kozbiztonsaganak problémakareivel. Budapest kozterei
gazdara varnak, hogy hasznaloi is legyenek.

Budapest koztereinek hasznélata tovabba dsszefligg a tarsadalmi problémakkal:
marginalizacid, szegénység, id6hiany, stressz, egészségtelen életmadd, materialis
szemlélet. A lakossag a kozterek differencialt hasznalatarél kdnnyen lemond.

A budapesti kozterek j6 része a gazdatlansag érzetét kelti a varoslakokban, s ez a
kozterUleti viselkedésre illetve a percepcidra is kihat. A megkérdezettek a kozterlletek
egy részével kapcsolatos feladatokat, f6ként a kdztisztasag biztositasat, ezért
atharitanak maganszerepldkre (tarsashazak, lzletek).

A kozbiztonsag és bizonyos mértékig a koztisztasag problémait a budapestiek jorészt
szankcionalassal, kitiltdssal oldanak meg. Nem javasoljuk, hogy az e téren dontéshozok
telies mértékben teljesitsék a lakossag kivansagat, de érdemes figyelembe venni, hogy a
budapesti polgarok rendre, szabalyozottsagra vagynak.

Budapest koztérszerkezetét a kdzlekedés és a materidlis javak fogyasztasanak halozatai
hatarozzak meg. A kulturalis és szabadidés fogyasztds szempontjabdl a kozterek
szerepe marginalis, gécpontokban, és nem haldzatban jelenik meg. Ezért az ilyen
kozterek tulterheltek.

Budapest kézterei funkcionalis szempontbdl racionalizaciéra szorulnak. A ,haladas”, a
Jfranzit” és a ,megall6” tipusu koztereket elsésorban sajat alapfunkcidikban kellene
megerdsiteni, és az ezekhez sziikséges infrastrukturalis, térépitészeti beruhdzasokat
elvégezni.

Az egymassal nem kompatibilis funkcidkra is alkalmas kozterek (kozlekedés kontra
pihenés, passziv pihenés kontra aktiv pihenés) konnyen valnak diszfunkcionélis, nem
kedvelt vagy egyes tarsadalmi csoportok altal kisajatitott kozterekké. A kilonbdz6 tipusu
koztereknek szerkezetileg és épitészetileg pontosan és ellentmondast nem tlirGen kell
jeleznitik, hogy mire valok.

Budapestnek sziiksége van a pihenésre és kikapcsolddasra alkalmas kozterek stratégiai
fejlesztésére. A varostervezok a fiatalokra koncentralnak, mig a kozépkorl, idésebb
generaciok igényeire minimalis figyelem vetdl.

A févaros rendelkezik olyan elhanyagolt és nem (ki)hasznalt kozterekkel, amelyek
képesek lennének a tilhasznalt transzgeneracios koztereket (Varosliget, Margitsziget)
tehermentesiteni: Népliget, Varosmajor. Mindez tovabbi feltaré kutatast igényelne.
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A kozterek hasznalatat harom hasznalati tipusba sorolhatjuk.

1. Az els6 tipus a ,Haladas, kozlekedés” funkcio, amikor a koztérhasznalat egyik alapvetd
rendezd elve az emberi igény, hogy eljusson egyik (zart vagy nyitott) helyrél a masik helyre.

2. A masodik funkcié a ,Megall6”, ami a pihenést, kikapcsolodast jelenti, A ,Megallo” jellegii
kozterek esetében beszélhetink passziv és aktiv pihenésrdl. A passziv pihenés alatt altalaban
azt értjlik, hogy az ember megnyugvasra, fizikai és lelki pihenésre vagyik.Az aktiv pihenés ezzel
szemben a sétat, tarsasagi életet, szorakozasra alkalmas kozteret, jatszoteret, sportolast magaba
foglalé fogalomkor.

3. A harmadik a ,Tranzit”, amikor is a terelés, iranyvaltoztatas, informéaciocsere, dontés, kiindulasi
pont és végcél kozotti aton, keresztezddési ponton van az ember. Egy pontbdl a masikba
szeretne jutni és a a haladasi folyamatot a cselekvd akar tobbszor is megszakitja, iranyt és célt
valtogat és fliz 6ssze. Ez a harmadik tipusu koztes tér hasznalat flizi 6ssze a méasik két
hasznalati tipust.

A kiilénbdz6 hasznalati modok egymastol teljes mértékben nem elvalaszthatok. Altalaban
egymasba fon6do, egymast athato fellletek eggyuttfunkcionalasat tapasztalhatjuk.

I2. Tomegkozlekedés

A kozterek egyik alapfunkcidja a kozlekedés biztositasa.

‘ABKV Zrt. tarsasag 5 nagy agazatot (autdbusz, villamos, metrd, HEV, trolibusz) miikddtet
integralt rendszerben. Ezen tiimenden - az elsésorban idegenforgalmi jelentéségi - fogaskereki
vasutat, a siklot és a hajot is Uzemelteti. A Tarsasag jaratai évente mintegy 1,3 milliard utast
szallitanak. A BKV Zrt. célja, hogy Budapest varosi kozlekedésében dominéns szerepét
megdrizve javitsa tevékenységét az utazokozonség jobb kiszolgalasa mellett.”

A BKV sajatossagaihoz tartozik, hogy mivel a varos teljes tertletén miikodik a hozzé tartozo
kozterek és a kozlekedést kiszolgald utcabutorok a varos minden pontjan megjelennek.

A Févarosi onkormanyzat hataskorébe tartozik a BKV utcabutoraival kapcsolatos jogi és
esztétikai dontések meghozatala. tikrozi a A varosképet alapvetéen befolyasold dontések hatasa
tikrozédik ezeknek az utcabutoroknak az elrendez6déséeben. Ez a kulonleges statusz
kulonbozteti meg az utcabutort a targyaktol altalaban.

A designszocioldgia tudomanya tobb szempontbol is fontos szerepet jatszik a tervezés
el6készitésében . Az adott kozosségi tér torténéseinek tapasztalati uton vald megismerése és
megértése révén tarul fel a pillanatnyi helyzetkép belso logikaja. Az elemzes feltarja a tervezesi
helyszin kulturélis, tarsadalmi 0sszetételét, a koztér és az utcabutorok célkdozonségét és annak
jellemz6it. Az emberek valds igényeinek megismerése érdekében a személyes tajékozodas a
legcélszeriibb. Erdemes megismerni a meglévé varosszocioldgiai megfigyeléseket az egyénnel,
az intimitassal, kozosséggel, kdztérrel, kozds hasznalattal kapcsolatban. igy megallapithatoak az
altalanos felhasznalasi szituaciok, ezek kortilményei és a hasznalati kultura
kolcsonhatasrendszere. Ebbdl korvonalazddnak az utcabutorokkal szemben tamasztott
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hasznalati igények. Fontos a felhasznaldk szama, a targyak hasznalati idéintervalluma és
gyakorisaga is. Figyelembe kell venni a nem vart felhasznaldkat (hajléktalanok) és

az utcabutorok nem rendeltetésszer(i hasznalatanakkdvetkezményeit is fel kell tarni. A kutatast

a varosban él6k napi mozgésanak, viselkedésének elemzése alapozhatja meg valdjaban.

Egy-egy varosi tér specialis, a kdzlekedés ritmusabdl, szokasrendjébél, az emberek dsztonos,
nem tudatosult mozdulatelemzéseibél levezethetd latens funkciok feltarasa vezethet a tér
mUikodési szintjének emeléséhez. Az utcabutorok sok esetben a tervezdi szandéktdl elérd
hasznalatot kapnak.

A hasznélati szituaciok ily mddon valé megismerése a funkciokra valo tervezéshez biztosit
szempontokat. A fentiek elvégzése utan ismertté valik a felhasznaloi kor és igényeik, ami segithet
az utcabutorok stilusanak, formajanak, anyaganak, kolcsonzétt hangulatanak
meghatarozasaban.

Utcabutor

Az utcabutor a varosok fejl6désének, egy sajatos eredménye révén kialakult butorok fajta.

A szabadtéren altalaban hosszu idétartamra szant rogzitett elhelyezés, az idéjarasi
viszonyoknak és az intenziv hasznalatnak kitett targyakat kulonleges kovetelmények elé allitja.

A hasznalati funkcion tul a tovabbi utcabutor karaktertipusokat kilonboztethetjlik meg design
szempontbdl:
- Utcabutor. K6zosségi hasznélatra szant anonim tdmegbutor
a. egyfunkciés butor
b. tdbbfunkcios butor
- KUltéri butor. Kisebb, szocioldgiailag meghatarozhatd kdzosség - lakokdzossség,
zart park torzsk6zonsége..-hasznélatara szant individualis jegyeket hordozé kiiltéri butor.
- Szobor butor. Képzémliivészeti indittatasu korlatozott hasznalati funkcioval rendelkezé,
a tér karakterét, a hely identitasat alapvetden meghatarozé utcabutor. A képzémivészet és a
design hatarteriletén funkcionald targy.

Az ucabutorok készilnek egyedi kivitelezéssel és kozepes vagy nagy szériaban. A
terméktervezés altalanos modszertanénak alkalmazésaval ebben a termékkategoriaban szintén
tipuscsaladok és tobbfunkcios termékcsaladok is kifejlesztésre keriilnek.

Stilusban megkulonboztetheték a regionalis, helyhez kothetd, szarmaztatott formarendet
hordozé és a neutralis, globalis formakarakter(i utcabutorok. E két pdlus kéz6tt szamtalan
atmeneti megoldast, variaciokat talalunk melyek szama napjainkban érezhetéen ndvekszik. Az
elmult évszézad stiluskorszak valtozésainak pontos lenyomatat adjak az utcabutorok. A koztéri
elemek ebben az id6szakban kovették az épitészeti stilusokat, azok kicsinyitett masai voltak.

Az utdbbi évtizedekben a parhuzamosan létezd, kiilonb6zé formai torekvések
egymasmellettisége jellemzo.

Az utcabutrok komplexitasa, funkcionalis dsszetettségi szintje a kornyezeti igények és a
tarsadalmi, kulturalis szint sszetettségének fiiggvényében valtozik. Altalaban a leglatvanyosabb
valtozas a technoldgiai adottsagokat kihasznéld formai és a kommunikacios rendszerbeni
fejlédésben tapasztalhatok.
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I/3. Funkcidismertetés

A tervezés soran szem el6tt tartott értékkritériumok

1. Flexibilitas. Variabilitas. A helyszini feltételekhez val6 alkalmazkodas. Logisztika
2. Optimalizalt anyag és szerkezeti hatékonyséag, visszaforgathatdsag
3. Modulrendszer, illeszthetdség mas komponensekhez

4. Harmonia

5. Technoldgiai megvalositas. Low tech-high tech

6. Fenntarthatdsag, szerviz, optimalizalt meghosszabbitott élettartam
7. Gazdasagossag. Haszon

8. Ergondmia. Kdz0sségi biztonsag

9. Hasznélati hatékonysag

10.Kultaralis, kdzosségi identitas

Kiemelt design kritériumok

1. Megjelenés

2. Multifunkcionalitas, integralt funkciok

3. Inteligens design

4. Interfész design

9. Anyagtalanitas

6. Nyitott targy. Bévithetd, fejleszthetd modulrendszer

7. Nagyitas-kicsinyites. A lehetseges méretnovelésbol adodo funkcionalis kiterjesztések
8. Okologia és 6kdndmia

9.

10.Koztéri altalanos termékfunkciok ( segédlet Frans van dr Put Philips rendszere alapjan)
1. The technikal function

-application

-working principle

-contsruction and materials

-technical execution

-safety

-reliability

-serviceability

2. The economical function

-price in relation to the total quality of the product

-price in relation to manufacturing processe

-price in relation to similar produvts of the competition

- the economy of the use of the product such as energy consumption
-price in relation to the durability of the product

3. The pysical function /ergonomics

The phisical relation betwee man and product is based on:

- basic physical capabilities of the user
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- basic cognitive characteristics

- basic perceptual capabilities of the user

4.The psychological function

The psychological relation between man and product is based on:
- social background and circumstances of the users

- national or international preferences and circumstances

- product character or image and its recognition

- philosophical and political influence on the utility of a product

- the influence of fashion and the symbolic value of a product

5.

The social function

Relation of the product to society. What are the effects on society by producing and selling products such as:
- material resourches

- energy resourches

- air pollutio

- product pollution

6.

The aesthetical function

The experience aspect of man in relations to proportions, form and colour based on the appreciation of the beautiful.-
proportions of the form and its details, like knobs, scales, typography

- form: is the form a close form, a hybrid form or part of a formsystem

- form in relation to its environment

- colour in relation to form

- colours and form used several products in relation to each other forming together

a product system and colours in relation to the environment in which they are used

What is environment design?

( Richard Rogers - Anne Power: Cities for a small country faber and feber 2000)
- Ordering the built environment

- Involving public in design decisions

- maximising use of streets and public spaces

- Creating continuous frontages to encourage compact vibrant streets

- Creating pleasing and practical spaces around functions and uses

- Solving problems of layout, materials, structure, mass, uses, conections, etc.

- Using desire lines to create flow
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- Consciously planning to make spaces work

- Developing skills to fit new building within existing frame

- Applying skills to deliver projects from start to finish

- Combining science, art, planning in delivering physical changes
- Using physical change to improve quality of life

- Creating new buildings within landscape, sorroundings and existing layouts
- Making physical form respond to social needs

Need to:

Understanding of social networks

Barriers to lay understanding

Holistic approach

Public participation

Strategic agenda

Limits of physical design to order society

Zone initiatives

General well-being of area

Safety and efficiency

Bus stops enhance passenger safety in a number of ways.

Bus stops prevent passengers trying to board or alight in hazardous situations such as intersections, or
where bus is turning and is not using the curb lane.

Abus driver cannot be expected to keep a look out for intending passengers for the whole of the journey. A
bus stop means that the driver only needs looking out at the approach of each bus stop.

Having bus stops rather than a free for all means the passenger group themselves when boarding, which
reduces time spent at boarding.

At night, when passenger numbers are low, set down restrictions are sometimes relaxed and passengers

may be set down anywhere within reason.

http://eng.archinform.net/stich/188.htm
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[l. Interaktiv utasvaroé

II11 Interaktiv funkciok

Az utasvar6 az alapfunkciojan kivil, egy az alapfunkcidhoz kapcsolodoan, de azon tulmutaté
kommunkacios szigetként is funkcionalhat a varosi kozosségi térben.

A kiilonb6zé innovacios technoldgiai fejlesztések ismeretében a kivant funkciok raépithetdk az
utasvaré vazrendszerére.

A varosi kdzosségi terekben mint kdzosségi informacids szigetek funkcionalhatnak a kdzlekedési
eszkozok megallohelyein telepitett utasvarok.

Ma a reklamcégek reklamkampanyainak koztéri megjelenését a cityligh vitrinek biztositjak. Ez az
utasvaréhoz csatolt funkcionalé elem alapvetéen meghatarozza az utasvaré megjelenéseét,
biztositja a fejlesztés pénzlgyi forrasait.

A varos fejlédése a XXI: szazadban az utcabutorok esetében is latvanyos véltozast
eredményezett.

A varoslaké megszokta, hogy a mobiltelefonja Ujabb és Ujabb szolgaltatast nyuijt, vizuélis
eszkozei ronamosan fejlédnek. Pillanatnyi kérdéseit, tajékozodo, informéacio kérését megszokta,
hogy bizonyos helyzetekben azonnal teljesitik.

Az interaktiv utasvard reagal ezekre a kihivasokra és felismerve a technoldgiai, funkcionélis
adottsagaibol eredd lehetGségeket képesse valhat kielégiteni a vele szemben tamasztott
kovetelményeket.

Alapvet6 informacios funkciok:

1. Megallé neve, kozlekedési eszk6zok szama, kodjai

2. Kdzlekedési eszkdzOk menetrendije, atszallasi informéaciok
3. Ideiglenes, id6kdzi informaciok

4. Terkép, utvonaltérkép

5. Egyéb utazashoz kapcsolodo informaciok

6. Indulasi érkezési pillanatnyi id6t mutato digitalis kijelzd
7.0ra

8. Hangoskijelz6

9. Jegyautomata

10. Interaktiv média fejlesztés

11. Bloetooth rendszer

12. Mobil SMS/MMS szolgéltatas
13. Internet szolgéltatas

14. Digitalis fényiras

15. Interaktiv internet szolgéltatas



52

Il/2. Szinterv

Az utasvaro szineit alapvet6en a varos kozlekedési vallalatok és a varos arculati szinkddjai
hataroztak meg. A BKV altal hasznalt szinek:

- villamos sarga RAL 1021 E7C663, RGB: 231 198 99, H: 46 / teltsarga

- villamos zdld (kéruti villmos) RAL 6001

- trolibusz vérds RAL 3031 D9000E, RGB: 217 0 14, H: 356

- busz kék RAL 5010 1863B5, RGB: 24 99 181, H: 211 / mélykék

Afbvaros és a BKV szamara készitett szinterv ajanlatban a laposteteji K4-es utasvaro szinterv
valtozatai kdzott szerepelt egy Uj szin:A sziirke szin a hétkdznapisagot jelképezi, segit a tul
mozgalmas életet egyszeriibbé tenni.

- altalanos felhasznalasra vilagos szlrke RAL 7047

#555555-#DDDDDD), RGB: (85 85 85 - 220 220 220), H: -

A szin kivalasztasat egy a mostani és jovGbeni varos szinharmonidinak figyelembevételével
kidolgozott szin stratégiai megfontolas alapozta meg.

Budapest szinrendje egy hosszu kulturalis folyamat eredményeképpen alakult ki. A varostervezés
a keriletek torténelmileg, etnikailag elkulondlé, egyedileg, spontén kialakult kevert szinrendjét
tiszteletben tartva kezeli az Uj épitészeti stilusokbol eredd tervezoi torekvéseket.

A szin megvélasztasat meghatarozé tényez6k
(Szende Arpad épitész szinszakértd ajanlasa alapjan)

- Kornyezet

Atagabb és szlkebb kornyezet, a beépités és kornyezettel vald kapcsolat, térarany és formai
elemek,

az architekturalis elemek és a meglévd anyagok, szerkezetek adatainak felvételezése, elemzése,
hangsulyanalizis (hangsulydiagram faktorozva), ki- és rélatas (kitakaras) analizise a sebesség
fliggvényében.

-Funkcié

A f6-, és melléktevékenység szervezés elemzése, a kdrnyezeti hatasok, a funkciét

kifejezd szinasszociaciok (hasznalati, esztétikai, informativ) és a szinadottsagok ismertetése,
kérnyezetihatas-

kompenzalas.

- Populaciés adatok: a létszam, nemmegoszlasi, életkorstatisztikai és atlag-adatok, valamint a
populacios

jellemz0k, tulajdonsagok, szinpreferencia, pszichoszomatikus és esztétikai igény 6sszefoglalasa;
ergonomiai, esztétikai kivanalmak, szocialis elvarasok megfogalmazésa.

- Vilagitas
Atajolas, vilagitasi jelleg, mennyiség, mindség, karakter, fajta, irany, fénysariség,
spektralis energiaeloszlas leirasa.

- Megjelenés

- Atér-, kubaturahatas, szerkezet, kornyezeti hatasok és a stilus 6sszefoglalasa.

- A varos arculatat meghatarozo vizuélis rend meghatarozasa.

- Az utasvard mint a mikroarchitektura meghatarozé eleme, a varosban vizualis 6sszkepében
alapvetd szerepet tolt be. A varosban elhelyezett kézel 1700 db utasvard mar
szamaban és térbeli elterjedésében is jelentds hatasu utcabutor.
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- Az informaciogydjtés soran rendelkezésre allé példak alapvetéen két csoportba 6szthatok. Az
egyik csoport az adott kornyezetbe illeszkedd, szin és formai karakterében atveszi a korulotte
lévd éplletek stilusat. A masik csoport amely szemléletében az ellenkez6 pélust képviseli, az
adott kdrnyezettdl nagymértékben ellitd, feltlind és kezdetekben szokatlat, figyelemfelhivd
szerepet vallalé utcabutorok csoportja.

- Atervezés a két lehetéség kozil a minimalizmust, a térben vald lehetd legteljesebb feloldddast
és hattérben maradast tekintette legfontosabbnak. Az utasvaré formai kialakitasa mellett a
javasolt Uj szin is ennek a szandeknak megfeleléen ker(lt kivalasztasra.

- A vilagos sziirke, az eddig hasznalt a kdzlekedésben elterjedt arculati szinekkel ellentétben egy
semleges karaktert képvisel. A kornyezetében megjelend reklamfeliletek ill. a tagabb
épitészetikornyezet heterogén, harsogdan kaotikus szinkavalkadjat igy az utasvaré alapszine
nem erositi.

- Akdrnyezetben valé szinkarakter szerint hideg-meleg, sotét vilagos és semleges lehet.

- Az emberre gyakorolt szin hatas bioldgiai, érzet és érzelmi, kulturalis-szimbolikus.

- Szinasszociacio

- A sziirke szin kulturélis szinjelentése dnmagaban a hétkoznapisagot jelképezi, segit a tul
mozgalmas életet egyszeriibbé tenni. Tartdzkodd és hlivds, elegans hatast eredményez. Az
elhatarolddas, egyedullét, szabadsag, titkolozas vagyara utal. Az onként vallalt maganyossag
szine. Aki ezt a szint részesiti elényben, nem akar feltlinést kelteni, de magarol azt gondolja,
hogy méas mint a tobbi ember. Titokban vagyik az elismerésre, tapasztaltnak érzi magat.
Semlegességet, hivatalos tavolsagtartast mutat.

Szinkontraszt

- A'szin azonban esetlinkben is kdlcsdnhatasaiban |étezik, tehat a kornyezetében jelenlévo
szinekkel, fényekkel vald 6sszhatasaban értékelhetjlk val6jaban.

- Avilagosszlrke kontrasztja barmely mas szinnel a s6tét-vilagos és a szimultan kontraszt a
meghatarozo.

- Szimultén kontraszt

- A szemiink valamely adott szin meglatasaval egyidejlileg, tehat szimultan modon megkoveteli a
komplementer szint, s Ontevékenyen létrehozza, ha az nincs jelen.A szimultan médon
létrehozott komplementer szin szinérzetként a szemunkben keletkezik, a valésagban nem
léztezik. Ha tiszta szinli négyzetbe egy-egy kicsi, semleges szlrke négyzet van festve; a kicsi
négyzetek vilagossaga mindig megfelel az alapszin vila-gossagi fokanak. A kicsi négyzetek
mindegyike az alapszin komplementer szinében ragyog fel. Az erbteljes sotét-vilagos kontraszt
géatolhatja a szimultan atalakulas létrejottét de a nappali utcai fényviszonyok mellett ez nem
jellemzd. A szimultan kontraszt hatasa is erésiti a “lathatatlan” design koncepciojat.
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II/3. Termékismertetés

Az EUROELEMENT utasvaré pavilonjai
Altalanos szerkezeti jellemzék
Fémfellleti kiképzés:

Tartds, rugalmas, UV-sugarzasnak ellenall, homogén mlanyag felilletet képez0, két rétegben a
fellletre felvitt, kdrnyezetbarat epoxi-poliészter porlakk elektrosztatikus porszorasa.

Vazszerkezet:

Négyzet keresztmetszetl acel zartszelvény tartboszlopok. Kor és négyzet keresztmetszetben
valaszthato.

Tetoszerkezet:

Tipusonként eltéré tetGszerkezet amely a tet6tipus formakarakterét hatdrozza meg. Lehetéve
téve az adott varosi tér stiluskarakteréhez vald illszthe6séget.

Uvegezés:

8 mm falvastagsagu edzett biztonsagi Uvegek, biztonsagi jeloléssel ellatva.
Ulshelykialakitas:

3-5 férdhelyes pad, racs, perforalt lemez vagy nemes akacfa ulofelllettel.
Méretek: (a valasztott tetdforma fuggvényében)

Hosszuséag: 4500 mm

Mélység: 2000 mm (2430 mm)

Homlokmagassag: 2200 mm

Modulelemek

- City-Light

- Térképtartd

- Allstamasz

- Fels6 vilagitotest
- Napelemek

- Interaktiv informaciés egység
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Utasvaré tipusok
1. K2 tipusu Els6 generacios utasvaro
Tetdszerkezet:

Hajlitott, viztiszta vagy anyagaban szinezett UV-stabil policarbonat lemezes tetdboritas. A
négyzet keresztmetszet(i csatorna tetdosztasokat oldalrél fogja korbe. Az esdviz elevezetése az
utasvaro pavilon tartboszlopaiban elrejtve megoldott.

2. K2 B tipusu Masodik generacios utasvard
Tetoszerkezet:

Hajlitott, viztiszta vagy anyagdban szinezett UV-stabil policarbonat lemezes tetbboritas. A
haromszég keresztmetszet(i csatorna tetdosztasokat oldalrél fogja korbe. Az eséviz elevezetése
az utasvaré pavilon tartdoszlopaiban elrejtve megoldott.

3. K2-S tipusu Utasvaro
Tetoszerkezet:

Viztiszta vagy anyagaban szinezett, 5 mm falvastagsagu, edzett biztonsagi lveg satorteté
formaju tetdboritas. A csatorna tetdosztasokat oldalrél fogja korbe. Az esdviz elevezetése az
utasvaro pavilon tartboszlopaiban elrejtve megoldott.

4. K4. tipusi Harmadik generéaci6s utasvard
Tetoszerkezet:

Lapos tetéforma, V-keresztmetszetl elore szikuld profilu esdviz elvezetd tetdtartokkal, a hatso
oldalon végigfutd csatornaval, 10 mm falvastagsagu viztiszta vagy anyagdban szinezett
ragasztott, edzett biztonsagi liveg tetdfedéssel. Az esdviz elevezetése az utasvard hatso részén
elhelyezett szabadon all6 vizelvezetd csdvel megoldott.

5/1 K4- L tipusu Negyedik generéacios utasvard
Tetoszerkezet:

Lapos tetoforma, lebegtetett oldaliivegfal és citylight. V-keresztmetszetl el6re szakld profill
esOviz elvezetd tetdtartokkal, a hatsé oldalon végigfutd csatornaval, 10 mm falvastagsagu
viztiszta vagy anyagaban szinezett ragasztott, edzett biztonsagi lveg tetéfedéssel. Az esdviz
elevezetése az utasvaro hatsd részén elhelyezett szabadon allé vizelvezetd csével megoldott.

5/2 K4- 1 Otodik generacios utasvaro
Tet6szerkezet:

Lapos tetoforma, lebegtetett oldaliivegfal és citylight. \-keresztmetszet(l eldre szakUld profill
esOviz elvezetd tetbtartokkal, a hatsé oldalon végigfutd csatornaval, 10 mm falvastagsagu
viztiszta vagy anyagédban szinezett ragasztott, edzett biztonsagi lveg tetdfedéssel. Az esdviz
elevezetése az utasvaro tartboszlopaiban elhelyezett vizelvezetd csével megoldott.

Interaktiv kiegészit0 elemek:

- hangszor6
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- esti vilagitotestek
- interaktiv térkép és informacios egység

Az livegtetbe integralt napelemtablak biztositjak az éjszakai vilagitas,a Cityligh reklampanel
esti vilagitasanak és az interaktiv informacids felllet energiaszikségletét.

6. K5 tipusu Utasvaro
Tetoszerkezet:

Egy elembdl kialakitott, UV sugarzas allo, Uvegszal erdsitési, mianyag tetdszerkezete. Az
esdviz elevezetése az utasvard pavilon tartboszlopaiban elrejtve horganyzott csdvel megoldott.

7. K6 tipusu Utasvard
Tetoszerkezet:

Osztott, harom elembdl kialakitott, UV-stabil, livegszal erdsitésd, midanyag lemezes tetoboritas,
korbefutd G-keresztmetszetl vizelvezetd csatornaval. Az es6viz elevezetése az utasvard pavilon
tartdoszlopaiban elrejtve horganyzott csdvel megoldott.

8. K7 tipusu Utasvaro
Tetoszerkezet:

Egy elembdl kialakitott tetdszerkezet, acéllemezes tetbboritassal, korbefutdé G-keresztmetszetl
vizelvezetd csatornaval. Az esdviz elevezetése az utasvard pavilon tartdoszlopaiban elrejtve
horganyzott csdvel megoldott.

9 K7- Uj tipust Otodik generacios utasvaré
Tetoszerkezet:

Haijlitott, viztiszta UV-stabil policarbonat lemezes tetdboritas. A V-keresztmetszetii csatorna a
tetéosztasokat oldalrél fogja kdrbe. Az esbviz elevezetése kilon levezetd csében megoldott.

10. K9 tipusu Utasvaré
Tetoszerkezet:

Szbgletes tetéforma esetén 8 mm falvastagsagu viztiszta vagy anyagaban szinezett foliazott,
edzett biztonsagi lveg tetdfedéssel, kdrbefutd vizelvezetd csatornaval. fves tetokialakitas
esetén hajlitott, viztiszta vagy anyagaban szinezett UV-stabil policarbonat lemezes tetdboritas, a
két hosszanti oldalon végigfutd vizelvezetd csatornaval. Az esdviz elvezetése szabadon &llo
vizelvezetd csdvel megoldott.
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VII. Kivonat
VII/1 A Mesterm(i a K4 és a K7 tipuscsalad tagjaibol all6 termékcsalad. Osszefoglalé

A 2009-2010-es valsag hatasara tudatosabb lett a vasarlas és a tervezés: az emberek jobban
odafigyelnek a pénzlgyeik rendezésekor a vasarolt termékek értékére, de még a markak és

vallalatok tarsadalmi felelésségvéllalaséara is. A “tervezés a hosszu élettartamra”, “design for
longevity”, a design aktuélis tervezdi és humanus szempontjava valt ismét .

1. Tervezési modszer

A folyamatos kozel két évtizeden at folyo fejlesztés egy evollcios szemléleti folyamattervez6
modszertan alapjan tortént.

Az K2-es utasvaro alaptipus formai, technoldgiai adottségaival a fejlesztés kiindulopontjaul
szolgalt. A folyamatos anyag-technoldgia-forma- funkcio fejlesztés kilonb6zé fazisaiban mas és
mas teriileten tortént az Uj lehetéségek kihasznalasa. Az Uj funkcionalis kdvetelmények
kielégitése Uj anyagok beépitését, Uj technoldgiai lépések alkalmazasat, uj forma megjelenését
hozta mégaval. A folyamatos valtozas kezelésével az egymas utan hozott dontések
kovetkezményei az alkalmazott kritériumrendszer tapasztalati uton valo allano bévilését
eredmeényezték.

Az eredmények és a kudarcok azonnali visszacsatolasa, az adod6 lehetGségek kiprobalasa és a
technoldgiai, rendszerbeni korlatok figyelembevétele 6sszehangolt csapatmunkaval valésult meg.
eggyuthatasaként a termék képessé valt Uj funkciok befogadasara és ezzel egydtt a teljes
megujulasra.

2. EIméleti megallapitasok

2.1 Atervezett épitészeti mikroarchitectura a szdmbavett elmult 100 évben, a nagy épitészeti
stilusok leképezésétdl eljutott az dnnald formavilaggal rendelkezd design targyrendszerekig.

Az (j generacié fejlesztésekor a felgyilemlett tapasztalatok birtokaban az utasvaro strukturajanak
minimalizasat lehetett célul kitlizni. A klasszikus harmas zonafelosztas - torténelmi,belvarosi-
parkvarosi-kilvarosi-lakotelepi- atértékelésével Uj atkotd, atvezetd szerepet vallal az utcabutorok
csaladjaban.

2.2 A mikrostuktura természetes alapja a térbeli-funkcionalis-geometriai rend, a szerkezeti vaz az
erévonalak tektonikajat jeleniti meg. Az ezekbdl eredd strukturélis meghatarozottsag hol
erésebben, hol megengedé mddon érvényesiil a térrendszer felépitettségét érzékelteto fizikai
rendszerben.

2.3 Az utasvaré kulonb6z6 nézépontbdl és tavolsagbol mas és méas modon jelenik meg.

Az edzett liveg térhatarolok, az oszlopok és a dontott sik Uvegtetd hol vizualisan feloldodik,
eltlinik a kornyezetében, hol pedig erés materialis jelenléttel szolgalja az adott funkcidt.
Mikozben a belsd térben allo ember védett kornyezetben van, az atlatszé és attetsz6 térhatarolas
a kilsé tér folytonossagérzetét is megorzi. A személyes tér és a kdzosségi tér folyamatos
atfedésben van egymassal, mikozben nem sértiinek a két tér sajatsossagaibol adodo funkciok.
2.4 Akozlekedést egy varosi kulturalis funkcioként vizsgalva az utasvar6 mint egy funkcionalis
informacids fokuszpont - természetesen nem egyeduliként - képes slriteni egy kdzosségi
térszeletben eddig egyutt még nem tapasztalt elemeket.

Az utasvard realis és virtualis tereiben a szemléldd6 szamara a nagy tavolsagok és a kozel,
kéznyujtasnyira megjelend informéaci6 érzékelése is lehetéve valik.

Eqy sajatos, Uj “Gesamtkunstwerk” (6sszmlivészeti alkotas) tervezésére és kivitelezésére nyilhat
igy lehetéség. A statikus informaciok - varostérkép, utastajékoztatas, menetrend...reklam-mellett
elérhet6vé valnak a varos aktualis - kulturalis, kozlekedési,...- informécioi, mind a lakossag mind
a turistak szamara.
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VII/2 Long life product design
Interactive bus stop shelter. Next generation masterpiece.

The functional bus stop shelter Intelligent version harmonises seamlessly with the Budapest
eclectic urban landscape. Premium materials and a wide range accessories make this a
sustainable solution. The minimalist, transparent, “invisible” and functional design combines the
intelligent display case at the aesthetics and functional highest level.

Its open angles and surfaces communicate lightness, openness and orientation towards the future.
Structure

The bus stop shelters also offers a variety of size options. With different variations as well as
customisable measurement, it is it the perfect it for each location. The light, precise metal
structure makes it easy to integrate the products in any environment.

The individual elements are available in numerous alignments and sizes and with various
features, all of which can be selected independently adaptable to the specific environment.
ldentical components ensure low production costs and easy assembly.

The glass surface is softly rounded and the side walls consist of poster display with Bluetoth
functionality. ( the name of City-Light)

The basic “ flatroof” of this artful, distinctive surface structure lend the street furniture design its
solid, unobtrusive appeal. Straight, transparent and seemingly weightless, the design line
features street furniture. An open, friendly lightness and neomodern design is easily harmonizes
with different sorroundings.

Leed light

An leed lighting system illuminates the roof of this bus stop shelter. The result is a beautiful
combination of light that transforms the shelter into a stage in the urban landscape.

Outdoor display

In order to satisfy the growing needs of cities, the design focused on multi-functional and
intelligent street furniture. As an item of innovative urban furniture the shelter features

forward-looking communication technologies. Advertising is centrally controlledby an outdoor display
with Internet connection, while a touchscreen monitor provides online information on arrival times
and possible connections.The interactive terminal enable pedestrians to find thier questions
easily around shopping arcades, cultural programs or town centers, thanks to information given
by a virtual data retrieval.

The integrated bluespot terminal and LED display offer continuously updated information and
Internet access.

Solar panels

Translucent solar panels contribute clean energy.

Use of materials

Metal is a basic structural material, powder-coated extruded metal square profile, single-pane
safety glass and laminated safety glass with integrated solar panels

Optional features:

bluespot terminal with telephone and wi-fi, solar panel roof, dynamic display for schedule updates
and announcements, advertising display case, wood bench and standing support.

Clear and understated, light grey bus stop shelter represents sophisticated style that doesn't rely
on short-lived trends. If understood and realized correctly, design is

a distinguishing feature and quality standard for the domestic and global competition, and we
consider it to be essential for design strategy. In addition, the products are available in different
colour and patternvarieties and with abstract images to blend in with the respective urban
environment. The furniture must be both timeless and moderate and serve its function over many
years.



59

Mellékletekok

|. Miszaki rajzok

2. Alaptervek latvanytervei

3. Modulrendszerek

4. Osszeallitasi variaciok

5. Szintervek

6.

6/1.Csomoponti variaciok

6/2. Csomdpont evolucié (animacio Isd Cd-n)
7. Fotédokumentacid

- Vérosi telepitések

- “Invisible” design fotok

- Viselkedéskutatas fotddokumentécio

Teljes fotodokumentacié Cd-n

8. Design matrix

9. Cégismertetd Intermédia/Euroelement

10. Telepitési folyamat 6sszedllitas ( animacié Isd Cd-n)
11. M0 és kiallitasjegyzék
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Melléklet 9.

Cégismerteté Euroelement /Intermédia

Az Utasvard pavilonokat 1984-t6l fejleszté cég az Intermédia Kift (Pest / Budakeszi

2092 Vincellér u. 2) reklamtervezéssel és reklamhordozok készitésével foglalkozik. Teljes rofilja
az utasvaro pavilonok, utcabutorok, informéacios és reklamtablak gyartasa és telepitése.

A modern varosok arculatat, hangulatat és kulturaltsagat nagymértékben meghatéarozé kiltéri
rekldamhordozdk gyors- és elsésorban mennyiségi terjedése utan Eurdpa-szerte elétérbe kerllt a
mindségi fejlesztés utani igény.

A nyugateurdpai orszagokban évtizedek oOta tapasztalhato koztéri targyak fejlédésének egyik
kiemelt eleme a “City Ligh Poszter” (CLP), amely rekldmhordozét el6szor az Intermédia Kft hozott
be és honositot meg. Magyarorszagon.

A reklamhordozok e tipusat a francia JCDecaux és a német WALL fejlesztette ki

A City Light gyakran épul be utasvéard oldalfalként vagy onall6 falként helyezik a
jardakra,gyalogoskdzlekedést szolgald terekben. Ezzel a kommunkiacios reklamfellilete mindig a
jarokelé emberek szeme el6tt van, nagy reklamérteket biztositva a mikodtet6jének és a
felhasznal6janak egyarant.

Fokozza az elényét, hogy ez a kultéri média eszkoz belsé vilagitassal is rendelkezik ezzel
minden napszakban, 24 6ras teljes értékii szolgaltatast biztosit.

"Mivel a lakosséag jelentds része naponta tobb mint két 6rat tolt kozlekedéssel, nem mindegy,
hogy a varakozas perceit hol €s miként tolti. Az Intermédia altal telepitett és rendszeresen
tisztitott, karbantartott, igényes kiviteld plakatok szinte vonzzak a tekintetet."
(http://euroelement.hu/html/aktualis/cikk003.html)

A cégcsoport alapitod cége az Euromédia Kft. Tagai Istvan ligyvezetd mar a 70-es években kivald
szakmai és Uzleti kapcsolatot Iétesitett Németorszag egyik legnagyobb utcabutorokat gyartd
vallalkozasaval a KIENZLE Gmbh.-val.. A 2004-ig budapestszékhelyi Intermédia, amelynek
Szegeden, Veszprémben és Pécsett leanyvallalata van, az Euroelement és az Eurobau Kft.-t6l
rendeli meg a rekldmhordozoékat.. A német-magyar vegyes vallalat Magyarorszagon elsdként
foglalkozott a City-light poszterek telepitésével. Posztereiket a megallbkban, lakotelepeken,
utcékon és tereken egyarant szemugyre vehetjuk. Az orszagban tobb mint 470 vilagito vitrinnel
rendelkezik az Intermédia Kft. A budapesti autobusz- és villamosmegallokban kizarélagosan
vannak jelen.

Az Euroelement Kift. technoldgiai fejlesztéssel arusitopavilonok és telefonfllkék gyartasaval
bovitette termékvalasztékat. Kinalatuk az utcabutorokbdl - kerékpartaroldk, szeméttarolok,
eligazitétablak, Uldalkalmatossagok - a legnagyobb. Készitenek zarhatd kerékpartarolokat is.
Ujabban kérnyezetbarat gyermekjatszotér berendezéseinek gyartasaval is foglalkoznak.
Termékeikkel az M3-as autopalya parkol6iban és az oktatasi intézményekben szép szammal
talalkozhatunk. Jelentdsek az eldtetdk, a jarmikiméld festett bealldk gyartasaban. Ezek olyan
helyre keriilnek, ahol nincsenek garazsok. Tipusai konny(szerkezetliek, vagy k6zépsd
tartdoszlopu, esernydszer( megoldasuak. Alkalmasak akar két személygépkocsi tarolasara is.
Porfestett kivitelben készlilnek, gyorsan telepithetdk.
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A piacorientalt kft.-k kiegészitik egymast. A cégcsoport harmadik tagja a székesfehérvari Eurobau
Kft. (tel.: 06-22/329-772). Ok a reklamvitrineket készitik. Ezek tetszbleges méretben és
kialakitasban, egy-két oldalas kivitelben alinak a megrendeldk rendelkezésére. Elhelyezhetdk
onalléan, falra szerelve és csoportosan is. Anyaguk aluminiumprofilbol, feluletlk eloxalt,
festhetdk, a kotdelemek rozsdamentesek, a biztonsagi Uveg vastagsaga 5 milliméter.

AZ EPAMEDIA EUROPAISCHE PLAKAT- UND AUSSENMEDIEN GMBH tobb osztrak koztéri reklamcég
egyestilésébdl jott Iétre és Ausztria vezetd médiavallalkozasa a kdztéri reklampiacon.

1966 decemberében felvaséarolta a magyarorszagon miikddé legnagyobb City Light céget, az Intermédia
Kft-t és ezzel megszerezte a kiltéri rekldmhordozok piacanak a 27 %-a, a City Light / Mega Light piac
45%-at.

A cégcsoport tagjai:

- EPAMEDIA HUNGARY Zrt.
- Outdoor Zrt.

- Multireklam Zrt.

- Akzent Média Kft.

- Magnum Megaboard Kft.

- Intermédia Kift.

Az Epamedia 6t magyarorszagi érdekeltségének éves forgalma a korilbeltl 13-14 milliard
forintos 2004e forgalomrél 2006-ra 19 milliard forintra nétt.

Az Epamediahoz tartozé6 magyar cégek piaci sulya a kampanyjellegii reklamok esetében 49
szazalékra ndvekedett. Ennél nagyobb ndvekedési itemet csak az online média tudott
produkalni.

Citilight és midilight

Az orszag valamennyi jelentds telepilésén, a tomegkozlekedési utvonalak, benzinkutak,
bevasarlokdzpontok terlletén, illetve kozelében elhelyezett City-light berendezések urbanus
kdztéri hirdetési eszkdzok, melyek nagyobb mennyiségii informéaciok kdzlésére, a gyalogos és az
autos forgalom eléréseére, a varosképbe illeszkedve juttatjak el a hirdetd Uzenetét a
célkdzonséghez. Megjelenésiknek kdszonhetéen kivalloan megfelelnek magas presztizsii
termékek, szolgaltatasok reklamozasara, onallé kampanyok elkésziteséhez, de akar egyéb
kozteruleti kampanyok kiegészitd, kiséré mediumakent is megalljak helyiket.

Az EPAMEDIA a city-light szegmensben 57%-os piaci részesedéssel rendelkezik.

A city-light feltletek mérete 118,5 x 175 cm (2 m2). A city-light fellletek

-kivalléan alkalmasak az oriasplakatokkal hatékonyan nem elérhetd, tomegkdzlekedési
eszkozoket hasznal6 célcsoport elérésére,

nagy része megvilagitott,
. elhelyezése és megjelenése miatt egyarant hasznalhatéak image és akcionalis

kampanyokhoz.

A Midilight berendezések kizarolag belsé megvilagitassal szerelt valtozatban allnak Partnereink
rendelkezésére. Erdekesség, hogy a méretarany teliesen megegyezik a hagyomanyos "euro"
méretil Oriasplakatéval, igy a kreativok elkészitésekor eleg csak egy valtozat, nem kell kilon
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tervezni, mint példaul a city-light esetében. A berendezések kivaloan alkalmasak nagyobb
kampanyok bevezetd, emlékeztetd vagy kiegeszitd kampanyaira.

A midilight fellletek mérete 242 x 115 cm (2,8 m2). A fellletek az ériasplakatokkal elérhetd és
nem elérhetd célcsoportok szamara egyarant remekul hasznélhatoak,

- aranyai megegyeznek az oriasplakattal, igy nem igényel kllonleges atdolgozast a kreativ,

- a Shell toltoallomasokon, Budapesten az 1-es villamos megalléiban valamint
bevasarlokozpontokban talalhatdak.

Euroelement Kft

Az EUROELEMENT Szerkezeti elem gyarto, Fellletkezeld, Ipari és Szolgaltatd Korlatolt
Feleldsségl Tarsasag alapitdsa oOta - 1993 - folyamatosan, egyre ndvekvd Utemben hodit a
szerkezeti elem gyartés teriletén. Cég egyik alapitd tagja a BRUNO KIENZLER GmbH.
Beteiligungen, amely piacvezetd Németorszagban az utasvard pavilonok és kiegészitdik,
valamint az utcabutorok gyartasanak tervezésének, fejlesztésének és értékesitésének tertletén.
Utasvard pavilonok gyartaséaval korabban - 1989-t3l - az INTERMEDIA Kift. foglalkozott. Uj
vallalkozasunkat a tevékenységi korok szétvalasztasa (profiltisztitas) miatt - alapitottdk meg.
Evrdl évre, fejlddésiik dinamikajanak megfelelden egyre nagyobb projekteket visznek végbe a
legkllonbdzobb terlleteken. Partnereiknek a mindséggel szemben tamasztott igényeihez
igazodva a cég valamennyi tevékenységére, érvényes MSZ EN ISO 9001:2001 szdmu szabvany
szerinti mindségbiztositasi rendszert mikodtet. A tantsitast a TUV Hannover KTI Kft. végezte el.
Folyamatos sajat fejlesztések eredményeként ma mér kozel 3000 m2 gyartdfellleten allitunk eld
és telepit utasvaré pavilonokat, informacios és reklamtablakat, kilonb6zd acélszerkezeteket,
korlatokat, keritéseket, eldtetdket, télikerteket, terasz- |épcsd- és medencelefedéseket,
utcabutorokat, szemeteseket, konnylszerkezetes épuleteket, kerékpartaroldkat,
gépkocsibeallokat. Profiljuk a piaci igényeknek megfelelden folyamatosan boévil, Ujabban mar
jatszotéri jatékok gyartasaval és telepitésével is foglalkozik.

Alapitasuk ota eltelt minden évet, nyereségesen, novekvd forgalommal zérta, folyamatosan
bdvitve a kapcsolddd szolgaltatasok korét és mindségét. Torekszik a piaci igények felmérésére, s
azok maradéktalan kiszolgalaséra. Nyitottak egyedi elképzelések megvalositasara - akar a
legujabb design szerint - a mai szigort mindségi eldirasoknak megfelelden. Tarsasaguk alapvetd
célkitizese tovabbra is az, hogy mindezeket kis koltséggel és a legversenyképesebb arakon
biztositsa. Elképzeléseik helyességét lgyfeleink megelégedettsége, pozitiv visszajelzései és
folyamatosan ndvekvd szama is igazota. Tapasztalt szakemberekbdl &llé csapatunk igen jol
osszeszokott az évek soran. Elkotelezettseget érzink vevbink meg jobb kiszolgalasara, amihez
felnasznéljuk kozel 10 éves tapasztalatunkat, valamint a szakma és a technika minden
Ujdonsagat. Figyelembe vesszik a valtozd igényeket, a modern eldirasokat - kényelem,
funkcionalitds, mobilitds, hosszi élettartam - s hogy mindez egybeessen a maximalis
biztonsaggal.Vallalkozasuk, Budakeszi Tiefenweg utca 18. szam alatt, 35 fovel, 10.000 m2
osszteriletl ingatlanan 1800 m2 daruzott gyartocsarnokkal és 700 m2 nagysagu porfestd
uzemmel mikadik. (A porfesthetd alkatrész maximalis mérete: szélessége 2200 mm, magassaga
2500 mm, hosszusaga 7000 mm lehet.)Gyartmanyaink kihelyezését (utasvaré pavilonok)
felszerelését (elotetdk, stb.) illetve az anyagbeszerzésiinket 6t tehergépkocsi segiti.
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Céljuk az, hogy varosaink és falvaink a kor kovetelményeinek megfelelden juthassanak,
esztétikus utcabutorokhoz - ennek érdekében mar a kezdetektdl folyamatos termékfejlesztést is
vegzett és formatervez6t az esztétika, a mindség és a tartossag jegyében.

(http://www.euroelement.hu/index2.html)

11. Mii és kiallitasjegyzék

Kutatas

- 1986 Utcabutorok. Kornyezetépitészeti elemek tervezésének, gyartasanak, alkalmazasanak
kutatasa

Szerz6k: Dr. Ernyei Gyula, Szentpéteri Tibor(témavezetd), Eltér Istvan, Zalavari Jozsef
Az EVM KOHEM Epitészeti- és Miiemlékvédelmi Féosztaly megbizasabél az Iparm(ivészeti
Féiskolan
- 1989-91 Moholy-Nagy Lészl6 Oszténdij

A forma funkcionalis modellje. A design evolucids szemlélete

Az Ipari- és Kereskedelmi Minisztérium, a Kérnyezetvédelmi és Teriletfejlesztési Minisztérium és
az Orszagos Mszaki Fejlesztési Bizottsag tamogatasaval

- 1996-97 Okodesign Magyar Iparmiivészeti Egyetem  Témavezeté: Dr. Ernyei Gyula
- 2005 Okodesign HEFOP tananyag kidolgozas

frasok

- Az eldobhat6 Pentel toll. Forma és funkcié.

Szerk. Dr. Emyei Gyula. Elet és tudomany 1983. VI. 24.

- Franciak szabadon és elfogulatlanul.

Ipari forma 1984 VII. évf. 5. Sz.

- A design és a tarstudomanyok, A fekete tulipan.

Ipari forma 1986 X. évf. 3. Sz.

- A szines doboz avagy a design paradigmavaltasa

Ipari forma 1987 XI. évf. 3. Sz.

- A Balatonrol és a modernrdl

Design 1993. X.

- Formatervezési stratégiak a 90-es években

Design 1994. 3-4. XVII. évf.

- Amadaretetd. Els6 éves hallgatdi munkak az Iparmiivészeti Egyetemen
Okotaj 1994.7-8. Sz.

- Mitdl jobb a nyugati fogkefe?

Figyelé 1994 julius 21.

- Beszamolo a Il. Nemzetkdzi Oktatasi Férumrol. 1995 Dél-Afrika, Fokvaros
Magyar Iparmivészet 1995/3 majus- junius

- A posztmodern francia szelleme

Design 1994 marc.

- 100 éves Formatan Magyar IparmUvészeti Egyetem 1999

- Mi van Gaia étekdobozéban ?

Térformalas-Targyformalas Epitészet/Elmélet Magyar Iparmiivészeti Egyetem DLA tanulmanyok
1998-2000
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Designokolégia Kislexikon Zsennyei Miihely Flizetek 1997
masodik kiadas megjelenés: Osiris 2003 140 oldal magyar és angol nyelven képes
illusztraciokkal

A forma tervezése. Designokolégia. Scolar Kiadd 2008

Kliensek

Ganz Mérégyar

Schlumberger Industries
Hajduséagi Iparmivek Rt.

Ipari Technoldgiai Intézet
MOMERT

KAPOSGEP

Dunaujvarosi Finompapirgyar Rt.
DUNAPACK Rt..

MATAV Rt.

IKARUS Central Kft
IKARUSBUS Rt.

Greiner Csomagolastechnika Kft
Szarvasi Vas- és Fémmiivek Rt.
LAPKER Rt

TEXT Nyomda

Eurobau Kift.

Direct-Line Kft

Kiallitasok

1980 Pécsi Vizualis Mlihely Pécsi Galéria

1981 XI. Orszagos Amatér Képz6- és Iparmivészeti Kiallitas, Miskolc

1986 Posztgeometria Fészek Galéria Budapest

1987 Mivészet ma Il. Budapest Galéria Budapest

1989 Teéli tarlat  Mucsarnok Budapest

1992 Moholy-Nagy laszlé Osztondij Kiallitas Tolgyfa Galéria Budapest

1993 Nemzetkdzi Kortars Képzémiivészet'93 Kozlekedési Muzeum Budapest
1993 Ars (Dis) Symmetria Kilaté Galéria Budapest

1993 Zsennyei Mihely Modern Képtar Szombathely

2001 Holléhaza

2002 Szent Korona Galéria Székesfehérvar

2003 Szent Korona Galéria Székesfehérvar

2003 Kokapu Mivésztelep. Képzb és Iparmiivészek Szovetségének Székhazaban
2007 Eurdpa szoborpark Brasso

2010

Egyéni kiallitasok

1992 Szent Kristof Galéria
1994 Tolgyfa Galéria
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1995 Fészek Galéria
2004 Fény Galéria Budapest
2007 Okollégium Budapest
2008 Vam Galéria

Allando kiallitas

Paksi Képtar Kortars Miivészeti Gydjtemény 1990-t6l

Eurdpa Szoborpark Veszprém

Balaca Romai Villa Veszprémi Muzeum

Képzémiivészeti munkak magantulajdonban és képzémivészeti gyljteményekben.

Fontosabb design miivek:

-Egyfazisu villamos fogyasztasméré Ganz- Schlumberger -1993
-ETS-M programozhat6 tavosszegzé Ganz- Schlumberger -1992

-FZ forrdviztarol6 csalad Hajdusagi Iparmiivek Rt. - 1996

-FA elektromos forréviztarol6 Hajdusagi Iparmiivek Rt - 1996

| térstervez6: Fodor Lérant/

-BKV informéaciés rendszer Euroelement Kft -1999
-Telefonoszlop- Matav Rt Euroelement Kft - 2000
-Unipress kavéféz6 Szarvas Vas-és Fémipari Rt - 1998-2000
-IKARUS 955 Tavolsagi busz Itarstervezd Fodor Lorant/ - 1999-2000
-lkarus embléma lkarusbus Rt - 1999-2000
- Utasvard paviloncsalad Euroelement Kft - 2000-2001
- Digitalis vérvizsgald Digiton Kift - 2008

- lvokut Direct-Line Kft - 2009

- Budapest pad csalad Direct-Line Kft - 2008-2010

- Informacids rendszer Direct-Line Kft - 2008-2010
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Forrasjegyzék

1. Kérnyezet épitészeti elemek listaja

2. BKV torténete

3. Magyarorszag nem kulfold.

2000-2009: a magyar épitészet egy évtizede 2010.02.21 13:00 - Hatvani Adam

4. Podmanitczki Program

5. Studio Metropolitana

- Studio Metropolitana Kft., EI6készité tanulmany, 2010. februéar

- Studio Metropolitana Kft, Modszertani Kézikényv, 2010

- Studio Metrolpolitana Kft., Kézterliletek hasznalata és megitélése Budapesten, 2004
- Studio Metropolitana Kft., El6készitd tanulmany, 2010. februar

http://www.osszefogaskozalap.hu/
- Studio Metropolitana Kft, Az én kis sétanyom, Kondor Béla sétany, 2010

- Studio Metropolitana Kft, Budapest 2020, stratégia és megvalosithatésag, 2010
- Studio Metropolitana Kft, Danube project parade, 2010
- Studio Metropolitana Kft, Az én kis terem, Csaba vezér tér és rakoscsabai piactér,
2010
6. Nemesakac ismertetd
7. Budapest brand. Tanulmany a févéaros ujrapozicionalasanak lehetéségeirdl
Political Capital 2008
9. Budapest korstilusai www.budapest.com
10. Kb6ztér: egy fogalom szlletése a fizikai térben és a virtualis vilagban I. -
"Milyen tér épul itt?" beszélgetéssorozat keretében
2004 marcius 23. 19 6ra, A38 hajo
11 felhasznalt anyagok és technoldgiak
12. Informécidgydjtés. Konkurencia elemzés WALL, JCDecoux, miramondo, Ubic
13. Szende Arpad: Szindinamika a gyakorlatban pdf.

- Street furniture - Wikipedia, the free encyclopedia

- Street furniture, Wikipedia http://en.wikipedia.org/wiki/Street_furniture
- Urban Street Design Guidelines

- Street Design Manual Street Design Manual http://eng.lacity.org/techdocs/streetd/index.htm

- Balazs Attilta: Rakoczi Reneaissance, Epitészf()rum, 2008. junius
http://www.epiteszforum.hu/node/9745

- lzs6 Zoltan: Neonfényes Budapest, hitp://www.iz.webzona.hu/neon2.htm

- Ko6s Miklos: Utcasirito, Epitészfc')rum, 2008. marcius 25. ,
http://www.epiteszforum.hu/node/8860

- Budapest Wikipedia
http://hu.wikipedia.org/wiki/Erzs%C3%A9betv%C3%A1ros_%28Budapest%29

- Historizmus, Wikipedia http://hu.wikipedia.org/wiki/Historizmus

- A szecesszio, ,,A kincs legyen kbzkincs” — Fazekas a halén honlapja
http://enciklopedia.fazekas.hu/tarsmuv/szecesszio.htm

-varosjaro blog , http://varosjaro.blog.hu/ Irodalomjegyzék 119

-Kéztéro orak Budapesten (Il.rész), Katatones blog, 2008. november
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http://katatones.blog.hu/2008/11/08/kozteri_orak budapesten ii resz
-Kéztéro orak Budapesten (Il.rész), Katatones blog, 2008. november

http://katatones.blog.hu/2008/11/08/kozteri_orak budapesten_ii_resz

-The Fun Theory internetes oldal http://www.thefuntheory.com/ és
http://www.youtube.com/watch?v=2IXh2n0aPyw&feature=player embedded
-Agressziot szlil a Blaha Lujza téri boxzsak, Index internetes portal, 2005. november
http://index.hu/belfold/budapest/boksz3345/

- Painted road in Berlin, Designboom, 2010. marcius

http://www.designboom.com/weblog/cat/10/view/10080/painted-road-in-berlin.html
- Luzinterruptus: packaged vertical garden, Designboom, 2010. aprilis

http://www.designboom.com/weblog/cat/10/view/9823/luzinterruptus-packaged-
vertical- garden.html

-Ping genius loci hivatalos honlapja, http://www.aether.hu/pgl/index.html
-Zebracsikok a vilag kértl, hg.hu internetes portal, 2010. februar
http://hg.hu/cikk/design/8822-zebracsikok-a-vilag-korul

- Harc a vizualis kaosz ellen Budapesten, index vided-tar, 2010. januar
http://index.hu/video/2010/01/25/utcahossz/

-Felix Conrad + Martin Schmitt: unity, Designboom green life competition
http://www.designboom.com/contest/view.php?contest pk=28&item pk=34046&p=1
-kehbel florian + wergen wolfgang: 24-7 bench, Designboom green life competition
http://www.designboom.com/contest/view.php?contest pk=28&item pk=34165&p=1
-sonal malhotra: tree around me, me around tree, Designboom green life competition
http://www.designboom.com/contest/view.php?contest pk=28&item_pk=34515&p=3
- simona racaite: i[dojrecycle , Desighboom green life competition
http://www.designboom.com/contest/view.php?contest pk=28&item pk=34180&p=2

- Wall honlapja http://www.wall.de/en/home

- JCDecaux honlapja http://www.jcdecaux.com/

- Stréer Public design Stréer Group - Stréer Out-of-Home-Media

- Ubcité utcabutor tervezd és gyarté cég katalégusa

- Miramondo public design

- Abe Abbas: Quick guide to materials for outdoor furniture, About.com,
http://furniture.about.com/od/outdoorfurniture/gt/out_mat.htm
-Direct-Line kft. hivatalos honlapja, http:/www.dldh.hu/

- Euroelement Zrt honlapja http://www.euroelement.hu/

- Yesyesno hivatalos honlapja http://yesyesno.com/night-lights

- Urban screen hivatalos honlapja http://www.urbanscreen.com/

- Graffiti reseirch lab, youtube videoi
http://www.youtube.com/watch?v=DKbtTPYZEig&feature=related

- Mischinger Gabor: Ergonémia eléadasok, Budapesti Miiszaki és
Gazdasagtudomanyi Egyetem, Ergonémia és Pszicholdgia Tanszék

-D.F. Cuffaro-D. Paige-C.J.Blackman-D. Laituri-D.E. Covert-L.M. Sears-A.Nehez-
Cuffaro: Process Materials Measurements, Rockport Publishers, 2006
-Mischinger Gabor: Az antropometria alapjai, Budapesti Miiszaki és
Gazdasagtudomanyi Egyetem, Ergonémia és Pszicholdgia Tanszék

- Csikos Gabor: Az ujjaszliletett f6hercegnd, a Palazzo Dorottya rekonstrukcio,
Octogon, 2009/8. szam

Michael Michalko: Thinkertoys, Ten Speed Press, Berkeley, Toronto, 2006
Kees Dorst: Understanding Design, Bis Publishers, 2006

- Design - Street art az Iparmivészetiben | hg.hu

- Nagy Gergely: Magyar épitészek, Kossuth Kiadd, 2004

Szines varos project, http://szinesvaros.hu/Projekt

- Nemcsics Antal: Szindinamika, szines kérnyezet tervezése

- Szentpéteri Marton: Butorok az utcan Octogon

- DEFO honlap

- Véarosi Tér Menedzsment
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- Antiqua Kft utcabutorai Antiqua Kft. - Pavilonok - Arusité pavilonok
http://www.pavilonok.hu/pavilonok.php?kat_id=arusitopavilonok
- BKV Zrt honlapja

- Telepulés jovékép kidolgozas a Fovaros XVI. keriilet részére Munka anyag 2005 07. 08
- .Public Design Festival // Second Edition | yatzer | Design Architecture Art Fashion

+moreWinners Announcement // Future Bench Mark | yatzer | Design
Architecture Art Fashion +more




