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KIVONAT
Helyi igények és globalis kivanalmak kielégitése a tervezésben.
Feigler Dénes (IDSA) Ipari Formatervezd

A design, mint tevékenység az emberi faj fejl6dését végigkiséré alkotasi folyamat.
Minden térténelmi kornak megvannak azok a politikai és gazdasagi jellemz6i, amik az
akkor él6 kulturakat befolyasoltak. Egy adott tarsadalomban éI6 egyének és csoportok
viselkedését a tarsadalom kultiraja, politikdja, gazdasaga pozitiv, vagy negativ
iranyban befolyasolhatja. Az egyének és csoportok viselkedése annak fliggvénye,
hogy kérnyezete észlelésének és érzékelésének folyamataban mennyire képes azzal
azonosulni, illetve az azonosulasi folyamat milyen pszicholdgiai ingereket valt ki
benne. A kérnyezetészlelés minden viselkedés alapja. A kdrnyezeti észlelés és az
azzal vald aktiv tranzakcié a vilagrél valé tudasunk, vagyis a kognitiv befogadd
képesség fuggvénye. A designer tehat kell6en objektiv ismeretekkel kell rendelkezzen,
hogy képes legyen a human tér és targyvildhg megteremtésére. Kornyeztink
kialakitasaban igy nem csupan intuitiv folyamatokra van szikség, hanem egy tudatos
elemzési folyamatra is, amik a megoldandd probléma tarsadalmi és kulturalis mélyére

hatolnak.

A globalizacié csakugy, mint a design egyid6s az emberiséggel és jelentésége
kimutathatd a tarsadalmak fejlédésében. A globalizacié és a design parhuzamos
fejlédése és térhoditasa azt a gondolatot sugallja, hogy léteznek — és a térténelem
soran léteztek — olyan kdzds pontok, ahol a kettd egymasrautaltsagat vehetjik észre.
Ugy a globalizacios folyamat, mint a design, a kultira része. Hatasuk a tarsadalmak
fejlédésének alakulasaban kodvethetd nyomon. A tarsadalmak az &skdzosségi
tarsadalomtdl a tudas alapu tarsadalomig fejlédtek, a globalizacié a népvandorlastdl az
informacidaramlas koraba jutott. Az egyéneknek a valtozast ma éppugy fel kell
dolgoznia, mint a térténekem soran barmikor Az egyénben az emocionalis és a
racionalis konfliktusa dul, amit a kultura és a tarsadalmi elvarasok kontrolalnak. Az
egyén kozosségi beilleszkedésének minden kultirdban a tarsadalmi megfelelés a
Iényege. A kultura diktalta szokasokat és normakat az egyén koveti és azok szabalyi

szerint él.

A valtozasok sokszintlisége olyan kivanalmakat tamasztanak a tervezékkel szemben,

amiknek kielégitéséhez a miivészi intuicion tal, fontos tarsadalom és



viselkedéspszicholdgiai tényeket kell, hogy szem el6tt tartson. A targy és a kérnyezet a
hasznalé és a benne él6 identitasat fogja tikrdzni, emocionalisan tamogatni, vagy

diszkriminalni fogja az egyént.

SUMMARY
~Satisfying Local Needs and Global Requirements in Industrial Design.”
Denis Feigler (IDSA) industrial designer

Industrial design is a problem solving process, which coexists with the human race.
Recent history of the profession matured from an art oriented philosophy to a social
and cultural oriented way of thinking, where the user of the product becomes the
center of attention. The significance of this shift allows professionals to delegate
attention to the wider aspect of product design, which goes behind the “form follows

function” rule.

Industrial design is part of a multidisciplinary process, which is affected by a set of
attributes that guides product development from conception to market implementation.
The role of industrial design in today’s global environment is not merely based on
intuitive judgment, but rather a complicated assessment of cultural, economical and
political factors, which contributes to the user’'s psychological state. Our environment
and the objects that surround us have an affect on our emotional wellbeing. They
influence our behavior and subconsciously determine our actions. Design is a cultural
phenomenon and as such has global and local relevance. The individual cognitive
process geographically can be different or similar. As cultural and social factor it has a
determining influence on society and this aspect determines the approach designers

can take to address problems and suggest solutions.

In my thesis | propose that the solutions to problems should be based on the fact of the
emerging knowledge based society and the meaning of accessible information this
society uses to advance. However the general public is not necessarily conscious of or
capable to understand its environment the cognitive process of the individual is the

determining factor of what level of design contribution should be applied.
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INDITTATAS

“A design kiilbnbdzd filozofiai a vildghoz vald kiilbnbbézd viszonyt jelentenek, illetve
fejeznek ki. Az a pozicioé, amelyet a designnak a vilagban szanunk attol fiigg, hogy

mennyire értjiik meg a vi/égot”’

A design- és miivészetelméleteknek mara olyan irodalma van, hogy minden elmélet, ‘
pro és kontra, igazolhat6 és alatdmaszthatd, ami e témahoz kéthet. Nagy kilénbség il
van az elméletek gyakorlati és filozofiai szempontbdl valé vizsgalata kozott és e
filozéfidk racionalis, politikailag helyes értékelése csak ugy lehetséges, ha globalis és

lokalis 0sszefiiggéseiben tanulmanyozzuk a designt. Dolgozatom témavalasztasanal

az volt a célom, hogy be tudjam mutatni azt a fontos tényt, miszerint a “formatervezés”

Eaton’s Center, Toronto
— mint problémamegoldd tevékenység — hatasossaga azon mulik, hogy egy adott

tarsadalom (helyi) kulturdlis, politikai és gazdasagi viszonyai mennyire teszik ezt
lehetévé.

Jelentdsen meghatarozza a designrdl alkotott filozéfiamat az a tény, hogy palyam
kezdetén egy szamomra idegen kulturdba kerlltem, ahol a kulturalis és tarsadalmi
értékek minden tekintetben kilonboztek a Magyarorszagon altalam addig
tapasztaltaktdl. Hogy tervezoként tudjak tevékenykedni az Uj vildgban, minden
erdmmel meg kellett prébalnom beilleszkedni annak kultirajaba, alkalmazkodni a

szokasokhoz. ,Mikor Rémaban vagy, tégy ugy, mint a rémaiak.”

Az asszimilalédas képességének jelentésége kettds: Egyrészt, mint tervezének kellett pps;
azonosulnom a kulturaval és megérteni a tarsadalom muikodését, masrészt, mint a
tarsadalom tagjanak kellett megtalalnom azt a kézeget, ahol funkcionalni tudok. Ha az

egyeén, mint latogatd van egy idegen kulturaban a beolvadasi folyamat nem szikséges, !

(és nem is lehetséges) de elengedhetetlen, ha ott meg kivan telepedni. Kanada egy [ i -
= | }f |

multikulturalis tarsadalom és a vilag kulonboz6 részeirdl bevandorlott népcsoportok .
perahaz, Budapest

ugyan ugy nem ‘“kanadaiasodnak’, mint ahogy nem ,németesednek” vagy
.amerikaiasodnak”. Ritkan kovetkezik be, hogy az els6 generaciés bevandoridk
teljesen beilleszkedjenek, sét inkabb az a jellemzd, hogy kultirsokkot kapnak, mert
ugyan a tarsadalom egy részrél elvarja hogy beilleszkedés megtorténjen, masrészrol

viszont ezt lehetetlenné teszi.

' Tomas Maldonado (1922- ) Prof. Kérnyezetkultdra tervezés
2 Szt. Ambrus, Milané patronusa, érsek 374-ben (Prékopa Agnessel folytatott beszélgetésbdl)



A kornyezet, a nyelv, a magatartas, az épitészet, az arukinalat, a divat, és mindenfajta
ugymenet kiildénbozik attél, amit a bevandorlék az anyaorszagban megszoktak. Az
egyén nem tudja behatarolni szocialis szerepét, mert a kultura, amihez alkalmazkodnia
kellene idegen téle, éppen annyira idegen, mint a kultiranak az egyén. Ez a konfliktus
szocialis elszigetel6déshez vezethet, mert egyik csoport sem ismeri a masik iratlan
szabdlyait és normait, vagy ha mégis, akkor nem érdekli, illetve nem hajlandé

elfogadni.

Az ujonnan jéttek helyzete Kanadaban, vagy az Egyesiilt Allamokban csupan egy a
kisebbséginek nevezett tarsadalmi problémak kozil. Az afro-amerikaiak Ugye talan
még enneél is Osszetettebb és kényesebb, mert kulturalis integralédasuk hatterében
sOtét torténelmi és politikai események dominalnak. “A feketéknek tervezett targyak
problémaja, hogy azoknak egyszerre feketének és fehérnek is kell lennitik.” Moles

allitasa igaz és ez nem csupan az afro-amerikaiakra, hanem a tarsadalom mas
Nyomornegyed, Mexico City ~ csoportjaira is vonatkozik, és mint termékszemantikai probléma jelenik meg a

kulturakban.

A dolgozat témajanak aktualitasat az adta, hogy gyakorld tervezéként benne éltem a
problémaban, része voltam egy kulturalis atalakulasi folyamatnak, ha ugy tetszik, a
bdromon éreztem annak jelent6ségét, mit képzel rélam a tarsadalom, és nekem
hogyan kell megfelelnem az elvarasoknak. Dolgozatomban nem csupan a funkcié és
forma kapcsolatanak hagyomanyos esztétikai jelentésérdl kivanok beszélni, hanem az
azon tullép6, tarsadalompszichologiai és viselkedéspszicholdgiai érvényességek
designra gyakorolt hatasanak jelentéségérél, ami a felgyorsult és atalakult globalizacié

kovetkezményeként Ujfajta szemléletet kdvetelt meg a targytervezésben.

Az észak-amerikai designt oktatd intézmények, melyek egyikében jelenleg a
formatervez§ szakot iranyitom, folyamatosan modositjak, modernizaljak tanrendjiket,
atértékelik oktatasi filozéfiajukat, hogy az maximalisan megfelelien annak a
koévetelménynek, amire az Uj tervezdi generacionak szuksége lesz, hogy a szakmaban
elhelyezkedhessenek, és munkaltatdoik megelégedésére képesek legyenek ellatni
feladatukat.

Iréni asszonyok csadorban

Kutatdsaim és tapasztalataim azt igazoljak, hogy az egyén reakciéi az 6t ér6

Az iszlam kultira idegen a nyugati civi- , . , , . , , ; . ,
lizacié szamara.  tarsadalmi hatasok altal, er6sen befolyasoltak. Ez a befolyasoltsag fiigg az egyén



amikbe az egyén belesziiletett, illetve el6észér megtanult. Az egyén egész életében
alkalmazkodik a tarsadalmi és kulturdlis valtozasokhoz, de viselkedését és reakcioit
fiziologiai és pszicholdgiai jellemz8i ugyancsak meghatarozzak. A designer és a
designt oktatdk szerepe e tény felismerésének tudataban fokozottan felel6sségteljes.

Meg kell érteniink, mit jelent szocialis és kulturalis viszonylatban tervezni és nem

csupan nemek és korcsoportok, vagy funkci6 és forma szerint. Nagyon fontos, hogy §

objektiven el tudjuk kildniteni a design egyes iranyzatainak jelentéségét, ugy
térténelmileg, mint filozofiailag és kiemeljuk azokat a térvényeket, amik a designt, mint
tevékenységet drokletesen jellemzik és meghatarozzak.

Célom, a targyak altal befolyasolt emberi magatartasformakra, illetve az emberi ma-
gatartason alapul6 targytervezés fontossagara valo ravilagitas. Ertekezésemben arra a
kérdésre keresem a valaszt, hogy mit jelent a tarsadalmi, demografiai, szocialis,
kulturalis és pszichologiai tényez6k dsszetettsége napjaink designfilozéfidja szamara.

Victor Papanek4 designrdl alkotott hitvalldsa — miszerint az ember szukségleteinek
tervezink — logikus és érvényes, de nem szabad elfelejteni, hogy a filozéfia ugy
modosul, (hasonldan a politikai hitvallashoz) ahogy az ember belatja annak hibait, mert
mas tényez6k befolyasa ala kerll. Ahogy a design, (vagy) ,ipari formatervezés” (fontos
szemantikai vonatkozasu kérdés) a diszit6 szobraszattél indulva sajatos
multidiszciplinaris tudomannya fejl6dott, gy kell, hogy az ezt a fejlédést alatamasztd
szakmai és oktatasi filozéfia egyetemesen kozelitsen egymashoz. Ez a konvergencia a

tervezétarsadalmon bellll a globalizacié szélesedésével egyre inkabb elkerilhetetlen

tendencia kel legyen, hacsak nincsenek érdeki (politikai, egyéni, vagy csoport) okai 2

annak, hogy az egyén a haladé gondolkodast 6sszeférhetetlennek itélje.

A globalizacié mindenkinek mast jelent, mindenki azt a részét emeli ki, ami szdmara
fontos. Kulénésen, ha nem él benne, nem probalta ki, csak a ,begylirizédott”
aspektusaival van tisztaba. De egy multi-kulturalis tarsadalomban élni, egy multi-
kulturalis munkahelyen dolgozni egy olyan orszagban, ami az embernek nem a

szllbhazaja, olyan konfliktusok velejardja, ami el6revetiti a globalizacio valos

problémajat. A globalizacié akar kereskedelmi, akar ipari, akar technoldgiai, mindig =

kulturalis konfliktussal jar. A romai birodalom, a szovjet birodalom, az ottoman

birodalom, mind ra akarta kényszeriteni kulturajat a meghoditott népekre.

3 Abraham A. Moles, A giccs, Hattér - Budapest 1996
* Victor Papanek, Design for the Real World, Batler and Tanner Ltd. London 1971

BCE place, Toronto
Santiago Caltrava

Kinai varosrész, Toronto



A tobbnemzetiségli tarsadalmak kicsi globalizalt allamok, ahol a lokalis kultirak

parharca folyik a felllkerekedésért.

Az identitastudat rettenetesen erés és igaz hogy egy harmadik generaciés bevandorld
mar estleg nem is beszéli nagyszilei anyanyelvét, és esze agaban sincs
visszatelepedni 6sei hazajaba, de mégis ragaszkodik ahhoz a nemzetiségi kulturahoz,
ahonnan szarmazik. Az egyes kulturcsoportok koézott aszerint alakul az ala— és

folérendezddés, hogy milyen globalis imazst sugaroz az anyaorszag kulturaja.

A globalizacio lokalis hatasat a kulturan jol szemlélteti egy gazdasagi és Uzleti vonzasu
példa, ami a forditottja az el6bbiekben emlitett Uj tarsadalomba valé beilleszkedési
esetnek: Kinaban 20 évvel ezel6tt a kormany nem engedélyezte a magantulajdonu
gépjarmutartast. A lakossag kerékparral jart és annak a megvasarlasa is sokaknak
anyagi aldozatba kertlt. Ma évente 20000 autéval névekszik a forgalom Kina dtjain. A
kormany ugyan elrendelte hogy jogositvany kell a vezetéshez, de a forgalomban valé
vizsgaztatas nem eldirt. A kultira szamara idegen az autoval valé kdzlekedés, az utak
rosszul tervezettek, a gyalogosok és autdésok ugy kozlekednek, mint a
kerékparforgalom idején. Kinaban a halalos kdzlekedési balesetek szama évi 230000,
az Egészséglgyi Vilagszervezet (WHO) adatai szerint.” Kérdés, hogy mennyi idébe
telik a kulturanak adaptalédni az Uj kozlekedési normahoz? Eszak-amerikaban ez nem
tortént meg. A Chinise driver ugyan az a jelz6, mint a vasarnapi autés. Talan a korlatok

nem csupan kulturalisak, hanem fiziolégiaiak, és pszicholdgiaiak is .
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Flow chart

Victor Papanek az emberek hianyossagait és szlkségleteit figyelemfelhivéan foglalja 6ssze.



A PROBLEMA EREDETE

‘Az egész fold egy nyelvet beszélt és ugyanazon szavakat hasznaltak. Mikor keletrél
elkéltéztek, Sennaér féldjén eqy mezbségre bukkantak s’ ott letelepedtek. Igy széltak
egymashoz: ,Jertek, vesslink téglat és égesslik ki tlizben.” A téglat kbnek hasznaltak,
az aszfaltot meg vakolatnak. ,jertek — mondak —, és épitsiink magunknak varost és

tornyot, melynek teteje az égig ér. Szerezziink magunknak nevet, hogy el ne

széledjlink az egész foldén.” Ekkor Jahve leszallt az égbdl, hogy lassa a varost meg a

tornyot, melyet az emberfiak épitettek, s igy szoélt: ,ime, egy e nép és egyajku az

Babel tornya, Pieter Bruegel (1563).

egész. Ezzel az alkotassal kezdik, és most mar semmi sem lesz elérhetetlen
szamukra, amit csinalni akarnak. Nos hat, szalljunk le és zavarjuk ott 6ssze nyelviiket,
hogy ne értsék meg egymast.”

igy el is szélesztette 6ket Jahve az egész féldre, s 6k abbahagytak a varos épitését’...°
...Persze, nem ekkor indult meg a globalizalédasi folyamat, hanem jéval korabban és a
Lformatervezést”, sem szikségszerlien Babilonban *“talaltak fel’, hanem sokkal
korabban. Mégis elgondolkodtatd, hogy mennyiben lenne masképpen targyalhaté a
téma, - ha ez egyaltalan lehetséges lenne - ha a vilag nem lenne kulturalisan ennyire
megosztott, illetve ha a kulturak egyforman megértenék, vagy elfogadnak egymas

logikalat.

Az els6é utalasok egyike arra, hogy kulturalis és faji kildnbségek léteztek mar az
okorban is, Herodotostdl szarmazik.” Az észak és dél-amerikai bennsziildttek az
Azsiabdl attelepiilt népek leszarmazottai. Ez globalizacié! A népvandorlasok kora, a
keresztes hadjaratok kora is globalizacio. A “formatervezés” szempontjabdl ezek a

folyamtok azért Iényegesek, mert noha a térténelem soran, a vilag kilénb6zé részein

kialakult civilizaciok, tarsadalmak, szocialis csoportok eltéréen diszitették targyaikat,
(annak fliggvényében, hogy az milyen jelentéssel volt szamukra, illetve, hogy szerszamok, i.e. 8000 ksmyékérdl.
technoldgiailag milyen fejlettségi fokon alltak), mégis formai kialakitasukban, hasznalati
funkciéban megegyeztek. Egy edény, mindenhol a vildgon edény, akar kdkuszhéj, akar
agyag, akar bronz! Az ember, ahogy rajott sajat tudatara, arra térekedett, hogy a

dolgokat® megvaltoztassa, ha lehet, kellemesebbé tegye a maga szamara.

® Teremtés konyve 11: 1-9

" Herodotos (ie. 484 — 425) a torténetiras atyja: Historia ¢ miive (ie. 443 — halalaig), szokasok legendak és
hagyomanyok gy(ijteménye az Okor embereinek vilagabdl, beleértve: szkitakat, perzsakat, Asszirokat és
Egyiptomiakat.

& Protagoras Sophist. filoz6fus (i.e.480-411?) ,Minden dolgok mércéje az ember”

10



Valyogépitészet, Magyarorszag

Valyogépitészet, Acoma city Uj Mexiko.

A dolgok megvaltoztatasanak eszkdze a design, a dolgok valtozasanak mértékét és
modjat pedig az emberek kdzdsségekbe vald tomorllése, és e rendszerek alakulasa

hatarozta és hatarozza meg.

1 Az els6 ,sztar-designer” az a homo sapiens volt, aki egy k6darabra nyelet kdtozott és

baltanak nevezte el azt. Azért lett sztar-designer, mert egy problémat oldott meg és
konnyebbé tette az életet a maga és kdzossége szamara. Nem hozott Iétre hallatlan

mivészeti alkotast, csak egy targyat, ami a mai napig is valtozatlan és tokéletesen

® kommunikalja hasznalati modjat. Targyak, termékek sora sziletett, de alkotoik nem

voltak tudatdban annak, hogy amit csinalnak, az tervezémivészet. A sz6 nem is

; létezett, csupan a problémamegoldd tevékenység volt fontos, aminek I1ényege az élet

kdnnyebbé és élvezetesebbé tétele volt. Tul azon, hogy az dskori innovaciok a targyak
megjelenésének elsésorban haszndlati funkcidjara  6sszpontositottak, nem
tagadhatjuk, hogy szocialis és kulturalis jelentéséguk ugyancsak meghatéarozéi volt,

esetleg ritualis tartalmu diszitésekkel kiegészitve.
Az 6szt6nbdl sziiletett forma

Az 8si (népi), kézmives targykészitésnek a designhoz val6 kapcsolata sokkal
szorosabb, mint ahogy annak napjainkban jelentéséget tulajdonitunk. Noha a
tevékenység stilusjegyektél nem minden esetben mentes, altaldban nem jellemzd,
hogy egy adott mlivészeti mozgalomhoz, vagy mivészhez, kapcsolodjon. (A népi
épitészetre ez ugyan igy vonatkozik). Az 6szténbdl sziiletett formak® esetében arra
vagyunk késztetve, hogy a targy tarsadalmi és hasznalati funkcionalitasat vizsgaljuk.
Tarsadalmi funkcié alatt értem azt a tulajdonsagot, ami a targyat képessé teszi az
adott tarsadalmi kultura szabta magatartasformahoz valé illeszkedésre. Vagyis, hogy
birtokosa élvezettel és bliszkeséggel hasznalja a targyat, ami adott esetben szorosan

meghatarozza tarsadalmi elfogadottsagat.

Egy talicska, egy szék, vagy egy kancsd ergondmiai kialakitasa, anyaga és
hasznalhatésaga, vitathatatlanul nagy fontossaggal birt annak hasznaldja és a
kézb6sség szamara. A kézdsség maga allitotta eld targyait a sajat izlése és igénye
szerint. A targy szocialis fontossaga ugyan olyan meghatarozé tényez6 volt, mint a

hasznalhatésaga. Ez az “0sztonbdl valo” tervezés és az “0sztonbdl sziiletett forma”,

Papanek megvetette a folosleges designt és a beavatkozast ott, ahol nem kell. “Minden ember designer” mondta, a de-
signban az &szinteséget hirdette és tiltakozott az egyéntdl figgetlen képzémiivészeten alapuld design ellen.
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igen fontos része a design fejlédésének, mert Iényege egy olyan fejlédési folyamat -
tervezési folyamat - ahol meghataroz6 a kultira, az egyén és a design
egymasrautaltsaga. Arrél mar nem is szélva, hogy a funkcié és forma, tokéletes
parositasanak lehetlink tanui; esetleg korabbrol is, mint 1839, mikor Horatio
Greenough10 amerikai szobrasz megallapitotta, hogy a “forma kéveti a funkciot”. Sét
ezt a mondast Louis Henry Sullivan is megismételte kdzel szaz évvel késébb. (A e L _ .
gondolattal lehetne vitatkozni, mert ez sokszor a természetben sem egészen igy van 3
és a francia és angol toalett kdzétt is van némi formai kilénbség, holott funkcidjaban
nem tudok kildénbséget elképzelni) Frank Lloyd Wrigh11 szerint is ,a forma és a funkcio il

egy és ugyan az’. Ezt az allitdst hamisan ugy is lehet értelmezni, hogy ami 6 E=Es R S
mikaodik, az jol is néz ki. Papanek szerint csak néhany olyan targy van, ahol a forma ?éi'_yogep'teszet Taos, Pueblo telept-

koveti a funkciot és azok kozil az egyik a kalapacs.

A Kkorai, kereskedelem el6tti, kézmives tervezés innovativ jelentéségét a technolégiai
fejlédés terén tobbre méltatjak, mig a designtorténet a korai targyak dekorativ
jelenségeinek stiluskorszakbeli jelent6ségére korlatozédik csupan, nem szolgalva
magyarazattal a targyak Osszetett hasznalati tulajdonsagara. Nem az a célom, hogy
vissza a természethez, vagy a népi fafaragashoz eszméjét hirdessem, hanem az, hogy
az iparmivészetrél alkotott sztereotipiankat feloldva, a kultura és tarsadalom,
pszicholdgiai viszonylataban érzékeltessem a design jelentéségét.

»...AZ épitészbdl hianyzik annak a parasztnak a biztonsaga, akinek kulturaja van. "2

Adolf Loss a tudatossagra utal, a kozosségi tevékenységbdl fakadd kulturalis '
értékekre. Az idézet ugyan ugy vonatkozhat a targytervezésre is, mint az épitészetre,

de itt tobbrél van szé. Nevezetesen arrél, hogy mar a szazadfordulé idejének

globalizacidja is veszélyeztette helyi kulturat. Amikor egy paraszt hazat épit maganak,

Stonehenge (Salisbury, Anglia)

pontosan tudja, mi hogyan lesz j6, hova mit kell épitenie, és annak mekkoranak kell
. . . . . . , L. L Eplilt két részletben i.e. 3000-1000

lennie. Azt is tudja, hogy milyen anyagok azok, amiket fol tud és kell hasznalnia. Minél (késs kékor és kezdeti bronzkor) kézétt.

kisebb és elzartabb egy kdzdsség, annal jobban képes megdrizni kulturajat. Hogy ez

mennyire és kinek jo, vagy fenntarthaté magatartas az egy sokkal inkabb gazdasagi

téma.

'° Horatio Greenough (1805-1852) Victor Papanek, Design for the Real World - Butler and Tanner Ltd. Lon-
don 1971

" Frank Lloyd Wright (1867-1959) épitész, a modern stilus UttétSje, Louis Sullivannek, (1856-1924) a Chi-
cago School épitészeti mozgalom egyik alapitéjanak tanitvanya. (Acél szerkezet(i felhékarcolok)

'2 Adolf Loos (1870-1933) osztrak épitész
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Burj al Arab szalloda
Dubai, Egyestilt Arab Emiratusok

Fontosnak tartom felhivni a figyelmet, a kultirak és tarsadalmak, valamint az
épitészetnek az egymasra gyakorolt kélcsbnhatasara. A multban lokalisan dominald,
majd a globalizacié terjeszkedésével egyre konvergensebb tendenciat mutatéd
épitészetre megannyi példa létezik a vilagban. Magyarorszag épitészete is a
globalizacié hatasara alakult olyanna amilyen. Hunyadi Matyas reneszanszkori
uralkodasa olasz épitészetet inditott el Magyarorszagon, nyilvanvalé gazdasagpolitikai
okokbdl, mert csak ugy, mint manapsag és a honfoglalas utan is Magyarorszagnak
fontos szempont volt az Eurépahoz valé tartozas, az imazs megtartasa az
identitaskeresés, a beilleszkedés. Ehhez hasonlé globalizaciés jelenség a gorog,
kultira Rémaba vald bevitele, vagy a latin iras, a romai jog és az arab szamolas
elterjedése, valamint a keresztes haboruk és a céhlegények tanulmany utjai. “Az egész
emberi torténelem a globalizaciordl szol”."® A formak, otletek, épitészeti megoldasok, a
népek vandorlasa a hdditasok eredményeképpen 6tvozédtek. Az egyik kultura atvette
a masiktol azokat a megoldasokat, amiket hasznositani tudott, illetve bele tudott
illeszteni a felfogasaba. Az ideoldgiai valtozasa, a kultura rugalmassaga egy
tarsadalmi cél elérése, a vilagban vald elhelyezkedés, az imazs megteremtése mind
befolyasolé tényez6i annak, hogy egy kultira mit képes, vagy tart szikségszer(inek

atvenni egy masik kultdra altal kifejlesztett eredménybdl.

Tokié, Taipei és Dubai XX.sz-i urbanus fejl6édése jol érzékelteti a gazdasag altal
forszirozott kulturalis hagyomanyoktol vald elszakadas folyamatat, illetve azt a
kényszert, ami gazdasagpolitikai okokbdl a kultura tradicionalis fejlédését mddositja. A
japan design, az 6si spiritudlis alapokon nyugvo design, nem ugyan az, mint a mai
globalis értelemben végrehajtott ,Japan Design”. A mai japan design mar nem a
hagyomanyos 0sztonbdl sziletett formaval azonos, hanem megpréobal a nyugati

kulturaval, a globalizacié elvarasai szerint versenyezni. Ennek a gazdasagi

" keényszernek a hatasa nem csupan a termekek megjelenésében mutatkozik, hanem a

|| kultdra atalakulasaban is. Noha a tarsadalom igyekszik megtartani ési hagyomanyait,

egyéb terlleteken (gazdasag) alkalmazkodni kényszerlil a nyugati civilizacio
normaihoz. A kereskedelem diktalta designban mutatkoz6 atalakulas, emocionalisan
ugyancsak hatott a japan kulturara. Ugyan ez az atalakulas, ha nem is pontosan a
japan madra, indult meg Dubaiban. Dubai a ,szérakoztatéiparra” alapozza jovéjét.
Olyan koérnyezet-atalakitasi programot tervez, ami a jové embere szamara kivanatos

lesz.

'3 Fekete Gyorgy bels6épitész (Lelkes Péter Art Designer)
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NEZETEK A SZAKMA BESOROLASAROL ES KIALAKULASAROL
LAzért van miivészet, hogy megmentsen minket a valésagtol”.™

Szakmai filozéfigjat mindenki sajat maganak allitia fel annak fliggvényében, hogy
mekkora gyakorlati és elméleti ismerete van a vilagrél, a szakmardl, mi hogyan sikerult
neki az életében illetve, hogy milyen hatdsoknak van élete soran kitéve. A politikai,
gazdasagi, technolégiai és kulturdlis viszony a kilonb6zd csoportok kozott

folyamatosan valtozik, amit egyesek élveznek, masok elviselnek, de sokan nem

képesek toleralni. Egyes filozéfiak egy adott korra igazak, de késébb médosulnak, mas i

nézetek pedig idével elavulttd és hamissa valnak, mert az ideolégiai alap, amire |

éplltek, megsemmisdl.

Hogy teljes képet tudjunk alkotni a “formatervezés” mivoltardl és gyokereirdl, a szakma
létezésének kornyezeti spektrumat kell vizsgalni, tehat azt a mindenkori tarsadalmi,
gazdasagi, ideoldgiai kozeget, amiben a design létezik, és amiért elméletileg
szilkséges. Meg kell talalni azokat a konstans tényezdket, amik a design fejl6dését

befolyasoljak és tarsadalmi jelentéségét meghatarozzak.

Tarsadalmi, politikai és gazdasagi érdekek mindig er6sen befolyasoltak, és
napjainkban is befolyasoljak a kilénb6z8d designiranyzatokat, manipulalva ezzel a
design értelmezését. A Finnek és Svédek vallaljak a népi targyformalasbdl eredd
designt, az Olaszok a rémai birodalom és a reneszansz kulturaformalé hatasat
meglovagolva a ,Dolce Vita” életérzés formulara alapozva kozelitik meg a designt.
Ezek a filozéfiak egyediséget, identitast és imazst kolcsoéndéznek. A Skandinav
orszagokban az 1920-as évekt6l a design nemzeti érdekké nyilvanitott kdzlgy, a

mindennapi élet szerves része.

A politika, propagandajaval hatast gyakorol a kulturara, ami lehet pusztan ideolégia
centrikus vagy gazdasag centrikus, attél fliggéen, hogy az orszag vezetésének mi a
fontos, milyen pozicioét akar elfoglalni a vilagban, milyen imazsat képes tudatosan
kivetiteni. A Marxista tarsadalmakban, ahol a gazdasag és ipar totalis alarendeltje volt
a politikanak és a “formatervezés” nem kapott piacformalé szerepet, a szakma
besorolasa is zavaros volt. A lokalitds és globalitds kdlcsOnhatasa, meghatarozéan
fontos gazdasagi és kulturdlis hatassal van egy tarsadalomra. Minden egyes lokalis

aktus a pillanat tort része alatt globalis biralat ala kerul, beleértve a designt is.

" Friedrich Nietzsche Német filozéfus (1844-1900)
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New Yorki bérlakas a varos textil ipari
negyedében. (1910 kordl)

Az els6 tarcsas telephone 1897

Az 1830-as évektdl kezdédben, az er6sd6dd Francia gazdasag Anglia uralkodé imazsat
hattérbe szoritotta. Az angol kormany a designt ,liggyé” tette és a parlament
megszavazta az allami designiskolak létesitését. A politika, a gazdasag érdekében
cselekedett, valaszolva a novekvé kereskedelmi depressziora. Ez az intézkedés, ami

aztan példaként szolgalt mas eurdpai orszag szamara, j6l mutatja a design, nyugati

| civilizacio altali besorolasat. A design a gazdasagot tamogatja, az orszagnak, annak

kulturanak, a vildgban elfoglalt helyét hatarozza meg.
Elmélet és gyakorlat ellentéte

LA szaktorténet kilonbozb jelentéséget tulajdonit egyes korszakoknak, de a
kronoldgiai, foldrajzi, technolégiai és mivészeti besorolason kivil nem tud a termékek

Osszetett hasznalati értékének tudomanyos magyarazataval szolgélni.”15

Ez a tény abbdl fakad, hogy “a torténészek megkerilik a problémat azzal, hogy a
valtozasokat a design evoluciés fejlédésével magyarazzak, mintha névények vagy
allatok lennének.”® A targyat elkllonitik attdl a kulturalis, gazdasagi és politikai
kozegtdl, amiben sziiletett és amiért van, vagyis a tarsadalom berendezkedésétdl,
annak technolégiai szinvonalatél és a felhasznaldi kulturatél. A designt nem mint a
gyartasi folyamat részét tekintik, hanem mint 6nallé mivészi tevékenységet probaljak
kezelni. ,A gyartasi folyamatnak a design egy része, ami esetlegesen profitot biztositat
a gyarténak. A gyari termékek nem 6ncélu alkotasok, hanem hasznalati céllal késziilt
aruk egy adott kultira szamara, igy, ha a designt mlvészetnek nevezzik, azt

javasoljuk, hogy a designernek kizarélagos szerepe van a termék elsallitasaban.””’

Gyakorlati szemszogbdl nézve a helyzetet azt kell latnunk, hogy a design a nagyipari
termékgyartas megjelenésével a profitképzés egyik eszkdze lett, amit a designerek
kénytelenek elfogadni, hiszen kézmivesek lennének, ha nem tennék..
Designfilozéfiank egy bizonyos érdekeltséget tikrdz. A gyakorld designerek hitvallasa
a szakmat illetden, merében kilénbdzik a teoretikusok, mivészet- és szaktorténészek
elképzeléseitél, de még a design eltér6 szakagai szerint is kuldnbségeket lehet
felismerni. igy példaul egy textiltervezé, egy fémmiives tervezé vagy egy ipari

formatervezdben kialakult ideoldgia totalis eltérést mutathat egymastol.

s Ernyey Gyula, Design Tervezéselmélet és Termékformalas 1750-2000
16 Adrian Forty, Objects of Desire Random House, Canada 1986
"7 Adrian Forty, Objects of Desire Random House, Canada 1986
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Ez az eltérés természetes, mert a gyakorlat alakitotta ki, de megvan a veszélye, hogy

az ellentétek vitaja, gatlé hatassal van a szakterlletek parhuzamos fejlédésére.

A design besorolasanak kérdése akkor valik problémava, mikor a kilénb6zé
hitvallasok nem racionalis alapokon, logikusan szeparalédnak egymastdl, hanem
emocionalis érdekek, szakmapolitikai érvényesiilési tényezdk kertilnek fokuszba. Ez az
emocionadlis toltés nem enged teret mas informacidk befogadasanak, mert az
er6szakolt, idejemult, intuitiv mivészi beallitottsagot tdmogatd, a szakmai fejlédés

lehetéségét elharitd multbeli ideoldgiak gorcsds Ujraélesztésével hatarozza meg

Ha a formatervezést a filmiparhoz hadonlitjuk inkabb, mint a képzémivészethez, a
kovetkezd parhuzamot allithatjuk fel. Ahogy van filmipar és filmmivészet (mivesz film) =
ugy létezik egymas mellett a design és a képzémiivészet. A miivészfilm egy bizonyos

szlik tarsadalmi réteget, osztalykultirat prébal elérni, hasonléan a képzém(ivészethez.

A filmipar és a design ezzel szemben, a tarsadalom széles rétegének problémait

Thomas Rietveld 1918

célozza meg. Ezen az analégian parhuzamot lehet vonni a magyar design és a magyar

filmgyartas kozott. Magyarorszagon nem beszélhetiink filmiparrél, csak filmgyartasrol

1945 és 1980 kozott, annak ellenére, hogy a film egy hatasos modja a nemzetkozi

kulturalis presztizs megszerzésének, az allamilag ellen6rzétt filmgyartasnak szigoru

szabalyai voltak. Oriasi killdnbség van akodzott, mikor egy rendezd, egy magan

filmstudié megbizasabdl csinal filmet, vagy amikor valaki allami pénzen passziozik

mivészfilmek készitésével. Az egyik esetében az a létkérdés, hogy a film témaja és

rendezése a kozdnség (hasznaldi csoporthoz) kognitiv és emociondlis szintjének

megfeleljen. A masik esetben a politikai utasitasra kbzpontilag kulturara forditott pénzt

hasznalja a rendezd és a film nem arrél szol, amit a néz§ latni akar, hanem arrél, amit =~ .. i
latnia kell. A film mindkét estben lehet rossz és j6 - kinek mi a preferencidja - de nagy a NH ‘—

valoszinlisége annak, hogy a két rendezé filozéfigja merdben eltérd. Az 6ncéld
designfilozéfia kialakulasa tipikusan lokalis jelenség, amely kulturalis és tarsadalmi
elszigeteltségre mutat. Példam nem feltételez szakmabeli jartassagi kilonbséget, Paunaus teakionts, 1924

csupan arra kivantam célozni, hogy kilénb6z8 gazdasagi és politikai 6szténzék, mas

és mas nézetet eredményeznek a kiilénb6z6 tarsadalmakban.
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A Nagykorut a Nyugatinal, 1896.

Iparmiivészeti Mizeum, 1900

Az emocionalitas és racionalitas konfliktusa

A magyar torténelem és politika, kultura- és identitdsformald hatasa a tarsadalom
csoportjaira és az egyénre nézve, sokkal inkdbb emociondlis, minthogy a
formatervezés besorolasat a szakma, racionalis alapon el tudna végezni. A design

magyarorszagi helyzetének és besorolasanak sajnosan, mid a mai napig, a mivészeti

. felfogas szolgaltatia az alapjat. Ennek harmas oka van; politikai, gazdasagi és

torténekmi. Mivel a Marxista diktatura ideje alatt a mivészek magas tarsadalmi

& poziciot élveztek, és ez a pozicié anyagilag is kiemelte 6ket az iparban munkaltatott

tervez6k és mérndkok kozul, a formatervezOk is csatlakoztak a milvészek
tarsadalmahoz. A szocialista termelés és értékesités nemhogy nem fiiggétt ssze
egymassal, de mivel a politikai ideolégia hatarozottan tagadta a profitképzés barmilyen
formajat, a design nem azt a szerepet téltdtte be, amire hivatott volt a kapitalista
rendszerben, hanem mint iparmivészet, a Marxista ideolégia vizualis
kifejez6eszkozévé valt. Talan az 1968-as Uj Gazdasagi Mechanizmus néhany
helyzetben 1évd tervezének személyes sikert jelentett, a szakma nem élt azzal a

lehetéséggel, hogy fiiggetlenitse magat a miivészettél.
,Sztarok voltunk!, igy indultunk!”'®

Szemantikailag is alatamasztva a koncepciot érthetd, hogy a ,formatervezésnek” nincs
meg a pontos helye. Mit mond a sz6 ,formatervezd” az atlagember, de akar az ipar
szamara? Magyarorszagon manapsag is kdézhasznu fogalmak: a tervezé miivész,
iparmiivész és formatervezé miivész. Mig masutt a vilagban, a szakma fejl6dése
természetesen integralédott mas tudomanyok fejlédésével, fokozatosan elkilonitetve
magat a mivészettdl és iparmiivészettdl, hazankban az ipar és a gazdasag fejl6dése

nem érte el a megfelel6 szintet ahhoz, hogy ez automatikusan bekdvetkezhessen.

8l Ugyanakkor figyeljlink oda Dr. Csernyi Jozsef szavaira, vagy gondolkozzunk el Finta

Laszl6 mondatan, ami igy szél: ,Nem szeretnék most formatervezé Ilenni

Magyarorszagon”. Az egész szakma tudja, hogy generaciés és intellektualis
problémakkal kiizd, mégsem tud érzelmein felllkerekedni. A jévébe kell nézni, nem a
multat siratni. Honfoglalasunkkor Géza felismerte a katolicizmus felvételének
fontossagat, Istvan az allamalapitasét, Hunyadi, Széchenyi, Kossuth, egyarant a

jovébe néztek, és annak szellemében cselekedtek. Oseinkre azért lehetiink biiszkék,

'8 |dézet: Dr Csernyi Jozsef Kossuth dijas formatervezé mivész (Lelkes Péter, Art Designer)
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mert koncepcidjuk volt, és ugy tudtak megtartani identitasukat, hogy mégis haladtak a

vilaggal.

A designnak szamos terllete van, és azokon belll is a tervezdk specializadlodnak. Az
Industrial designw, a nagyipar altal el6allitott termékek tervezési teruletére szlikitett
szakag. Ebbdl fakad, hogy az ipari (forma) tervezés fliggéségi helyzetben van a
terméket el6allitdé ipar és mas, a termék értékesitéséhez kapcsolédd tényezd
fejlettségétdl. Ezt minden designer tudja, mégis a szakma eredetérdl, besorolasardl, a
tarsadalomban elfoglalt helyérdl, fontossagardl a vélemények eltérék. Tagabb
értelemben vizsgalva a design helyzetét, felismerhetd, hogy amirél ebben az esetben
sz0 van, az a designnak az industrial designba valé fokozatos atmenete, a technoldgiai
és tarsadalmi valtozasok hozta lehetéségek eredményeként. Ez az atmentet korant
sem forradalmi valtozas volt, hanem egy fokozatos, mintegy szaz évig tarté folyamat,
aminek a meghatarozodja a kultura és a tarsadalom fejl6édése volt. A design torténete

nem csupan stilusiranyzatok és divataramlatok valtozasa, mint a mivészettorténet ezt

. . ., e e . . Peter Behrens. Ventillator. 1908.
kezeli, hanem val6sagos emberi igények kielégitésének komplex torténelmi folyamata. Festett éntéttvas és réz

A korstilusok, divatiranyzatok mindig részei voltak a targyak kialakitasanak, de pusztan
a stilusokra, mint dominalé tényezbékre vald hagyatkozas az ipari formatervezés
torténelmi besorolasat illetéen, félrevezetd lenne. A szaktorténelem altal példaként
felhozott stilusmozgalmak, mint az Art Noveau, (jugendstil) a de Stijl, Art Deco, s6t
még a Bauhaus is, termékek tdmegeivel jelentek meg, amiknek semmi kdze nem volt
az ipari eléallitas gondolatahoz. Az Arts and Crafts mozgalom pedig pont homlok
egyenesen a gépi termelés ellen lépett fel, igy semmi kdze nem volt az ipari §
értelemben vett formatervezéshez. Ha a hasznalati funkciét kutatjuk a
stilusiranyzatokon alapul6 tervezés mdgoétt, hasonléan a stylinghoz, éncélu probléma-
megkozelitést fedezhetink fel. Designfilozdfiai szempontbdl azonban, ezek a p

stilusmozgalmak és reformtérekvések tokéletesen megalltak helylket a maguk
idejében, mert a kultura illetve nagytdmegek izlését, a kor divatjat szem elétt tartva gzﬁtzf’sfﬁ‘gt’:‘j;j‘am 1900
alakitottak targyaikat, egy olyan tarsadalmi osztalynak, amelyik fizet6képes keresletet
biztositott. Ma is létezik styling, de az énmagaban nem meriti ki a nemes értelemben
vett design fogalmat, hanem annak folyamataba beéplls, szerves egységként van
jelen! A styling fontos alkotérésze a designnak, mert tudomanyosan alkalmazva képes

pozitiv emocionalis ingereket kivaltani a termék hasznaléjaban.

'® Joseph Sinel, amerikai formatervezé utan, 1919.
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Peter Behrens Asztali lampa 1910

Peter Behrens 1910
Natrium lampa AEG

“Egy 16 eleve szép, egy g6zmozdony eleve cstinya.”®

Scherer Jozsef tanar ur véleménye szerint, ,aki Ruskin e kijelentésével egyetért, az
hagyja el a palyat.” A kijelentés valdban irritald egy ipari formatervezé szamara, de
Ruskin nem volt formatervezd. Mint ahogy Willam Morris is kélt6, mlvész, szocidlis
reformista meg valdszinlileg j6 Uzletember volt, nem pedig tervezdé. Ruskin a
viktorianus kor vezetd esztétajanak, az intellektualis réteg izlésformaldjanak szamitott.

Gazdag kereskeddi csaladbdl szarmazott és reformista nézeteket vallott.

1800-1850 a Romantika kora volt. Az ipari forradalom eredményezte gazdasagi
fellendiilés és a koldniakkal folytatott kereskedelem sok embert gazdagga tett, sokat
pedig elszegényitett. Az ipari forradalom teljesen atformalta az emberek életét, az
évszazadokon keresztll kialakult kulturalis normak folyamatosan gyorsulo
atalakuldson mentek keresztul, megvaltoztatva a tarsadalom strukturajat. A gazdasagi
irdnyitds az iparosok és keresked6k kezébe kerllt és a vidéki életforma
els6dlegességét felvaltotta a nagyvarosi életforma. A designnak ugyan ugy meg kellett
Ujulnia, mint a tarsadalomnak mivel — mint minden mas 6sszetevé — a design is a

kultura részét képezi.

A globalizacié a 19.sz. kbzepén teljes mértékben mikddik, a technika adta lehet&ségei
kozott, megnyitva az alkalmat a kapitalizmus vilagméretl elterjedéséhez. A lehetbség
Ruskinon és Morrison kiviil sokaknak nem tetszett. Sokan vissza akartak Iépni, masok
a tavolabbi jovébe fantazialtak, mint Marx és Engels, akik 1848-ban publikaltak a
kommunista kialtvanyukat. Ugyan abban az évben, mikor Kaliforniaban kitort az els6
aranylaz és ugyan akkor mikor Semmelweis Ignac rajon, hogy a gyermekagyi laz egy
bakterialis fert6zés, ami fert6tlenitéssel (kézmosassal) megelézhetd. Viktoria kiralyné
1851. majus 1-én megnyitja az elsé ipari vilagkiallitast Londonban és ugyan ebben az
évben Samuel Colt”' kijelenti: ,Nincs olyan, amit ne lehetne géppel eléallitani’. Thomas
Edison 1877 november 20.-an hangot rogzit, George Eastman 1885-ben piacra teszi a
box kamerat (Kodak), és Karl Benz megépiti az elsd hasznalhaté autét.

Mikor az ipari forradalomrél beszélink és elragadtatva csodaljuk a technikai
technoldgiai vivmanyokat, fontos emlékezniink arra a tényre, hogy minden kornak
megvoltak a technikai vivmanyai. A kdbalta a maga koraban éppen akkora technikai

jelentéséggel birt, mint manapsag a mobil telefon. ...S6t talan nagyobbal.

% John Ruskin (1890-1900) Ang.mv. kritikus, ird (Abraham A. Moles, A giccs , Hattér - Budapest 1996)
2! Samuel Colt (1814-1862) Revolver 1835
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Tehat emocionalisan vagy racionalisan kell a design helyét keresni? Csupan forma és
funkcié viszonya a design, vagy annal tébb? Van-e 6rok érvényl szabaly a design
meghatarozasara? Vajon az intuitiv mivészet, a forradalmi radikalitas a megoldas,

vagy az az interdiszciplinaritasre kell koncentralni a tervezéknek?

El kell fogadnunk, hogy a DESIGN egy gondolkodasi forma. Ige is és fénév is
egyarant. Legyen akar formacentrikus, akar rendszercentrikus, egy felmerilé probléma
megoldasanak eszkdze. Az, hogy egy probléma mennyire egyszer(i vagy komplex,

egyedi vagy altalanos, meghatarozza a probléma megoldasanak madjat.

A szazadforduld kornyékén végbemend mivészeti mozgalmak a maguk maodjan
szintén igyekeztek problémakat megoldani, de ami az épitészetben mikodott, a
hasznalati targyak (ebben a korban mar elektromos eszkdzok és gépek) terliletén nem
tudott érvényesiini. Az ipari formatervezés - mint 6nallé szakag - koncepcidja igazan
nem fogant meg egészen a Bauhaus iskola megalapitasaig. A Bauhaus mozgalom volt
az els6 a maga nemében, amelyik felismerte, hogy a j6 termék esztétikailag és
miszakilag is meg kell felelien a modern ipari tarsadalom kivanalmainak. A tagok
sajnos csak korlatozott sikerrel tudtak tudomanyos jelentéséget tulajdonitani a
funkcionalitds komplex problémajanak és a Bauhaus 6sszeomlott, féként olyan okok

miatt, amik miatt a magyar designtarsadalom is szenved.

,Noha a Bauhaus (International Style) mint iskola és ideologia, 6riasi hatassal volt a
design elterjedésére, mégis egy nem alkalmazkodé mutacidja volt az ipari
formatervezésnek. A mozgalom tulajdonképpeni kudarca az volt, hogy a mivészet
altal akarta megvaltoztatni a tarsadalmat. ‘Epitészek, szobrészok, festék, mi mind a
kézmiivesség felé kell, hogy forduljunk. ...Alakitsuk meg a kézmliivesek Uj
érdekszovetségét’ A Bauhausnak, a megjelenésétdl kezdve, csak keveset sikerilt
nyujtania a vasarlokdzoénség vagy a nagyipar szamara, mert csupan az 6tletet tartotta

fontosnak.” %

“A Bauhaus koOzépkori légkorével, az eszmét helyezte az els6 helyre, és a

kereskedelmet a masodikra.” 2

Noha a fenti megallapitasok megfontolanddk és tanulsagosak, ki kell sztudni szlrni, a
bauhausi filozdfia pozitivumat. Herbert Read véleménye a Bauhausrél a design

Iétjogosultsaganak mai igazololasat és lényegét fogalmazza meg.

2 Victor Papanek, Design for the Real World, Batler and Tanner Ltd. London 1971
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Ford T modell 6sszeallité sor 1913

No. 14
Thonet, Bécsi kavéhazi szék 1859

“A bauhausi elv jelképe lett és maradt mindannak, ami alkotd és konstruktiv egy

gazdasagilag és politikailag z(irzavaros idészakban”**

A Herbert Read az Art and Industry c. irasaban kifejti, hogy nem masrol van sz6, mint

a kézmives tervezésnek, az ipari tervezésbe valé atmenetérél. Read gondolata a

j formatervezés jovéjét illetéen csak évtizedekkel késbbb igazolodott. ,Az igazi probléma

| az, hogy ne alakitsuk a gépi termelést a kézmiivesség esztétikai normaihoz, hanem

hogy gondoljunk ki 0j esztétikai normat az Uj termelési metodushoz.”® Ennek a

| gondolatnak a formatervezés mai magyarorszagi helyzetére valo atlltetése a

| kdvetkezb lehetne: ,Magyarorszag a legvalsagosabb id6ben vesztette el iparat. Ma az

informacio korat éljik, az iparosodas koran mar tul vagyunk. Ebben a helyzetben a
hazai formatervezésnek kicsi az esélye, hogy az ipar feltamadasaban bizik. ...Inkabb a
design feltamadasaban kéne, () filozofiakhoz és mddositott oktatashoz

alkalmazkodva”®®.

Ugy az épitészetben, mint a formatervezésben a miivészet 6ncélu dekorativ jelenléte
haszontalanna valik. ,A XIX. szazad neoklasszicizmusa magyarazza, hogy a
tarsadalom lenyiigozve all a jové lattan, agya azonban nem tudja azt befogadni.”®” A
tervez6 szamara (ha tehetségét “aprépénzre” akarja valtani) meghatarozédan fontos a

piac kultarajanak, intelligenciajanak, érzelmi téltésének megértése és befogadasa.

A Thonet agya be tudta fogadni ezt a koncepciot és termékeivel sikeres attorést tett a
kézmiipari termelésbdl a gyaripari termelésbe. A Thonet butorcsalad sikere, nem kis
mértékben a tarsadalom altal megkivant igények kielégitésében és a technolégia adta
lehetéségek kihasznalasanak &sszehangolasaban rejlik. Thonet nem mint mivész,
hanem mint Gzletember kozelitette meg a design problémajat és ennek a filozéfianak

az aktualitasa igazolta sikerét.

Nem szabad elfelejteni, hogy az ipar diktal és nem a formatervezg! A t6ke atveszi a
hatalmat a tervez6tdl, és ha a gyartd6 megelégszik a tobblettermelésbdl szerzett
haszonnal, a formatervezének nem lesz beleszélasa a targy kialakitasaba. A

tervezének persze valasztasa, hogy vagy maganak tervez, mint miivész vagy eladja

2 peter Dormer, The meaning of Modern Design, Thames & Hudson, London, (1990)

2 Herbert Read (1893-1968) Angol koltd és kritikus

% Herbert Read, ‘Introduction’, Art and Industry Faber and Faber, London, 1934

% Cseh Borbala szociologiai éléadasabdl a Skandinav design Iparmiivészeti Mizeum 2004
" Adrian Forty, Objects of Desire Random House, Canada 1986
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magat az iparnak. A szakma csupan miivészettel nam tud iranyité szerepet kapni,

ezért célja az, hogy tudomanyos jartassaganak bizonyitasaval szrezze azt meg.

Michael Thonet, (1830) ugyan ugy, mint Henry Ford, (1908) vagy Josiah Wedgwood
(1765), jo Uzletember modjara biztositotta magat arrél, hogy haszna legyen a gyartott
fara valtott, ami a tdmegeknek arban megfelel. Ford megkétszerezte dolgozoi fizetését
és csokkentette a T-modell arat ($440) hogy megemelje a forgalmat, és a dolgozok is
megengedhessék maguknak, hogy autéjuk legyen. Wedgwood pedig masolt és
neoklasszicista formakat készittetett, kielégitve a fizet6képes felsé tarsadalmi osztaly
igényét. Minden korban az Uzlet iranyitja a viladgot, mai is. A design ott, és annyi
szerepet kap, amennyi gazdasagilag okvetlenul indokolt.

“Ha azt gondolod, hogy komfort esetleg szamit a butortervezésben, akkor naiv vagy. A
komfort, csak ugy, mint a hasznalhatésag, nem valik a design meghatarozé részeéve,

hacsak és ameddig a vasarlé nem kévetel?®

“Ha azt nézzik miért volt az irodabutor mas 1900-ban, mint manapsag és ezt a
mivészettel akarndnk megmagyarazni, nevetségesnek tinne.”® A mivészetet, illetve
a képzémlivészettel azonosuld designt, csak akkor lehet az iparnak eladni, ha annak a
piacon mutatott vonzata, jelentsen ellensllyozza a raforditott kdltséget. Ez persze
nem azt jelenti, hogy a designereknek technokrata és funkcionalista beallitottsagu
konstruktérré kell valniuk, hanem csupan azt, hogy nem hozhatnak létre Oncélu
alkotasokat a mdivészeti jogositvanyra hivatkozva. Természetesen ez aldl is van
kivétel, s6t az exkluziv termékek és divatcikkek értékesitése pont olyan piaci
szegmensre tamaszkodik, ami a ,mdvészi intuicion” alapuld tervezést részesiti
elényben. A design szilkségességét a tarsadalmi szikségletek hatarozzak meg, és a

tervnek természetesen kelléen megalapozott demografiai kutatasra kell épulnie.

Az ember (emlés) fiziologiai felépitése olyan, hogy elsésorban emocionalis alapon
gondolkodik és cselekszik.”® Tanulas és gyakorlat sziikséges ahhoz, hogy az
emocionalis beallitottsagot racionalis gondolkodassa és cselekvések sorozatava
valtoztassuk. A logikus gondolkodas alapja, hogy a vilag dolgait a magunk szamara le
tudjuk forditani, és szimbolikus nyelvvé tudjuk alakitani. Ez igaz a designra is. A design

% Witold Ribczynski, Amerikai épitész, Home: A Short Histori of an Idea (1986)
2 Adrian Forty, (1949-) Objects of Desire
® James V. McConnell, Understanding Human Behavior - Holt, Rinehart and Winston © 1977
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A Hill irodabutorgyar reklamja, 1961.
A vallalativezetés problémaja a 60-as
években az volt, hogy az egyenléség il-

rarchiat.

A butorcsal’d design Robin Day



Butykoskorso, 18. szazad vége
Miskolc

Harci szerkezet
Leonardo Da Vinci (1452-1519)

értelmezése ugy valtozik, ahogy a kultira és az emberi magatartas valtozik, hiszen a

designnak is meg kell talania a helyét a vilagban.

A masodik vilaghaboru el6tt a formatervezés tipikusan emociondlis volt, mert a designt
gyakorlé mivészek nem objektiven lattak a vilagot, hanem szubjektiv megérzéseik
alapjan, a mivészet oldalarél probaltak a tarsadalmat megvaltoztatni. A
funkcionalizmus (konstruktivizmus) bukasa is annak ko&szonhette bekovetkeztét
Eurépaban, hogy figyelmen kivil hagyta az egyént. A tarsadalom csak a masodik
vilaghaboru utan kezdett megérni arra, hogy befogadja a modern ideoldgiat, és

egyensulyt probaljon teremteni az emadcid és racid kozott.

Ugy tiinik, hogy emocionalisnak és szubjektivnek lenni sokkal kénnyebb, mint
racionalisnak és objektivnek. Az ember az egyetlen eml8s, amelyik képes és
megprobal a jovében gondolkozni. Ahhoz azonban, hogy racionalis jovéképet tudjon
alkotni, tdbb oldalrdl objektivan megkdzelitve kell a multat is vizsgalni, rakérdezve a

torténések okaira.

A kultura és tarsadalom kényszerit6 ereje

kulturalis valtozasok hozta személyiségi atalakulas (érzések halmaza) alakitja ki.
Kulturtérténelmileg visszatekintve lathatjuk, hogy a felvildgosodas koranak, azért van
nagy jelentésége a design torténete szempontjabdl, ment ebben az idében
felszinez6dik a kulturalis relativizmus szelleme, az ember sajat magaba vetett hite
megerdsodik, és fontossagot kap az identitdas. A tudomanyos felfedezések alapot
teremtenek az ipari forradalom®' megindulasahoz, ami az 1700-as évek elejété| tovabb

alakitia a tarsadalomi berendezkedést, maga utan vonva a Kkulturadlis értékek

. atrendez6dését.

Korabban az olasz reneszansz, ugyancsak hasonléan fontos jelentéségi volt, a
targytervezés torténetének szempontjabdl. Mint a nyugati civilizaci6 meghatarozé

korszaka, a reneszansz is az individualitas el6térbe kerlilésének ideje. Jollehet a kor

' javaban feudalista berendezkedés(, de a varosokban kifejlédott egy korra és helyre

jellemzd osztalykultira. De az olasz reneszansznak is a globalizacio, mégpedig a
keresztes hadjaratok teremtették meg a gazdasagi alapjat azzal, hogy a keresztesek

afrikdba valé szallitAasa és a kereskedelem olasz kézbe kerllt. Az olaszok

3 Arnold Toynbee (1852-83) The Industrial Revolution in England
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gazdagodasa és a Mediterran folott szerzett uralmuk 6sztdnzéleg hatott Portugaliara
és Spanyolorszagra, hogy hasonlé kereskedelmi utakat nyissanak az Atlanti 6ceanon

Kina és India felé. (Vasco da Gama, Christopher Columbus).

Szamos, az el6zd évszazadokban tervezett targy, hatarozott kapcsolatot mutat a mai
fogalmaink szerinti designnal, holott gyaripar nem létezett. A kozépkori fegyverek és
pancélruhak funkcionalis, emberkdzpontu tervezésének és divatjanak kialakulasa arra
utal, hogy a design, az emberiséggel egyiitt fejl6dd és valtozé tevékenység, ami a
kultdra, (és ennek részéll a technika) alakulasaval idomult a korok tarsadalmi
elvardsaihoz. A design és a design korszakvaltdsai szorosan Osszeflggenek a
tarsadalom, a gazdasag, a kereskedelem és a tudomany fejl6désével, illetve a
globalizaciéval. A design céljat tekintve pedig meghataroz6 a targy
hasznalhatésaganak és eladhatésaganak mértéke, vagyis a tarsadalomra kifejtett
hatasa.

A tervezd elsbédleges problémaja mindig a kultira és a tarsadalom elvarasainak
kielégitése volt. Az elballitasi méd, a technoldgia, a darabszam csak masodlagos. A
nagyipari termelési médszer, a profit szerzés eszkdze, igy a tervezbi beavatkozas
szintje az elvart értékesitési siker és a gyartasi folyamat hatékonysaganak aranyan
mulik. Az ipari forradalom lényege az ember és a termékek tarsadalmi, kulturalis és
viselkedéspszicholdgiai szempontbdl vizsgalt kapcsolataban van, nem pedig az
eléallitasi folyamat modjaban. A formatervezés szempontjabdl az ipari fejlédés
kultdraalakit6 hatasa semmivel sem kisebb jelent6sékii, mint annak technoldgiai

eredményei.

Az eurdpai teazasi szokas teliesen mas, mint az azsiai, holott a tea Azsiabol kerdilt
Eurdpaba. Az Angoloknal 1657-ben mutattak be a teat, és azok ra is kaptak a
tedzasra. Szinte szertaras szerlien tartozik hozzg a tedzds az Angolok mindennapi
életéhez, és mégsem a kinai, indonéziai, Sri lankai, vagy japan hagyomanyok szerint
tedznak, hanem ugy, ahogy azt a civilizaci6 megkivanja. A teaskészlet hasznalata
garantalja az eurdpai kultura szamara, hogy nem barbar médra teazik. Ebben rejlik a

design lényege és nem a mozgalmakban vagy a korstilusokban.

A design, ahogy ma gondolkodunk réla, a nyugati civilizaciék szocialdemokrata
allamaiban mar a mult szazad els6 felében fontos tarsadalmi jelentést kapott. Dania
1929-ben, Svédorszag 1932-ben, Norvégia 1935-ben és Finnorszag 1937-ben

kulturpolitikai iggyé tette a designt és Iétrehozta nemzeti designszdvetségét.
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XIX. szdzadi viktorianus divat
1876 James Tissot, Kalkutta

“A miivészet ezzel szemben annyira eltavolodott a valésagtol, hogy a nagytdmegek
mar nem értik meg. Az atlagember a pop-miivészetben taldlja meg kiteljesedését,
divatiranyzatok tengerében sodrodik, és tarsadalmi élete az Internetre korlatozodik.”*
De vajon mikor értette meg a nagy tomeg a miivészetet? Vagy egyaltalan mikor szoélt a

miivészet a nagytdmegnek?

Eurdpaban 1786-ban a lakossag 85%-a paraszt és jobbagy volt. Franciaorszagban a
szabad parasztok 40%-a nem tulajdonolt sajat foldet.** Nem meglepd hat, hogy Josiah
Wedgwood (1730-1795) és iparostarsai az arisztokracia szamara gyartottak és nem a
nagytdmegek szamdara. De ezt tették a mlvészek a térténelem kordbbi id6szakaban is,

megrendelésre festettek és faragtak olyan miveket, amik a megrendel&jik igényeinek

| megfelelt.

Nem valtozott a helyzet a masidik ipari forradalom idején sem, mert a varosokba
attelepll6é szakképzetlen munkaerd, ugyan ugy nem jelentett fizetéképes keresletet az
ipar szamara. A nagytdmegek lehet hogy nem kulturaltak, vagy nem intelligensek, de
informaltak és szlikségiik van jol tervezett termékekre, ami nem diszkriminalja 6ket.
Ezt csak a design tudja szamukra megadni, mert a mlvészet nem alacsonyitja le

magar a kozépszerliség szintjére.

A design ezt a szerepet ha korlatokkal is, de igyekezett felvallalni. ,A szocidlis
megkuldnboztetés nem latszik a designon, mert a szegények nem engedhetik meg
maguknak, hogy vasaroljanak. Az egyediili kiilénbséget az urak, holgyek és gyerekek

szamara valo tervezésben lehet fellelni.”*

A tlkor pszicho-szocioldgiai elemzése jol mutatja, hogy a targy hogyan illeszkedik be
egy tarsadalmi strukturaba. A hagyomanyos paraszti kornyezetben a tikornek a
funkcionalis szerepe a jelentds, mig a varosi lakasokban a tiikér a helység kitlintetett
része. A tikor kétséget kizaréan a gazdagsag targya, ami egybeesik a polgari tudat
diadalmaval. A tikér, mint diszit6é vagy funkcionalis elem, sok esetben megjelenik a
batorokon is. Szembeallitva XIV. Lajos Tukoérfolyoséjat a mai keret nélkiili firdészoba

tukorrel, latjuk mennyit valtozott a targy tarsadalomi értéke.

32 Abraham A. Moles, A giccs - Hattér - Budapest 1996
33 Jackson Spielvogel, Western Civilization
3 Adrian Forty Adrian Forty, Objects of Desire — Random House, Canada 1986
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AZ INFORMACIO

»Ha csak azt az informaciét fogadod be, amit hallani akarsz, nagy a valészinlisége

hogy nem a megfeleld informaciét kapod”

A tudas és fejlédés alapja az informacidszerzés. A kilénb6z8é csatornakon hozzank
érkez6 informaciot sajat természetiink, intelligenciank, és tudasunk szerint dolgozzuk
fel, atengedjik, vagy blokkoljuk azokat. Valamilyen informacio (impulzus, kérnyezeti
hatas) mindig éri az agyunkat és tudatos, vagy tudat alatti reakciot valt ki benntink, ami

viselkedéslinket meghatarozza.

A globalizacié az informacié koraba lépett és a tarsadalom atalakult ,informaciés
tarsadalomma’”. Akihez nem jut el informacio, vagy nincs meg a hajlanddsaga, hogy
befogadja a (szamara esetleg fontos) informaciét, az kulturalisan és tarsadalmilag is
elszigetelt lesz. Johannes Gutenberg 1450-ben feltalalt nyomtatdja volt az elsé 1épés
az informacié média altal valé kozvetitésére. Ez a média irastudast igényelt és az

elkdvetkezd évszazadokra meghatarozta a tarsadalmi és kulturalis tagolédast.

A 21. szazadi globalizacié gazdaséagi és politikai feltétele a globalis informacié aramlas
biztositasa. Ha elfogadjuk azt a feltételezést, hogy a design filozéfiajat a tarsadalom és
kultura valtozasa alakitja, akkor igaz az is, hogy a globalizaciébdl eredben
megvaltozott kulturalis és tarsadalmi korlimények specialis kihivast jelentenek a
tervez6k szamara, 0szténozve ket szakmajukrol kialakitott nézeteik atértékelésére.
Az a tervezd, aki a szakmaban akar maradni, kénytelen alkalmazkodni az informaciés
tarsadalom Uj kulturalis normainak kihivasaihoz, ami csak ugy lehetséges, ha arrdl

kell6 mennyiségl és mindségi informacidval rendelkezik.

Feltételezve, hogy a designer egy ipari cég megbizasabdl tervez, olyan informaciok

birtokaban kell, hogy legyen, amik a kultira szamara hasznalatra alkalmas termék ..

piacrabocsatasat és a termék piaci sikerét garantaljak a gyartd6 szamara. Ahogy a
technolégia elengedhetetlen részévé valt a nyugati kultiranak, uagy valt
elengedhetetlen részévé a designnak is. A technoldgia ismerete 6nmagaban csak igen
szlk részét képezi az ,informacés kor’ globdlis értelemben vett designjanak. Az
informacioszerzés ki kell, hogy teljesedjen a designt befolyasolé egyéb szakteriletekre
is, amik egy adott piaci kultirat meghataroznak. A globalis kultura informaciéaramlasat
biztositd csatornai, elsédleges fontossaguak a ,tervezé tarsadalom” szamara. Az a

tarsadalom, amelyik gazdasagilag korlatozza, vagy politikailag nem biztositia az
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informacios csatornak mikdodését, hatraltatia a kultira és a design fejlédését. Az
informacid6 a globalis tarsadalmi |ét alapjava valt, létrehozva az informacids

tarsadalmat.

A 21. szazad polgara egész életét tanulassal és informacio feldolgozassal tolti. A tudas
alapu tarsadalom kultiraja, szokasai, normai mas dimenziot oltenek, mint akar a
felvilagosodas koraban, akar a reneszanszban, mert ugyan az az informacié a
tarsadalom minden rétegéhez eljut, illetve azok szamara hozzaférhetd. Az informacio
feldolgozasahoz azonban megfelel6 tuddsanyag kell. Figyelembe véve, hogy az elmult
évezredek politikai kormanyzatainak célja az volt, hogy kritikus informaciot csak
bizonyos, a hatalmat tdAmogaté osztaly szamara tegyen elérhetévé, a tudas alapu

tarsadalom koncepcidja forradalmian merész.

A globalizaci6 mint fogalom és eszme els8sorban gazdasagi indittatasu és ebbdl
fakaddan valik kulturalissa. A kultira és a politika is egyarant a gazdasag ala van
rendelve, mert a mindenkori gazdasagi fejlettség hatarozza meg az adott tarsadalom
életszinvonalat, illetve az élet minéségét, és ezt a fejlettséget a politika fenn akarja
tartani hatalmanak meg&rzése érdekében. Természetesen ez nem minden
tarsadalomban mikédik egyforman. Ahol a tarsadalmi normakat az ideoldgiai vagy

politikai diktatura hatarozza meg, ott a gazdasag nem kap befolyasold szerepet.

Magyarorszagon a marxista politikai ideolégia pontosan igy szabott gatat a gazdasag
természetes fejl6édésének. Sem az ipar, sem a design terlletén nem alakult ki az az
egészséges verseny, ami a nyugati tarsadalmakban, mert a termelést nem a
szikséglet és a piac hatarozta meg, hanem a politika. A politika elszigetelte az
orszagot és felszamolt minden kulturalis hagyomanyt, ami a gazdasag természetes

folyamatanak menetét biztositotta volna.

A design és a tervezdk annak a ténynek kdszonhetik kivalésagukat, hogy egy

kapitalista és liberalis tarsadalomban élnek és nem egy marxista-leninista

" tarsadalomban. A Marxista tarsadalomban a design nem sziikségszeriiség, hanem
L csupan egy reakcié a nyugat fejlédésére. A design a fogyasztason alapul. A nem
= liberalis (kbzpontilag iranyitott) tarsadalmakban az egyén nem valaszthatja meg

szabadon, hogy mit akar.”*®

* peter Dormer, The Meanings of Modern Design: Towards the twenty first century Thames & Hudson, Lon-
don, (1990)
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A marxista politika egyik Onfenntarté fegyvere, a kultira informacié altal valo
elszigetelése volt. Az atlagember nem rendelkezett mas tarsadalmak élet- és
gazdasagi szinvonalanak valésagos allasarol. A Marxista diktatira mottéja: ,Amit nem
ismersz, azt nem kivanod”. A nagy tdmegek szamara az informacié korlatozasa, illetve

manipulalasa a politika fontos fegyvere volt, hogy fenntartsa eminenciajanak latszatat.

Az informacids tarsadalom fogyasztdja okos és tajékozott, tisztaban van azzal, amit
akar, igy a sikeres terméktervezés céljava egy olyan design szemlélet megteremtése
valik, ami nem diszkriminalja a felhasznalot. Ezt a mai Uzleti vilagban mindenki tudja és

torekszik az {@szinte designra, aminek az eredménye a marka. A marka nem

szllkségszerlien karos, kapitalista csGkevény, mint azt a 70-es évek marxista H

tarsadalmaban hittik, hanem egy kutatason alapulé tervezési folyamat végterméke, '

ami kielégiti, de tul is haladja a felhasznal6 altal tAmasztott igényeket. A marka (brand)

az az eszme, ami szerint a vasarlo él.

A globalizacié terjedésében nagy szerepet jatszik a technoldgia, kuléndésen a
kozlekedés, és a média fejl6édése az, ami a kultirdk 0Onalld egységének a
multikulturalis tarsadalomma valé atalakulasat jelentette. Az egyes kultdrak
egymashoz vald gazdasagi kapcsolédasa, egy foldrajzi helyen, vagy
vilagviszonylatban, az emberek gondolkodasanak és értékrendjének kozeledését

eredményezi, de teljességében nem képes arra, hogy azonossa tegye.

Az designer legnagyobb kihivasa, hogy az emberek személyiségikben, szocialis

helyzetliikben és kulturajukban kilonbézéek. A globalis tarsadalomban a féldrajzi

hovatartozas ebben a tekintetben egyre kevésbé mutatkozik meghatarozénak, sét a |

valésag az, hogy egy barmilyen szakmaban dolgozd értelmiséginek sokkal tobb h

hasonlé jellegzetessége van egy masik orszagban él§ kollégajaval, mint egy
honfitarsaval, aki a hivatasatél tavoli szakterlleten dolgozik. Ezt a
viselkedéspszicholdgiai megfigyelést a Japanoknak tették, akik ugy kapcsolddott be a
globalizaciéba, hogy ipari kémeket hasznalva masoltdk az eurdpai és amerikai
stilusokat, tanulmanyoztak a termékek karakterisztikajat és a felhasznalok szokasait.

A tébbnemzetiségl tarsadalmak - mint Kanada - osztalykulturgja sokkal nagyobb

rétegz6dést mutat, mint a hagyomanyos tarsadalmaké. A tarsadalmi ellentétek, |

nemzetiségi, faji és vallasi ellentétekkel parosulnak, ami a diszkriminacionak egy
komplex rendszerét vonja maga utan. A mar emlitett asszimilaciés hajlandésag hianya

surlédasi pontokat eredményez. A globais tarsadalom, megnyitja az utat az értelmiség
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szabad vandorlasanak, ami a ,vilagpolgarsagi’ réteg megjelenését eredményezi. A
designszakma tobbek kozott ma nemzetkézi gyakorlatot kivan meg, mert a tarsadalmi

és kulturalis igények csak ennek birtokaban ekégitheték ki.

A lokalitas mint ,alkulfura” szerepel a globalis kultdraban, mégis fontos informacios
jelentéségli a designra vonatkoztatva, mert az egyén szintjén ez a kézeg hatarozza

meg a targgyal valé emocionalis kapcsolat fokat.

Egy termék semmi mas, mint raktari tétel, amig azt a vasarld le nem veszi a polcrél. A
design kereskedelmi feladata az, hogy a terméket a vasarlé/felhasznalé szamara
kivanatossa tegye. Ez természetesen csak akkor lehetséges, ha designer képes a

i felhasznalora vonatkozé 6sszes kivant adatot felkutatni és rendszerezni. Egy adott

termék tervez6i és vasarloi az esetek tObbségében, idében, helyileg, szocialis és

Ciganyok

kulturalis vonatkozasban is, szeparaltak egymastol. A termék piaci elfogadtatasanak
fontos meghatarozéja az, hogy a designer felismeri-e azt a kommunikaciés
lehetéséget, amin keresztll a termékre vonatkozé sziikséges informaciét a hasznald

részére el tudja juttatni.

A felhasznald intelligencidja, kultdraja és tudasa feltételei a termék altal hordozott
Uzenet feldolgozasanak. Az informacié a primitiv ember szamara kezelhetetlen tébblet.
A targy altal kozvetitett informaciok befogadasa a vasarlé felfogo- és
befogaddképességén mulik, ami az &t korilvevd kulturan és fiziologiai jellemzdin
alapul. A designer kommunikaciés csatornai: a termék elegancidja, funkcionalitasa,
felhasznalasi modja és szocialis jelentésége. Ezeknek a vizualisan kdzvetitett jeleknek
az Osszessége adja a termék szemiotikai tartalmat. A termék sikere a felhasznaléval
valo kélcsonhatasaban teljesul ki, ami a felhasznaldban kivaltott kiilénb6zé reakciokon

keresztil jut kifejezésre.

A kognitiv reakciot harom f6 kategoériara lehet bontani, amiknek jelentésége kritikus a
Streamline stilus, ami meg/’l‘riztrﬁ:;et termék tervezése szempontjabol: Esztétikai benyomads, jelentésbeli (szemantikai)

forditas és szimbolikus asszociacio.*

Az, hogy a vasarléban milyen reakciét valt ki egy targy latvanya, vagy hasznalata,

bizonyos informéciok egyuttes értékelésén mulik. Az informacidk értékelése pedig attél

fugg, hogy a vasarlé6 mennyit fog fel a korulbtte 1&vé vildgbdl, illetve mit tart fontosnak

abbdl a kérnyezetbdl, amiben él. Ezek az informaciok befolyasoljak dontéseinket és

29



meghatarozzak cselekedeteinket. A reakciét befolyasold tényezdék erbéssége
meghatarozza azt is, hogy a vasarlé mennyire hisz a termékben. A hit el6segitésére
hasznal toébbek kozoétt a reklam is, mint informacio, illetve dontésbefolyasold tényez6,

hogy megértesse a vasarloval a termék fontossagat.
Erthetéség

Az informacié lényege, hogy az informacié kozlés soran az lizenet a megfelel6 reakciot
valtsa ki a fogaddban. A tervezésnek is tdbbek kdzott ebben van a lényege. Olts
magadra, (lj ram, igyal belblem, stb... szemiotikai jegyekkel kell a terméket ellatni. A
felszoélitasok mellé konnyen lehet targyakat illeszteni, amik az adott reakciét kivaltjak.
Ugyan igy ez negativ értelemben is lehetséges, ha a targy tilté funkciét szolgal, mint
példaul egy elektromos doboz. Mig a pozitiv vizualis ingerek esetében a targyaknak
ezt pozitiv hasznalati élménnyel kell megerdsitenilk, negativ esetben ennek az
ellenkezbje kell, hogy bekdvetkezzen. Nem minden targy képes erre a fajta
kommunikaciéra, mert nem minden targyat terveznek ilyen szemlélettel, vagy
megfelel6 gondossaggal. Az is lehet, hogy a vasarl6 mas informaciot olvas le a
targyrél. A szakma fejlédése az 6sztonds formatdl a tudatos formaba nem minden
estben tudta az egyértelmi{ kommunikaciot biztositani. A sikeres termékek (ide értve a
markakat) arra térekszenek, hogy az adott vasarléi (fogyasztoi, felhasznaloi) réteg egy

tarsadalmon, illetve kultiran belll megértse a targy altal tovabbitott izenetet.

Erdekes megfigyelni a buszokon, villamosokon 1évé mechanikus jegykezeld
szerkezeteket, illetve azok hasznalatanak egyérteimliségét. A targy, noha mar
tobbszor attervezett, miikédése még mindig egy rejtély azok szamara, akik el6szoér
talalkoznak vele. A tOmegkdzlekedést hasznalé kulféldiek altalam megfigyelt
hanyadanak egyike sem értette a gépezet miikddését. Hova kell a jegyet rakni, és
hogyan kell a késziléket kezelni teljes rejtély azok szamaéra, akik nem ismerik a
terméket. A kellemetlenséghez az is hozzajarul, hogy a kulféldi nem akarja magat
kevesebbnek érezni, mint magyar embertarsa, de a termék kezelésének hianyaban
bebizonyosodott ,lgyetlensége” képességeit utastarsai képessége ala helyezi. A
kulféldi, ahelyett, hogy komfortérzete nétt volna, még inkabb kirekesztettnek érezi
magat. Itt egy olyan fontos designfeladattal talalkozunk, aminek sikeres elérése az

orszag pozitivimagé-t nagymértekben segitheti.

BN, Crilly, J. Moultrie, P. J. Clarkson, Seeing things: consumer response to the visual domain in product de-
sign
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A Porsche design stylingja. Koncepcié

A design anyag szerinti csoportositast
javasol.

Az érthet6ség elsbdleges szerepe, a beszélt és irott nyelvek altali informacidatvitelben
van, de vizualisan szintén kommunikalunk. Kérnyezetiink informacidit jelekre bontjuk
le. A fogalmak jelentése, amiket az egyes szavak takarnak, meg kell, hogy egyezzenek

a kiloénb6z6é kultirakban. A magyar nyelv minden mas, a vilagon létezd nyelvtdl

~ kiloénbbzik, a globalizaléodas &aramlatdnak egy sajatossaga folytdn. Noha

véletlenszerlien léteznek olyan szavaink, amik fonetikailag megegyeznek az angol
nyelv szavaival, (test, arc, jog, most, stb...) fogalmilag mas jelentést takarnak. Ami
inkabb jellemzb, hogy kultirank nem tud ellendlini az idegen szavak
meghonosodasanak nyelviinkben, és ezt az egyénnek valamilyen modon fel kell
dolgoznia, hogy a tartalom ne valtozzon. Idegen szavak, mint spakli, subler, vinkli,
egyszerlien felfoghatd jelentésl szavak, amik egy mesterséggel kerlltek a kéztudatba,
hasonléan a radid, bicikli, stb. szavakhoz, amik egyszerlien ugyan azokat a targyakat
jelélik mindenhol a vilagon. Nagyobb a probléma azoknal a fogalmaknal, mint példaul
marketing és design, amik egy masik kultdra elérehaladottsagabdl adédoan atvett, de
fogalmilag nem megértett szavak. A marketing tevékenység profitorientaltsaga miatti
népszerlisége ellenére is harminc évnek kellett eltelnie mire a sz6 nem csupan
arusitast takart a hazai fogalmak szerint. A kultirak megismerése alapfontossagu a

tervez6k szamara

Manapsag a design szé tulhasznalt, a butorboltok nevétél a fodrasz és kozmetikai
szalonokon keresztul a viragboltokig minden design. Ez mar 6nmagaban karos, de ami
még inkabb hatranyos a szakmara nézve, hogy a sz6 hasznalata Magyarorszagon egy
magasabb arkategoériat sugall. igy ami ,nem dizéjnos” az olcso, tehat a “dizajnos”
terméket dragan lehet eladni. Példa erre egy szimpla konzervnyito, amit a Mach arul. A
targy Kinaban késziilt, két valtozatban, amik kdzott csupan az a kilombség, hogy az
egyik nyelére “dizajnos” szilikon fogantyut hiztak. Ez a termék kétszer annyiba kerdil,

mint mechanikajaban azonos parja.

A design sz6t ha lehet, szandékosan hasznalom a “formatervezés” helyett, mert a
formatervezés nekem inkabb styling, mint design. Persze ha valaki a szakmat
formatervezésnek hivja, remélem, hogy arra a designra gondol, amire én, vagyis arra
az atfogo tervezési filozéfiara és gondolkodasi médra, amit a design takar. Akar
grafikardl, targyrol, épuletrdl, sormintardl, golf palyardl, 6ltdzkédésrél vagy komplex
rendszertervezésér6l van szd, a design, mint komplex multidiszciplinaris
problémamegold6 tevékenység jon széba. A design lényege a megfelelés, egy
bizonyos igény kielégitése. A j6 design valdésagos tarsadalmi igényt elégit ki, az
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ismeretek telijes birtokaban, ami egy komplex, racionalis fejlesztési folyamat

végeredménye.

A nyelvi megkulénbdztetés nagyon fontos, mert a nyelv, mint a kultira egyik
alkotéeleme, a kommunikacio alapja. Az emberek kilonbdzéképpen értik, értelmezik a
fogalmakat, mind nyelvileg, mind vizudlisan és ezek az értelmezések kihatassal
vannak gondolkodasmaddjukra és reakcidikra. A “formatervezés” (formgestaltung) a
szakma szamara egyértelmiien azonos a design fogalmaval, de annak, aki nem ismeri
a szakmat, a sz6 koénnyen iparmivészeti tartalommal telhet meg. Ahogy a német
tervezdk belattak, hogy a szdszerinti jelentés keveset takar, a magyar gyakorlatban is
fontoldra kellene ezt venni kilonds tekintettel a szakma jelenlegi perspektivajat nézve.
Sokkal szerencsésebb kifejezés a terméktervezd (product designer) raadasul meérnok,
mert nem kell magyarazni a sz6 jelentését. A megrendel tdkéletesen érti, hogy
szolgaltatasként nem csupan egy “formatervet” kap, hanem egy termék teljes tervét,
aminek gyartasa az 6 vallalatat tartja életben. Azt is ki kell hangsulyozni, hogy a
magyar tarsadalomban a mérndk, mint cim tekintélyt kdlcsénbz a szolgaltatas mellé,

mig az iparm{ivész a multszazad kategorigja. Ez Olaszorszagban masként fogadott.

Nagyon pozitiv dontés volt az Iparmlvészeti Egyetem angol nevében a craft szét art-
ra, modositani. A craft jelentése magyarul ugyan a legnemesebb értelemben vett
kézmlivesség az ehhez tartozé tervezési tevékenységgel (kézmlives tervez§?) és mint
ilyen az intézmény bauhausi hagyomanyaira utal, de manapsag, globalis
viszonylatban, a craft mar csak a vasari és bazari értelemben vett fafaragas és
kocsogfestés szintjén, a kreativ hobbi (csinald magad mozgalom) értelmében hasznailt.
Ez az értelmezés, Kanadaban és az Egyesiilt Allamokban elfogadott és nem képezi
vita targyat. A klasszikus értelemben vett kézm(ivesség a maker (készitd, gyartd) vagy
a tradesman (iparos) szoval kiuldnbdzteti meg magat. Nem is lenne ez a téma
problematikus, ha nem globalis tarsadalomban élnénk, ahol akarva, akaratlanul le kell

tenni névjegyiinket.

Nagyon fontos a szakma szamara, hogy nyelvink massaga ellenére megértessiik
magunkat a vilaggal, még akkor is, ha nem értiink egyet a globalizacioval. Kézmives
egyetem sehol nem Iétezik. Az lehetséges, hogy magyarul, lokalisan, mint az
iparmiivészet tagabb fogalmanak része, a craft dolog mikodik, illetve mi
bemagyarazzuk magunknak, hogy mikédoétt, mint ahogy azt is megprobaltuk elhitetni

magunkkal, hogy a Hilton szélloda a varban beleillek a varosképbe, pedig az sem igaz.
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Greater Toronto Airport Authority

Ami az igazsag, hogy sajnos egyetemiink egy idére eltemette magat a kulturalis
lokalitas elszigeteltségébe, egy olyan eszme (Bauhaus) goércsOs megtartasahoz

ragaszkodva, amin a vilag designoktatasa mar tul van.

Egyetemiink nevéll Moholy-Nagy Laszl6 nevét felvenni azért mégsem a mozgalmi

értelemben vett Bauhaus és konstruktivizmus eszméihez valé ragaszkodast mutatja,

A lényege a dolognak persze az, hogy a hallgaték elétt legyen tisztazva az intézmény
irdnyvonala. Tovabb tagolva a témat oktataspolitikai teriletre keverednék, ami noha
alapvet6 részét képezik a globalis értelemben vett informacio fontossaganak, a targy
tul nagy kitérét jelentene a dolgozat célja szempontjabdl.

A nyelvi példak olyan kommunikaciés problémara mutatnak ra, amibdl félreértések,
esetleg erkdlcsi, s6t anyagi karok is keletkezhetnek, ha a kultura nemzetkdzi
viszonylatara gondolunk, a targytervezésben ugyan ilyen érvényességgel jelen vannak
mas, a kulturaval Osszefliggd tényez6k, amit a termékfejlesztés folyamataban

figyelembe kell, hogy vegyen a tervezd.
A virtualis valdsag

Az atlagember a pop-mivészetben talalja meg kiteljesedését, divatiranyzatok
tengerében sodrodik és tarsadalmi élete az Internetre korlatozodik.”> Ezt az idézetet
azért ismétlem meg, mert rendkivil fontos designfilozéfiai jelentésége van. Amivel a
szakmanak fel kell vennie a versenyt, az a virtualis kultura vilaga és az altala nyujtott

élmény.

A nyugati civilizacié posztmodern tarsadalmainak alapja, az atlagember, ha tetszik a
nagytdmeg igénye és értékrendje dramatikusan valtozik. Ez a réteg biztositja a
tomegtermelt javak piacat, melegagya a pop-mivészetnek, ahol a vagy a virtualissal
kapcsolodik. A virtualis valdsag illetve az illizidkeltés mindig jelen volt a kulturakban.
El6szor volt a mozgofilm, ahol a technika képes volt arra, hogy a nézét egy virtualis
alomvilagba vigye. Az Egyesiilt Allamok ipari varosaiban 1905-ben utcai mozik
(nickelodeon theatres) nyiltak, ahol a nép 5 centért egy csodat kapott. A televizié

megjelenése a piacon nem csupan a valésagot hozta virtudlisan az emberek

" Abraham A. Moles, A giccs - Hattér - Budapest 1996
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otthonaba, hanem egyuttal statuszszimbdlumot jelentett a mindig is a k6zéposztalyba
tartozni akaré rétegek szamara. A globalis informacidaramlas felgyorsulasaban nagy
szerepet kapott az elektronika. A személyi komputerek az Internet és a mobil
technoldgia rapid fejl6dése és a nagytdmeg szamara valé hozzaférhetésége az elmult

15 évben odriasi hatast fejtett ki a kulturakra.

Kenchi Ohmae az ICSID 2003 értekezletén felhivja a figyelmet a kibernetika® mint

informacio-kdzvetitd szerepére a designban, egy megkivant cél elérésére. “A 3
kommunikaciés rendszerek és ellenérzék az élélényekben és gépekben hasonldéan :
miikoédnek, mint a gazdasagban és a politikaban. Az elvart teljesitményt végrehajtandé :
akciosorozatra vonatkozo informaciét elérhetéve kell tenni. Az emberi test, az agy, az
idegrendszer koordindlja az informaciot, ami aztan meghatarozza az akciok folyamatat. 2
A hatarok nélkuli gazdasag, a média a kommunikacié létrehozta a virtudlis
kontinenseket. Az ipari forradalom helyett a digitalis forradalom korat éljuk, ahol a vilag

I »39

cybervilagga valtozik amit cyberpolgarok lakjnak és a design cyberdesignna alaku ' 4

Kenchi Ohmae ugyancsak az emberiség egyetemes kultirajahoz kapcsolja a designt. ~ Sportdisagiro

A termékfejlesztés szamara a legnagyobb konkurenciat manapsag az jelenti, hogy
felvegye a versenyt a virtualitas adta élményvilaggal. A valésagost felvaltja a virtualis,
az eredeti utanzata. A virtualis pszicholdgiailag hat az emberre és azon keresztil valt

ki ingereket. A cyberspace®® az a kdzeg, ahol az elektronikus informacio aramlik.

A virtualis valésag (V)*' a tudomanyok szamara a szimulacio vilaga, de az alkalmazott &

tudomanyos terileteken tul fejlédése elérte a hétkdznapi élet szintjét, popkulturava |
mindsitve a jelentést. Az elmult két évtized nagy elérehaladast jelentett az interaktiv

komputerjatékok fejlédésében, ami egy eddig nem létez§ tarsadalmi réteg -
megjelenését jelentette. A digitalisan animalt virtualis kdérnyezet, targyaival és
karaktereivel interaktivitdsra készen jelenik meg az emberek otthondban. A technika
elszabadult és mar tapasztalhaté a kulturdra gyakorolt hatasa is. Mig néhany
évtizeddel ezel6tt tudomanyos fantasztikum volt egy repllégép szimulator, addig

Virtudlis varos, komputer szimulacod

manapsag barki lehet pilota, autdversenyzé vagy kommandds a nappalijdban. Az
Internet azt is lehetévé teszi, hogy jatékosok a vilag kiilénb6zé részeirdl egy akcidban

Jétezzenek”. A virtudlis valésagnak van néhany a designnal rokon hatasa, amit

% Cybernetics 1948 Norbert Weiner, USA

% Kenichi Ohmae, japan Gazdasadfilozéfus, stratégista, ICSID 2003 Hanover
4C William Gibson, Neuromancer 1984

! Virtual Reality 1960 Raymond Goercz, Ivan Sutherland, USA
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3D hologram

Szél aramlat szimulacié CAD rendszer-
rel

felel6sség nélkil képes teljesiteni, nevezetesen, hogy élményt nyuijt, vagyat elégit ki,
és személyiséget kolcsonéz a hasznaldénak. A styling és terméktervezés ilyen
értelemben konkural a virtualis vilaggal, mert a felhasznalé hasonld élményt kivan meg

a valés targytol, mint amit virtualisan észlel.

pszicholdgia és a technoldgia. A virtudlis valdésag-rendszerek képesek arra, hogy a
hasznalét egy tesztkdrnyezetbe tegyék és mérjék reakcidit a kornyezet altal kibocsatott
informaciokra. A technika egyre tokéletesedik és Uj tertileteket hédit meg. A legujabb
kutatéasok a fiziologiai érzékelés elérésére irdnyulnak, hogy a haszndlé ne csak
mozgatni tudja kezével a targyat, hanem virtualisan érzékelni annak texturalis és
anyagi minéségét. A designer szamara mindkét alkalmazasi terllet érdekes és
hasznos lesz. A pszichologiai alkalmazas emocionalis és kognitiv megismerési
lehet6ségeken keresztil ad informaciét a designer szamara, mig a technoldgiai

alkalmazas ergondémiai és mechanikai informaciét biztosit.

A komputer és kildndsen a 3D tervezd-programok megjelenése Uj fazist jelentett a
tervez6k szamara. Egy virtudlis modell a vizualis megjelenitésen tul, mérhetd fizikai
adatokat is tartalmaz. Mivel a program nem csupan fellileteket képez, hanem virtualis
tdmeget is, a kivant anyag fajsulyanak betaplalasaval el6hivhaté a tervezett targy,
vagy termék tdmege és fizikai karakterisztikaja. Szilardsagi és teherbirasi analizisek
futtathatok, fréccsontési szimulaciéval a szerszamtervezés paramétereit Iehet

kikovetkeztetni.

A CNC* gépek kdzvetlen kddot kapnak a komputerrél, és az azon kialakitott virtualis
format atképzik a valésagba. Az internetes kommunikacio lehetévé teszi, hogy a
designer adatot cseréljen a fold ellenkez6 pontjan lévd kivitelez6vel. A technoldgia
korlatai egyre szlkllnek, lehetéséget adva ezzel a termék kulturalis funkcidira valé

koncentralasra.

2 Computerized Numerically Controlled
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A FUNKCIO

“A feketéknek tervezett targyak problémaja, hogy azoknak egyszerre feketének és

fehérnek is kell lenniiik.”*

A hétkoznapi értelemben vett “sziirke” formatervezés olyan fogalmaknak a fliggvénye,
mint sorozatgyartas, profit, id6, technoldgia, szabvany. Ez abbdl a ténybdl fakad, hogy
az industrial design a kézmdives tervezéssel ellentétben teljes mértéki kiszolgaltatottja
a terméket elballité iparnak. A helyzet fonaksaga azonban az, hogy “a vasarlé nem
csupan egy sorozatgyartott terméket vesz meg, hanem egy értéket, ami identitast

kdlcsdndz, elmeényt nyujt és szérakoztatja 6t.” 4

Eurépaban is és Eszak-Amerikaban is az emberek gydijtik a régi targyakat. Vajon mi
az, a kilénds jelentés, amit a régi targyak hordoznak, és vajon hogyan lehet ezt a
jelentést a mai targyakba belevinni? Mindenkinek mast jelent egy régi targy. Ez a
jelentés lehet egy korhoz val6é fantazmagorikus vonzodas, egy idészak divatjaval valé
azonosulas, stb., de mindenképpen a targy multat idézé funkcidja a dominal6. Egy
darabka multat birtoklunk. Nem a targy hasznalhatésaga a szempont, hanem az altala
nyujtott illuzio. Kevés embernek jut eszébe szenes vasaldval vasalni, vagy tekerés
kavédaraloval daralni. Amikor klasszikus zenét hallgatunk, egy darabka mult, egy
masfajta kultira, tarsadalom és rend idézédik fel benniink. Ez egyfajta imazs
imadathoz kapcsolhato jelenség, mert a kor jegye rajta van a targyon, benne van a

zenében.

“A kézmilvesség nagy ereje az ismerds formak és funkcidk egyszer( vizualis
nyelvezetében rejlik. Nem az szamit, hogy az emberek akarjak e hasznalni a
teaskannakat, kancsokat, télakat: amit vasarolnak, hanem hogy ez egy Aaltalanos
metafora készlet a termék elballitasardl és az életformérdl, ami azt kdrulveszi, valamint

egy vizualis nyelvezet, ami kdnnyen megérthets.” *°

“...Amiként nyilvanvald, hogy kubikmunkat sem tud végezni mindenki, éppen olyan
bizonyos, hogy a hozzéa valo talicskat sem birja megcsinalni minden ember. Nincsenek
ugyan meérnbki szamitasok hozza, de annak minden részének eltalalva kell lenni
ahhoz, hogy valéban kézhezallb legyen. A kerék nagysaga és vastagséga, az oldalak
mélysége és magassaga hataroznak. Erés legyen és mégis kénnyl. Az oldalak rézsut

3 Abraham A. Moles, A giccs - Hattér - Budapest 1996
“ Esslinger, H in F Sweet (ed) Frog: forms follows emotion Thames & Hudson, London, UK 1999
4 peter Dormer, The Meanings of Modern Design, Thames & Hudson, London, (1990)
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A csikézas

fekvése figyelembe veendd, hogy a homok bele tetejesre rakhatéd legyen, és tolas
kézben mégse peregjen le. A keréknek a teherhez valdé tavolsaga is fontos, de
leginkabb még a talicskanyeleké, mert terhet nem lefelé kell hizni, hanem félfelé kell
tolni. Szamitasba kell venni azt is, hogy mikor a kubikos izmainak az ereje félmondja a
szolgalatot, akkor a testi sulyat is segitségiil hozza. Hogy amikor tolas kbzben csak
nem rafekszik a talicskara, annak a kereke akkor is csak haladjon félfelé a
Jjarédeszkan: az erbk egymasra valo hatasanak folfoghatatlan tudomanyai ezek az
olyan ember elbtt, aki nem ért hozza...

Azonban a kénnyek nem hasznéalnak semmit, az 6reg talicska nem tamad fel t6bbé.
Ujat kell venni...

Adém lefordit egyet a tetejérél. Fél kézzel fogja az egyik nyelét és ratekint. Janos
pedig elmegy a dolga utan, hogy a biralé a tanulmany targyaval magara maradjon.
Azutan lehajol a talicskahoz, és két kézzel fogja meg a nyelét. Félemeli a levegdbe.
Azutan leteszi a kerekével a féldre és tolja. Egészen j6 menése van neki... Elsérend(i
kévetelmény, hogy jo kézvaltas legyen a talicskan, mert e nélkiil fordulasok alkalmaval
a talicska nem ér semmit. Hogy ez igy lehessen, ahhoz a nyeleknek nem szabad
széjjelebb élinia, mint ahogy az megkivantatik...

Adém most hirtelen az ereszet falahoz tolja a talicskat, s odatamasztva a falhoz allitja.
Odaall mellé, és azt nézi, hogy mellmagassagban meddig ér f6l hozza. Hat egészen
folér...

...S ugy it a kerékre, hogy pbrogjon. Lassuk azt is, hogy miként poérég. Elég jol forog...
- Hejnye — mondja Adam a talicskanak-, talicskam, talicském... Kényérkeresé

tarsam...llyen az elfogultség. Adam az uj szerszammal olyan baréti viszonyba

= oreszkedett, annyira megtetszett neki a formaja, allasa, jatéka...

Gerrit Ritweld Talicska 1920

Adém szigoru vizsgélat ala veszi a karikat. Ez az, aminél fogva a meredek helyre a
talicskat felhizni segit a kubikus tarsa, a csikonak nevezett gyerek...Fizet, s
elkezelnek. Adam tolja haza az utcan az Uj talicskat. Deriilt kedvvel taszitia be az
utcaajton, s a talicska csodalatara a hazbol az udvarra mindenek kijénnek: az asszony,
a Janika, a kicsi Etel. Janika félfogja és tolja.

- Edesapéam — kialtja -, édesapam! Milyen kénnyi!

Rové Adam az asszonyra néz. Aztan biiszkén mondja:

- Hat hiszen akit én kivalogatok...!”*°

“® Tomorkény Istvan Uj talicska iranyaban cimii irasa 1912 Részletek (Becker, Kaucsek, Termékergonémia
és termékpszicholégia — Tolgyfa - Budapest 1998)
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Llus uti et abuti” - mondtak a rémaiak. A hasznalat és fogyasztas joga, aminek Iényege,
hogy minden polgarnak joga van a magahoz méltd targy tulajdonolasara és

hasznalatara. Témorkény Istvan irdsa pontosan kifejezi ezt a tarsadalmi igényt és utal

funkciéra gondolunk el6szoér. ...Arra, hogy alkalmas-e a targy a kivant feladatot
elvégezni. Valéban, a terméknek mikddnie kell. Termék és termék kozott kilénbség
van és ez kulbnbség, haszndlati funkcidjuk eszerint kap jelentéséget. Egy
fokhagymapreés, vagy egy konzervnyité akkor j6, ha mikddik, vagyis az egyik présel, a
masik pedig nyit. Annak ellenére, hogy a funkcidnak kdvetnie kell a format, szamos
eset létezik, ahol ez nem valdsul meg, illetve egy bizonyos funkcidhoz kiilonb6zé
formak jarulhatnak, mint a francia és angol toalettcsésze korabban emlitett esetében.
Mas estekben a befoglalé forma egyértelmien utal a targy funkcidjara, de formai
részletekben eltérések vannak, mint példaul butorok, szerszamok, stb... Vannak
azonban olyan termékcsoportok, ahol a hasznalati funkci®6 nem azonosithatod
kozvetlendl a formaval, hanem a forma vagy a technoldgiai kivitelezés fliggvényeként
jelenik meg, vagy a termék minéségére probal utalni. Tul mind ezen, a ,forma kéveti a
funkciot’ allitas, feltételezi, hogy a forma egy masodlagos terméke a designnak. Amint
a forma nem koveti a funkciot, a designernek ki kell talalnia, miért van a forma,
kilonben ott all racionalitas nélkiil. Tehat a kérdés a forma funkcibja, a funkcionalis

forma.

Ugyanakkor ott van az esztétikum 6rokké felmerllé kérdése, a tetszik, nem tetszik
problémaja, ami ideolégia nélkil éncélu trvezésre utal. Peter Dormer szétvalasztja a
designt vonal feletti és vonal alatti designra. A vonal feletti design a styling, ami
publikus, a vonal alatti design a technoldgia, ami rejtett. Meg is allapitja, hogy a
designer nem mas, mint stylist. Valéban, a stilusnak van funkcionalis szerepe, amit a
design fel is kell hogy vallaljon. Nemzeti sovinizmus példaul hatassal van arra, milyen
véleménylnk van a designrol, és ez a stylingon keresztiil érvényesil. Dormer a
designt nem épiti be a termékfejlesztési folyamatba, de kiemeli tarsadalmi
jelentéségét. ,A styling az a vizualis nyelv, amelyik elmondja egy kultdrardl, hogy az

sikeresen rendezi magat a munka, a kikapcsol6dds és az intézményrendszer
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terlletén™" Az esztétika tehat azon funkcidk egyittese, amik vizualisan jelennek meg a

targyon, tipikus nemzeti karaktert hordozva.

Raymond Loewy™® a divatillusztratorbdl lett formatervezé fokozatosan ébred a funkcio
lényegére, ami nem annyira hasznélati, mint kulturalis jelentéségi volt. Lloewy

esztéticizmusa hatalyon kivil helyezte a felhasznaldi érdekeket, mégis designjaval az

= T .- amerikaiak gyengéjére tapintott, akarva akaratlanul megteremtve az amerikai stilust.
Loewy, (az amerikaiak az ipari formatervezés atyjanak tekintik) designja érzelmi

i szempontbdl volt jelentés, mert az emberek azonositani tudtdk magukat termékeivel.

1 Targyaink sajatos emocionalis toltéssel kell, hogy rendelkezzenek hasznaldik szamara.

Példaul az auté Eszak-Amerikaban gyakran szinte csaladtagnak szamit. (it is a she)

New York metr6 1968 Val6jaban minden targyunk személyes, mert ami nem, az szemét, vagy érdektelen
Raymond Loewy - gzamunkra. Az a tény, hogy egy termék miikddik manapsag mar természetes, mert
kilénben nem lenne a piacon. A technolégia, a kivant anyagok, sét nagy részben a
szakemberek is egyforman fellelhet6k a vilagban. Ami a termékek kozotti egyediili
kialdnbséget jelenti az a design. Ha egy tanyér vagy pohar véletlendl eltérik, és az eset
kézbmbdsen hagy, vagy szomorusagot valt ki bennlink, azt nem az elszenvedett
anyagi kar, hanem a targyhoz fit6dd érzelmi kapcsolat szintje hatarozza meg. A

hangulat egy manipulacio része, ami magaval jar6 tartozéka a designnak.

Hangulatunkat tobbek kozott kornyezetink is befolyasolja. Azért élvezzik a
természetet, mert latjuk a helyességét. A természetben mindennek megvan az oka,
ami egy tébb millio eves “tervezési folyamat” eredménye. De a természetben sem
minden egyforma, sét nincs két azonos, csak legfeljebb hasonlé. Tehat a természet

valtozatossagat is szeretjik, mar aki szereti.

| “Mit nekem ti zordon karpatoknak fenyvesekkel vadregényes taja!

™\ Tan csodallak, am de nem szeretlek, s képzetem hegy-volgyetek nem jarja”

»A gyonyor csak a pillanatban létezik és bizonytalan. Az itélet nem tlr okoskodast.

Metafizikus esztétika, mely a jelenség kozvetlen egyedi hatasa, sajatos rezonanciaja

Frank Lloyd Wright . . ™ . . T -~ . p
S.C. Johnson Wax Co. 1936-1939 helyére az intellektualis megismerést allitia, arra csabit, hogy elforduljon a szép

tapasztalati érzékelésétél ugy, ahogy az a vilagban adott. Az emberek ugy lelik

orémuket, ahogy tudjak és abban, amiben tudjak. Az érzékiség kelepcéinek szama

" peter Dormer, The Meanings of Modern Design: Thames & Hudson, London, (1990)
“8 “The man who shaped America” és “The father of industrial design” (1893-1986)
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végtelen, tulteszi magat a legbdlcsebb tanacson, még akkor is, ha azok a legélesebb

megfigyelések gylimolcsei.”*

,EZ a munka temploma lesz, ériilhetnek, hogy benne lehetnek. Olyan lesz itt dolgozni,

mint egy fenyveserdé tisztasan”*’

A marka az imazs és az identitas
LA brand egy olyan eszme, aminek hédolva az emberek élnek”°’

A marka, (brandsz) kialakitasa a felhasznalénak a termékkel valé hosszu tavua
kapcsolatara iranyuld torekvés. A brand nem Uj keletll, évszazadok ota jelen van, a &8
kereskedelemben, de a nagyipar a polgarosodas és a tékefelhalmozas az id6k
folyaman megvaltoztatta jelentését. A brand terminologiaja sok mindent magaban
foglal, mint példaul a név (©), a termék (™), specidlis design (®), vagy ezek

kombinaciéja, amik arra szolgalnak, hogy elkilénitsék az egyik terméket vagy fqﬂ b= -
szolgaltatast a masiktol. En itt a termékmarka értelemben hasznalom a kifejezést, Biedermeier 1815-1860 Austria
avagy ,markas termék”, ahogy az a szoéhasznalatnam I6fordul. A markat harom

kategoriaba soroljak: elitmarka, vilagmarka, (global brand) és helyi marka (local brand).

A marka megkonnyiti a vasarlok szamara a szelektalast, és ugyanakkor minéségrél
biztositja a hasznaldt. A gyartok térekvése — és ezt a tervez6k szem el6tt kell tartsak —
egy sajat imazs kommunikalasa a termékeiken keresztiil. A termék, marka szintre valo
emelése elengedhetetlen az Uzleti vildagban vald sikerhez. Kilénbdzd tarsadalmi de
meég inkabb demografiai csoportok, mashogy viszonyulnak a markahoz. Minthogy a
legnagyobb vasarléi réteg a tizenévesek csoportja, a gyartok ezt a réteget célozzak a
leginkabb és ez is az a réteg, amelyik a leginkabb marka-orientalt, de kulénbdz8

targycsoportok mas és mas rétegét természetesen ugyancsak megcélozzak a

tarsadalomnak.

Az imazs elvalaszthatatlanul parosul a vasarolt termékkel. Ha egy termeék vilagmarka, Reimond Loewy Coca-Cola gép
akkor azt az identitasat kommunikalja, és nem prébal alkalmazkodni a kulturahoz, 199

(Gucci, Coca-Cola, B&0O) Az emberek megtanuljagk a brand mivoltat és

alkalmazkodnak hozza, mert biznak benne, azonosulnak vele és érzik, hogy identitast

kolcsondz nekik. A divataramlatoknak, (trendeknek) alakitéi és egyben koévetéi maguk

a designerek.

4 Abraham A. Moles, A giccs - Hattér - Budapest 1996

% Frank Lloyd Wright(1867-1959) véleménye az S.C. Jonson Wax Co. belsé tervérdl

®" John Grant The New Marketing Manifesto

2 A védjegybdl, (bélyegbdl) szarmazé termék-marka, ami védett terméket jelent, egy termel6 tulajdona.
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Bosh korflirész, amerikai és eurdpai
véltozatban

Oltézkddésiinkkel, megjelenésiinkkel, beszédstilusunkkal, mozgasunkkal,
viselkedésilinkkel személyiséglinket és a tarsadalomban elfoglalt helylinket
kommunikaljuk kornyezetliinkkel. Ezek mind kommunikaciés eszkbzei annak az
imazsnak, amit a tarsdalom felé akarunk mutatni. Hasonldéan van ez a termékvilagban
is.

A butorzat kilsé megjelenése példaul, hii képe egy kor tarsadalmi struktarajanak. A
bator feladata a 19. szazad polgari csaladjaiban a tér betdltése, és tarsadalmi
stabilitasra vald utalas volt. Az egységet nem a téri beépitettség, hanem az erkélcsi
rend hozta létre. A berendezés egy tarsadalmi elvarast tlukrézott, aminek a polgari
csalad meg akart felelni. A berendezési targyak magukban hordozzak egy csoportnak
a tarsadalomban elfoglalt helyét és szentesitik annak létjogosultsagat.

A haboru utan a fejlettebb orszagokban létre jon a fogyasztéi tarsadalom. Ez a
tarsadalom, noha a tébb szaz éves kulturat és hagyomanyokat nem tudja levetni,
merében Uj strukturat jelent a termékpiac szamara. “A politikai stabilizacié a gazdasagi
és tarsadalomi szféraban is kivaltotta hatasat. A magyar butoripar 1960-as reformja a
tarsadalomnak a politikaba vetett hitét és bizalmat volt hivatott szolgalni. Az emberek
egy része Onallé lakashoz jutott és oda Uj butort akart (a régi nem is fért volna be)
ezzel megteremtve identitasat és kielégitve a modern emberrél alkotott imazsat.”>
...Nem kulénbil, mint a toébbi tarsadalomban és kulturaban, az érdemeinek megfeleld

tarsadalmi osztalyba tartozni akaté ember.

A marka globalis pozicidja és lokalis jelenléte jol érzékelheté a kiilonb6zé termékek és
szolgaltatasok Osszehasonlitasakor. A McDonald’s halézat szolgaltatasaban és
valasztékban Magyarorszagom mast ajanl kézdnségének, mint az Egyesiilt
Allamokban és Kanadaban. Miért? Mert mas a koézonsége! A Coca Cola
Magyarorszagon nem annyira édes és sokkal kevésbé szénsavas, mint Eszak-
Amerikaban. Az IKEA butorkinalata ugyancsak mas Magyarorszagon mas Kanadaban
és mas az Allamokban. A Casio bizonyos stilust karérait Kanadaban nem arulja, mig
Eurépaban igen. Mivel a brand-imazs koéti a gyartdt, a lokalis kultura igényeinek
kielégitése az els6dleges. A globalitds csak a lokalitas figyelembevételével tud

érvényesllni.

Az imazs és az identitas a targykultira strukturajanak velejaréja. Targyaikkal az

emberek identitasukat kozvetitik, ugy a kornyezetlk, mint sajat maguk szamara.

% Cseh Borbala, eléadas, Skandinav Designkiallitas, MIM 2005
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Megvasarolt targyainkkal reagalunk és hozzajarulunk ahhoz a személyiség-tudathoz,
akik vagyunk, illetve képzeljik magunkat, vagy lenni akarunk. Amikor egy tarsadalmi
csoport kivaltsagokkal, konkrét szabadsaggal és befolyassal rendelkezik, ezt
hasznalati targyain keresztul is ki akarja fejezni, tudtara akarja adni a tarsadalom tobbi
rétegének az 6 hovatartozasat. Ez egy viselkedéspszicholdgiai kérdés afféle tudatos
hangulatkeltés. A targy tulajdonosa tudatosan, egy 6énmagardl képzelt, vagy hozza

passzol6 imast mutat a tarsadalom felé.

A High Design az ismeret koncentracidja a designban. Itt kezd az egész designelmélet
kilepni a megszokott medrébdl, ugyanis itt élesen érzékelhetd a targy intellektualis
aspektusanak jelentésége, a targy megértése, a targy magasabb szintre valé emelése,

mint funkcionalis eszkoz.

A targy magaban hordozza azt a funkciot, ami birtoklasa kdzben személyes részinké
teszi, identitasat atruhazza rank, mert mi igy fogadjuk a targyat. Ez a termék altal
hordozott szimbolikus tulajdonsag, Onkifejezd szimbolizmusra és kategorikus
jelentésre kuldnithet6 el. A termék altal hordozott dnkifejez6 szimbolizmus a hasznalo
személyiségét tudatja a kdrnyezettel. Ez a jelentés vagy elvalasztani, vagy azonositani
hivatott az egyént a kérnyezetével. A kategorikus szimbolizmus a csoporthoz tartozast
és statuszt fejez ki. Ez a jelentés beolvasztani kivanja az egyént az 6t kortlvevok kdzé.
Ebbél levonhatd, hogy az embert sokkal inkabb meghatarozzak a dolgok, mint az

ember a dolgokat.

Eszak-Amerika torténelme a cowboyokrdl, a vasutépitésrdl, a fiiggetlenségrél és
effajta nemes dolgokrol szél, nem pedig a mészarlasrél és a rabszolgatartasrél. Noha
a foldrészt spanyol telepesek kezdték benépesiteni, a 18. szazadban egy Uj,
angolszasz alapokra épulé kultdra indult viragzasnak, amelyik térténelmileg nem sokat
torédik a két évszazados spanyol uralommal. igy a kultira ennek megfeleléen azt a

designt fogadja el, amelyik leginkabb tiikrozi identitasat.

A termékekhez kapcsolt szimbolikus jelentés kulturalisan meghatarozott, ezért az,
hogy a termék mennyire tikrézi, vagy tdmasztja ala az identitast, abban a kulturalis
kdzegben hatarozédik meg, amiben a termék gazdara talal. A design nemzeti
karakterének kérdése merdl fel a kultdra és identitas 6sszefiiggésében és lathato,
hogy a design szocialisan betoltott szerepén keresztll globalisan vetitédik ki a
tarsadalom imazsa. ,Az orosz design (styling) gyakran olyannyira lumpennek és

eszkozszerlinek hat, hogy a ’'vonal alatti’ tervezés kezdetlegességére enged
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kovetkeztetni. Egy orszag globalis poziciondlasa és nemzetkézi imazsa

nagymértékben fligg a nemzeti design markasitasanak sikerétdl.

Amikor egy helyi marka vilagmarkava formalodik, az sok esetben emocionalis és
pszicholdgiai okoknak tudhatd be. Az amerikainak vélt életstilus termékei azok, amik a
legjobban értékesitheték kulfoldon, mert ezek tisztan, sztereotipikusan amerikaiak és
eladjak azt az életstilust és imazst, ami az Amerikai Alommal azonosul. Ez tul a
pattogatott kukorican és a sult krumplin, olyan termékekre és szolgaltatasokra
vonatkozik, mint a barbecue, a hot dog, a farmernadrag az SUV® és a tobbi hasonld
markasitott termék. Ezeknél a termékeknél figyelmen kivil hagyhaté a célcsoport
tipikus vizualis jelfogadsa, mert a targyak nem az adott kultirdhoz akarnak
alkalmazkodni, hanem az ,Amerikaiassagot” van szerepik hirdetni annak a
célcsoportnak, akik azzal azonosulni akarnak. Ez a gondolat egyenesen vezet a
nemzeti identitas kérdéséhez, ami kulcsfontossagu a globalis imazs szempontjabdl és
minden tarsadalomra nézve meghataroz6. A német design a tokéletesség,
rendezettség és logika esztéticizmusat kommunikalja. ,Még egy elektromos motornak

is ugy kell kinéznie, mint egy szuletésnapi aja’mdéknak”56

A design funkciéja a nemzet
imazsanak kommunikacidja, ami kihat az orszag tarsadalmi és gazdasagi szférajara. A
nemzeti hovatartozas, valamint a csoport és egyéni érdekek &sszehangolasanak
kérdése kritikus. A design lokalis funkciéjanak mértéke tehat kihat az egyéni
identitastudat kialakitasanak politikai és tarsadalmi lehet6ségeire, meghatarozva a
kultura globalis imazsat. Immaron nem csupan a targgyal jaro, hasznalati szemszogbél

nézett funkcionalis tervezésrél beszélink, hanem maganak a designnak a

A szocialis, kulturalis, emocionalis, tényezék.

Magyarorszagnak a honfoglalas kora éta id6rél id6re bizonysagot kellett tennie, hogy
Eurépahoz tartozik és nem a Balkanhoz. Az 1990-es rendszervaltdas utan a
hovatartozas bizonyitasa ismét felszinre kerilt. Noha foldrajzilag a hovatartozas
egyértelmd, felmeril a kérdés, mi lehet az oka annak, hogy kulturdlisan és féként

Ossztarsadalmi szinten a hovatartozas nem teljesen magatol értet6d6?

°* Peter Dormer, The Meanings of Modern Design: Thames & Hudson, London, (1990) A vonal alatti terve-
zés (below the line design) a termék miszaki tervezése. A vonal feletti, (above the line design) a termék
esztétikai megjelenése.

% Sport Utility Vehicle
% peter Behrens, mint az AEG vallalati tervezéje és miivészeti igazgatdja elsének értett a marka és imazs
Osszefliggését
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Az ok trmészetesen ebben az estben is emdcionalis nem pedig racionalis. Példaul a
tarsadalom nagy tdbbségének — beleértve az egyetemi hallgatésagot is — nem bantja a
szemét az az ,eklektika” ami a kéruton van. Egy hallgaté véleménye szerint ,nem kell

azt megvaltoztatni, mert mi ezek vagyunk” Valéban ezek lennénk vagy csak ezekké

valltunk? A husvéti meszelés mar valdban a multé? llyen kérdéseken valésziniileg

tanacsos lenne kdz0s nevezére jutni.

A kulturalis értékek és egy tarsadalom értékrendje fontos részét adjak a

globalizacionak. Attél hogy egy kultura globalisan el tudja magat fogadtatni, nem kell,
hogy feladja mudltjat, hagyomanyait és értékeit, de azokat olyan rendszerbe kell
szerveznie és fenntartania, ami elénydsenstabil poziciot biztosit szamara a vilagban.
Ha a politika és a gazdasag nem tudja ezt biztositani a tarsadalom szamara, akkor
létre jon az elidegenedés és az egyén kulsé emocionalis kapaszkodasi pontot keres,
hogy megtaldlja identitasat. A kultira szépen lassan atformalédik, mint ahogy ez a
Marxizmus 40 éve alatt megtortént és fel sem tlinik neki a negativum. Ez a folyamat a
globalis informaciéaramlas és a kultira reklamja miatt az Uzleti élet kilonb6zo

teriletein azonnali hatast valt ki.

»A hamburgeres vilaghalézatok atformaljak az étkezési szokasokat és felszamoljak a
nemzeti vendéglatéi hagyomanyokat. Megfojtiak a kiskereskedelmet, nehezitik a
nemzeti termék érvényesiilését.” — irja Lelkes Péter. A kérdés az, hogy ez miért és hol
lehetséges? Miért éppen Magyarorszagon? Miért nem tudja a McDonald’s példaul

Olaszorszagban, vagy mashol megfojtani a lokalis vendéglatéipart?

A kérdésre az identitasban és a kultira megalapozottsagaban kell keresni a valaszt.
Franciaorszagban a hamburger és az amerikai gyorsétkeztetési (zletlancolat nem
olyan nagy slager, mert az 6ssznemzeti identitastudat sokkal er6sebb annal, mintsem

hogy a kulturanak sziiksége lenne egy Uj imazs keresésére.

Magyarorszag 69 McDonald’s Uzletében a szolgaltatas és a valaszték kozel

Volvo 770 USA piacra

egyenérték(i az Eszak-Amerikaival, nincs szilkség jelentés moédositasra, mert a

tarsadalom boldogan befogadja az amerikainak vélt életforma szimbdélumat. A
gazdasagi vilag (és a politikai is) a versenyrél szél. Ha a nemzeti vendéglatoi
hagyomanyok mar nem megfeleléek a kultira szamara, akkor innovaciéra van
sziikség, meg kell hatarozni a probléma okat és orvosolni a bajt. A McDonald’s egy
tarsadalmi és demografiai réteg olyan igényét elégiti ki, ami az adott kultura keretei
kozott nem biztositott. Ennek a célnak az elérésében teljes mértékben tamaszkodik a

globalis médiara, és ahol erre képes, virtualis realitasként talal egy darabka Amerikat.
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Az hogy Amerika nem az, amit a McDonald’s arul az persze mas kérdés, de ez nem is
érdekes ebbdl a szempontbdl, mert a vendég ezt nem tudja. Ami érdekes, az az illuzio,

és ezt képes a cég apropénzre valtani az erre éhez6 tarsadalomban.

A terméktervezés és értékesités teriletén hasonlé a helyzet, mint a szolgaltatasok
esetében. A fogyasztas élményt jelent, (illetve kell, hogy jelentsen) a fogyasztd /
felhasznalé szamara. A designfilozéfia ezt az élményt a szemiotika és a kognitiv
megismerési folyamat tudomanyos kisérletein keresztll probalja meg igazolni. A
szakmafilozéfiaval foglalkozok egy csoportja egyetért abban, hogy a designer nem
felhasznald, és mivel a globalizacié nyujtotta lehet8ségek lehetévé teszik szamara,
hogy olyan piacra tervezzen, amit nem ismer annyira, hogy biztosan eleget tudna tenni
a kivanalmainak, kudarcot vall. ,A legfontosabb ismeret eqgy nemzetkézileg sikeres
termék kifejlesztése szempontjabdl az, hogy a tervezd belassa, hogy nem tud semmit,

és a tébbinek mar magatol kell jénnie.”™

Amikor arrél beszélink, hogy egy terméknek hasznalati, tarsadalmi, esztétikai
funkcidja van és elgondolkozunk azon, hogy ezek hogyan hatnak az egyénre
emocionalisan, esziinkbe kell hogy jusson a giccs. A giccs® az egyén szamara
elssorban az 6rom, de még inkabb az 6rémben megnyilvanuld spontaneitas
funkciojat biztositja. A giccs megjelenésének fontos vonasa a kulturalis elidegenedés
ténye. A sz6 etimoldgiaja bizonytalan, de ugy vélik, hogy eredete 1860-70 —es évek
Minchen koérnyéki miivészpiacairdl szarmazik, és olcso, érzelmi alapokon arult

képzémivészetet jellemeztek vele.

A giccs a Mincheni Ujgazdagok izlését célozta meg, akik az altaluk irigyelt kulturalis és
tarsadalmi elithez kivantak tartozni. A giccs, a Neo és a Retro az eredeti utanzata, ami
a meghittséget és kedélyességet hivatott biztositani, de esztétikailag silany és

moralisan bizonytalan értéki craft.

% Paul Hatch, a TEAMS Design elncke, Chicago, lll. “The most important piece of knowledge to make your
product internationally successful is to know that you know nothing, and then the rest should follow”
%8 Verkitschen olcsénak késziilt
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A giccs, mint a kellemes bilin és a giccsélet, mint a szimbolizmus, 1930-ban lett igazan
népszerl. Theodor Adorno, Hermann Broch és Clement Greenberg az avantgard
mozgalmakkal ellentétben ugy vélték, hogy a giccs veszélyt jelent a kulturara és ugy
hataroztdk meg a giccset, mint hamis 6ntudat®® Az akadémiai miivészetet az
avantgard lenézte, de a giccs nem szivodott fel. Odd Nerdrum® azt allitjia, hogy ,a
mivészet, a miivészetért van és a népnek szdl, mig a giccs az életet szolgalja és az

embereknek szol”.

Az embert sokkal inkabb meghatarozzak a dolgok, mint az ember a dolgokat, igy az
idustrial design is egy giccs-cselekedet, allita Abraham Moles is. A De Stijl és a
Streamlining is giccs, mert a stilussal apellalt az emberek érzelmeire. Az 1930-as évek
amerikai gazdasagi depresszidja idején a streamlining pozitivan hatott a gazdasagra
és a tarsadalomra. A giccs 1850-t6l Eiffellel kezd6déen egész 1919-ig, Walter
Gropiusig bezaroan fontos szerepet kapott a designban. Valéjaban, a giccsnek mindig
volt, és ma is van piaca, mert az emberek megértik és azonosulni tudnak vele. Az
angol Viktorianus kor (1837-1901) targyai és épitészete mind a mai napig jelen van az
észak-amerikai emberek mindennapjaiban. Ez a jelenlét természetesen giccs
életforma, ami azonbam komfortot biztosit a vele azonosulni tudé tarsadalmi réteg
szamara. Minden tarsadalmi rétegnek megvan a sajat ikonja utani vonzédasa, ami
identitast, individualitast, komfortot biztosit szamara. A giccs az életformahoz kotédik,
a polgari érték fennmaradasanak ikonja, ami hiien illusztralja a tarsadalom strukturaja
és a targyi kdrnyezet kdzotti viszonyt.

A funkcionalizmus eszméje egy jol adaptalhatd, de rosszul értelmezett politikai és
forradalmi eszme volt, ami kitin8en megfelelt gyartasi szempontbdl, de kizarta az
individualitast. A mozgalom politikailag is tokéletesen megfelelt a szocialista
ideolégianak, mert ellentétben allt az agynevezett ,burzsoa designnal’ ®1 amit példaul

adott esetben a giccs is képvisel.

% Marxista terminus: a gondolkodasi mod a kapitalista strukturaban, miszerint az egyén nincs tisztaban azzal
amit akar.

€0 Norvég giccsfest6: A giccsrél

" Abraham Moles giccselmélete ott siklik ki, hogy egyként kezeli a képzémiivészetet és funkcionalis tar-
gytervezést. A designernek kikialtott asztalosok és fazekasok, akik j6 marketingkészséguliknek készénhe-
téen sikerre vitték Uzletiiket, nem azonosak az 6szt6nbdl sziileletett népi targyak tervezdivel, akikrél Moles
teljesen megfeletkezik.
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Hotpoint-Hughes
Elektromos Tlizhely 1922

A design figyelemmel kell, hogy kisérje a tarsadalom és kultira atalakulasat, és ugy
kell alkalmazkodnia, hogy innovativan befolyasolni és tamogatni tudja ezeket a
valtozasokat. A nyitott koncepcidju lakasban a konyha a nappaliba kerl, ami merében
ellentétes attol a polgari hagyomanytdl, hogy a konyhanak a lakas végében kell lenni,
ha lehet kiilon bejarattal, amit a szakacs és a cselédek hasznalnak. Praktikus is volt ez
az elrendezés, mert az ételszag nem terjedt el a lakasban. A konyha szerepe azonban
megvaltozott az id6k folyaman és ahelyett, hogy a nehéz anyagi helyzet kdrnyezete
lenne atalakult funkcionadlis laborra és csaladi gyllekez6hellyé. A konyhaval ma ugyan
ugy lehet statusszimbolumot kifejezni, mint annak idején a nappaliba beallitott
televizidval. Az emberek életvitelének megvaltozasa, a csalad funkcionalis strukturaja
behozta a konyhat a nappaliba. Ezzel megsziint a nék elidegenitése is, mert nem

szeparalédnak el a csaladtél a munkavégzés miatt egy masik helységben.

A televizié elterjedésével a radié hamar kiszorult a nappalibdl a halészobaba és a
konyhaba. Ahogy korabban a radid, ugy a televizié is szocialis funkciot toltétt be,
informacioval latta el az embert. A nagy képerny6 eleget tett annak az igénynek is,
hogy a misort a csalad egyutt nézhesse. A technoldégia megvaltoztatia az
emberiséget, a személyiséget és a tarsadalmat, ami jol megfigyelheté a hétkdznapi
életben valo elterjedésén. Ahhoz, hogy az emberek a televiziét a nappalijukba tegyék,
a tervez6knek gondoskodni kellett annak odavalésagardl. Ha a konyhéat akarjdk az

emberek a nappalijukba tenni, annak is odavalénak kell lenni.

Mig a 18-19. szazadban a technoldgia csupan az iparban volt jelen, mara a tarsadalom
minden szektoraban képviselt.

A ,felhasznaloi forradalom” 62

a 20. szazad kozepének kulturdlis atalakulasaval
kezdbdott. A szocialis helyzet megvaltozasa (j ideoldgia létrejottének teremtett alapot,
miszerint is a haztartdsi munkat a gépek meg fogjak szintetni. Ez a tedria
természetesen a haztartasi gépeket és készulékeket gyartd cégektdl szarmazott, akik
ugy igyekeztek (és a mai napig is igyekszenek) beallitani a dolgot, mintha a
haztartasvezetés nem fizikai munka, hanem valami intellektualis elfoglaltsag lenne,

amit a n6k szérakozasbodl csinalnak.

A modern haziasszony inkabb egy 19. szazad, fels6-kdzéposztalybeli haztartas
urnéjének szeretné magat latni, semmint, egy ugyanabbdl a korbdl vald

munkasosztalybeli feleségnek. Ettél fliggetlenill a nyugati tarsadalmakban az 1960-as

52 patricia Seybold, The Customer Revolution - Random House Inc. New York 2001
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évekig teljesen elfogadott volt, hogy a nék egyetlen kiteljeslilési lehetésége és
elismerése a sikeres hazvezetés. A reklamok meggy6zték a tarsadalmat, hogy a
technikai vivmanyok, mint az elektromossaggal mikodd haztartasi gépek,
felszabaditjak a néket a faradalmas munka aldl. A reklam, mint informacié, hatasos
kultura-befolyasolo tényezdvé valt. Ha a felhasznald esetleg nem tudna, hogy mire van
szilksége, a reklam megmondja neki. A reklam globalis és lokalis szinten is a

felhasznaldi célcsoport szamara hasznos innovaciot jelent.

A felhasznaldi forradalom egyre inkabb elvalaszthatatlan a tudas alapu tarsadalom
elméletétsl, ami globalis és lokalis szinten a szocidlis, kulturalis és emocionalis
tényez6k szoros Osszefliggését jelenti. A gazdasagi valtozasok, s6t a gazdasagi
bizonytalansag, negativ tarsadalmi és kulturalis valtozasokat eredményeznek. Ennek
az a lényege, hogy a szocidlis, kulturalis és emocionalis tényez6k folyamatosan
valtoznak, igy a termékkoncepcié megfogalmazasakor és a tervezési kdvetelmény

felallitasakor erre kulonds figyelmet kell szentelni.

Az informacié globalis hozzaférhetésége abszolut befolyassal van az egyéni igények
fontossagi sorrendjének kialakulasara. Targyaink és kérnyezetlink a bennik él6 kultura

igényét, elvarasait, szabalyait mutatja.
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AEG Vampyr porszivé 1930

A TERVEZO

“Ha designer akarsz lenni, el kell déntened, hogy az érthetbségre térekszel, vagy pénzt

akarsz csinalni.” %

“Valoészinlileg igaz, hogy egyes designereknek pszicholdgiai sziikséguik van arra, hogy

kidolgozzak elméletiket és mintegy vazszerkezetként, bonyolult jelentéssel

| szolgaljanak vele munkajukhoz. Esetleg néhanyuk ugy érzi, ki van szolgaltatva a

| gyartdknak és alarendelt szerepet jatszik. A metaforak jelentéseinek kidolgozasa egy

madja annak, hogy kreativaknak igazoljak magukat.” **

Nos, Peter Dormer allitdsaban van némi igazsag, ha a designert mint stilizalé6 mivészt
tekintjik és nem mint racionalis problémamegoldé személyt. Ugyanakkor az is igaz,
hogy a designer feladata sokkal 0sszetettebb az esztétizalasnal és ha nincs kelléen
atfogd ismeretekkel felvértezve, valéban kiszolgaltatott helyzetben van. ,Amikor a
formatervezés dncélu mivészetnek tinik, az a tervezé hibé\ja.”65 Nem minden tervezd
j6, ugy ahogy minden termék sem tokeéletes és j6 esély van arra, hogy az dncélu
stilizalassal tervezett termék nem fog megfelelni a piaci kivanalmaknak. A designerrel
szemben tamasztott szakmai elvarasok egyre kevésbé engedik meg, hogy mint
maganyos alkotomiivész dolgozzon a tervezd. A szakma fejlédésével a tervezdnek is

fejlédnie kell, ahogy Behrens és Hoffmann fejl6détt. (Deutsche Werkbund)

Az ipari termékek gyartdinak nagy része, az atlagemberrél nem is beszélve, ma sem
tudja mi a designer szolgaltatasa, a deisgnerek pedig laviroznak, hogy eladhassak
magukat az iparnak. Kanadaban és az Egyesiilt Allamokban, az industrial design
szakma elzarkdzik attdl, hogy a miivészettel azonositsak, mert nem akarja, hogy az
ipar szamara csupan, stilizaldm(vészként (stylist) jbhessen szamitasba, aki intuitiv
modon megadja a termék killemét. Sajnos a kis és kdzépvallalatok tulnyomo részénél
ez a design tipikus besorolasa, ugyanis vallalati felépitésiik nincs bedllva arra, hogy a
tervezbt, a teljes termékfejlesztési folyamatba bevonjak.

Az elmult tiz-egynéhany év gazdasagi globalizmusa a designt a lokalis kulturabél a
nemzetkdzi porondra Iéptette. A kildénbdzé termékgyartd cégek egyre nagyobb Uzleti

fantaziat latnak a designban és teszik ezt azért, mert minden mas, a termék

3 Buckminster Fuller (1895-1983)
5% peter Dormer, The Meanings of Modern Design, Thames & Hudson, London, (1990)
% Adrian Forty, Objects of Desire — Random House, Canada 1986
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el6éallitasaval kapcsolatos komponens globalisan hozzaférhetd, csupan a design az,
ami egyedit képes kinalni szamukra. A Best Practice, egyenranguan integralja a
designt a fejlesztési folyamatba és interdiszciplinaris viszonyban alkalmazza az
ergondémiaval, pszicholégiaval, szociolégiaval és egyéb tudomanyokkal, ami az adott

termék, vagy szolgaltatas piaci sikerét garantalja.

A tervezdknek tipikusan harom csoportjat kilénboztetjik meg: vallalati (corporate
designer), studio (design firm), és szabadfoglalkozasu (freelance designer). Az ipari,
technolégiai, de féként a vallalatszervezési fejlédés az utébbi husz évben
kulénb6z6képpen kedvezett a harom kategérianak, de a jelenlegi helyzetre az a
jellemzd, hogy a szabadfoglalkozasu 6nallé mivésztervezdk egyre inkabb kiszorulnak
a megbizasért folytatott versenybdl és a bizalmat a vallalatok multikulturalis
tervez6csoportjai, illetve a hasonléan multikulturalis felallast kodvetd designstudiok
kapjak, akik bizonyos fokig tébb szabadsaggal rendelkeznek, mint a vallalati tervezdk,

mert fliggetlenek a vallalti politika és szabalyozas korlataitol.

Petr6 Zsuzsa megallapitja, hogy “a magyarorszagi formatervezést felvaltja a kilfoldi
szellemi toke.”®® Nos, a magyarorszagi helyzetre altalaban jellemzé a nem életképes
szabadfoglalkozasu mivésztervezbi berendezkedés. Ellentétben az épitészekkel, a
formatervez6k nam alapitottak tébbtagu studidkat, amik képesek lettek volna teljes
projecteket felvallalni és hatékonyan kivitelezni, vagy akar szakmai gyakorlatot
biztositani kezd®d tervezd6k szamara. A szakma téves besorolasa — ahogy azt a
korabban targyaltam — ugyancsak hatranyt jelent a tervez6k szakmai
kibontakozasanak. Jéllehet az oktatds a magasabb szintl eurdpai mintahoz
alkalmazkodik, nincs hagyomanyokon alapul6 kapcsolata sem az uzleti élettel, sem a
vallalati fejlesztés folyamataval, ahova a kezd6 designernek be kellene illeszkednie. A |

meglévé és designert alkalmazni tudé vallalatok részérdl ugyszintén nincs

megfogalmazva a designerrel szemben tamasztott igényrendszer.

Szandék

A magyar design-tarsadalom még mindig felnéz nyugati kollégainak eredményeire, de
a gyakorlatban nem tud szakitani a ber6gz6dott szemlélettel. A szakmai elismertség
tébb orszagban tipikusan a termékek és koncepciok kilsé megjelenésén alapul,

semmint azok mindent egybevett j6sagan, a kultiraban elért sikerén

e Kapitany A., Poharnok M., A design helyzete és fejlesztésének lehetéségei Magyarorszagon, MIE Buda-
pest 2001
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A TERVEZES

“...Mi képtelenek voltunk megvaltoztatni az embereket, ezért megvaltoztatiuk a
replilégéplinket”.

“A design egy kreativ tevékenység, ami ugy tlinik, a designerek kivételével senki altal

nem értett, de 6k sem igazan tudjak megfogalmazni, mi az, amit tudnak, ezért a

I. termékek formajat gyakran a designerek intuitiv biralata és talalgatasa hatarozza meg.

Joéllehet a vizualis teriileten vald tréning és gyakorlottsag fontossaga elismert, de
veszély rejlik abban, ha a termék killemét csupan tervezdi intuicid és anekdotikus
bizonyitas alapjan hatarozzak meg. Tul azon, hogy a designerek tébbnyire nem
képviselik a terméket felhasznaldé csoportot, gyakran sajat tapasztalataikra és
képzeleteikre hagyatkoznak, izlésiiket meghatarozénak tekintve flggetlenitik magukat

a felhasznal6 elképzeléseitél és nincs igazan kommunikacio kettdjik kozott.”®

Ez a gondolata, noha 17 évvel ezelétt fogalmazddott meg, egyértelmiien a
felhasznalo-kdzpontu tervezés hianyat igazolja. Donald Norman megallapitja, hogy a
tervezé tipikusan nem a felhasznald, aki ugyancsak a nem tipikusan felhasznald
megrendeld igényeit elégiti ki. A tervezési folyamat sajat hitink és viselkedéslink
racionalizalasara épul ahelyett, hogy a felhasznaloi csoport érdekeit tartanank szem
elétt, és ha az eredmény nem éri el a kivant célt, inkabb a felhasznalo6i csoportot

valtoztatjuk meg, mintsem a tervet értékelnénk ujra.

A designerek gyakran nem tudnak ellenallni a csabitasnak, hogy hamis hdédolattal
alkalmazzak a technikai bravurokat és futurisztikus formakat. Kétségtelen ez lehet
annak a jele, hogy a tervezdképzés sok esetben mivészek és nem gyakorlé tervezék
altal felallitott program szerint mikodik, amibdl hianyzik olyan fontos tarstudomanyok
ismereteinek elsajatitasa, mint pszicholdgia, ergondémia esetleg tarsadalmi, vagy adott

estben miszaki ismeretek.

Mig az elmdult évtizedekben az intuitiv tervezés adott teret a sztar-designerek és a
mivésztervez8k sikereinek, sok esetben 6ridsi, be nem vallott karokat okozva a
gyartoknak, manapsag egyre inkabb elétérbe kerll a pszicholdgiai alapokra fektetett
felhasznalo-kdzpontu tervezés. Ez a megkoézelités multidiszciplinaris tervezécsoportok

aktiv kézremikddését igényli. A gyakorlat szorosan &6ssze kell hogy fiiggjon a

" Donald Norman, The Psychology of Everyday Things, Doubleday, New York 1988
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designfilozéfia valtozasaval, igy nagyon fontos, hogy a szakma lépést tartson, és

lokalis érdekeit a globalisan bizonyitott eredményekhez igazitsa.

A Desigh nem csak diszciplinarisan, de kulturalisan is csapatmunkat kdvetel meg, ahol
a megoldas nem intuitiv megkdzelitést kivan, hanem elmerilést a problémaban. Az
egyének kognitiv és emocionalis fejlédése minden kultiraban mas, de ez az evollcids
folyamat lesz a kozOsség kialakitdja és igy a termékek gyartasi és tervezési
szempontjainak befolyasoloja. A Norvég alapitvany ,Design Without Borders™® a
fejl6dd vildg designnal vald segitésére jott létre. A design problémamegoldd
emberkdzpontu lényegét hasznalva a helyi kultira megismerésén keresztll és annak
bevonasaval segit sokszor az élet alapfeltételeinek megteremtésében, de

mindenképpen annak jobba tételében.

,A 'design’ jelenthet egy sujtalan metefizikus koncepciot vagy egy fizikai elrendezést. A

Design ellentéte a kdosz.”®® Az emberi viselkedésformak megmagyarazasara

mindenkinek megvan a sajat elmélete, ugyan ugy, mint a design szakmai &

besorolasara. Hajlamosak vagyunk kdnnyen itélkezni, emocionalis alapon donteni,
anélkil, hogy tanulmanyoznank az adott helyzet Osszes részletét az adott
szituacidéban. Felhasznalo-kézpontl tervezés valamilyen viszonylatban mindig téma
volt, de komplex kielégitése csak hellyel kézzel ismétlédott. Az emberi viselkedést
befolyasold tényez6k minésége és mennyisége szerteagazoé és allanddan valtozik, igy
a tervezésnél nagy konnyelm(iség pusztan intuicidra és sztereotipiakra hagyatkozni. A
személyiségtedria a pszicholégia azon fontos terlilete, ami pontosan azt vizsgalja,
hogy az egyén személyisége hogyan alakul az 6t érd kornyezeti hatasok
fuggvényében. A kornyezeti hatéasokat a legszélesebb terilletek adjék, beleértve a
gyerekkori kognitiv. megismerési és tanulasi folyamattdl a felnéttkori politikai és
ideologiai hatasokig. Logikus az elmélet, hogy az embereknek tervezett targyak, az
emberre legyenek szabva, ugy pszicholdgiailag, mint fiziolégiailag. Azonban minden
elmélet, ha nem tudomanyos odafigyelés koveti, nem sokban kuilonbozik attol a
szubjektiv véleménytél, ami egy targy esztétikai kialakitasat karikirozhatja. A j6 tedria
magyarazattal kell, hogy szolgaljon az emberi érzésekre, értékekre, motivaciokra és az

ezek valtozasat okozd tényezbkre, ezért a designer specialis figyelmet kell, hogy

% http://www.norskdesign.no/english/news/era05/
% Buckminster Fuller: ,The word 'design’' can mean either a weightless, metaphysical conception or a
physical pattern. The opposite of design is chaos.”
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tulajdonitson azoknak a valtozasoknak, amik pszicholégiai alapon jarulnak hozza egy

termék esztétika kialakitasahoz.
Termék kigondolas (product planning)

A cél minden esetben az kell legyen, hogy a termék minden tekintetben kielégitse a
felhasznalo igényeit, ugy funkcionalisan, mint emocionalisan. Ez igen komplex feladat.
A designnak 6szintének kell lennie, hogy a hasznalé azonosulhasson vele és ezaltal
egy adott piacon fizet6képes keresletre talaljon. Manapsag (optimalis helyzetben) ritka
az az eset, hogy a célcsoport, aki szamara a termék készlil, nincs pontosan
meghatarozva (behatarolva) miel6tt a koncepci6 megfogalmazédna. A tervezési
iranyvonalat a vallalati struktira szamara a gazdasag globalis viszonylatban
értelmezett, de a terméket felhasznald csoport lokalisan kialakult szocialis helyzete
hatarozza meg. A piaci igényt a kulturalis és tarsadalmi helyzet, valamint a szocialis
korulmények kedvezd vagy kedvezbtlen modon alakithatjak, tehat az ezen a teruleten
végzett behatd kutatas fontos tamasszal szolgal a fejlesztécsoport szamara. Ennek a
szocidlis téren vald kutatasnak anndl is inkdbb nagy a jelentésége, mivel ez lesz a

legmegatarozobb tényezd a termék piaci elfogadtatasaban.

“..Tartsuk az eszinkben, hogy a targyon, amin dolgozunk utazni fognak, nézik,
beszélnek bele, bekapcsoljak, mikodtetik, vagy mas mddon hasznaljak majd. Mikor a
targy és ember kdzotti kapcsolati pont, surlodasi pontta valik, a formatervezé kudarcot
vallott. Ugyanakkor, ha a hasznalok biztonsagban érzik magukat, hatékonyabbak,
kényelmesek, vagy csak egyszeriien boldogabbak a targgyal valé kontaktus miatt,

akkor a designer sikert aratott.””

A jarmitervezésben medfigyelhetd, hogy a kilénb6zé terliletek, mint személy, illetve
teherszallitas, hogyan prébalkoznak a felhasznaloi réteg igényeinek kielégitésével. A
jarmi egy olyan hasznalati targy, ami korllveszi a hasznalét, igy a hasznalé szamara
a sajat jarmive nem ad vizualis élményt. Az a tudat azonban, hogy a forma, ami korul
veszi 6t, hogyan kommunikal a kornyezettel, és milyen identitast kdlcsonéz a
hasznalénak legalabb olyan fontossagu, mint a jarm( mikddési funkcidja. A

felhasznalé szamara biztositott vizudlis éiményt a belsé kialakitas jelenti, a hasznalati

0 Henry Dreyfuss Designing for People ---“We bear in mind that the object being worked on is going to rid-
den in, sat upon, looked at, talked into, activated, operated, or in some other way used by people. When
the point of contact between the product and the people becomes a point of friction, then the industrial de-
signer has failed. On the other hand, if people are made safer, more efficient, more comfortable-or just
plain happier --by contact with the product, then the designer has succeeded.”
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funkcié pedig a kezel6szervek és a vezetés nyujtotta éiményben érvényesiil. A vezetés
nyujtotta élményen sok felhasznaldé szamara egy Onmegvaldsitasra alkalmas
tevékenység, vagy jaték, ami hasonléan az egyéb hasznalati targyainkkal valo
interakcié kozben, fizioldgiai reakciokon keresztlil, pszicholégiai hatast gyakorol és

érzlmeket general.

Az autétervezés valdjaban szemantikus styling, ami a felhasznalé személyiségét és
imazsat hivatott megcélozni. A forma tikrozi hasznaldja szemalyiségét, holott a format
a hasznal6 a termék hasznalata kdznem nem latja, igy errdl vizudlis élményt nem kap.
Az termékkel a vizualis alapon val6é azonosulas annak hasznalatan kivul torténik meg.

A hasznal6 szamara az igazi interakciot a vezetés élménye nyuijtja.

Erzékszerveink szerepe a termék elfogadasaban igen fontosak. Nem csupan vizualis
jelek alapjan itélink meg targyakat, hanem egyéb fizikai érzékeink is dontéen

befolydsolnak. Az észlelés pillanataban csupan vizualis informéaciénk van, de a

megismerés folyamataba a tobbi érzékszerv is bekapcsolddok. A vizualis informacio, a |

targy esztétikai megjelenésének szemioldgiai Iényege, ami utalassal kell, hogy legyen
olyan tulajdonsagokra, amik a targy hasznalati funkcidinak tokéletességérdl és
szamunkra valé megfelelésérd| biztositanak. igy példaul az ajtécsapddas hangja egy
auto, vagy h(itészekrény esetében azt sugallhatja, hogy megbizhatd termékkel van
dolgunk. A fellletmin6ség kiképzése a tapintasi inger alapjan valt ki pszicholdgiai
reakciét, mig a szinek pszicholdgiai hatasa kulturalis hagyomanyokon alapulva, tele
érzelmi toltéssel és erkdlcsi utalasokkal hatnak rank. A vords a szenvedélyesség és
agresszivitas szine, a kék a nyugalom jele, a sarga a der(ilatasé. Szeretiink egy
bizonyos szint, megvan a sajat szinink, mlszerek az egészségigyben, miszaki
cikkek, auték divat szinei mind emdciondlisan befolyasol6é tényez&k. Ugyanakkor a
forma is kivanja a szint, vagyis egyes targyak jobban hatnak egy bizonyos szinre
szinezve. A designer szine a fekete, még ha nem is azt szereti, hordja, mert hozza
tartozik szakmai elfogadtatashoz. Az izlés és az azt befolyasold tényezdk egy része

vellink sziletett mas része pedig kulturank altal rakruhazott.

A termék sulya sugallta minéség is fontos tényezd. Megallapitott, hogy egyes vasarloi
csoportok hogyan részesitenek elényben bizonyos termékeket, azok sulyanak és
vaskossaganak alapjan. Egy j6 vaskos butor, ami “igazi” fabol van més réteget céloz

meg, mint a papirbdl készilt Mas felhasznaldi célcsoportok esetében a szemantika
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egyértelmi kell, hogy legyen. Példaul egy pancélszekrény nem tikrozhet

konnyedséget.

A tervezésnek egyik fontos eleme az innovacié. “Az innovacio, egy a vilagban vezet6
szerepet elfoglalni kivano vallalat szamara, azt jelenti, hogy nem hoz ki Uj terméket
anélkul, hogy abban ne lenne az el6z6 termékeihez, vagy a konkurencia termékeihez
képest valamilyen fajta Ujitas, ami a fenntarthatd terv (stainable design)
progresszidjanak elvét, a vallalt hitvallasat és felhasznaléival szembeni

elkotelezettségét igazolna.””' Mas vallalatok azonban gyakran alkalmaznak

Ujratervezést, illetve stylingot, hogy a modelljik megfeleljen a divatnak és az altalanos

esztétikai kivanalmaknak anélkil, hogy kilondsebb technoldgiai Ujitast eszkdzolnének.
Ebben az esetben igen fontos, hogy a designer talaljon valamiféle kapaszkodoét, és
valdban javaslattal tudjon szolgalni a termék jobb eladhatésaga érdekében.

A tervezés nagy kérdése mindig az, hogy ki lesz az elsé (korai alkalmazdk) célcsoport,
aki az innovaciét felvallalja? Melyik az a tarsadalmi réteg, amelyik az Uj koncepciot
megeérti és hogyan terjed ez at a tarsadalom tébbi rétegére? Kilondsen érdekes ez a
probléma formak esetében, amikor a ,hagyomanyos” format radikalisan
.JOvébemutaté” forma valtja fel. Minden terlletnek megvan a maga kialakult
formanyelve, amit a termék hasznaldja megért. Ezen a nyelven csak akkor lehet illetve
célszerli valtoztatni, ha felhasznal6éi csoport annak befogadasara készen van.
Hasonldan, ahogy a zenében nem jartas hallagatésag szamara, egy melddia nélkili

kompozicié ingerl6 lehet, ugy lehet melléfogni a formaval is.

A funkcid egy bizonyos alkalmazasi terlletre terjed ki és hasznossaga, vagy
életképessége a tervezést megeldzd kutatas mélységén és annak kiértékelésén mulik.
A hatédsos terméktervezéshez szlkségunk van arra, hogy tudjuk, ki fogja hasznalni a
terméket, és mire fogja hasznalni a terméket, illetve hogyan lesz azt képes hasznalni.

»A design egy tudatos és érzéki indittatas egy jelentéssel teli rend felallitasara.”™

Tehat a rendszer, amiben a designer gondolkodik a tarsadalom és annak kulturaja,
aminek értékei mehgatarozéak a termék befogadasa szempontjabdl. Barmilyen pozitiv
indittatasu cselekedet — legyen az tervezési szakmafilozéfiai, vagy gazdasagi pozicio

erésitésére iranyuld torekvés — tarsadalmi és kultaralis elérehaladast von maga utan.

n Beszélgetés: Peter Schneider, Director, Corporate Design, Braun Gmbh.
" Viictor Papanek: “Design is the conscious and intuitive effort to impose meaningful order”
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Egy stabilan erds globalis pozicié elfoglalasa, jelentés designfilozéfiai szemléletvaltast

tesz szlikségessé.
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A MERSTERMUNKA

,Sokan ugy gondolkoznak a designrol, mint egy gorilla kirizsozasarél”

Mestermunkam targyaul egy CNC szerszamgép tervezését valasztottam, aminek
formatervezésével egy kdzépméretli szerszamgépcsatro vallalat bizott meg. Ez a terv
alkalmas annak az 0sszefliggés-sorozetnak a bizonyitasara, amit dolgozatom targyal.
A CNC megmunkaldgép egy ipari kérnyezetben, specialis szakmai, felhasznaléi réteg
altal hasznalt termék. termék és hasznaldja kozott 1étrejové nem csupan fizioldgiai és
emocionalis kapcsolat jelentéségét. Hogy megrendelédm érdekét képviselni tudjam egy
piacképes termék létrehozasaval, ki kellet Iépnem a vasasszakma hagyomanyos
keretei kozll és kutatasokat kellett végeznem a szakmaban lévék tarsadalomban

elfoglalt helyérdl és szerepérél.

Kutatdsom kiindulépontjanak sajat, tobb éves miihelyben eltoltott tapasztalatomat
vettem, amit szocial-pszicholégia és viselkedés-pszicholdgia teriletén végzett
kutatassal egészitettem ki. Eredményként megallapithaté, hogy az egyes
targycsoportok jovébeli formai kialakitasanak lehet6sége egy adott szocidlis
stukturaban attél fligg, hogy a kornyezeti valtozasok milyen személyiségvaltozast
eredményeznek. A dolgozok érzelmi kapcsolatat kornyezetiikkel nem csak annak
fizikai mivolta, hanem strukturalis felépitése is befolyasolja. Sajnalattal, a

formatervezés csak az elébbitn képes javitni.

Alfred Adler, a humanista pszicholdgia uttéréje szerint, ,az ember teljesen tudataban
van cselekedeteinek és azok koévetkezményeinek. Oszténdsen ismerjik fel
képességeinket valamint azok hianyat, és igy személyiséglink tokéletesitése életlink
eléremozdito ereje.””* Ennek a gondolatnak a szem el6tt tartasaval kivantam tervemet

kivitelezni, mert ez a szemlélet kizarja, hogy a termék diszkriminalja hasznaléjat.
A kézi meghajtastol a komputervezérlésig

Az eszterga ,a civilizacio gépe”, aminek eredete 3000 évre vezethetd vissza. A
legkorabbi esztergak a faesztergak voltak, i.e. 700 kérnyékérdl. A szerkezet mar ismert
volt Egyiptomban, az Etruszk, a Gordég és a Ronai birodalomban is. Az eszterga

formaja évezredeken at mellékes volt, a konstruktérok kizardlag a mikddés

"8 Dieter Rams: ,Most think of design in terms of putting lipstick on a gorilla ”
™ James V. McConnell, Understanding Human Behavior - Holt, Rinehart and Winston © 1977
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szempontjait tartottak szem el6tt. A gépezet a mechanikai tOkéletesedés
eredményeként, majd a technoldgiai fejlédés kdvetkezményeként alakult ki ugy, ahogy
azt az egyes korokban latjuk és ez a meghatarozé tényezd, vagyis a munka

elvégzésére valo torekvés a legutdbbi évtizedekig nem is valtozott.

esztergalas Egyiptom ie. 300

Az eszterga fejl6dése parhuzamosan futott a furé fejlédésével, ahol ugyancsak a kézi
egyenesiranylu mozgasnak (meghajtas) a forgdmozgasra valé atvitele volt a cél. Az
elsé eszterga Angliaban ie. 200-ban, a kelta vaskorban jelent meg. Az eszterga
fejlédésének lényegét egyrészt a meghajtas, masrészt a forgasirany maédjanak majd
folyamatossaganak tokéletesitése jelentette. Az eurdpai szokas az volt, hogy a
mechanikai mikodést fliggbleges iranyban helyezték el, ami a vizszintesen forgd
darabot mozgatta. Ennek forditottjat is tapasztalhatjuk, (mint a furdé analdgiaja) hogy a

meghaijtasi irany vizszintes és a megmunkalt darab fliggdleges.

A nagy attorést az eszterga fejlédésében a kézzel valo hajtasrol a labbal valé hajtasra
valo attérés jelentette. Az elsé labhajtasu eszterga az oszlopos eszterga volt, aminek
elterjedése és fejlédése Eurdpaban a 13.-14. szazad kozé tehetd. Ez az Uj szerkezeti

megoldas tovabbi funkcionalis lehetéségeket vont maga utan a késdbbiekben.
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Viking oszloprugos eszterga

Az kezdeti oszloprugds eszterga hajtasahoz csupan egy koétél kellett, aminek egyik
végét a darabon athurkolva a pedalhoz, masikat pedig egy fa agahoz erdsitettek. A fa
aganak rugalmassaga adta a meghajtashoz szikséges erét. A szerkezet tovabbi
fejlédése a megmunkalas pontossaga érdekében azonban egyre nehezebbé és
helyhez kotottebbé tette a gépet, mignem a technolégia fejlédése lassan a
céhmihelyekbe kényszeritette a vandor esztergalyosokat.

Arpad-kori okleveleink tanusaga szerint Magyarorszagon a 12-13. szazadban
esztergalyosok dolgoztak az egyhazi és a kiralyi birtokokon. A démosi egyhaz
esztergalyosai évenként két-harom alkalommal 500-500 tallal adéztak foldesuruknak.
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A 17-19. szazadban tébb teleplilésen az esztergalyosok k6z0s céhet alkottak a rokon
iparagat mivel6 asztalosokkal, néhol a csrepesekkel és livegesekkel. Erdélyben
kupasnak, a Dunantulon csutorasnak nevezték az esztergalyosokat. Mind a két
elnevezés jellegzetes készitménylkrél: a fakupardl, illetéleg a lapos, korong alaku,

révid nyaku fakulacsrol vette eredetét.

Oszlopos labhajtasu eszterga 15. szazad

A labhajtasos technika nagymértékben emelte a forgatasi erét és szabadda tette mind
a két kezet, ami a szerszam pontosabb kezelését eredményezte. A fenti abran lathato
oszlopos eszterga mar rendelkezik szerszamtartéval is, ami a vés® hatarozott tartasat
biztositja és tamaszkodd6 ruddal, ami a kezel§ részére valtoztathaté munkapoziciot
jelenthetett. A megmunkalandé darab forgasa azonban még mindig egyenletlen és
valtakozo iranyu volt, ami a késnek a darabtdl val6 allando elvételét kovetelte.
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Egy kultdra aszerint alakitja targyait és eszkozeit, hogy mennyire fejl6édéképes, vagy
hogy mennyire van kapcsolatban mas kultirakkal. A globalizacié a térténelem soran
bebizonyitotta, hogy a kulonb6zd kultirak milyen hatassal vannak egymasra. Mint
korabban targyaltam, ezek a hatasok a politikaban, a gazdasagban, a tudomanyban és
természetesen a designban is érvényesiinek. A vilag iparilag fejlett orszagaiban a
technologiai fejlédés a 21. szazadra fantasztikus eredményeket ért el, ugyanakkor

Afrikdban még mindig hasznaljak az ijas esztergat.

Paraszti kézi hajtasu eszterga, Haromhuta (Zemplén m.)

A modern eszterga nem feltalalva lett, hanem sok 0sszetevének a kdzrejatszasa soran
alakult ki. A szerkezet evolucioja egy folyamatos fejlédést kovet, amitnek a mindenkori
iranyitoja a technolégia fejlédése volt. Az egyik ilyen evolucios allomas a lendkerék
alkalmazasanak felfedezése volt, amit a mechanika mas terlletén is alkalmaztak, hogy
egyenletes forgasi sebességet és iranyt biztositsanak. Az ezsterga eseténben ez a

megoldas a vagas folyamatossagat biztositotta.
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Joseph Moxon™, 1677-ben kifejti a lendkerék fontossagat, mint az eszterga

meghajtasanak egy fontos fejlédési allomasat:

.Tehat a lendkerékkel energia tarolhato, ami egyenletesen tovabbithaté és mivel a
pedal, valamint a hajtokar lehetévé teszi, hogy a kezel6 a labaval pumpaljon energiat a

szerkezetbe, igy két keze szabadon marad a gép manipulalasara.”

Az els6 labhajtasos, lendkerekes egyiranyu forgasu eszterga terve Leonardo da Vinci
(1452-1519) nevéhez flizédik. A terv oriasi technikai elérelépést jelentett az eszterga

meghaijtas terén, de altalanos elterjedése csak késébb kdvetkezett be.

Az eszterga a 19. szazadig nagy szazalékban famegmunkalasra és fa ornamentika
készitésére hasznalt szerkezet volt. Jollehet az liveg és porcelaniparban is hasznaltak,
és kisebb, még mindig ijjal hajtott esztergakat hasznaltak az 6ra és miszeriparban.
Noha mar a rémaiak és a keltak is esztergat hasznaltak a fémnyomashoz, a szerkezet
nem volt olyan erds, hogy a fém vagasara is alkalmas lett volna. Ennek eléfeltétele az

emberi er6nél egy sokkal er6sebb meghaijtas volt.

——

e -
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Leonardo da Vinci lendkerekes esztergalya ca. 1480

™ Joseph Moxon (1627 - 1700) Angol matematikai lexicographer
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Egy masik fontos technikai finomitas volt a fémcsapagyazas. A fém biztositotta a
kiegyenlitett forgast és csdkkentette a surlédast. A gépek alapanyaga a 18. szazadban
még mindig a fa volt, de a mozgassal kapcsolatos alkatrészeket felvaltottak fémre. Ez
lehetdvé tette, hogy ha szant szereltek a gyamra az allando helyzeti viszonyt képzett a
forgatas tengelyével, megndvelve ezzel a hatékonysagot és a pontos munka

lehetéségeét.

1780-ban Jacques de Vaucanson (1709-82), egy francia feltalalé olyan ipari esztergat
épitett, ami egy hosszu csavarral vezetett szannal volt elladtva. Ez a megoldas
lehetéséget adott arra, hogy a vagodszerszamot a szanra er@sitsék, és annak
elérehaladasat szinkronizaljak a forgassal. Ez az attoérés teremtette meg a
sorozatgyartas és a cserélhetd alkatrészek el6regyartasanak lehetéségét. A 18.
szazad végére az ornamentikus faesztergalds Uj dimenziét kapott és magas

fejlédésnek indult.
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Lendit6kerekes meghajtas 18. szazad

A gépek lenditbkerekes meghajtdsa a 18. szazadban az ipar minden terlletén
elterjedt, de az energiat jorészt még mindig az emberi er6 szolgaltatta. Esetenként

féleg a textiliparban alkalmaztak vizi erével hajtott gépeket, de mas iparagakban még a
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19. szazad kozepéig sem tortént kildénOsebb valtozas az emberi eré kivaltasa
érdekében. Noha James Watt (1736-1819) talalmanya a gbzgép, amit 1768-ban
szabadalmaztatott oriasi el6relépést jelentett a szél és vizi energia altal valo
meghajtassal szemben, koltséges elballitasa és mikodtetése miatt kezdetben csak a
kor két gazdasagilag legjelentésebb iparagaban, a banyaszatban és a textiliparban

lattak érdemesnek alkalmazasat.

Az eszterga fejl6dését tovabb kisérve, ismételten beigazolddik az a megallapitas, ami
egészen az 1970-as évek kdzepéig. A forma nemcsak hogy nem volt meghatarozé
elem a szerkezetek és gépek esetében, de a kultdra, ami azt eléallitotta, sem tudott
format adni a szerkezeti megoldasoknak. A tervezdk tartottak magukat az évszazadok
soran kialakult felfogashoz, miszerint a ,szerkezeti forma” mechanikai biztonsagot
kommunikal. Ezt igazoljak a 19. szazad elején megjelend elektromos haztartasi
eszkozok. (G.E. hésugarzd és kenyérpiritd 1908) Ugyanakkor az is tény, hogy nem
létezett semmiféle eldiras, ami egy biztonsagtechnikailag megfelelé formatervet tett

volna sziikségessé, ami manapsag viszont kotelezb.

A mechanikai targyakat és gépeket munka céljara vasaroltak és az is volt az
elsédleges szempont, hogy azt a funkciét kielégitsék, amire késziltek. A targyak
tokéletesitését a sziikség hozta, és ez a sziikség mast jelentett a haztartasban és
mast az iparban. Pszicholdgiai megvilagitasbdl vizsgalva a helyzetet lathatjuk a
probléma gyokereit. Az ipari forradalom idején a jobbagyok és nincstelen parasztok a
varosokba aramlottak munka és kereset reményében. A munkagépek nem ezeknek az
embereknek a boldogsagara, hanem a munka elvégzésére lettek kitalalva. Az Gzleti
élet terliletén, egészen a kozelmultig, a formaval valé kommunikalas a dolgozok ala-
és folérendeltségi viszonyat fejezte ki. A gépiparban a forma, a gépek el6allitdsanak
technologidjabdl kovetkezett. Ontottvas illetve lemezbdl elallitott gépek formai ugy

alakultak, ahogy azt az eléallitasi folyamat diktalta.
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Lendkerekes labbal hajtott esztergapad 1805

Megemlitendd, hogy az esztergaknak kuilonbdzd tipusai alakultak ki aszerint, hogy
milyen iparagban hasznaltak azokat. A fémmegmunkalasban hasznalt esztargak kis
maretl precizios gépek voltak, mig a famegmunkalasban — specialisan az ornamentika
készités terlileténe — hasznalt gépekre inkabb a robosztussag volt jellemzd. A
megmunkalandé anyag min8ségét a meghajtason muldé erdkifejtés mértékének

lehetésége hatéarozta meg.

65



Holtzapffel rézsa gép esztergaja

Az esztergapad (banch lathe) kifejezés a satupad, a munkahely, munkaallomas
fogalmat hordozza magaban. Az iparos kotédése a kenyerét jelentd munkahelyhez
nem foldrajzi, vagy kulturalis kilénbségre utal, hanem egy emocionalis kapcsolatra. A
munkahely, a kdrnyezet és a targyak tervezése ezt az emocionalis kapcsolatot kell,

hogy tamogassa.

A gépek és a meghajtas parhuzamos fejlédése, a masodik ipari forradalom — a
kapitalizalédas meger6sddése — idején kap lenduletet. A szerszdmgépek
meghajtasara a gézgéppel torténdé meghajtas és ennek az erének, transzmisszié utjan
val6 atvitele lesz jellemzd. A fejlédés természetesen nem egyforman jellemzé az ipar
Osszes teriletére, mert azt a mindenkori haszonszerzés hatarozza meg, hogy egy

technolégiat alkalmaznak, vagy sem.
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Transzmissziés meghajtasu eszterga 19. szazad vége

1900-ban a parizsi vilagkiallitason bemutatjdk a — Frederick Winslow Taylor és
Maunsel White amerikai mérndkok altal kifejlesztett — gyorsacélt. Az Uj anyaggal,
amelyet kilonésen forgacsoloszerszamok készitéséhez hasznalnak, akar 06tszor
nagyobb teljesitmény is elérhetd, mint az addig hasznalt acélszerszamokkal. Amikor a

meglévd szerszamgépeken elkezdték hasznalni a gyorsacél szerszamokat, kiderdilt,
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hogy a gépek szilardsaga és merevsége nem megfeleld, nem birja a fokozott
igénybevételt. A meginduld Kkorszerlsités eredményei a szilardabb, merevebb,

konnyebben kezelhetd, nagyobb teljesitményl gépek lettek.

Villanymotoros eszterga

A szerszamgépek meghajtasa altalaban transzmisszié Utjan gézgéppel tortént. Az (j
er6gépek megjelenésétdl fliggetlenil a transzmisszidos hajtas megmaradt, igy
egyszerre tObb gépet hajtott egy vizturbina, vagy belsé égési motor, esetleg egy

kozponti villanymotor.

Az 1920-as évekre a transzmisszios hajtas elavult, helyette minden gép egyedi hajtast
kapott. A szerszamgépek meghajtasaban szinte egyeduralkodo lett a villanymotor. Ez
nem jelenti persze azt, hogy a transzmissiés meghaijtast tdébbé nem alkalmazzak, sét a
szazad elején, energiatakarékossagi megfontolasbdl, a kozépkori moddszerhez
hasonléan emberi erét, sok esetben gyerekeket hasznaltak a gépek hajtasara a

porcelan- és uvegiparban.
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Ontvénybél késziilt egyetemes eszterga 1940

Az eszterga fajtaja szerint hagyomanyosan lehet famegmunkalé és fémmegmunkalo,
kézi és szamvezérlésl. A manudlis gépek allandé és kozvetlen hasznaléi
beavatkozast igényelnek, igy kialakitasuknak ezt maximalisan biztositsa kell. A
numerikus vezérlésl gépek ezzel szemben egy programkdd alapjan dolgoznak és a
darab betételén, illetve kivételén kivul nincs szlkség emberi beavatkozasra. A gép

kezelése nagyrészt egy vezérlépanelen torténik.

Nagy attérést jelentett az 1960-as évektdl kezdve a szamvezérlés, azaz NC
(Numerical Control) technika bevezetése, majd a programvezérlés, a CNC (Computer
Numerical Control) megjelenése. Ez a technika azonban nemcsak, hogy tul draga volt,
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de masiranyu szakmai hozzaértést kovetelt, mint a hagyomanyos gépek hasznalata,

igy nagyobb foku elterjedésiik csak késdbb kdvetkezett be.

A hetvenes évek divatja és az a felismerés, hogy a gépek bizonyos elemei nem kell,
hogy 6ntvénybdl készlljenek, az egyetemes eszterga és mas megmunkalé geépek
esetében is lemezbdl hajlitott panelek geometrikus formainak alkalmazasat

eredményezte.

Egyetemes felépitésii CNC eszterga

A megmunkaldé gépek legfontosabb funkcidja hagyomanyosan a pontossag. A
szamvezeérlés lényege is az, hogy a munkadarab minél pontosabban és gyorsabban
készilhessen, emiatt a gép felépitésénél is a stabilitas, a rezgés maximalis csillapitasa
kerilt a kdzéppontba mint elsédleges tervezési szempont. A miiszaki szabvanyok altal
adott kovetelmények elbirasosan biztositottak amikhez a designnak alkalmazkodnia
kell.

Az a tény, hogy a CNC gépeknél a munkadarab zart munkatérben forgacsolodik és a
szerszamgeép elektronikaja is védelmet kell, hogy kapjon a forgacs és h(itéfolyadék
altal okozhatd karok ellen, logikussa tette a tervez6k szamara, hogy a megmunkalé
egységet egy mindent magabafoglalé zart hazba épitsék bele. A félig zart munkatér az
egyetemes gépek esetében ugyan mar korabban is megjelent, hogy a nagy

mennyiségl hitéfolyadék visszaforgathaté legyen, és annak szétfrocskolését
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megakadalyozzak, de ez a megoldas azonban korlatozza a munkas hozzaférhetéségét

a megmunkalandé darabhoz.

A teljesen zart szerszamhaz alkalmazasa a CNC gépeknél, Uj utat nyitott gépek formai
kialakitasanak lehet6ségben. A CNC vezérlés minden tekintetben egy Uj formaja a gép
és ember kapcsolatanak, amit a tervezék tobb-kevesebb sikerrel kezdenek magukéva
tenni. Egy Uj forma megjelenésének piaci kockazata egyenlé a termékkel jard
innovacio helyességével, igy a koncepcid mogott megalapozott kutatas kell legyen,

ami tdbbszintl bizonysaggal kell szolgaljon a tervezett forma helyénvalésaga mellett.

Tervezési kovetelmény. (Design brief)

felhasznaldi csoport igényeinek kielégitése.

e NCT Kft. f6 profija, numerikus vezérl6brendszerek épitése és beszerelése

szerszamgép hazakba.

e NCT az elektronikai fejlesztésben és gyartasban illetve a szerszamgépek
korszeriisitésében és forgalmazasaban szerzett tapasztalataira épitve olyan
esztergagépet kivan kifejleszteni, amely a valtozé piaci kdvetelményeknek eleget
téve esztétikai kialakitdsdban felveszi a versenyt a konkurencia termékeivel.
Funkcidjaban eleget tesz a CE el6irasoknak (zart munkatér, kétkords vészkor) és
a legkorszer(ibb gépépitési alapelveknek (ferde agy, gordiilé vezetékek).

e A gép digitalis szervorendszere a kezel6panelek NCT altal fejlesztettek.

e A gép egyarant kivaléan alkalmas kell, hogy legyen nagy sorozatok automatikus
megmunkalasara, valamint MULTIFIX késtartéval és kézi mikodtetés(i tokmannyal

felszerelve egyedi és kis sorozatu gyartasra is.

o A ferdeagyas geometria és az EBC kialakitas kOvetkeztében a forgacs szabadon
hagyja el a munkateret, nem akad fenn sem a vezetékeken, sem az
energiavezetdn. Valamennyi villamos elemet a munkatértél elzart tiszta térben kell

elhelyezni.

e Tul a technikai kivanalmak kielégitésén, a szerszdmgép esztétikai kialakitasa

olyan legyen, hogy az tikrézze NCT Kft. magas szinvonalu miszaki hatterét.
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A gép tervezésének egyértelmi inditdboka az volt, hogy a cég (NCT Kft.) tulajdonosa
mindig vagyott egy teljes egészében sajat gyartasu gépre, ahelyett, hogy a beszerzett
illetve a cég altal kifejlesztett alkatrészeket mas cégek altal épitett géphazakba
szereljek be. A cég (NCT Kift.) igy gondolta, a piac elbir még egy megmunkalét a
kisméretli CNC Megmunkalokdzpont kategériaban, kildndsen, ha az képes Ujat

ajanlani esztétikumaban.

3 | EURGHum-128
||I 4

NCT sajat tervezésii megmunkalé kdézpontja

Minden megrendelés esetében megvan az Ohajlista és a szikséglista. Ezt a kett6t
kellett egymashoz igazitanom ugy, hogy optimalis végeredmény szllessen. Az idilli és
a valésagos kép tébb ponton eltér, amit kompromisszumokkal és kritikus dontésekkel
szempontok allandé szem el6tt tartasa a célom, hogy a koncepciobdl minél tobb

megvaldsulhasson.

A kis és kodzépvallalatok igen koltségérzékenyek. Barmilyen j6 is legyen a koncepcio,
ha a gyartasi koltségek tul magasak a piac felvevéképesséhez viszonyitva, a terméket
a cég elveti, vagy bizonyos részeit modositva bocsatja gyartasba, aminek
eredményeképpen a terméknek mar nem az eredeti kutatdson alapuld koncepcidja

keril a piacra, hanem annak egy mutansa.
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Elképzelés (Koncepcid)

Barmely termék piaci sikere érdekében, a mikodési alapkdvetelményeken tul, az a
legfontosabb, hogy a termék ne idegenitse el a felhasznalét. A szerszamgépipar ebbdl
a szempontbdl az egyik legelmaradottabb szektora a design-szakmanak. Mas
terlleteken, mint példaul a munkagépek, a design sokkal hamarabb megjelent a
fejlesztésben, mint értékndvel6 tényezd. A tervezési koncepcidban az a filozéfia
érvényesllt, hogy a gép nem egyszeriien mint a munka elvégzésének eszkdze jelenik

meg, hanem mint az utca, a kérnyezet, a kultira része kap szerepet.

NEUSON 440 kompakt rakodé

A korai alkalmazkoddk csoportja mindig felismeri a designer szandékat és a termék
altal kozvetitett lzenetét. A munka és szerszamgépek kategorigjaban fontos tervezési
szempont a gép kezeldjének kapcsolata azzal a targgyal, amin egész nap dolgozik.
Nem szabad, hogy a targy elidegenitse, vagy diszkriminalja a vele dolgozd szeméiyt,

sét a kolcsénhatasnak élményt is kell nyujtania.

Az élménynyujtas, a szérakoztatas a jaték a legfontosabb kritérium. A design 1ényege
az, hogy ezt a funkcidt megteremtse, és a terméket ezen keresztil emociondlis

kapcsolatba hozza a hasznaléval. A jaték, mint a szdérakozas egyik formaja,
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torténelmileg minden kultiraban megjelenik, sé6t az emberi élet egyik alapeleme. (A

jaték ugyanakkor mas emlésoknél is megfigyelt életjelenség.)

A jaték, a jatékkal valé tanulas 0sztonds cselekedet, amit a munkaeszk6zok
tervezésénél ugyan ugy figyelembe lehet és kell venni, mint barmely mas termék
tervezése esetében. Kihasznalva azt a pszicholdgiai tényt, hogy a faradékonysag
mértéke fliggvénye a kornyezet minéségének és a végzett munka egyhangusaganak,
a munkagép, mint a munkahelyi kérnyezet része, olyan tulajdonsagokkal és formai
javaslatokkal kell rendelkezzen, ami a jatékot biztositja és a munkat élvezetesebbé,

ezaltal produktivabba teszi.

Még akkor is, ha munkagépekrél beszéllnk, tul a gépek kezelhetéségén és a kabinok
komfortos ergondmiai kialakitasan, az imazs egyenértékiien fontos része a tervezési
koncepcionak. Az imazs a formai megoldason keresztll nemcsak a termék gyartéjarol
és felhasznaldjardl kozvetit informaciét, hanem a terméket gyarté orszag tarsadalmi

berendezkedésére és kulturalis statuszara is utal.
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Termékeink és az altaluk tlikrozott imazs alapvetd jelentéségli a mindennapi életben.
A kornyezeti befogadas (percepcid) folyamatai gyakran nem tudatosulnak, és ez a
tendencia egyre er6sddik a kdrnyezet és a targyi ismeretség megszokottsaganak
fokozasaval. Ebbél szervesen kovetkezik, hogy a kornyezetpszichologia célja a
viselkedés hely-specifikus rogzitése. Az emberek cselekvéseiket mindig egy specifikus
helyhez és e helyek természetéhez illesztve hajtjak végre. A hely jelentésébe benne
foglaltatnak, annak fizikai tulajdonsagai és az ehhez kapcsolédé érzelmek, élmények,
vagyis az emocionalis dsszetevd. A kdrnyezetpszicholdgiai helyelmélet kiegésziti az
értelmezés pszichologiai folyamataval, vagyis a kognitiv komponenssel, aminek
Iényege a jelentés-tulajdonitas. A jelentés, személyes, egyedi asszociaciok, érzelmek
alapjan kapcsolédik a téri és targyi kornyezethez. Csaklugy, ahogy személyes
kapcsolatainkban azokat a személyeket, akik érzelmileg kdzel allnak hozzank, a térben
is kozelebb engedijiik magunkhoz, tigy ez a targyakkal valo viszonyunkra is igaz.””® A
targyi és kornyezeti megitélés érzelmi alapja az élmény. Fontos, hogy targyaink és
kornyezetlnk altal szérakoztatva legylnk, illetve azok ne legyenek unalmasak, hanem
hasznalatuk folyamatosan élményt jelentsenek szamunkra. Ha egy targy jelentése
nem biztosit érzelmi koétdédést, az a targy hasznalatanak csdkkenését vagy teljes
elmaradasat (esetleg rombolasat) eredményezheti. Ebben a kdlcsdnhatasi
folyamatban a résztvev® személy pszicholdgiai tulajdonsaganak meghatarozé szerepe

van.

Szerszamgép formatervérdl 1évén szo, ismerve az adott kdrnyezettel szemben allitott
sztereotipiat, a tervezési koncepcio helyénvaldsagat tdbb oldalrél meg kell tdmogatni,
hogy az a megrendel6 szamara logikus és meggy6z6 legyen. Mikdzben a konstrukcios
problémak fontossagat szem elétt kell tartani, a formai kialakitas koncepcidjat a cég
piacszerzési érdekeival kell parhuzamba allitani. A design globalis szemléletvaltasa
fontos tanulsaggal szolgal a probléma megkdzelitéséhez, miszerint nem a targy
kivitelezése, illetve elballitdsa a meghatarozé, hanem a targyon keresztll nyujtott

szolgaltatas.

" Dull Andrea, Helyek és Dolgok: A targyi kdrnyezet jelentéseének kornyezetpszichologiai megkozelitései és
meérési lehet6ségei. Kapitany A., Kapitany G., Termékszemantika, MIE Budapest 2004,

75



Hitachi CT sz(iré

Az egészségugyi vizsgalomiszerek és készllékek példaja jol szemlélteti a design
pszicholdgiai alkalmazasanak jelentéségét és tudatos térhoditasat. Ebben az esetben
is a design nem csupan a hasznaldt, illetve kezelét veszi figyelembe, hanem azt a
tarsadalmi elvarast is, hogy a beteg komfortot érezzen a vizsgalat alatt, illetve azt
megelézéen. Az egészségligyi készllék, akar fogorvosi szék, akar raksz(iré
berendezés, a beteg fokozott lelki allapotanak figyelembevételével vannak tervezve. A
tervez6i szandék egy olyan forma kialakitasa kell legyen, ami a paciensben a bizalom

megteremtését és a félelem csokkentését hivatott kivaltani.

A targyak forman, szinen és anyagon keresztili kommunikaciéjanak egy fontos
viselkedéspszichologiai vonzatal rendelkezd tarsadalmi funkci6 van, ami egy
megismeré (kognitiv) folyamaton keresztil hatast gyakorol az egyén érzékiségére, és

ezzel attételesen a kultara fejlédésére.

Egy mihelyben a targyak kommunikacidéjanak ugyan olyan nagy jelentésége van, mint
az irodai, vagy a mindennapi kdérnyezetben. Minden munkahelyi kdérnyezet

tervezésénél, beleértve a dolgozdkat korulvevd targyakat, elsédleges szempont a
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munka hatasos elvégzésének és a munkaidd eredményes kitoltésének biztositasa.
Ennek egyik lényeges eleme, hogy munkahelylinkdn korilvevé targyaink ne
diszkriminaljanak minket és azok hasznalata fizikalis, valamint mentalis élményt

biztositsanak.

A tarsadalmi és kulturalis globalizacié elterjedésével, a szerszam- és munkagépek
fejlédése, automatizaltsaga és komputerizaltsaga a hagyomanyos ,aranykez(i mester”
szemléletét fokozatosan kiszoritia a mihelyekb8l. A munka elvégzése mas
szakképesitést kivan, ami a tudason alapulé tarsadalmakban egy masfajta
személyiséget feltételez. Szocio-pszicholdgiai megfigyelések tanulsaga alapjan arra az
eredményre jutunk, hogy létezik egy ala- és folérendeltségi viszony a tervezd és
kivitelez§ kozott. Ez a viszony torténelmileg tobbrétl, szocialis és kulturalis
berbégzédésen alapul aminek (noha itt nem részletezem) fontos uzletpolitikai és
vallalatvezetés-politikai kihatasa van. A modern vallalatvezetés célja a designnal az,
hogy a kiilénb6z6 szakterileteken dolgozok munkakdrilményei és munkaeszkozei ne

utaljanak ala- és félérendeltségi viszonyra.
Formaterv (Design)

CNC Megmunkalé Kézpont (eszterga) formaterve az NCT Kift. részére. Ergonémiai és
miszaki  kovetelmények meghatarozasa és rogzitése, mint funkcionalis

alapkévetelmény a formatervhez:

A vazszerkezet ugy hivatott a szerszamgép mechanikai komponenseit hordozni, hogy
kdézben alkalmas legyen az elektromos szerkezetek védelmének kialakitasara. igy a
vazszerkezet kialakitasa egy oda-vissza fejlesztett folyamata a tervezésnek, mert a
pozicionalas a miiszaki el6irasok kielégitésén tul a statikai, az ergonémiai és a formai
kialakitast is befolyasolja. Az ergondmiai szempontok figyelembevétele nem csupan
fizioldgiai, de pszicholégiai szempontok miatt is fontos, mivel fizioldgiai tapasztalataink
emocionalis reakciokat valtanak ki bennink. A forma és a kezel6egységek kell
odafigyeléssel vald kialakitasa csokkentheti a munka monotonsaganak érzetét, ami
megel6zheti a baleseti helyzetek kialakulasat. A balesetvédelmi szempontok nem
csupan felhasznaléi kivanalomként vannak jelen, hanem azokat szabvanyel6iras is
tartalmazza. Noha ez bizonyos kotéttséget feltételez, a formaterv e koré kell, hogy

épuljon.
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Megmunkalogép vazszerkezeti koncepcioja

Aszerint, hogy targyaink milyen hasznalati funkcidt szolgalnak, velik vald interakcidnk
és az ergondmiai kialakitas fontossaga is valtozo. A szerszamgépek esetében az
ergondémia hatasossagot, pontossagot, biztonsagot és kényelmet jelent, aminek
teljesitményndveld hatdsa van. A gép felépitésénél fontos, hogy az kell§ stabilitassal
rendelkezzen a megmunkalasi pontossag érdekében, ezért a gép magassagi és
szélességi dimenzidjat egy ennek megfelelé aranyrendszerben kell tartani. A géppel
valo interakcié a munka folyamata kdzben ugyancsak fontos ergonémiai szempont. A
gép mellett valo allas fizikai terhelés, amit a tervezésnél figyelembe is vettem, eleget
téve a koncepciéban meghatarozott elidegenedéssel és diszkriminacioval kapcsolatos

tézisemnek.

A formai kialakitasnal egyértelmiien azt volt a célom, hogy a gép formaja a komputeres
vezérlést, a magas technikai szinvonalat és komfortot sugarozza, ellentétben a
hagyomanyos, merev, mihelykdrnyezet altal elvart formatél. Az egyetemes, a
félautomata, de még sok esetben a CNC gépek formaja is kdveti a pados megoldast,
holott erre nincs szikség, hacsak nem kdltség-takarékossagi megfontolas az inditéok.
A gép elballitasi ara illetve az azon valé takarékoskodas - mind anyagban, mind
munkaodraban - kritikus a tervezdé altal kitlizott koncepcié és annak megvaldsitasi
lehet6ségének szempontjabdl. A szerszam, de kiléndsen a gépiparban dolgozé
mérnokok és vallalti vezet6k, elképzelése a piacrol adott esetben sokkal
rugalmatlanabb, mint azt a designer munkaja megkivanna, igy egy gondosan felépitett

stratégiat kellett alkalmaznom tervezési koncepciém céljanak elérése érdekében.
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Euroturn 12 koncepci6 skicc 1. kiils6 kezelépanellel egyetemes mintaju felépitménnyel

A gyartdok nagy tobbsége nem tartja se az ergondmiat, se a formai kialakitast
egyenranguan fontosnak a mechanikai és elektronikai tervezéssel addig, mig a gép
mikodésében kielégiti a piaci elvarasokat. A formatervezdnek hittérité munkaval felérd
meggy6z6 stratégiat kell kidolgoznia, hogy koncepcidjat valéra vihesse, és annak
helyességét bebizonyitsa. Az NCT estében a komplikaciét ugyan ez a faktor jelentette,
ezért a megalapozott kutatas fontos lIépésnek bizonyult a koncepciom elfogadasban.
Természetesen mivel kdzépméretl vallalatrél van szé, nem elhanyagolhatd az évente
varhatéan elGallitandé gépek szama és azok koltsége de ugyanakkor a vallalat
vezetése nem latta értelmét, hogy olyan termékkel j6jjon ki, ami mar létezik a piacon.
Ez természetesen aldozatot kdvetelt, amit az elsé nekifutasra nem is voltak képesek

meghozni.

Két parhuzamos koncepcid volt a kompromisszum, az egyik beépitett
kezel6egységgel, a masik kulsé kezelbegységgel, de mindkét esetben a hagyomanyos
pados felépitményt kdvetve, ami a gépet dominansan megbontja. A megbontas a

hagyomanyos, egyetemes gépek esetében jellemzd, labazat és felépitmény
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funkcidjara utal, ami ebben az esetben logikatlan és sziikségtelen is, mert a
forgacstalca helyett forgacselvezet6 szalagot alkalmazunk, ami a gép aljabdl gydijti és
emeli ki a forgacsot. A gép burkolatdt vazszerkezet hordozza és valdjaban

vizszintesen egytera.
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Euroturn 12-b koncepcio vazlat beépitett kezel6panellel

Az ergondémianak tébb alapvetd kezelési folyamaton tul, dénté szerepe van a gép
burkolata és belsé megmunkalé szerkezetének kialakitasa szempontjabdl is. A sikeres
formaterv érdekében a probléma megkozelitésének modjan forditani kellett. gy
ahelyett, hogy a burkolat lett volna a szerkezet koré tervezve, annak
figyelembevételével a formai kialakitasra és az ergondémiara kerllt a f6 hangsuly,
biztositva ezzel az eredeti koncepciomnak, a viselkedéspszicholégian a lapuld

szemantikus kézpontu terv megvaldsithatésagat.
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Euroturn 12-c koncepcio skicc 2. egyter(i gép

A munkagép vizszintes megbontasanak elkerlilése kulcs fontossagu lett, miutan ez a
formai kialakitas latszott biztositani az utat, a helyes megoldashoz. A tagolas és az
egymashoz aranyitott geometriai alapformak hasznalata Ordkérvényl esztatikai
jelentést komunikal, amit annak ellenére, hogy a forma az egyetemes felépitésre

utaljon, meg kivantam tartani.

Ezeknél a kisméretli megmunkalégépeknél, ergonémiai szempontbdl, a darabhoz valé
hozzaférést a gép homlokzati sikjanak megdontésével biztositjak. A dontdtt homlokzat
egyszeriien Kkivitelezhet6 és biztositja is az elérni kivant erdményt, azonban a
kezel6panel beépitését nem igen teszi lehetévé, mar csak azért sem, mert a dontés
szbge nem megfeleld a monotiron keletkezd tikrozésés kikiiszObolésére. Ennek
elkerlilése érdekében a kezel6panelt kilon, vagy fliggdlegesen beépitve helyezik el,
hogy az &ll6 munkavégzéshez megfelelé helyzeteben legyen. En a két probléma
orvoslasara a domboritott géphomlokzat kialdkitasat javasoltam, ami ugyan kivitelezési
szempontbdl kérliményesebb, de funkcionalis szempontbdl annak hatranyait messze
meghaladja.
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Domboritott géphomlat sullyesztett elektromos szekrény
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Az munkadarab behelyezésének ergonémiaja

Ezzel parhuzamosan a kezel6panel - ellentétben a lehetséges befliggesztett

megoldassal - beépitésre kerlt a testbe.
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Ez a két valtoztatas alapvetéen meghatarozta a gép karakterisztikajat és lehetéséget
adott a formai részletek koncepcidhoz hii tovabbfejlesztésére. A tervezési folyamaton
keresztll fontos volt szem elétt tartanom azt a tényt, hogy a megrendeld, nem azonos
a felhasznaléval. Mivel a gép a felhasznalé szamara készil, a felhasznalo, kezeld
érdekeit kivantam els6sorban koézéppontban tartani. Miért ne kaphatna meg a
gépkezeld ugyanazt az élményt a megmunkald géptél, amin dolgozik, mint amit egyéb
személyes targyaitél megkap. Amint ez nem térténik meg, a design diszkriminaléva

valik, ami ellentmondana a tervezési célkitlizésnek.

A minket korulvevd targyaink anyagukban, eléallitasi technoldgidjukban, formajukban
és stilusukban is atalakulason mennek keresztil. Ez az atalakulas hol technoldgiai, hol
pedig tarsadalmi tényezdknek a megvaltozasa miatt valik aktudlissa. Amikor a radio,
majd a televizi6 a polgari lakasba kerdilt - mint butor - tarsadalmi funkciét toltétt be. Ma
mind a két targy, mint elektronikai miszer felvallalva valddi funkcidjukat toltik be ugyan
azt a tarsadalmi funkciot, a mosdgéppel és hiitészekrénnyel egyiitt. En ugyan ezt az
analdgiat alkalmaztam. A szerszamgép kiillemének valtozasa a miihelykérnyezet
tudomanyos laborra valo atalakulasat jelentheti, felemelve ezzel az ott dolgozok
szakmajanak rangjat, ami torténelmileg az ipari forradalomra, és annak negativ

hozadékara enged kilénben asszocialni.
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Az ajtd nyitasanak ergondémiaja

Ahogy a gépek fejlédnek, ugy azok kezel6i is egyre nagyobb tudassal kell, hogy

rendelkezzenek. A mesterségbeli tudas ma mar programozoéi képességet is kivan, ami
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nem volt eddig része a szakmanak. Mindamellett, hogy ez a globalisan tudas alapuva
valt tevékenység magasabb tarsadalmi elismerést kapott, (iz6i a korai alkalmazkoddk
csoportjaba tartoznak. A gép formajanak tehat az eleganciat, intelligenciat kell

tlkroznie, és hasznalata élményt kell, hogy biztositson a vele valé interakcié kézben.

A megmunkalé kozpont két f6 interakcids pontja az ajtdé és a programozé panel. A
kett6 kozll az ajté az, amelyik a fizikai és igy az 6sszehasonlitd interakciot jelenti ezért
tervezése kilonos jelentéségli. A forma, a csukas és nyitas érzése, a fogantyu
tapintasa mind fontos szerepet jatszik a gép és ember kapcsolatanak harmoniajaban.

Az ajté mikodésének olyannak kell lenni, mint egy fényképez8gép zarszerkezetének.
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Ajto és fogantyu koncepcidjanak variacioi
Maser a design metodolégiai folyamatat a kdvetkez8képpen kategorizalja
Design, Miivészet + Kézmdipar
Mivészet + Ipar
Tudomany + ipar
Kibernetika + Ipar
Kibernetika + Automatizacié

A CNC megmunkalé koézpont a kibernetika és automatizacié kategédriaba tartozik,
vagyis a design metodolégiai fejlédésének Maser altal megallapitott legfejlettebb
staddiumaba. Maser elmélete nem tér ki a tervezés emocionalis vonzatara, vagy
tarsadalmi fontossagara, csupan a design komplikaltsaganak az elGallitassal valo

kapcsolatara.
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Részletvazlat az ajté koncepciotervéhez

A gép elballitasi koltsége, kuldondésen — mint ebben az esetben is — egy k6zépméreti
cégnél, meghatarozé jelentéségl. Az eléallitott darabszam a megrendeléstdl fligg, igy
felszerszamozasrol sz6 sem lehet. Mindezt szem el6tt tartva az én tervezési
koncepciom szempontjabdl az a fontos, hogy a formaterv szemantikailag mennyire
képes kifejezni, a szakma tarsadalmilag és kulturalisan megvaltozott imazsat, illetve
elérejelezni azt a tendenciat, amit a szakma fejlédése globalisan mutat. A formaterv az
intelligens gép és annak hasznaldja kozotti interakcid, diszkriminaltsag nélkuili

lefolyasat kell, hogy reflektalja.

Az eredeti tervezési kdvetelmény nem tartalmazza a komputeres kezel6panel tervét,
csupan az azon elhelyezked® kézikereket. Ez a kerék a megmunkalé fej gyors

pozicionalasara szolgal.
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Kézikerék formaterve

A kerékkel szemben tamasztott tervezési koévetelményben f6 helyet kapott az a
probléma, hogy hosszas hasznalat utan a kezel6 ujjan megtapadt fémpor, lekoptatja a
kezel6panel bevonatat. A probléma kikiiszObdlésére a szokasosan alkalmazott
szoknyas megoldas helyett, gumigy(riket alkalmaztam, olyan tavolsagban elhelyezve
egymastdl, hogy a rafogasnal az ujjak ne érhessenek a kezel6panel fellletéhez. A
kerék formaterve kielégiti mindazokat a mechanikai és ergonémiai kdvetelményeket,
amiknek meg kell felelnie. A forgatas az elektronika miatt nem igényel erdkifejtést, de
mérete a finombedllitdshoz kell, hogy megfeleld legyen. A keréken 1évd ujj fészek az

eredetileg ott 1évé forgatdkarocskat valtja fel, megel6zve ezzel a véletlenszer(

[

beakadasbdl szarmazhaté elmozdulasat.

Szabadon balra nyilé pados felépitmény: Euroturn 12 és 12-b

Hasonléan, az NCT altal fejlesztett és gyartott megmunkaléd kdzponthoz, az els6
vazlatoknal én is a szabadon, balra tolhaté nyitast alkalmaztam. Ez a megoldas abban
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az esetben logikus, ha a kezel6panel nem beépitett, mert a gép hosszan anyagot lehet
sporolni. Ha viszont a kezel6panel beépitésre kerll, az ajtdbnak elegendd helye van, a
panel mogé nyilni. Ez a megoldas annal is inkabb kedvez8, mert kikliszoboli az ajtérol
a gépre visszacsopoglé hiitéfolyadékot, ami az ellenkezd esetben viszont problémat
jelent. A rejtett nyitasu megoldas a komfortérzet biztositasan til nem diszkriminalja a

kezel6t azzal, hogy minden nyitas utan le kell térélni a gépet.

Euroturn 12-C Design koncepcié 1-1

A gép mellett allas fiziolégiai hatasa a fizikalis faradas. Ha munkaadé nem ad
lehetdséget a ciklusok kozott vald lelilésre, vagy a ciklusidd tul révid és nincs értelme
lellni, a kezel6nek testhelyzete valtoztatasaval kell az allas farasztésagat
ellensulyozni. Ezt a problémat az egyik fogantyu tervénél megprébaltam orvosolni és
olyan format kialakitani, ami tamaszkodasra is lehet6séget ad. Ugyan ez a szempont

vezérelt a gép labazatanak kialakitasakor, ahol egy kis fellép6 kialakitasat javasoltam.

A gép frontjanak feszitett, domboritott, ives kialakitasa szemiotikailag invital a
kozelitésre és az ergondmiai kivanalmakat is kielégiti. A forma sokkal tisztabb, és
egyszer(ibb, mint a vizszintesen tagolt, égyetemes forma és ugyanakkor kedvezden

biztositja a kezel6panel beépitéset is.
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A végleges tervvel — noha részleteiben az allanddan fejlesztheté — ugy érzem kell6en
ratapintottam a téma pszicholdgiai, design filozéfiai, szocioldgiai, szemantikai és

technikai 6sszefiiggéseinek értelmezése, globalis és lokalis jelentésben egyarant.

Az elszigeteltség az informacié és a diszkriminaltsag fontos eleme lett a designnak
Amellett, hogy Uzletpolitikai, technoldgiai és egyéb, példaul kereskedelem-stratégiai
szempontot kell figyelembe venni, elengedhetetlen, hogy a kor és kultura valtozasat az
igények valtozasat a tervezd szem el6tt tartsa. A kérnyezeti informaciok, a bennuk 1évé
targyakkal egyutt emdcionalis hatast valtanak ki benniink, ami kiléndsen fontos
munkahelyi kdrnyezetlink megteremtésekor. A kordbbi ala- és félérendeltségi viszony
kihangsugyozasa helyett, a tervezdi és kivitelezdi, feladat egyenlé fontossagat, illetve a
mihe és irodai kornyezet egyenld emberkdzpontisaganak fontossagat kell
megcélozni. A CNC szerszamgépek (a numekerikus vezérlés kategoriaja) az irodai
szamitégépek technoldgiai szinvonalan allnak, ami annak a formatervezéi filozéfiank
az alkalmazasat teszi logikussa, hogy a gép formaja ne a mult szazad nehéz ipari
kornyzetének hangulatat sugarozza, hanem annak jelenkori tarsadalmi funkciojat és az

abban dolgozd egyének érzelmi kivanalmait tartsa szem el6étt.
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A helyi igények és globélis kivanalmak kielégitése a tervezésben nem csupan
alkotém(ivészi intuicidon alapul, hanem a tervezd problémafelismerd képességén. A
probléma sok esetben nem is az, aminek elsére latszik, hanem annal mélyebb vonzata

van.

"Az elmélet a gyakorlat nélkill Ures, a gyakorlat az elmélet nélkiil vak"’

" Prof. Dr. Siegfried Maser: Designer / Teorista "Theory without praxis is empty, praxis without theory is
blind"
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