A média, mint a kollektiv tudas forrasa

G6bolyos Luca ,Férjhez akarok menni. Hasznos tanacsok
hajadonoknak” ciml mestermivet kisérd értekezés tézisei

Vizsgédlatom targya az 6si tudéas kompatibilitédsa a kortars
tudéas kozvetitd médiumokkal. Mester mlivem médiakritikai
projekt, ami pontosan imitédlja a média -nevezetesen a tv-
ben lathaté fé6zdémisorok struktiradjat- nyelvét és
kommunikacidés rendszerét. A mlsorokon kiviil a projekt
képekbbl, professzionadlis reklamfotékbdél a4ll, amelyekmint
egy szakacskonyv oldalai bemutatjadk a vilag minden
t4djardl altalam gylijtott és feldolgozott, a szerelemmel,
és a hazassaggal kapcsolatos babondk, népi praktikak

elkészitési médjait, receptjeit.

Fiiggetleniil a ,szingli” életforma er6s6dd térhdéditasatdl,
az Gjonnan formadldéddé nemzetdllamokban megfigyelhetd a
tradiciondlis és konzervetiv gender szerepekhez vald
visszatérés és az anyasdgnak mint a néi 1lét
cslUcspontjaként vald értékelése, éppigy a férjhezmenés, a
férfipartner birtoklasa Gjabban a néiség kiteljesitésének
egyik statusszimbdélumava lett. Projektemmel ezekre a
jelenségre kivanok reflektalni, az igényeket a mivészet
mint szolgatatads eszkOzeivel kielégiteni. A felhasznalt
médiumok irdénikus parafrazisaival megoldasokat, konnyedén
kovethetd egy régi “néi tudomanyt felelevenitd”

recepteket adni.



1. A média monopélium a tudas termelésében és
kozvetitésében

»A mivész mint etnogrdfus és szakacs a hiedelmek és
babonédk kutatdsan és mivészeti Gjrahasznositasan tal az
alternativ idedk és vallasok piacara is belép, néi
pandantjaként a posztszocializmusban megsokasodott
taltosoknak, guruknak és csontkovacsoknak.”'

DLA munkam médiakritikaval foglalkozik, a média monopol
helyzetével a tudas termelésében és kozvetitésében.
Kiilonosen az foglalkoztat, hogy melyek azok a szegmensek,
amelyek a hagyomanyb6él ateresztddnek a média szlrdjén,
illetve melyek azok a megtévesztd stratégidk, amelyek
révén az al-tudas is eladhatd. Népi babonéakat,
hagyomanyokat gylijtottem Ossze kiilonboz6 népek néprajzi
szokdsaibb6l, melyeket médiastratégidkkal “hitelesitek”,
felhasznadlva a médidban valdé megjelenés eszkOzeit, a
médiadesign elemeit. Ezaltal felfrissitem, mintegy
“naprakésszé” teszem az 6si hiedelemvilagot. Utkdztetem
ezt a feledésre itélt tudast az igazsag letéteményeseként
kezelt médiaval.

2 A tomeg televizidézas Gj identitas-képzd, kozosség-
alakitdé csicsterméke a fo6zdéshow

"A televizid alapvetd szerepe - lévén a televizid a
modern tarsadalom legelterjedtebb kommunikéacidés kbzege -
az, hogy olyan szimbolikus funkcidét toltson be, amelyeket
korédbban a népszerli vallasok toltottek be a kozbsség
szadmadra. A hirek, a filmek, a televizidjatékok, az «intim
beszélgetések» igen j6l megjdésolhatd forgatdkodnyve,
amelyet millidk figyelnek, meglehetdésen kozel 411 ahhoz,
hogy a modern élet ritusainak, kultuszainak,
passiéjatékainak vagy mitoszainak nevezhessiik 8ket"’

A televizids fé6z6show-k és a szakacskonyvek
reneszanszukat élik. Ezek a mlsorok egyesitik a
tédjékoztatd, informdld, valamint a szdrakoztatd misorok
tulajdonsagait, és sokszor még “sztarokat”, vagy ahogyan
mostanaban hivijuk 6ket “celebeket” is fogyasztéasra
kindlnak. A fézés, a vele vald foglalatossag, pozitiv
lizenetet hordoz, az OrOmszerzés, a wellness egyik
formadja, de hozzédkapcsolddik az otthon, a vendéglatas
Ordéme is. Az elmilt években a f&6zés kilépett sajat
funkcionalizmusab6l: az internetes kommunikacié, a
televizidsmisorok és a fotografia kedvelt témaja lett,
ko6zO0sség-alakitd hobbiva, identitéas-képzd tényezévé valt.
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3.A fogyaszt6i tarsadalom raszoktatja polgarait a képi
kabitoészer élvezetére.

“A képek olyanok lesznek, és egyre inkéabb olyanok,
amilyennek a vevOk akarjak &ket. Vagyis a képek azért
lesznek egyre inkabb olyanok, amilyennek a vevék akarjak
6ket, hogy a vevdék is egyre inkabb legyenek olyanok,
amilyennek a képek akarjak &éket. ROviden szdlva, ez a kép
és az ember kozdtti érintkezés.”’

A kivaltott emocionédlis hatéds tekintetében a képek
er6teljesebb és hatékonyabb eszkozei a kommunikacidnak,
mint az irott szovegek, amennyiben a kivant hatéast
kdnnyebben és gyorsabban érik el. Eppen ezért sokkal
rémisztébbek is: az értelmezés fazisat melldz6 azonosulés
konnyen manipuldlhaté, amivel a média és a politika
rendre vissza is él. A képek, a szép képek utani
epekedést, konnyedén és a mindennapjainkat athaldézva
észrevétleniil taplalja a reklamipar, végeérhetetleniil
ontva magadbél a kiilonbozé érzékeinket joélesdbden, és
vagykeltbéen borzold képeket, filmeket. Az elektronikus
média, a televizid, a szamitdgépes kommunikacid alapvetd
sajadtossaga, hogy megteremtik 6ndlldé vilagukat.
Koztudomasli, egyre inkabb tapasztalhatdé jelenség, hogy
csak az létezik, amit az elektronikus média kozvetit,
elénk t4r, csak az a téma, a probléma, amit ezen a
csatorndn keresztiil észleliink. Képes atirni sajat
tapasztalatainkat, képes atformadlni a gondolkodasunkat,
személyiségiinket Projektemmel és a képzdmivészet
eszkOzeivel evvel a jelenséggel interferédltam.
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