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Bevezetés

Dolgozatomban 6sszefliggéseket keresek korunk piaci jellemzdi és targykulturaja kozott, illetve
a hatasmechanizmus vetlleteit vizsgalom a kortars kis és nagyszérias porcelan
designtermékeken keresztil. A j6vének terveziink, az dsszefliggések megtalalasa olyan tudast
adhat, melynek birtokaban nagyobb biztonsaggal vetithetjik elére a jové fogyasztdinak igényeit,
s6t azok alakulasat is iranyithatjuk. Ehhez nem elég csak a targyakat vizsgalni, hanem a mai

tarsadalmak szociologiai és pszicholdgiai adottsagait is szemugyre kell venni.

A szociolbgiai és targytorténeti kutatasok vizsgalata, és eredményeinek sajat tertletemen valo
értelmezése segitette mestermunkam f6 iranyvonalanak kijelolését.

Erdeklédésem elsésorban a porcelan anyaga és targya koril forog. A porcelan iranti
vonzalmam nem csak az anyag szépségének szol. A porcelanban valé gondolkodas olyan tere
a targytervezésnek és a miivészi kifejezésnek, ahol ujabb és ujabb lehet6ségek nyilnak. A
porcelant kifejezetten kortars anyagnak tartom, amely fantasztikus tulajdonsagokkal bir. A

porcelantargyak idétlenek, térékenységuk épp az idétallésaguk garancigja.

A porceléanipar jelenleg krizisben van, am a legizgalmasabb idészak is az, amikor a tulélési
stratégidk mellett, innovativ és eléremutatd Gtletekkel is lehet segiteni az iparagat, vagy egyéni
utakat térve megtalaini azokat az igényeket és teriileteket, ahol van j6vje ennek a tipusu

targytervezésnek.

A mai kor fogyasztoi tarsadalma egyre inkabb igényli a targyak személyességét.

A vezérgondolat nem a kivalasztason alapuld konkurencia, hanem a mindenki szamara
biztositand6 személyessé tétel. A kézmiives technikak, a manufakturalis technologiak felfrissitik
a formakulturat, mikdzben személyes, egyéni izt adnak a targyaknak.

A funkcionalitds mara természetes elvarassa valt a hasznalati targyakkal szemben.

Az ingerkiisz6b igen magas, meghdkkenteni egyediséggel, kiléndsséggel, humorral és
szépséggel lehet. Egyfajta lassité szemléletre van szikség, mely érzékenyebb, odafigyelést
igényld targyakon keresztil is szolgalhaté.

Kutatasaim az asztali targykultura teriletén mozognak. Keresem a mult és a jelen tanulsagait,

hogy értelmet adjak a jévének és a jovémnek.



Jelenkori tarsadalmi dominanciak, korjellemzék, szocioldgiai

értelmezések, és ezek targykulturankra gyakorolt hatasai

Korunk tarsadalmi és kulturalis értékei folyamatos valtozasban vannak.

Osszehasonlitva a jelenkor dominanciait az ezredfordulén diagnosztizaltakkal' megfigyelhetd,
hogy bar valtozéban vannak, a 10 évvel ezel6tti alapértékek ma is aktudlisak, a sulypontok
azonban athelyezédtek. A rendszervaltas 6ta, amely alapjaiban valtoztatta meg Magyarorszag
gazdasagi és politikai értekrendszerét, tébb mint 20 év telt el. Ez alatt az id6 alatt egy teljesen Uj
generacié nétt fel, mely a jévBben képesnek mutatkozhat atértékelni az el6z6 generaciok
gondolkodasmaédijat. Az Uj generacié mar nem ismeri a hianygazdasagot, mar nincs zavarban a
hihetetlen termékkinalat lattan, amely komoly zavart okozott az el6z6 generaciok
értékrendszerében. Az internet, a k&zdsségi halokon szerzett ismeret, a hatar nélkiliség
szamukra természetes. lzlésiiket nem a szilék formaljak, hanem a vilaghalon szerzett
informacidk, illetve azok a csoportok, akikhez tartozni szeretnének, és akik formaljak
ertékrendjliket - kulturalis mintakat adva, cserélve és lecserélve.

Egy olyan generacié ez, melynek egy jelentés, hangado6 része nemzetkdzi szinten tajékozott,
erdeklédé, érti az informacios tarsadalom nyelvezetét, individualisan fejlettebb, kritikusabb és
talan felelésségteljesebb az el6zd generacioknal. Mindez lehet6séget ad arra, hogy
Ontudatosabb gondolkodassal alakithassa kérnyezetét. Az optimista remények ellenére a kdzeg
nem mondhat6 kedvezének. A tarsadalom értékvalsaggal kiizd, melynek alakulasat a gazdasagi

vilagvalsag nagymeértékben befolyasolta.

Jellemzd a dekadencia, mely a fogyasztéi tarsadalom altal kinalt kényelem, arubéség, a
neobarokk és neoromantikus énismétlédés hatasara végso soron a kiabrandulashoz vezet.

A valsag hatasara ez a kiabrandult hedonizmus megtorpanni latszik, melyet a szorongas és az
elbizonytalanodas valtott fel. A félelem a kiszolgaltatottsagtol, a valtozd értékekhez vald
alkalmazkodastol.

Romlik az életmindség, mely befolyasolja a mindennapi élet 8sszes teruletét.

A tarsadalom szociolégiai, kulturantropolégiai, tarsadalompolitikai, kérnyezetpszicholégiai

valtozasai a lakashasznalatban és a targyhasznalatban is nyomon kdvethet6ek.

! Lasd: Kapitany Agnes - Kapitany Gabor: Lathaté és lathatatlan az ezredfordulén cim(i munkajat,

melyben szociologiai kutatasokra alapozva hatarozzak meg az ezredfordul6 jellemzd tendenciait; ezeket a

mai kor szemsz6gébdl igyekszem Ujraértelmezni tanulmanyomban.
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Szembenézve a realitasokkal, szikségesnek tartom bemutatni azokat a tendenciakat,

melyeknek értelmezése kdzvetlen hatast gyakorolt mestermunkam tervezési folyamatara.

Az ezredfordulén diagnosztizalt f6bb tendenciak alakulasa a 21. szazadban

Ma is érvényes fébb tendenciak:

A globalizacié, a szabad piacgazdasag és az informaciés tarsadalom felgyorsult
informacidaradata tébb jelenséget inditott be a szazad kezdetén.

Ertékvalsag alakult ki, melyet a vilagvalsag sulyosbitott. Az egyensuly megtalalasara egyfajta
értékkeresés indult el, amely a régi értékek felelevenitésében, és Uj értékek keresésében

nyilvanult meg.

A tarsadalom fragmentalédasa

Az anyagi javak névekvé egyenl6tlen eloszlasanak kdvetkezménye a tarsadalom zart rétegekre
val6 szakadasa, melyben egyes szubkultarak kulturalis kildnbségei ndvekednek.

A fragmentalodas pluralizalodas is egyben: az egymastol mindinkabb elkulonilé életformakhoz
eltérd értékrend, izlés, kultura tarsul. Politikai, esztétikai, szellemi 6nkifejezés tekintetében is

eltérés tapasztalhat6. Kilénb6z6 fogyasztasi szokasok alakulnak ki.

Az dnmegvaldsito attitlid, az individualitas egyre er6sédik, mely kritikai szemlélettel is parosul.
Az individualizalédas az egyediség, és az elvesztett biztonsag keresésével is Osszefligg.
Mindez az ember 6nmaga felé fordulasat idézi eld. A személyiség lehetéséginek kiaknazasa,

a korlatlan 6nmegvalésithatésag 6szténzé egy magasabb emberi minéség eléréséhez.

Piaci-tarsadalmi szemszdgbdl nézve a valtozasokat, a versenyképesség, a gyorsasag,

a frissesség, az Ujszerlség, a folyamatos megujulas kényszere, az extrémitas jelenléte tovabbra
is jellemzb.

De ez a felpérgetett szemlélet egy idé utan nem képes tébbet befogadni, vagy az 6sszeomlas
kévetkezik be, melynek tapinthatoé jelei vannak, vagy egy jézanabb, lassubb, értelmesebb,
atgondoltabb szemléletnek kell elterjednie. A vilag értékrendszere elmozduléban van. Vannak
tarsadalmak, melyek alkalmasak a megujulasra. A valsag tiukrét tartva szembesit az

anomaliakkal, amelyek valtozasokat indithatnak el.

Az innovacio, a modernizacio, a folyamatos technikai fejlédés, a kutatas, az Uj 6rok keresése a

felelésség jegyében zaijlik.



Jellemzden a globalizacidval egyiitt jar a multikulturalitas.

A kuldnb6z6 kulturak, szubkulturak sajatossagainak megismerése iranti igény megnévekedése
mar évek ota jellemzd. A kulturak talalkozasa termékenyitéen hathat.

A vilaghal6 hatalmas teret ad a vilagok megismeréséhez. Ha a lakasmddot vizsgaljuk, jellemzé
a legkulonfélébb kulturakbol szarmazéd targyak megjelenése, a nemzetkdzi gasztronémia

térhoditasarol nem is beszélve.

A globalizacio, mely lehetévé tette a kulturak atjarhatdésagat, egyuttal felébresztette a nemzeti
ertekek megismerése iranti igényt, mely nemzeti identitas- és lokalis értékkeresést inditott el.

A lokalis értékek felértékelédése a biztonsagot, az egyén hovatartozasat, az 6sszetartozas
tudatat erdsiti.”

Az egyik legfébb tendencia az elfeledett, megtagadott tradiciok felelevenitése, visszaemelése,
mely egyutt jar a nemzeti, csaladi hagyomanyok, korabbi tudas iranti figyelemmel, tisztelettel, a

k6z6sségi tradiciok kultuszaval.

A biztonsag felértékel6dése az emberi célok kdzbtt is fontos értékkategodria, mely dsszekéthetd
az identitaskereséssel.

Kdzbssegi portalok, a tarskeres6 site-ok a szétesett csaladi intézmény ujraértékelésének
bizonyitékai. A k6zésségigényben, a kozésségkeresésben a régebbi k6zbdsségi életformak iranti

nosztalgia is szerepet jatszik.

A tomegkultira és a magas miivészet viszonyanak atértelmezése, mely szerint az utcara
kivitt mialkotasok, a Public Art és a Street Art képvisel6i kifejezetten a magas muivészet falait
igyekeznek lebontani, melynek célja a szemlélét aktiv résztvevoként bevezetni a mivészet
kulénbdzd tertleteire, elgondolkodtatni, kritikai szemléletmodra batoritani a kor hétkdznapi

emberét.

Mindez szintén az individualis tendencia része, mely a targykulturaban is tetten érhetd. Szamos
design-targy a funkcion tul provokalni, elgondolkodtatni is igyekszik. Lassitva a tempét,

szemlélédésre, gondolkodasra indit.

2 Vannak széls6séges félrecsuszasok, melyek negativ iranyba mozditjak el a nemzeti identitas

gondolatisagat-, de a széls6ségek jelenléte (ami sajnalatos) erdsitheti is a kbzépre tartast, az egyensulyra
valo térekvést.



A mivészetek iranti érdeklédés és nyitottsag inspirativ eréket rejt magaban, ahogy az avantgard
mozgalmak a dekadens, 6nmagukat elveszt6-elveszejté korszakokban valtozasokat voltak

képesek elinditani.

A stiluspluralizacié hatdsara szamtalan stilus van egyszerre jelen.
A kulturtérténet kilénb6z6 korszakainak kilénféle stilusai, divatjai élnek egymas mellett, egytt

jelenhetnek meg a kultura minden teruletén.

A stiluseklektika, mint korszemlélet jelentkezik, és a kulturak egymasmellettisége egyfajta igényt
allit, hogy az emberek minél tébb kultira nyelvét értsék és beszéljék.

Nincs egy egységes miuvészeti kanon, amihez igazodni lehet. Bar egy tajékozott, kritikusabb,
gondolkoddbb generacié ndvekszik, kissé magara hagyott generacié is ez, melynek nagy
hanyadat a média neveli és formalja, mely médianak az informaci6éhség kielégitése mellett

hatalmas felel6ssége van a tarsadalmi értékek formalasaban.

Elitizmus, arisztokratizalodas zajlik, hiszen a felfelé térekvés, a hierarchia cslucsara igyekvés,
a hatalom iranti vagy emberi sajatossag, az Oroklétt tarsadalmi hierarchiat a pénz vezérelte
hierarchia valtotta fel, melyet kilséségekben lehet a leginkabb prezentalni. Toébb
megnyilvanulasi formaban érhetd tetten. A magas min6ség iranti igény, mint a presztizsérték, a

tdmegbdl valo kiemelkedés lehet6ségét nyujtja.

Az ember-természet kolcsénviszonyai is valtozoban vannak. Az dkolégiai érzékenység mar
természetes elvaras, a fiatal generaciok mar belenének, belenevelédnek a kérnyezettudatos
gondolkodas sziikséges létformajaba.

A természetkultusz dsszefonddik az emberi test, és az emberi egészség védelmével, mely az

étkezési szokasokat is befolyasolja.

A fent emlitett tendenciak természetesen a targykulturan is nyomot hagynak.
A tanulmany soran tdbbszér visszatérek e jelenségek hatasaira, hogy mindezek hogyan

érhetéek tetten az asztali targykultaraban.

Kilén emelném ki az alabbiakban azt a jelenséget, mely kdézvetlen befolyassal van az altalam

vizsgalt kutatasi terlletre.



A gasztrokultura viragzasa

A teritett asztalnal minden talalkozik: szerelem, (izlet, spekulacio, hatalom, stréberség,
protekcio, hiusag, intrika. Az agy felragyog, az arc szine élénkebb, a szem csillogobb lesz,
a tagjainkat kellemes, lagy meleg futja at. Ezért van a teritett asztalnak oly nagy hatalma’.

(Brillat Savarin)®

A taplalkozas emberi viszonyait vizsgalva kétségtelen, hogy az evés minden targyi szikséglet
kézul talan a legfontosabb, mely biolégiai szikségletbdl valt tarsadalmilag meghatarozott

szikségletté.

Az étkezés mindenki szamara a létezést biztositd feltétel, mégis rendkivil kiiléonbdzé helyet és
sulyt foglal el az emberek életmodjaban, szikségleteik strukturajaban. Ez nem csak anyagi
feltételektdl figg, hanem az atélt kulturalis és térténelmi tapasztalatoktdl is. Az étkezés mébdja és
jellege mindségileg tipikus tarsadalmi karakterrel bir.

Az étkezés az a sziikséglet, amellyel jol lehet jellemezni a vilag tarsadalmainak és orszagainak

allapotat, mikdzben az étkezési szokasok folyamatosan valtozéban vannak.

A gasztronomia felértékel6dése és divatja az utdbbi évek kortendenciaja, mely féleg a joléti és a
nagy fogyasztoi kapacitassal biré allamokban jellemzd, és amely az informaciéaramlassal, a

multikulturalitas hatasaval egyre né.

A média figyelmének nagy jelentésége van a gasztronémia felértékel6désében.

A televiziéban az elmult években a szamtalan f6z6show mellett egész napos gasztrocsatorna is
mUkodik. A f6zomlsorok nemcsak az ételr6l és az elkészitésérdl szoélnak, hanem a
.komplexebb” szoérakoztatas igényeit kielégitve a meédiatudatbdl kibuggyantott celebekkel is
szinesitik mindezt (gondolhatunk itt a Vacsoracsata”, vagy a “Hal a tortan” tipust musorokra).
Természetesen az intellektualisabb rétegek igényeit is kielégitendéen készilnek olyan misorok
is, ahol a magaskultura teriletérdl valogatva ki a résztvevoket, az asztal mellett, a fogasok
k6z6tt beszélnek meg aktualis kérdéseket.

Mas offline és online csatornakon is hihetetlenill népszeri a gasztrondmia.

.Egyes szakacskonyvek, egészséges taplalkozasrol szol6 kdnyvek az eladasi és népszerliségi
listak élére kerllnek. A nyomtatott sajtdban is igen nagyaranyu ez a témakoér: étkezés-rovatok,
fogyokura-javaslatok, receptek egész oldalas (s6t tébb oldalas) részt kapnak a lapokban,

magazinokban.

3 Brillat-Savarin, Anthelme: Az izlés fiziologiaja, Muzsak, Budapest,1986. 142.0.



A fiatalok ma mar kevéssé hasznalnak receptkényveket, viszont az Interneten tdmegesen
keresik az ilyen témaju informaciodkat (a “receptek” széra 0.09 masodperc alatt 8 230 000 talalat
erkezik). Tematikus chat-forumok sokasaga foglalkozik killénb6z6 ételek elkészitésével, de pl. a

Youtube-on is sok a féz6bemutatd)™

De milyen igényeket elégitenek ki ezek a miisorok?

A multikulturalitas, a kreativitas és profizmus mellett a tradicidkeresésre, a lokalis értékek
felelevenitésére adnak lehetéséget.

A tébbgeneraciés haztartasok megsziintével nincs kitél fézni tanulni, ezt az igényt szolgalja ki
tobbek kozo6tt a média.

A multikulturalizmus divatjahoz kapcsolédva szamos f6zém(isor foglalkozik kilénbdzd
nemzetkdzi konyhak izeivel.

A tradiciokereséshez, mintegy a globalizacio ellenpontjaként megjelenik a lokalis kultura
hordozdja, a helyi konyha, mely a falusi turizmus alapja is egyben.

Kialakult a gasztroturizmus, melynek jellemzbjévé valt orszagon bellli gasztrondmiai jellegil
fesztivdlok szervezése, melyek a telepllések gasztronémiai adottsagait, tradicioit
hangsulyozzak. Bizonyos teleplilések sajat régi hagyomanyaikat elevenitik fel, de vannak, akik

krealt tradiciokkal igyekeznek felhivni magukra a figyelmet, Uj hagyomanyokat teremtve.
A gasztronémiai divat okai’

1. A fogyasztéi tarsadalmakban az étel, mint a napi fogyasztas alapja, meghatarozé szereppel

bir. Az egykor hianygazdasaggal kuzd6 tarsadalmaknal jelentésége talan még fokozottabb.

2. A masik jellemz8, a dominans kultura dekadenciaja, mely a fejlédés csucspontjat elérve
megfaradt, kilresedett és igazi jovékép hijan, atadja magat valamiféle hedonista életmoédnak,

melynek része az étel és annak élvezete.

3. Mindezt elbsegiti a téma nagyfoku mediatizalodasa is.

4. Az individualitdés egyértelmiien szerephez juthat a gasztrondmiaban. Onmegvalésitasi
formaként jelenik meg. Az étel Iétrehozasa, mint produktum, melyben az individualis énkifejezés
teret nyer. Mindez a talalas kulturajanak fejlédésében is megtalalhatd, a latvany rendezésének

jelentdségében, ahol az egyén kreativ médon megnyilvanul.

4 Kapitany A - Kapitany G.: A gasztronémiai érdeklédés szocio-kulturélis okai, szemiotikai jelei, 20.0.
’ Kapitany A. - Kapitany G.: A gasztronémiai érdeklédés szocio-kulturdlis okai,
szemiotikai jelei cimi kézirat felhasznalasa alapjan.
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5. A kbzOsségi értékek felértékelddése, a kdzosségi élmeény, a kézdsségépités, melynek egyik

legjellemz8bb tertlete a k6z6s étkezés.

Az evés alkalma az emberi kapcsolatok teljességét képes feldlelni, interakciés fontossaga van.
Az étkezés alkalom lehet, mely 6sszehozza és felflitse az emberi érintkezést.

Napjaink életmddja ritkan engedi meg a csaladi és a barati kérben valé meghitt idétéltést, igy az
egyuttétkezés fokozott nyomatékkal bir, valésaggal Ginnepnek szamit. A csaladi vagy tarsasagi

Osszejdveteleken kdzponti szerepe van az étkezés elbkészitésének, éromteli lebonyolitasanak.

Az 8sidbk Ota az étkezés éltette az 6sszeverddétt kbz6sséq interakcidjat az tiiz kérdl dldégéld
dsembertdl a f6uri lakomakon at egészen a nagypolgari, t6bb 6ras vacsorakig.

Ma sincs huzamosabb tarsas egylittliét legalabb jelképes harapnivald k6zreadasa nélkdil.

Az étkezés nem csak a taplalkozasra vald, hanem a szeretet, a sziveslatas kinyilvanitasanak is
az egyik modja.(...)

Az egylitt evés erds érzelmi kétést alakit ki az egyditt evék k6z6tt; szinte baratsagi szerz6deés ez,

melyet az étel hitelesit.”

Az egyiitt evés esetében a biolégiai szikségletre rarakodott érzelmi tébblet igényként lép fel.
Az emberi kapcsolatok fellazulasanak koraban védekezd mechanizmusként, értékként jelenik

meg a kéz6sségi tevékenység e formaja.

,rarsasagbeli beszélgetés kézben az 6rak unalmasak lehetnek, az asztalnal mar az elsé dra

dertis.”

A fiatalok kozott is népszer(i program lett a kézds fézés és étkezés, hattéreseménybdl

célprogramma valva.

Az étkezési kulturan keresztlll kézdsségi tradicidk sziletnek meg és szlletnek ujja, melyek
segitenek a korabbi identitasteremté mozzanatokhoz val6é visszatalalasban, és a lokalis
identitasvallalashoz valo visszatérésben is.

A globalizacié és a multikulturalizmus hatasat a fentiekben emlitettem, mely elinditotta és

generalta a folyamatokat.

% Hernadi Miklés: Targyak a tarsadalomban, Budapest, 1982. 147.0

7 Brillat-Savarin, Anthelme: Az izlés fiziolégiaja, Muzsak, Budapest,1986. 8.0.



Az étkezési szokasok minden korban a tarsadalmi hierarchia jelzései is, a tarsadalmi
kilénbségek az étkezési szokasok kilénbségein keresztil is fellelhetéek. Az egyik oldalon a
tarsadalmi elithelyzet nem csak lehetévé teszi a luxusételek fogyasztasat, hanem elvarassa is
valik. Gourmandnak lenni presztizskérdés, mig a masik oldalon a szegénység-elszegényedés

hatasara a legelemibb élelmiszerek megléte is kérdéses.

Elmondhaté, hogy az étkezési kulturdban tetten érhetbek a tarsadalmi és gazdasagi
jellegzetességek, és a téma fokozott mértékl népszerlisége az aktualis kulturalis hangsulyokat

is jeldli.

A gasztronomia divatja az étkezési targykulturan is nyomot hagy, termékenyitéen hat ra.

Ha a konyham(vészet torténetét vizsgaljuk, kiderul, hogy fejlédésével a teritékek iranti igény is
egyre inkabb el6térbe kerilt. A legfantasztikusabb készletek természetesen azokbdl a
korszakokbdl szarmaznak, ahol a konyhamuvészet a legburjanzdbb, legkreativabb méddon tudott
megnyilvanulni.

Mindehhez a j6lét és a b&ség tarsult, melynek talajan a végletekig finomithattak érzékeiket,

azok, akik ezt megtehették.

Targy és targykultara

Az egyén és tarsadalmi kdrnyezet kapcsolatai alapvetdéen targyakon és termékeken keresztil
valésulnak meg, az emberi kérnyezetben ezek valnak a tarsadalom jelenlétének leginkabb
tapinthat6 kifejez8déseivé. A targyak pontosan és hiien jelenitik a meg a tarsadalomban lezajlé

valtozasokat.

Hernadi Miklos szerint a targyak egyszemélyes és tobbszemélyes jelentéssel birnak.?

Az egyszemélyes jelentés kialakulasa az intimizalas folyamataban megy végbe, aminek Iényege
el6szor a targy bevonasa, majd beépitése az adott személy életébe. A targyak kapcsolatot
teremtenek sajat identitasunkkal, id6 és térbeli folytonossagukat jelezhetik szamunkra és az
erds szalakat sajat kultirankhoz.

Dull Andrea a targykétédések kapcsan Belkre hivatkozva irja®, hogy ,néhany jellegzetes
megnyilvanulas azt jelzi, hogy a targykétédés nem annyira funkcionalis a tulajdonos életében,

mint inkabb érzelmi alapd.

8 Hernadi Miklés: Targyak a tarsadalomban, Budapest, 1982. 35-78.0

° Dull Andrea: A targyi koérnyezet pszichologiaja. Targyak és tarsadalom Il. 17.o.
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Az érzelmi targykdtédés kialakulhat szakralizacio vagy szinguralizacié folyaman, ami a
targyakkal kapcsolatos ritusokat jelenti. Ezek lehetnek tényleges ritusok, de szimbolikusak is:
ajandeékozas, 6roklés, gyljtés”.

A kutatasok szerint a serdll6 - illetve fiatal felnéttkorig a targykotédés inkabb funkcionalis, ami
azt jelzi, hogy ezekben az életkorokban fontosabb a tarsas identitas, majd ezutan valik a
tulajdonlas a szimbolikus én kifejezés jelentés eszkdzévé. Idésebb korban aztan ez jelentésen
visszaesik, sét le is all a targyszerzés, inkabb a meglévé birtoklasa €s megbrzése teremti meg
az identitas folytonossagat a mult talajan az egyre kevésbé perspektivikus j6vo felé.
Targykotdédéseink nem tudatosulnak, de mindenesetre jellemeznek benniinket

t'° a modern lakashasznalé mar rendezkedd ember, aki otthonanak

Baudrillard szerin
kialakitasakor izlésének, értékeinek megfeleléen rendezi be otthonat, de egyuttal a batorzat hi
képe egy kor csaladi és tarsadalmi strukturajanak - tehat az otthon kialakitasaban az egész
szociofizikai kérnyezet is szerepet jatszik.

Az otthon targyi jellemzdinek vizsgalata képet adhat a csaladi kapcsolatok viszonyarél, a nemi
illetve életkori attitidok alakulasarol.

Szamos kornyezetpszicholdgiai kutatas is igazolja a targyak tébbszemélyes jelentését, azaz
hogy az otthon és a benne elfoglalt targyak egyfajta presztizsértéket is képviselnek, mely a
kilvilag felé kommunikal, amellyel az egyén igyekszik meghatarozni helyét a tarsadalomban.
Az identitasmegalkotasrol beszélhetlink, mely viselkedés és identitasmintakat kdvethet és

teremthet.

Targyak és az individualizmus

Az individualizmus, mely kézvetlentl kapcsolédik az identitaskeresés tendenciajahoz, a targy és

ember kapcsolataban a legszembet(inébb.

LA fogyasztoi tarsadalom és az informacios tarsadalom individuum centrikus embere lépett az

ipari felhalmozé kor tmegembere helyébe” '’

Az emberek alapvetd vagya a kilénbézni akaras, melynek tarsadalmi tartalma egyértelmd.
A személyessé tétel illlzidja a szabadsag, mely lehetéséget ad, hogy kivalasszuk azokat
a targyakat, melyek megkullénbdztethetnek, jellemeznek minket.

A targykategoriak személyiségkategoriakat hoznak létre.

'% Jean Baudrillard: A targyak rendszere, Budapest, 1987. 30.0.
" Kapitany Agnes- Kapitany Gabor: Lathato és lathatatlan vilagok 8.o.
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Egy jobban integralt tdrsadalomban az egyének a javak fogyasztasa terén mar nem egymassal
kelnek versenyre, hanem sajat magukkal. A fogyaszt6i tarsadalom a szabadsag és a teljes
6nmegvalositas lehetbségét kinalja az egyének szamara.

Ezt a tendenciat kdvetve elvaras, hogy a targyi kdrnyezet lehet6ségként szolgaljon az ember
sokféle sziikségletének kielégitésére, amit az ember aktivan és kreativan szabalyozhat.

A kreativitas, mint tényez8, megjelenik a targyhasznalatban, az ember-targy interakcidban.

A designkoncepciok kiszolgalva ezt az elvarast, az egyedi megoldasokat hangsulyozzak.

A tdbmegfogyasztasi targyak arctalansaga felkeltette a kézmdipari targyak egyedisége iranti
igényt. Kis cégek, kézmilves manufakturak, jelentek meg a piacon. Egyrészt a gazdasagi
szlkségesség, masrészt az az igény adott teret ennek a vonalnak, ami a targyak
személyességét, egyediségét kereste. Kis design studiok is feltlintek ujszerli avantgard
Otletekkel, termékeikkel egyéni izt hozva, sajat kreativ megoldasokkal allnak ki és aratnak

sikereket.

A tdbmegtermeléssel foglalkozd cégek is igyekeznek megteremteni az egyediség illuziojat a
témegtermékek gyartasaban az esetlegesség kiszamithatéva, iranyithatéva tételével, kézmlves

technikdk beiktatasaval illetve limitalt széridk piacra dobasaval.

Az emlitett koncepcidk a vilagtendenciat jelzik. Magyarorszag targykulturajanak igényrendszerét

a gazdasagi lehetdségei jelentésen befolyasoljak.
izlés és fogyasztéi szokasok Magyarorszagon

A gazdasagi nehézségek determinalé hatasa kihat az életszinvonalra, mely kdzvetlendl érinti a
fogyasztéi szokasokat is.

A Szonda Ipsos a MOME megbizasabdl személyes megkeresésen alapuld, kérdbives
kézvélemény kutatast végzett 2005-ben a felnétt magyar lakossagot reperezentalé1500 fés
mintan."? A kutatas célja a felnétt lakossag targyi vilaghoz, konkrétabban az iparmiivészethez
valé viszonyanak, és fogyasztoi szokasainak feltérképezése volt. Lipoth Agnes a kutatasok

eredményeit elemezve adott képet a korszak jellemzgirél.

Az iparmliivészet valtozo szerepe az atalakuld vizuélis kultaraban, Az iparmilvészettel szembeni

fogyasztoi elvaras. 115-175.0.
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E tanulmanyt vettem alapul kiemelve szamomra fontos kérdéskdroket
a fogyasztoi viszonyok bemutatasahoz. Az 5 évvel ezel6tti eredmények altal diagnosztizalt
tendenciakat a gazdasagi vilagvalsag és Magyarorszag romlo piaci helyzete némiképp
megvaltoztathatta, de azok az alappreferenciak, amelyek 5 évvel ezel6tt jellemzéek voltak
feltételezhetéen a mai napig jelen vannak. Mindamellett a szakértbkkel folytatott

beszélgetésekkel egyitt lehet realis képet festeni a mai helyzetrél.

Az iparm(ivészet, a targykultira, a vizualis kultura szerepének tarsadalmi elismertsége
kérdéskdérben kiderilt, hogy a magyar lakossag haromnegyede fontosnak vagy nagyon
fontosnak tartja az igényesen kialakitott kérnyezetet. A kérdés megitélése fligg az iskolai
végzettségtél, miszerint minél magasabb az iskolai végzettség, annal valészinlibb a pozitiv
erték mértéke.

A kutatads az iparmilvészetre fokuszal élesebben. Az étkezési kultirahoz tartoz6 hasznalati
targyakat az ipari formatervezés, a design tertletére sorolom, igy a felmérés eredményeit csak
részben lehet ravetiteni a ttmamra, ezért néhany elemet emelnék ki beldle, melyek a fogyasztoi

szokasokat altalanosabban vizsgaljak.

A felmérés szerint a magyar lakossag szamara az otthon az els6é szamu helyszin, ahol a
legfontosabbnak tartja az esztétikus tervezett targyi kérnyezetet.

A fogyasztéi attitiddket vizsgalva a magyar lakossag jellemzéen a sajat izlését koveti.

A magyar piacon meg is talaljak azokat a termékeket, amelyek megfelelnek az elvarasaiknak.
Az anyagi lehet6ségek azonban nagyban korlatozzak 6ket, és ez a tendencia az évek alatt
feltételezhet8en romlott. A megkérdezettek tébb mint fele, nem tudja megvasarolni azt, amit,
szeretne.

A megkérdezettek 56 szazaléka csak akkor vasarol Uj terméket, ha a régit mar nem tudja
hasznalni. , A magyar lakossag tehat a fogyasztéi tarsadalom fogalmai szerint nem felel meg a
fogyasztd prototipusanak, hiszen nem kdveti a trendeket, és altalaban csak akkor vasarol, ha
sziksége van ra. Minél magasabb presztizs(i osztalyba tartoz6 valaki, annal kevésbé szabnak
hatart szamara az anyagi korlatok.”"

A magyar vasarlok fogyasztdi preferenciait tehat nagyban befolyasolja anyagi helyzetiik, azaz
vasarloi déntéseiket a termék ara hatarozza meg elsésorban.

A tanulmany szerint a masik vasarlast befolyasolé tényezé a mindség. A tartéssag a
kérdezettek 42 szazalékanak volt fontos, a funkcionalitas és a praktikum e mellett 24

szazalékban volt jelen a tényezdk kdzott.

B 10.129.0.
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A legkevésbé az lizlethez kéthetd presztizs érték befolyasolja a vasarlast. Az életkorral né az ar

fontossaga, mig az iskolai végzettséggel csdkken.

Mivel a porcelandesign termékek arat nagyban befolyasolja, hogy kis vagy nagyszérias termék-
e. Kérdés tehat, hogy milyen arkategoriaban, milyen fogyasztéi kért érdemes ma megcélozni,
hol van esély arra, hogy egy j6 min6ségli igényesen megtervezett asztali készletet piacra lehet
dobni. A piaci viszonyokat megvizsgalva Magyarorszagon a vasarlék az olcsdébb termékeket
kinalé nagyobb Uzletlancokat preferaljak. A kiskereskedések, ahol az egyedibb és a magasabb
mindséget képvisel6 termékek megjelenhetnek, egyre nehezebben maradnak talpon. A
nagyobb Uzletlancok és hipermarketek termékeiket nagy szériaban keleten gyartatjak le, igy
kedvezdbb az arszabasuk is.

A szociolégiai felmérés a designhoz kozvetlentl kapcsolt Gzletek kézul az IKEA Uzletlanc
termékeinek ismertségét és megitélését vizsgalta. A tanulmany e részét azért tartom fontosnak,
mert olyan meghatarozé piacvezetd Uzletlancrél van sz6, melyben karakteresen jelennek meg
az asztali targykulturahoz kéthet6 termékek is.

A megkérdezettek 65 szazaléka ismeri az IKEA-t jellemzden a kbzepes és magas presztizsliek
adjak ki ezt az aranyt. Az életkortdl is figg az ismertség, de elég széles kdrben, a 18-59 éves
ko6zotti korosztalyban ismert. A telepllés méretének cstkkenésével csékken az ismertség is.
Tobbségik elégedett az aruhaz termékeivel. Fiatalosnak, fantaziadusnak, szép formajuaknak
tartjak. Dicsérték praktikus megoldasaikat, és a széles valasztékbol mindenki megtalalhatja az
éppen neki megfelelé6 egyedi darabokat. Araikat emellett még igy is draganak tartjak.
Népszerlisége azonban igazolja a lakaskulturaval kapcsolatos formatervezett targyak iranti

nyitottsagot €s a mérsékelt arkategoriaban megjelenni tudoé vasarloi készséget.

A 2005-6s tanulmanyt dsszegezve, a magyar fogyaszté bizonyitottan arérzékeny, j6zan és
takarékos, igénye van a j6 minéségre, azonban gazdasagi helyzete, anyagi lehet6ségei nem
engedik meg az izlésének megfeleld fogyasztast.

A tarsadalmi és anyagi presztizs az iskolai végzettséggel mutat kapcsolatot, de létezik az a
magasan iskolazott elszegényed6 kézéposztaly, mely a mai gazdasagi és kulturalis helyzetben,
bar potencialisan nyitott az igényesebb targykultirara, azonban csak passziv fogyasztoként tud
megjelenni.

Mindez &sszefligg az orszag gazdasagi allapotaval, mely jelen esetben sem ad optimizmusra

okot.

Az 5 évvel ezelbtti vizsgalat eredményei tébb kérdésben igazolédva latszanak a mai helyzetet

elemzd szakértdi vélemények alapjan.
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Helyzetkép felvazolasa szakértéi interjuk alapjan

Kutatdsaim fontos részét képezi azoknak a szakértdi interjuknak a feldolgozasa, melynek célja a
magyar design mai jellemzéinek megismerése. Az elmult par évben zajlé gazdasagi vilagvalsag
Ujabb csapast mért a magyar gazdasagra, melynek kdvetkezményei a design alakulasat is
befolyasoljak. Hogy hitelesebb képet kaphassak, folyamodtam a szakértéi interjukhoz, mint

elfogadott kutatasi médszerhez.

Ezért kerestem meg tébb, a designban jaratos jeles szakértét, Vadas Jozsef, Martinké Jozsef,

Slézia Jozsef és Poharnok Mihaly személyében.

Az interju egyes részleteinek kiemelésével és annak kommentalasaval vazolom fel a jelen kor

design teriletének magyar jellemzait.

Kérdések:
1. Lat e valtozast az elmult 5 évben a design megitélésében Magyarorszagon?
2. Milyen fogyasztoi réteg nyitott a designra? Piaci igények, fogyasztéi szokasok
Magyarorszagon.
Van —e jévéje a magyar designereknek és design termékeknek itthon és kiilféldén?
Milyen helyet foglalnak el a porcelan asztali targyak a mai targykultaraban?

A porcelan, mint anyag korszertisége, jovdje.

Mar az els6 kérdés felvetette azt a problémat, mely a design fogalmi értelmezését érinti.
Poharnok Mihaly szembesitett legélesebben a fogalom tisztazasanak jelentéségével, felhivta a
figyelmemet a t6bb rétegl értelmezés fontossagara. Mivel design szakemberekkel beszélgettem
feltételeztem, hogy azonos tartalmakat értiink a fogalom alatt. Figyelembe kell venni, hogy t6bb
kutatas vilagitott ra arra a tényre, hogy a fogyasztdk igen kis része van tisztaban a design sz6

jelentésével, igy a viszony is elég nehezen értelmezhetd.

Nem szeretnék hosszan id6zni a sz6 meghatarozasaval. Tény, hogy egy sokrétegl fogalomrol
van sz06, melyet sokan sokféleképpen definialnak. A médiaban a design targy jelentése
tébbnyire a stylingolt divatmarkakhoz kétédik, vagy mint elérhetetlen luxuscikket kezeli azt.
Mas szempontbdl, a design mélyebb jelentése alatt az atgondolt, valos igényt betoltd jo targy

tervezését erthetjik, de a megformalt kommunikacioé virtualis megoldasait is jeldli.
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Tehat a design targyi vagy virtualis formaban tett tervezdi javaslat egy probléma legidealisabb
megoldasara, mely mindekézben kommunikaciés eszkéz ember-ember, ember-targy, ember-
koérnyezet kozott.

A szakemberek valaszaikat a sajat designértelmezéseik mentén fogalmaztak meg, igyekezve

tébb szempont alapjan vizsgalni a témat.

Lat e valtozast az elmdlt 5 évben a design megitélésében Magyarorszagon?

Az elmult 6t évet vizsgalva a piaci valtozasok latvanyosan nem kedveztek a designnak- ebben
tébb szakember is egyet értett.

A design piacorientalt teriilet, melyet a gazdasagi valsag igencsak visszavetett.
Magyarorszagon béar a design iranti érdeklédés nehezen indult be, az ezredfordulon a
féllendiilés volt tapasztalhato.

A 90-es években egyfajta designboomrol beszélhetiink, amikor t6bb szakmai folyoirat és lzlet
jelent meg hianyt potolva és igényt elégitve ki, mindazzal az optimizmussal, amely egy névekvé
gazdasagi tendenciat josolt. Ma azonban t6bb terlileten is visszaesés tapasztalhatd.” — Slézia

Jozsef.

Vadas Jozsef szerint a kérdést tébb nézdépontbdl érdemes vizsgalni és valaszt adni.

,Ha a vallalatokat nézziik, a cégek megitélése sajnos nem valtozott Magyarorszagon. Nagyon
kevés cég és vallalat van tisztaban azzal, hogy a hazai illetve a nemzetkdzi piacon sikerének
alapvet6 feltétele volna, hogy designereket foglalkoztasson, és hogy a designt az innovacio
részének tekintse”. Poharnok Mihaly szerint azonban a véllalatok tisztaban vannak a design
szerepével, de ennek ellenére erre forditanak a legkevesebb pénZzt.

A gyarak nem invesztalnak designfejlesztésekbe.

Tobbnyire megszlintek vagy kizdenek a piaci poziciokért. A magyar innovaciok hiaba
sziletnek, mdgottik nincs gyartoi bazis. Nagyon kevés magyar fejlesztési uj termék jelenik meg

a piacon.

Vadas szerint ,abbdl a szempontbol beszélhetiink fejlédésrél, hogy a rendszervaltas utan tébb
kdlféldi tulajdonu cég jelent meg leanyvallalattal vagy termékeivel a magyar piacon, ezzel is
emelve a szinvonalat és az elvarast a designtermékekkel kapcsolatban. llyen moédon a designra
éhes magyar vasarlo igénye kielégitésre keriil az importbol szarmazo termékekkel. A sajnalatos
csak az, hogy mar meglévé termékkel érkeznek ide a cégek és csak a gyartast bonyolitjak le

Magyarorszagon.”
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A nemzetkdzi gyartok sajat tervez6i teammel rendelkeznek, gyakorlatilag szellemi termelés nem
folyik ezekben a gyarakban.

Tervez6i munkat nem igényelnek a hazai tervezdktél. Bizonyos szempontbdl értheté modon,
hiszen ezeket a fejlesztéseket kdltséges beruhazasokat igénylé fejlesztdé részlegekben hozzak

|étre.

Slézia Jozsef ismeretei szerint ,a kdlféldi fejlesztbk nyitottak az Uj koncepciokra friss Otletekre
problémafelvetésekre, akik megvasaroljak az &tletet, de nem tartjak fontosnak folyamatosan

alkalmazni a tervezét.”

Vadas Jézsef kulon kitér a designt érinté hivatalokra, mint a Formatervezési Tanacs vagy a
Designterminal, ,akik erejiikdn feliil igyekeznek foglalkozni a designnal. Az 6 munkajuk azonban
akkor volna igazan eredményes, ha a magyar gazdasagba integralodna a magyar

formatervezés.”

,Palyaztatasokkal kiallitasokkal probaljak életben tartani és terjeszteni a designt. Példa erre az
évek Ota a Designterminal altal megrendezett Design Hét, amely latvanyos programokkal
kivanja népszerdsiteni mindezt. Latva a fokozott érdekl6dést igazolodik be, hogy a lakossag
kdrében van is ra igény.

A gyéarak és cégek csekély meértékl innovativitasdval a Formatervezési dij kapcsan
szembesllhetiink, miszerint a palyazatra nagyon kevés késztermék érkezik a cégektdl.
Tobbnyire egyedi kisszérias termékek jelennek meg vagy egyéni kutatasok eredményei.
Jellemz&en kisebb vallalkozasok palyaznak nagy projektek nincsenek.

Eppen ezért a dijat &talakitottak az elmult években terv és diak kategériat inditva.”

Igyekeztek bemutatni azt a rengeteg innovativ értéket, amely jelen van a hazai designéletben,

€s ami megvalésitasra var. A gazdasagi viszonyok azonban tovabbra sem kedveznek.

LA magyar designnak lejtmenetét az is bizonyitja, hogy t6bb designnal foglalkozd szaklap sziint
meg az utébbi tiz évben™ emliti Slézia Joézsef, aki maga is egy jelentés designlap
szerkeszt6jeként tevékenykedett- hozza kell tenni, hogy az online média veszi at a szaklapok
szerepét, amelyeknek a latogatottsaga egyre jobban névekszik.

Martink6 Jozsef ugy latja, ,hogy sokan fogyasztanak design médiat, ingyenes design oldalakrél
és design blogokrdl informaldédnak az tjdonsagokrol.

Kiemeli és fejlédésként emliti azt a tendenciat, ahogy a design férumok énszervez6dé mbddon
emelkednek ki az underground kulturabdl, és amely jelenséget a design demokratizalodasaként

definial.
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Mindez megjelenik a Wamp designpiac keretein belll, és a Design Hetet évezd nagyfoku
érdekl6désben. Jellemz6 azonban az is, hogy a design iranti érdekl6dés a divat (az 6ltézkddés
és kiegészitdk) felé orientalodik.

LA designt, mint egyfajta dnkifejez6dési modot egyre té6bben valasztiak. Oka mindennek, hogy a
nagy rendszerek megsziintek, az ipar tébnkrement. A globalis kultira elbidézte, hogy a vizualis
csatornakon keresztiil hatértalan médon be lehet csatlakozni a design vilagéba. Altaléban olyan
fiatal fogyasztokrdl van szo, akik talan ma még a Wamprdél elégitik ki a design iranti vagyukat,
de ez lesz a kbvetkez6 generacio kézéposztalya, amelynek tagjai a kreativitast értékelve egy
magasabb szintli formakultiran szocializalédva, potencialis design fogyasztékka névik Ki

magukat.” —mondja Martinkd Jozsef.

Tovabb haladva a ,Milyen fogyasztoi réteg nyitott a designra” kérdés a piaci igényekre,

fogyasztdi szokasokra vilagit ra Magyarorszagon. Felveti az igény és lehetéség problematikajat.

A valaszokbdl kitlinik, hogy léteznek aktiv és passziv fogyasztok. A fiatal generacio és egy sziik
értelmiségi réteg esetében, amely intenzivebb érdeklédést mutat a design irant, passziv
fogyasztokrél beszélhetiink, valds fogyasztas nem kapcsolodik hozzajuk.

A magas min6séget képviseld elit designt egy igen szlik fogyasztoi tudja megfizetni.

A komolyabb designboltoknak jelentésen visszaesett a kereslete.

~Jellemzben a luxus kategdrias prémium design is kénytelen nyitni az alsobb rétegek felé, illetve

igyekeznek a fiatalsag felé alsobb kategdrias termékekkel megjelenni a piacon bekebelezendd

ey

,Ha design alatt az igényesen megtervezett minéségi targyakat érijik, akkor azt hiszem,
mindenkinek van igénye jol tervezett targyakra. A fogyasztas azonban anyagi helyzet
fliggvénye. Persze vannak izlésbeli szorasok.

A fogyasztéi felmérésekbdél deril ki, hogy a fogyasztok Magyarorszagon mennyire ar-
érzékenyek és nemcsak a szegényebb rétegrél lehet ezt elmondani. Mindez &sszefiigg az
életszinvonallal: a nbvekvé gazdasaggal n6é az igényszint is.(...)

A tudatos vasarlok, akik a design valdsagos jellemzdit varjak el egy targytol, akik partnerei eqgy
valéban jo minGségli designnak egy szlik réteget képviselnek.”- mondja Poharnok Mihaly, aki
szerint az orszag altalanos kulturalis nivéja, a kultirahoz valé viszonya az atlagos fejlett eurdpai

orszagok kozétt igen alacsonynak mondhato.
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A kereskedelmet figyelve a Wamp mi(ivészpiac az underground vonalat képviseli, amelyet a
fiatalok részérél nagy érdeklédés kisér. Tobb designert megkérdezve kidertlt, hogy leginkabb

az olcsbébb termékeknek van esélye a piacon.

Az IKEA az a kereskedelmi szintér, ahol toéretlenlil képesek fenntartani a vasarlok érdeklédését
készdnhetben alacsony araiknak és Uzletfilozofidjuknak. A designt igényld vasarlok elsé szamu

beszerz6 helyeként van szamon tartva.

Vadas korjellemzének tartja azt a tendenciat, amit targyaktél valé egyfajta megcsémorlés is
jellemez.” Mindez 6sszekéthetd a tulzo targyfogyasztassal és a targykinalattal. A folyamatos
megujulassal jaro kényszert el6bb utobb a természeti eréforrasok kiliriilésével jar, tehat egyfajta
lassitasra kell felkésziilni, mely ma mar érzékelhet6 ez vonatkozik a tartés anyagok

hasznalatara és a reciklalhatésagra illetve az 6kotudatos szemléletre.”

Van —e jovéje a magyar design termékeknek itthon és kilféldén?

Minden szakért6 egyetért abban, hogy a mai designereknek van j6voje. A nemzetkdzi
palyazatokon elért sikerek egyértelmlien mutatjak, hogy az oktatas szinvonala nemzetkdzi
szinten is jdnak mondhaté. Felkésziltségik, kreativitasuk képessé teszik 6ket nemzetkdzi szinti
karrier befutasara.

Mivel a magyar gazdasagi helyzet nem kedvez 6nallé innovacidk kiteljesedéséhez, nemzetkdzi
szintereken kénytelenek piacra bocsatani azt a szellemi t6két, amit megszereztek.

Vannak azért olyan terlletei a gazdasagnak, amelyek kevésbé tékeigényes formatervekkel is

sikereket lehet elérni.

Vadas kifejti, hogy ,ma egészen mas a formaterv és a technologia viszonya, mint amit a
klasszikus design mesterei tanitottak az anyag-forma-funkcioé sorrendjérél, amely az anyag és a
technoldgia ismerete utan kézelitette meg a forma és a termékalakitast. Ma mar ellenkezé
iranybdl kézelitenek, a designerek inspiralva technoldgiai fejlesztéseket. A mai technologia
kiszolgalja a designer legmerészebb elképzeléseit. A mai designerek nagy része mar nem
specializalddik egy teriiletre, batran dolgoznak tébb anyaggal formaterveik kivitelezéseit a

technolégusok oldjak meg.”

Vadas szerint leginkabb abban az esetben integralodna a design, ha a fiatal generaciok
érzékelve a passzivitast sajat vallalkozasokat hoznanak létre, melyek nem csak
tervez6irodaként mikddnének, hanem a kivitelezést és a forgalmazast is 6nalléan vinnék
keresztil. Slézia hasonléan gondolkodik, miszerint kisebb befektetést igényld kisszérias

termelés tud kiutat mutatni.
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Poharnok mar er6s6d6 tendenciaként kezeli azt a tényt,” hogy egyre gyakrabban bukkannak &l
tobb szakmai teriiletrél 6sszeallo tervezb teamek, akik a tervezés mellett végig viszik a termék
kivitelezését, nemzetkdzi vasarokon vesznek részt és a termék piacra helyezésérdl is
gondoskodnak”.

Ma a manufakturalis jellegl studiokban valé termelésnek van esélye, mely egyfelél
rugalmasabban tud reagalni a piaci elvarasoknak és nincs feltétlenlll kiszolgaltatva gyari
technoldgia tdmegszérias termelékenységet megkdveteld kényszermegoldasainak.

Tovabba a magyar design a nemzetkdzi design versenyek halézataba bekapcsolodva és
megmérettetve kell, hogy érvényesilljon. A magyar piac kicsi, a megjelenéshez nemzetkdzi
szintereket kell keresni.

»~SZUkséges, hogy a fiatalok tudjanak kilféldén érvényestilni, és ha a magyar tervezdk sikereket
érnek el talan elhiszik a magyar gyartok, hogy a gazdasagot ugy kell iranyitani, hogy a miiszaki

innovacio és design innovacio is teret nyerjen.” fogalmazza meg Vadas Jézsef

Martinké Jozsef a magyar design jellemz6irél igy nyilatkozik:” a design magyar jellege nem kell,
hogy a népmliivészetbdl eredjen, nem a felszinen kell megmutatni a magyarsagot, hanem
absztrakt médon, ami a kreativitisban, a talalékonységban jelenik meg. Eppen az
alkalmazkodas és a tanulasi képesség kétheté a magyarsaghoz. A magyar design sikerében azt
latom, hogy eljutnak a kész termékekig, amivel designvasarokon megjelenve és kommunikalva

sikereket tudnak elérni.”

,Porcelan asztali targyak helye a mai targykultaraban” kérdés kapcsan

Vadas Jozsef, aki hosszu ideje foglalkozik a porcelan designnal, elkételezett hive az anyagnak,
a porcelan design helyzetét nem latja derlisen. A baj okat abban latja, hogy ,a porcelangyarak
nem mernek elszakadni a tradicioktol, amelyek pedig igencsak megkérddjelezhetéek. Innovativ
megujulasra térténelmi példaként épp a Zsolnay gyar szolgal, ahol Zsolnay Vilmos olyan
termékstruktarat alakitott ki, amelyben az épitészeti keramia részleg tartotta el az edénygyarto
lizemet, igy egészében a gyar nyereséges lett. Az egyikkel rangot és hirnevet lehetett szerezni,
a masikkal penzt lehetett keresni.”

Ez az innovativ Utkeresés ebben a gyarban talan ujra erére kap.

Erdekelt az Asztalra magyar cim( palyazat és annak konklGzidja, mely egy kilsé
kezdeményezésként jelent meg azzal a céllal, hogy felhivja a figyelmet az asztali targykultara
Ujragondolasara.

Sajnos utdlag kiderilt, hogy egy olyan palyazat volt ez, melynek nem volt valédi végcélja azon
kivil, hogy a szervez6 cég szamara reklamként szolgalt. Hidba jelentek meg érdekes targyak,

nem volt folytatasa, ami sajnos gyakran észlelhetd gyarak altal kiirt palyazatoknal is.
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Porcelan anyag korszerlségét firtatd kérdésre a szakérték egybehangzd véleménye alapjan
kijelenthet6, hogy a porcelan mai napig korszerl. Nagyszeri tulajdonsagokkal bir, amelyhez az

étkezési kultura egyértelmiien kapcsolodik.

Evszazadokat él tul, tébb ezer éves multra tekint vissza. Kénnyen formalhaté kis és
nagyszériaban gyarthato. Nemzedékeken keresztil lehet hasznalni, 6koldgiai és hangulati

értékkel egyarant rendelkezik.” - mondja Vadas.

LA gasztrondmia divatja egylitt jar a teritési kulturaval is. A porcelannak nagy szerepe ez
hosszabb tavon igy marad, ezt szavatolia az anyag kivalo tulajdonsaga, oriasi tradicioja,

amelyre van piaci igény, amely hosszabb tavon is érvényes tud maradni.” Martink6 Jozsef.

Végil Vadas Jozsefet idézve:

,Edénynek a porcelannal jobbat nem lehet talalni!”

El6zmények: gyarak, designerek

A magyar porcelan targykultura térténetébdl kiemelnék néhany jellegzetes szakmai sikert elérd
kollekciét, melyek tikrézik a kor gyarakra jellemzd megoldasait illetve azt a formakultarat, mely
a hetvenes évektdl hol a modernizacioét, hol a tradiciokhoz valé ragaszkodast vetiti elénk. A
visszatekintés bemutatja a gyarak és tervezdmulvészek hol Gzleti, hol tarsadalmi célok altal
iranyitott, hol gyuimolcs6zd, hol korlatozd kapcsolatat, mely hol segitette, hol hatraltatta a

muvészek kibontakozasat.

Holléhaza: Pannédnia készlet

A Hollbhazi gyar mar a 18. szazadban gyartott hasznalati edényeket, de porcelannal csak
késébb kezdett foglalkozni. A gyar termékei formavilagukban jellemz6en a neobarokk stilust
képviselték, melyet a herendi forma és mintakulturara emlékezteté moédon fogalmaztak meg.
Termékei alacsonyabb arfekvés(i piaci szegmensben jelentek meg, részben dekoracids

technikajuk miatt, mely a dekormatricazast részesitette elényben. Bar kézi festést is alkalmaztak

sablonok segitségével, inkabb nevezhetd kifestésnek ez a technika.
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A gyar fénykoraban jelent meg az a Panndnia étkészlet, mely ezt a neobarokk vonalat
képviselve a gyar védjegyévé is valt.

1. Panndnia étkészlet, Torma Istvanné

Torma Istvanné 1958-ban diplomazott porcelan szakon. A nyolcvanas évekig a Hollbhazi
Porcelangyar iparm(ivészeként dolgozott. A klasszikus Pannoénia edény és diszmi-csalad
megalkotasaval a XVIII. szazadi barokk porcelanmivészet gydkereihez visszanyulva hozott
létre korszerli, azo6ta is rendkivil népszer(i termékcsaladot, mely tdbb évtizedig az egyik
meghatarozé és a gyarnak legtdbb bevételt hozo termékévé valt.

A barokkos formavildg tdbbféle dekoraciéval egy elegans, Unnepi alkalmakra megfelel6

elsésorban exportra szant termékként jelent meg.

A tervezd a Pannonia készlet utan tébb eredeti modern elvarasoknak is megfelel forma és

dekorfejlesztéssel probalkozott, de a gyar sajnos nem vette ezeket gyartasba.
Bukki Béla
1970-ben, az Iparmilvészeti Foiskola befejezése utan, Hollbhazan gyari tervezéként

helyezkedett el. Vezetd tervezéként hosszu évtizedeken at vett részt a gyar formaparkjanak és

dekorjainak alakitasaban. Tébb dijat is nyert készleteivel.
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Apollé edénycsalad

Nevéhez flizédik az Apoll6 edénycsalad. A porcelan edényvalasztékot Hollohdza 1996 nyaran
egy Uj formaval bévitette. A készlet Iétrehozasanak gondolata 1993-bol szarmazott, amikor a
gyar az intenziv export-piaci eléretérést tlzte ki céljaul. Az elsé darabok még abban az évben
elkésziltek. Szerencsés modon 1994-95-ben mind belféldén, mind exportban sikeresen
folytatddott, a korabbrél ismert Pannénia, Andrea és Magndlia készletek eladasa, igy az U
készlet fejlesztésének Utemét nem a piacmeghdéditas slirgetése, hanem a létrejévé U] alkotas
gondos kiérlelése, az esztétikai és funkcionalis részletek aprolékos és igényes kidolgozasa
hatarozta meg.

Volak Judit és Bikki Béla iparmivészek formatervez8i munkaja eredményeként j6tt 1étre tehat
megtartva, modern &sszhatast kelt. A fellilet finom ornamentikaja altal a dekoralatlan héfehér
készlet sem tlnik diszitetlennek. A valtozatos dekoraciok, amelyeket Ozorané Pelényi Maria,
Gulyas Katalin, Sikorszki Zoltan, Volak Judit terveztek és dolgoztak fel a készletekre, minden
kérnyezet szamara idealisan illeszkedd termékeket kinalnak. A teljes edénycsalad étkészletbdl,

teas- és mokkas készletekbdl all.

2. Apollo etkészlet, Biikki Béla

Kllénbésen elegans éttermekben, szallodakban, de Unnepi teritékként ugyaniugy megallja a
helyét, ahogy ,a kénnyedség és elegancia, a mindennapokra és az lnnepekre’szlogen utal a
termék sokrétl felhasznalasara. Az 1996-os BNV Nagydijaval kitlintetett Apollo edénycsalad

klasszikus formavilagaval népszer( lett.
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Bukki Béla munkajat jegyzi tovabba a Centenariumi diszm(i-csalad, melyet a "hagyomany és
megujulas" jegyében hoztak létre, és amelyet 2003-ban Magyar Minéség Haza és a BNV
Nagydijaval tlintettek ki.

3. Centenariumi diszmdi-csalad, Biikki Béla

A termékcsalad, a hagyomanyos formakhoz és diszitésekhez val6 visszatérés jegyében
sziletett meg, felhasznalva a Hollohazan a XIX.-XX. szazad forduléjan készilt, sajatosan
magyar diszitésii muzeumi targyakat, mint el6képeket, amelyek az 1870-es évekbe nyulik
vissza a Zsolnay Julia — féle magyaros és térékds mintak tovabbfejlesztésének idejébdl. EbbdI
kiindulva almodta meg Bukki Béla mivészeti vezetd és alkotdé kollektivaja azt a diszmi-
kollekciét, amelynek Kkiviteli és tervezési minésége a legmagasabb igényeket igyekszik
kielégiteni, és amelyek funkcionalitdsa alkalmazkodik a XXI. szazad igényeihez. A termékek
tébbféle dekorvaltozatban is készllnek. Arany és platina dekoracié, nagy, csillogd, fehér
fellletekkel. A klasszikusnak nevezhet6 kobaltkék és arany dekoracio, valamint az ari himzésre
emlékeztetd szines viragmotivumok.

A holléhazi készletek sikerének hatterében a porcelan értékérzd funkcidja rejlik és az a

sztereotipia, mely a porcelan étkészlethez tarsithaté archetipust a barokk formavilaghoz kéti.

Mindehhez tarsult az, hogy a herenditdl alacsonyabb arkategériaban jelentek meg a piacon,

Unnepi asztalnem(iként szélesebb rétegek szamara is elérhetévé téve a klasszikus porcelant.
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Minya Maria — Granit kbedénygyar

Granit Csiszolokorong és Kéedénygyar mar ismeretlen a mai fogyasztok el6étt, de
termékeinek korabban jelentbés szerepe volt a haztartasi edények teriiletén. A gyar a

rendszervaltas aldozata lett, csak a csiszold termékeket gyartd része maradt termelésben.

Termékeik a funkcionalitasra fektetett hangsuly mellett formavildgukban is megfeleltek a kor
akar nemzetkdzi elvarasainak is. A kéedénygyartas csak a masodik vilaghaboru utan nyert teret,
de hamar meghatarozéva valt, hiszen a kéedény anyaga maximalisan kielégitette a haztartasok

altal megkivant minéség kévetelményeit.

A Granit Csiszolokorong és Kéedénygyarban szamos nagyszerl készlet sziletett Minya Maria
tervez6i munkassaga nyoman. 1970-t6l mint tervezd iparmlivész, majd 1982-1986 kozott
mivészeti vezet6ként hatarozta meg a gyar jellemzd iranyvonalat. 1984-t61 oktatoi
tevékenységet is folytatott az Iparmlivészeti Fdiskola Szilikat tanszékén, mint docens, majd
1993-97 k&zo6tt a porcelan szakot vezette. Oktatdi és tervez6i munkassaga mellett muralis

alkotasai is jelentések.

Az edénytervezésben a funkcid, a hasznalhatésag, gyarthatésag elsédleges szempontjai

mellett, az esztétikai minéség jelentéségét hangsulyozta.

1978-ban Lovas llonaval kézbésen tobb kiallitdson jelentek meg munkaikkal, ahol az asztali
textilia és az edényzet dsszehangolasaval az egységes teritéskulturara tettek javaslatokat az

emberi kérnyezet komplex esztétikai szemléletének fontossagat emelve ki.

Targyaira jellemz6 a rendszertervezést elbtérbe helyez6, modern, letisztult, funkciéra
koncentrald praktikus formaképzés. Tébb dijjal is jutalmaztak formatervezéi kvalitasat. A 2917-
es étkészletén, ami nivddijas lett 1983-ban, tetten érhetd az a kiérlelt modernista stilus, melyet
mar a legendas ,Magyar design-10 kisérlet” cim(i kiallitason™ is megmutatott, és ami a Hazgyari

Konyhaprogramban valo aktiv részvétele kzben érlel6détt tovabb.

A 2917-es készlet fagy- és hoalld anyagbol készilt, mely ujabb hasznalati funkcidknak adott
teret. Minya Maria a funkcio-0sszevonasokra lehet6séget add rendszerszempontu tervezés
mellett, a technolégiai adottsagoknak maximalisan megfelelve, a legegyszerlbb gyarthatésagot

is szem el6tt tartva hozta létre ezt a termékcsaladot, melyet kilfoldre is sikerrel exportaltak.

' Magyar design-10 kisérlet, Fészek klub 1972.
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4, Minya Maria: ,Reggeltél estig” keramia készlet 1972.

5. Minya Méria: Gyermekedény 1975. 6. Minya Maria: 2917-es étkészlet,

1983. Ipari Formatervezési Nivodij

Hazgyari Konyhaprogram

A Borz Kovats Sandor, Poharnok Mihaly és Soltész Gyoérgy altal kezdeményezett program sok
szempontbol volt példaértéki a magyar design térténetében. Olyan projekirél van szd, mely
Ossztarsadalmi  konszenzuson alapult, ahol tébb szakma, az ipar, a kereskedelem
egyuttm(ikddve, szociologiai kutatasokon alapuldé atgondolt programot valésitott meg a
hasznalok érdekében. Valds igények inditottak el ezt a programot, amelyre valés valaszokat

szerettek volna adni.
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A magyar konyhaprogram az 1926-os frankfurti konyha valtozata a magyar viszonyokra
atlltetve. Egy olyan rendszerszemléletli program, mely alapvet6 tarsadalmi célokat szolgalt.

A program a nyugati mintahoz képest megkésett, mivel az 1970-es évek hozta meg azt a
valtozast, hogy az ipar figyelme a mennyiségi termelésérdl a mindség felé iranyult.

1971-72 tajan az iparmivészet, teriletérdl az ipari tervezés terlletére 6sszpontosult a figyelem.

a nyugati formatervek utanzasa mellet igény sziletett sajat targykultura megfogalmazasara.

1972-ben kezdeményezett Edénykultura kiallitas az ipari tervezés feladatait és jelentéségét
emelte a figyelem kozéppontjaba. E kiallitas legprogresszivebb részeire épitve és azt
kiegészitve szellemileg rokon 8 iparm(ivész sorozatra tervezett termékeibdl Gjabb kiallitas nyilt a
Magyar design —Tiz kisérlet cimen, mely kapcsan szakmai parbeszéd kezd6doétt, mely a

hazgyari konyhaprogram elinditasahoz vezetett.

( A kiallité mivészek: Szekeres Karoly, Minya Maria, Semsey Gabriella, Horvath Laszlo keramia
készletel, Borz Kovats Sandor butorai és lampai, Blazsek Gyéngyvér és Jahoda Maya butorai,

Soltész Gybrgy hamuzé edénye)

7.

Minya Maria és Semsey Gabriella: Haztartasi edénycsalad 1975-1977.

1980. évi Ipari Formatervezési Nivodij

1972-ben a Magyar Nemzet aprilisi szamaban , A kisérlet a konyhaval” cim( cikkében adta
hirtl, hogy néhany iparmivész és ipari formatervez6 elhatarozta, hogy programot szervez a
hazgyari konyhak felszerelésének fejlesztése érdekében. Kollégaik, néhany tudomanyos kutatéd
€s egyéb szakértbk segitségével és kdzremlkoddésével felkutattak és feldolgoztak minden
elérhet6 informaciés anyagot, mely e konyha mikdédésére és az itt jelentkezd eszkdzigényekre

vonatkozik vagy vonatkoztathato.
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Ezt az adattémeget feldolgozva meghataroztak a tervezés feladatait, majd ipari és kereskedelmi
partnerek segitségével hozzafogtak a gyakorlati munka el6készitéséhez, melyben kdzel 40

iparm(ivész-formatervezd vett részt. A programot nagy publicitas kisérte.

LA program egy tarsadalmi demonstracio volt, melyet egy hihetetlen diih, szenvedély és tenni
akaras inditott el, mely a kor értetlensége és szakmai tehetetlensége ellen lépett fel. Bizonyitva,
hogy egy cél érdekében 6ssze lehet fogni szakmakat, kézzelfoghaté, mérheté modon, racionalis
tervezéssel micsoda eredményeket lehet elérni abban a probléma kérben, amivel addig senki

nem térédétt.” —mondta Poharnok Mihaly.

A program célja is az volt, hogy egy tarsadalmi problémara keressenek valaszt, ugymint az
akkori szlik hazgyari lakasokban a beépitett konyhakba illeszked® targykulturat alakitsanak ki,

alapvetden funkcionalis szempontokat véve alapul, formailag modernista megfogalmazasban.

Poharnok Mihaly a Magyar Nemzet 1974. majus 21-i szamaban fogalmazta meg a program
céljat:

,Mindenekelbtt hasznalhato targyakhoz szeretnénk jutni. Szeretnénk elérni, hogy a hazai piacon
minden hazgyari lakas lakdja igényeire szabott eszkézbket talalion mind anyagi, mind
funkcionalis értelemben. Ezrek, tizezrek sziikségleteire, valésagos igényeinek konkrét
tartalmara nem lehet raérezni a valddi célhoz, hogy a hazai kbzbdnségnek tényleges
sziikségleteik kielégitésére alkalmas jol miik6dd, kulturalt eszk6zbk alljanak rendelkezésre,
csakis a hazai realitasok és lehet6ségekbdl adddo szépségek kibanyaszasara vallalkoztak.
Ehhez mindenekelbtt a tervezési kbvetelmények elmélyiilt ismeretére, a formaképzés
hibalehetéségeinek modszeres csbkkentésére térekedtek, vagyis kutatnunk, mérndnk,
elemezntink kellett, mielétt a ceruza elindult volna a papiron.”®

Kisérletikkel bizonyitékot szerettek volna szolgaltatni ahhoz, hogy a kor szikségleteinek
kielégitése terén eredményesebb, |épéseket tehessenek.

LA targytervezésnek a piacon mérheté helyzetnél mélyebb ismeretekre kell éplilnie és viszont a
szlikseégletek komplex kutatasa és az erre eplilé terméktervezés hatékony eszkéze lehet mind
az igények jobb kielégitéséhez, mind a gazdasagi er6forrasok ésszeriibb hatékonyabb
felhasznéléséhoz.”’

Az elhatarozast tettek kovették kutatasok felmérések, melynek eredményeit 1973-ban a Fészek
klubban rendezett kiallitason tartak a széles kézdnség elé azt a hatalmas kutatdé és elemzé

munkat, mely szerves részévé valt a tervezési folyamatnak.

:Z Magyar Nemzet 1974. majus 21.
uo.
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Néhany a feladatokbol:"

1. szakanyag készités (legaltalanosabb épitészeti, kbzgazdasagi, kereskedelmi, szociolégiai,
pszicholdgiai, ergonémiai, egészségugyi, taplalkozastudomanyi és antropologiai vizsgalata,)

2. felmérés (a hazgyari konyharol, étkezési szokasokrél, a berendezési targyakon at a
karbantartasi tevékenységekig)

3. gyartasi lehetéségek kutatasa (milyen gazdasagi és technikai lehetéségekkel szamolhat a
tervezés)

4. tajekozdédas a hazai termékekrdl (a mar felhasznalhatdé termékek esetleges beillesztése a
programba)

5. szabvanyok és rendeletek stb.

A tervezési feladatok kijelolése utan palyazatot irtak ki meghivott tervezdkkel, akik a
meghatarozott paraméterek alapjan Iétrehoztak a szlikséges targycsaladokat, melyeknek terveit
be is mutattdk 1975-ben a FIM (Finomkeramiaipari Mivek) bemutatétermében, majd a kész

targyakat ugyanabban az évben a BNV-én.

A tervek és modellek a funkcionalizmus jegyében szilettek. Formailag egyszer(, letisztult
formak, melyeket a praktikussag, a varialhatésag, az Osszerakhatésag és a szabvanyok
jellemeztek a kor modernista felfogasat tartva szem elétt. A targyakat az egymashoz nagyon
hasonl6 formai megfogalmazas jellemzi a formastruktura rendezd elve alapjan, legyen az tveg,
fém vagy porcelan, igy a termékek az anyagtdl fliggetlendl varialhatdak voltak egymassal.

A prototipusok |étrehozasa és a sikeres kiallitasok utan a tényleges termelés csak bizonyos
terlleteken valésult meg. Az edénytervezés teriiletén eljutottak a kész termékekig, de
megrendelések nem kovették azt. Ambrus Eva, (aki szintén résztvevéje volt a termékfejlesztd
teamnek), a f6 problémat abban latta, hogy a folyamat nem gyari kezdeményezésre éplilt, s
mivel egy nagy holding, a Finomkeramiaipari Mlivek fogta 6ssze a gyarakat, a helyi egységek
nem voltak a parbeszéd részesei.

,Még a fellilr6l vezetett szocialista gazdasagokban sem lehetett a gyarakat rabirni arra, hogy
gyartasba vegyenek olyat, amit nem akartak.”™- mondta Vadas Jézsef.

A kereskedelem sem volt nyitott minden teriileten, pedig a Hazgyari Konyhaprogramhoz

kétédve mintaboltok is nyiltak.

1976-ban fejez6détt be a konyhaprogram, s bar kisérlet maradt, mégis szamos eredményt

hagyott maga utan, és jelentés szemléletvaltast idézett el6 a hasznalati targytervezés tertletén.

' Vadas Jozsef: A forma tartalma 107.o.
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Poharnok Mihaly szerint,” A hazgyari konyhaprogram legfébb hozadéka a design intézményi
strukturajanak a megvaltoztatasa volt, melynek fontos vivmanya a Design Center létrehozasa,
mely egyfajta kbzvetité szereppel birt volna a designerek és gyartok kézott. -

Ez a kapcsolattartas azonban az ipar folyamatos leépulésével tébb terileten teljesen megszint.

A hazgyari konyaprogram jelentésége ennek ellenére vitathatatlan, mely a piackutatasokra,
szociologiai felmérésekre éplild, rendszerszemléletli tervezést, a tarsadalmi problémakra

valaszt keresé felel6sségteljes tervezdi attitlid szilkségességét idézte el6.

Felmerll a kérdés, hogy vajon ma lenne —e realitasa egy hasonléan nagy volumend program
megvaldsitasanak. Az ipari hattér hijan ilyen formaban biztos, hogy nem tudna mikdédni, de a
Jervezések tarsadalmi szikségletre” koncepcidjat véve alapul, léteznek olyan designcsoportok
(leginkabb kulféldén) és projektek, ahol problémakat szélesebb 6sszefliggésben vizsgalva

tudnak tervezni. Ehhez azonban tarsadalmi tamogatottsagra is szikség van.

Ambrus Eva és az Alf6ld Porcelanedénygyar, Hodmezévasarhely

Alféld Porcelanedénygyar

1967-ben német mintara alakult meg az Alféld Porcelangyar Hodmezévasarhelyen.

A porcelangyar, ahol a tényleges termelés 1969-ben indult meg, tulajdonképpen egy
gyarkomplexum része volt, ahol a mai napig is tébb gyartasi terulet talalhatdé. Azonban ma mar
kulféldi tulajdonosok iranyitasa ala kerllt a szanitergyartas, az égetési segédeszkéz- és a
porcelan edénygyartas.

Az edénygyar német mintara épllt, ahol az NDK-bdl telepitett technoldgiahoz az NDK-s ,Liana”
készlet formaparkja is adott volt, melyet kételezben gyartasba kellett venni, és piacra kellett
helyezni. A ,Liana” mellett a Torma Istvanné Hollbhazan tervezett készletét is gyartottak. Mivel a
gyarnak nem volt sajat tradicidja, sajat formavilaga, sajat készlete, csak a technolégia volt adott,
szilksége volt sajat formatervekre és sajat tervezbékre. A Magyar Iparm(ivészeti Fdiskola frissen

diplomazott tervez8i azonnali munkalehetéséghez jutottak.

A tradiciok terhét nem visel6 gyar szabad teret adott az 6nallé programok kidolgozasahoz, és
egy Uj, designkdzpontu szemléletben alkothattak a fiatal tervez6k. Az eurépai szinvonalu
technologiai adottsagok és a félautomata gépsorok kifejezetten a tdmegtermelés hatékony

lehetbségét biztositottak.
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Mindezek megalapoztak a modern magyar porcelantermékek kialakitasat és egy Uj tipusu
tervezési gyakorlat beindulasat. Ambrus Eva, Tuza Laszlo, Németh Olga, Orosz Maria alkotta
azt a fiatal csapatot, amelyik lehetéséget kapott olyan nagyszérias étkészletek létrehozasara,
melyek hosszu idén keresztiil voltak képesek meghatarozni a gyar formatervezési koncepcioit.
A gyar harmadik és egyben elsé 6nall6 készlete az Ambrus Eva altal tervezett ,Bella” 207
haztartasi étkészlet.

Az 1972-ben kiirt Varia edénypalyazatra tervezett, dijnyertes ,Bella” készlet tokéletesen
megfelelt a palyazat elvarasainak és az Alféld Porcelanedénygyarban hasznalt, félautomata
gépsor technoldgiai kritériumainak. Mindezek ellenére csak két évvel késbbb vették gyartasba.
Ezen a palyazaton nyert kiléndijat Horvath Laszlé ,Saturnus” készlete, melyet Herenden
fejlesztett. Nemzetkdzi elismeréseire vald tekintettel, mivel Herend nem vallalta, a
hédmezdvasarhelyi tizem vette gyartasba.

A ,Bella” készlet egy 30 db-os készlet, mely egyéves fejlesztési idészak eredménye, s mely

1974-ben elnyerte a SZOT-dijat és a Hazgyari Konyhaprogram dijat.

A Hazgyari Konyhaprogram keretében 1974-ben, a kutatasok részletes elemzése utan indult
meg a tervezés.

Az edénytervezés teriiletérdl Ambrus Eva Vincze lldikéval és Semsey Gabriellaval egyiitt tagja
volt annak a csoportnak, akik részt vettek a Konyhaprogram prototipusainak fejlesztésében s
bar a program készletei nem keriiltek gyartasba, Ambrus Eva par évvel késébb mégiscsak részt
vehetett egy olyan termékfejlesztési folyamatban, melyet annak idején a Konyhaprogram
kitalaléi almodtak meg.

Ez volt 1978-ban az Uniset 212 termékcsalad fejlesztése, egy olyan atgondolt készlet
létrehozasat eredményezve, mely a mai napig mikédé és gyartasban [évé darabokban oltétt
testet. Ambrus Eva altal tervezett Uniset 212 készletet még ma is a gyar legsikeresebb
étkészleteként tartjak szamon, mely eurdpai szinvonalu formatervével tébb évtizedig meg tudott

felelni a piac elvarasainak.
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8. Uniset 212, Ambrus Eva

1978-ban a Finomkeramiaipari Mlvek az Orszagos Muszaki Fejlesztési Bizottsag altal
meghirdetett értékelemzési palyazatra porcelanbol készilt edénycsaladdal jelentkezett. A FIM
vezetdsége az Alféld Edénygyarat jeldlte ki az értékelemzéses mddszer kisérleti alkalmazasara.
A feladat egy vendéglatoipari készlet megtervezése volt.

A tervez6t, miiszaki, gazdasagi és kereskedelmi szakembereket tomoritd team idealis
kérulmények kozott dolgozhatott. Az értékelemzéses tervezést tdbbek kdzott a fogyasztoi
igények feltérképezését szolgald piackutatasok segitették.

Ambrus Eva folyamatosan részt vett a team munkajaban.

JArra tdrekedtiink, hogy a racionalisan porcelanedénnyel megoldhaté &sszes funkcio
kielégitésére egy minél kevesebb darabbdl allo, komplett garniturat hozzunk létre. Mindezek
figyelembe vételével sszeallt a termékcsalad kialakitasara vonatkozo, az 6sszes funkcionalis
és esztétikai elemet magéba foglalé kévetelményrendszer.”'®

A kutatasok soran felkerestek tébb olyan éttermet, ahol a funkcionalis elvarasokra vonatkozé
informacidkat szerezték be. Az alaposan korillirt funkciok vonatkoztak arra, hogy milyen
ételtipusnak milyen paraméterl edény lenne a legidealisabb, milyen tarolasi kdvetelményeknek

kell megfelelni és igy tovabb.

'® Ambrus Eva: Az Uniset 212 vendéglatéipari edénycsalad kialakitasa, Ipari Forma. 16.0.
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A termékcsalad funkcionalis csoportositasa alapjan létrejétt a modulrendszer és a formaképzés
alapkoncepcitja, mely egy alapvetéen hengeres forma és annak tagolasa a funkcionalisan
illeszked6 fellletek szerint. Az egymashoz szerkezetileg és funkcionalisan is kapcsoldédo
etkészletdarabok sziikség szerint fejleszthetéek, varialhatok.

Ambrus Eva komoly tanulsagként konstatalta egyrészrél a kéltségtudatos tervezéi szemléletet,
masrészrél azt a modszert mely segitette a kdvetelményrendszer kidolgozasat.

Ezel6tt a rendszerezést a tervez6 vagy a tervez6 kollektiva 6nalldan, sajat elképzelései és
feltevései alapjan végezte, ezért nem is vezetett ilyen pontos eredményre. Tovabba nagy értéke
volt a fejlesztésnek a teammunka és az érdekazonos egylttmikddésbdl adddd |élektani
tényezd, mely a feladat magas szintl megoldasaban segitett.

Az Uniset létrehozasa és sikerei utan sajnos megsz(int a gyarban ez a tervezési koncepcio,
mely betudhaté az igazgatévaltasnak, illetve annak a tendencianak, ami a 80-as években az
exportra termeléssel kezd6détt, amikor is megfelelni akarasbol kulféldi formamintakat kezdtek
atvenni és masolni, nem bizva sajat szellemi kapacitasukban.

A tervezdk fbleg dekorfejlesztéssel foglalkoztak, egyre kevésbé kaptak valddi tervezési
feladatokat és a megbecsulésik is csokkent. Ebben megfaradva, és szembesilve azzal a
ténnyel, hogy mas orszagokban milyen pozitiv elismerés évezi a tervezéket, Ambrus Eva gy
dontétt nem hajlandé a tovabbiakban szolgalni ezt a gépezetet, bucsut intett a gyarnak és 6nallé
alkotoi tevékenységbe kezdett.

Bar tervezett egy ideig még készleteket az Iparmivészeti Vallalatnak, a késébbiekben leginkabb
kéztéri munkak jelzik alkotoi tevékenységét.

Ambrus Eva még ahhoz a generacidhoz tartozott, mely Pogany Frigyes ” anyag-szerkezet-
funkcio-forma” tervezdi tanitasat kdvette, melynek segitségével tébb évtizedig egzisztalni bird
targyakat volt képes létrehozni. Ma mar ez a szemlélet atalakult, a technol6giai lehetéségek mar
nem szabjak meg akkora mértékben a format.

A formatervez8k nagy része mar nem tartja fontosnak az anyag mélyebb megismerését és nem
specializalodik szakterlletekre. A technologiai problémakat a technolégusok oldjak meg.
Mindenesetre az értékelemzéses modszer és az a komplex szemlélet, mely pontos
hattérinformaciokkal és kutatasokkal alapozta meg a kériltekintd tervezési munkat és az Uniset

sikerét, ma is az idealis tervezd munka része kellene, hogy legyen.

Az Uniset modern vonalu készlet, melyet a hengeres formak egymasba kapcsol6do ritmusa és
egységes aranyrendszere jellemez. Funkcidjat tekintve multifunkcionalis darabokat is tartalmaz,
praktikus, varialhatd, stabil készlet, tékéletes vendéglatbipari felhasznalasra. Nem véletlen, hogy

30 év utan is jol mikoédik, a piacon ma is életképes.
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Herendi Porcelanmanufaktura:

Herend a tradiciok és hagyomanyok megtartasa mellett a 60-as évek végén studioé részlegében
lehet6séget adott Ujito térekvések megvalositasara is.
Ebben az idében sziletett meg Horvath Laszlé ,Saturnus” készlete, mely a magyar

designtérténet talan legjelentésebb porcelankollekcidja.

Horvath Laszlo: Saturnus étkészlet

-

9. Saturnus étkészlet, Horvath Laszlo

A Mivel6désiigyi Minisztérium és az Iparmivészeti Tanacs 1972-ben adta ki a Varia palyazat
felhivasat, mely feladatként haztartasi porcelanedények tervezését jeldlte ki. Horvath Laszlo
Saturnus készlete itt jelent meg el8szér, hogy a késébbiekben a magyar design egyik kultikus
targyegyittesévé valjon. Létrejottét a Varia palyazat kildndijaval, majd tdbb hazai és kulfoldi
elismeréssel jutalmaztak. Tobbek kézott az 1973-an Faenzaban, a szilikatipar rangos
nemzetkdzi seregszemléjén is aranyérmet nyert készlet Joe Colombo és Tapio Wirkkala mellett
végzett a nemzetkdzi mezbnyben, amely igen nagy eredmény volt akkor is és ma is. Bar
sikertérténetnek indult és szamos publikacié foglalkozott a termékkel, a gyartasa nagyon
nehezen indult meg. Egyrészt nem biztak a magyar piac felvevéképességében és izlésében,

masrészt nem talaltak ra gyarat.
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Azonban tul modernnek gondoltak, s mivel nem illet ideolégiailag a gyar profiljaba, azaz a
neobarokk formai tradicidkat 6rz6 szemléletbe, nem vallaltak be a gyartasat. Pedig az eredeti
készlet finom ivei és a herendi anyag attetsz6sége igazan alkalmassa tette volna, hogy a gyar
Uj, modern luxustermékéve valjon.

Raadasul a nemzetkdzi dij PR-értékét kihasznalva gazdasagilag tébbszérésen megterild

exportképes termek valhatott volna beléle.

Végul 1977-ben a gyartasra a Hoédmezdvasarhelyi gyarat jel6lték ki. Miutan a tervez6 a gyar
technologiajahoz alakitotta a format, kis szériaban elkezdték gyartani a terméket.
A 80-as évekig kellett varni a nagyszéridban valdé termelésre, hogy a készlet bar kissé

atalakulva végre mélto helyére, az lizletek polcaira és a vasarldk asztalara kerllhessen.

Horvath Laszl6 terve 6sszesen 15 edényt tartalmaz. Az elegans formavilagu készlet alkalmi,
reprezentativ teritéshez készilt. Az ,érett modern” szellemében fogant, diszités nélkuli formak
tiszta, feszes fellletei maradéktalanul engedik érvényesiini a nemes porcelan alapanyag

szépségét. A fehér porcelan engedi érvényesiini a gémbdlyded és egyenes formak

A ,Saturnus” mai mércével mérve is lenylig6zden szép és elegans formavilaga olyan esztétikai
és funkcionalis erényekkel rendelkezik, mely méltan valt a magyar designkanon részévé.

Horvath Laszl6 tovabbra is Herend tervezdje maradt, csendben megfelelve és kiszolgaltatva a
gyar elvarasainak. Tovabbi egyedi modern formakisérletei, amelyek a Saturnus készlet utan is
foglalkoztattak, autondm m(ivészi életm(ivének részeként jelentek meg, gyari megvaldsulas nem

kovette.

DeForma Csoport — A miivésztervezé és a gyar

Fontosnak tartok bemutatni olyan kezdeményezéseket, melyek a gyarak és az iparmivészek
kozotti parbeszéd elinditasat szorgalmaztak. Erre az egyik legjobb példa a DeForma csoport'®,
mely olyan mivészekbdl allt, akik nem kétddtek gyarakhoz, mint gyari tervezdk, de latva a
rendszervaltds utani szinvonaltalan targykultirat egyfajta misszioként, Ujszerli min&ségi

targyakat kivantak tervezni a mindennapok szamara.

1 Babos Palma: A DeForma Csoport 10 éve. Esettanulmany 2008.
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Hogy e targyak széles kérben elérheték legyenek, ezért iparilag is kivitelezhetd prototipusokat

terveztek, mintegy alternativakat adva, 6tleteket nyujtva az iparnak.

Az 1988-as rendszervaltas utdan a hatarok megnyitdsaval szabadon aramlott a kommersz
targykultira az orszagba. A csoport egyittes erbével igyekezett fellépni a silanyabb
targydémping ellen és felmutatni egy a korra sajatosan reflektald szinvonalas targyvilagot.
Masrészrél adott volt az a feltételezés, hogy a gyarak is Ujitani akarnak, igazodni a nemzetkdzi
elvarasokhoz. Kezdetben mutatkozott igény a valtozasra a gyartok felél is. A csoportba valé
szervezddésnek egyrészt voltak praktikus okai, mint a kénnyebb palyazati esélyek, illetve az a
tény, hogy a min6ségi porcelantargy létrehozasahoz olyan technologiai feltételekre van
szikség, melyet csak a gyarak illetve a studidkérilményeket nyujtd siklosi illetve a kecskeméti
alkotohazak tudtak biztositani, és egylttesen nagyobb esélylk volt mindezek kézelébe keriini.
Masrészt az egyutt alkotas termékenyitd légkére is erbsitette ezt a kohézidt, melynek alapja a

k6z6s gondolkodas és a porcelan anyaga iranti elkételezettség volt.

A csoport 1993-as megalakulasa, melyet Dobany Sandor iparm(ivész és Sarkany Jozsef
muvészettdrténész kezdeményezett, idészerlinek és indokoltnak tdnt.

A tagok felkérése tébb szempont alapjan tértént. T6bbek kdzott szamitott a kiilénb6z6 karakteri
alkotok hasznalati edény témaban szerzett tapasztalata és kisérletez6 szandéka.

Céljuk a hasznalati targyak ujrafogalmazasa volt, a személyesség becsempészése a
témegtermékek leegyszerdsitett vilagaba.

Munkamodszeriikben a miivészi manufaktirak stadiogyakorlatat koévették a kisszérias
sokszorositas lehetségeit hasznalva. Targyaikat sajat kezlileg kivitelezték, ami igen nagy
technologiai tudast igényelt. A kézmives technikak és a gyari technoldgia keverésével

készitették targyaikat, melyek modellként készen alltak a sorozatgyartasra is.

A DeForma Csoport 1993 és 2003 kdz6tt intenziv szakmai tevékenységet folytatott.
A 8 porcelantervez6 iparmilvész a hasznalati targyak, vagyis a funkcionalis targyak

Ujraértelmezésével kezdett foglalkozni tudatosan és céliranyosan.

A jol szervezett szimpozium-rendszernek készénhetéen folyamatosan Uj anyaggal tudott jelen
lenni a rangos hazai és kilféldi kiallitasokon.

A porcelandesign megkertiilhetetlen szerepldivé valtak. A csoporttagoknak tébb munkaja
talalhatdo meg a kézgylijteményekben és a csoport alkotéi tébb kitlintetést és dijat érdemeltek ki

azokkal a munkdjukkal, amelyeket a DeForma Csoport szimpdziuman hoztak létre.
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A csoport tiz év alatt kilenc szimpdziumot szervezett: Az ivoedény -1993; Az asztali targy I-II. -
vaza, gyertyatartd, hamutal, doboz, tal, parfimtarto, lampabura, az ivéedények asztali készletté
bévitése — 1994, A tal — 1995, A doboz — 1997, A teaskanna — 1997, A lakoma — 1999, A
lendiilet — 2001, A fény — Zsolnay eozin — 2002.

A szimpoziumok elsé felében konkrét targycsoportokat jeléltek meg témanak, mig a vége felé
inkabb fogalmak mentén indult el a tervezés.

A szimpdziumoknak nagyrészt a siklési Keramia Alkotohaz és a kecskeméti Nemzetkozi
Keramia Studi6 adott otthont.

A munkajukhoz sziikséges j6 mindségl alapanyagot a Herendi Porcelanmanufaktura és a pécsi

Zsolnay gyar biztositotta, a technoldgiai kdltségeket palyazati pénzekbdl fedezték.

Babos Palma a DeForma Csoport elsé katalégusaban igy foglalta &ssze a csoport

tevékenységének lényegét és céljat:

A DeForma Csoport 1993-ban alakult. 10 profi, szakmai gyakorlattal rendelkezé keramikus allt
O6ssze, hogy a mlivészethez sorolhaté targyformalas teriiletén alkosson. A készleteink és
targyaink létrehozasanak folyamatat egy szonett kétottségekkel, szigori szabalyokkal teli

szliletéséhez tudom hasonlitani.”

A szimpo6ziumokra magyar és kilféldi iparmlvészeket is meghivtak, néhanyan az alapitok kézil
id6kdzben kivaltak. Végll nyolcan maradtak egyitt: Babos Palma, Bedécs Monika, Benedek

Olga, Dobany Sandor, Hajdu Zsdfia, Kadasi Eva, Turcsanyi Judit, Vida Judit.

A csoport a javaslataival egyuttm(ikédést szorgalmazott a gyarakkal, ami alkalomszer(ien létre
is jott az egykor innovativ térekvéseirdl hires Zsolnay gyarral, de a herendi gyar is adott

megbizast a csoport egyes tagjainak.

A Zsolnay gyar és a DeForma kdzds markajelzésével kialakitott, limitalt mennyiségli (50-50
példanyos) kisszériak is készlltek, és a DeForma tervezdi altal kifejlesztett targyak Zsolnay
termékké valtak. A gyar az alkotokat tébbszor is felkérte, tébbnyire a gyar termékstruktirajaba
illeszkedb kiegészité termékek tervezésére.

Az eozin kortars alkalmazasara tett javaslatokbdl késziilt vazak, dobozok ma is megtalalhatéak
a Zsolnay markaboltokban, melyek a luxus kategoériaba sorolhatd, leginkabb a gy(jték szamara

készult darabok.
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LA hagyomanyos, puritan formavilagot elhagyva a megszokott edényformak helyett sajatosan uj,
beszédes targyvilagot hoztak létre, megteremtve a kortars porcelanmiivészetben az alkotas
Szabadsaganak kévetend6 mértékét, és ezzel az attitliddel a kbvetkez6 keramikus-nemzedék

szamara minden bizonnyal kijel6ltek egy kévethetd utat is.

Lagy vonalvezetések; ivek-hullamok; feliilet jatékok: hasitas, metszés, fonas; geometrikus
formaelemzések: felbontas, szerkesztett Ujra-Gsszeillesztés; épitészeti tagozatok; ritmus-
fesziiltség-mozgas; fény és arnyék kontraszt; organikus formak; emberkék, ajkak; allatok, labak,
farkincak; naturaliak, viragok, indak; mesék és térténetek a szinte érinthetetlen finomsagu,
attetszd, fehéren ragyogo targyformakban.

10. Kadasi Eva készlete

Az ornamentika hol fokozza a forma hangsdulyait, hol pedig ellenpontozza; az iveket, hajlitott
feliileteket részletezd festéssel gazdagitjak, vagy az organikus forman aprolékos, geometrikus
diszités lathato. Telt ragyogasu szinek, finoman egymasba olvado szinkontrasztok, vagy
komplementerek, arany konturok, platina, liiszter fények vibralasa, vagy mindez egyditt - mesteri

tollrajzzal, vagy virtuéz kézi-festéssel. Es valamennyi targyban ott a személyesség ereje’™.

2% Balla Gabriella miivészettorténész az 2010-ben az Iparmiivészeti Muzeumban rendezett DeForma kiallitason
mondott beszédébol idézve.
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A DeForma mivészcsoport a posztmodern design nemzetkdzileg is elismert és dijazott hazai
képviseldje.
A kézmives, manufakturalis porcelanok, a DeForma m(ivészeinek egyedi, illetve kis szériaban

készult alkotasai, bizonyitjak az anyag lehet6ségeinek elmélyilt kutatasat.

Formaterveikkel a kor posztmodern szineit és gondolatait jelenitették meg.

Egyfajta kritikus irbniaval kézeledtek a targyalkotashoz. Nem a célszerliség vagy a hasznosséag,
€s nem a normakhoz val6é alkalmazkodas vezette 6ket. Szakitottak az el6z6 nemzedékek
jellegzetes puritanizmusaval, funkcionalis aszkézisével. Ujra zabolatlanul, szinte barokkosan

diszitettek egy radikalis eklektika jegyében.

JAllandéan megkérdéjelezik targyaik hasznosségat és olykor még hasznélhatéségat is. Nem
létez6 hasznalati targyakat alkotnak — napfényqydjté edényt -, vagy a lehetséges hasznalatot
hatvanyra emelik — egy linnepélyes kaviartarté épitményben. Gbérog templomformat adnak
mlity(irbk tarolasara szolgalé doboznak. Megforditjiak a diszités és disztelenség hierarchiajat: a
csésze kiviil lesz disztelen és &blében gazdagon diszitett. Szakitanak a tal és a tanyér
megszokott formajaval. (...) Megingatjak a kanna vagy a findzsa statikajat, a fogantyu, a kiénté
alkalmatossagaval szemben kételyeket ébresztenek. A bizonytalan életformakhoz bizonytalan
mozdulatokat, bizonytalan szokasokat terveznek. S mindezen kézben felszabaditjiak a
kreativitast”. (Radnoti Sandor)

11. Dobany Sandor készlete
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Gazdagon hasznaltak aranyat, élénk szineket, platinat, mintegy kérkedve a nemes anyagokkal.

A csoport tagjainal jol észreveheté ez a toérekvés, pl. Dobany Sandor formavilaga igazi
posztmodern virtus, szakmai tudasaval szabadon formalja az anyagot. Barokkosan burjanzé
diszitd attitidje jatékos és eklektikus. Vida Judit munkain a konstruktivizmus elemei jelennek
meg high-tech megfogalmazasban. Kadasi Eva alkotasaiban az organikus, kifinomult
formakeresés jelenik meg, jatékos asszociaciokat hordozva. Babos Palma készleteit nézve
hullamzo6 formajatékot, virtu6zan megformalt porcelant latunk, a szakmai tudas uj formak és Uj

mUvészeti kihivasok iranti vaggyal parosul.

12. Babos Palma: Hullamkészlet

A csoport formau;jité térekvéseit Vadas Jézsef a divat vilagaval hozta 6sszefliggésbe: ,ahogy a
divatbemutatdk kilénleges ruhakreacioi befolyasoljak a mindennapi divatot, ugy jelzik elére
ezek a paradézo porcelanok is, hogy az elkévetkezd idében milyenek lesznek edényeink és

vézaink az asztalainkon.”’

A 90-es években, a konzervativ fogyaszt6i kbzegben tul korai volt ez a szabad formaalakitas és
diszitdszellem. Az a posztmodern szellem, ami felfrissitette és megreformalta az eurépai

formakultarat, Magyarorszagra nem jutott el.

! Vadas Jozsef: Aranyos porcelénok a DeForma Csoporttdl In: Lakaskultara 1997.09. 95-97 0.
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A csoport tagjai, eltavolodva a kezdeti céloktél, az egyéni autondm milivészeti kifejezés felé
vették az iranyt, a csoport munkassagaval haladé szellemiséget vitt a magyar porcelandesign

vilagaba.

Azo6ta sokat valtozott a vildag. Ma mar kortendencia, hogy autondm miivészeti
megnyilatkozasokbdl egyre tébb elemet vesznek be a kortars targytervezésbe.

A design és a craft (kézmilvesség) ma sokkal kevésbé allithatdé szembe egymassal, mint
valaha.

Az egyediség a tdbmegszéridkon ma mar trendként jelenik meg.

A posztmodern gondolatisag, amit a DeForma is képviselt, azaz hogy a mindennapi hasznalati
eszkdzokon keresztil is ki lehet fejezni mivészi gondolatokat, értékeket, ahol egy készlet vagy
targy a személyes kifejezés és a mlivészi gesztus kifejezésének terepévé valik, ma mar a

design egyik elfogadott és kézkedvelt iranyzata lett.

A porcelandesign mai helyzete Magyarorszagon

A porcelandesign igen mostoha kériimények kdzott igyekszik életben maradni. Mégis vannak
néhanyan, akik egzisztalni tudnak e kérilmények kdzott is. Beszélgetést folytattam néhany
designerrel, akik gyari kereteken belil vagy kivil probaljak megteremteni az alkotas lehet6ségét
a porcelandesign terlletén. Segitségikkel felvazolhaté az a helyzetkép, amely ezt a teriletet
jellemzi ma Magyarorszagon. Kérdéseim a kdvetkezd témakat firtattak:

e gyarral valé kapcsolat, gyari foglalkoztatottsaguk sliriisége, jellege

e 0Onallo piaci lehetéségek, sajat menedzsment kialakitasa

e alkalmazott és autonom munkak

o jOvbkép
Babos Palma

Babos Palma porcelantervezé, a DeForma csoport egyik alapitdja, 1996 és 1998 kozott a

Herendi Porcelanmanufaktura Rt. kiilsé tervezdjeként dolgozott.

igy ir a gyari tervezésrél: ,A Herendi Porcelanmanufaktira Rt. felkérésére egy teds- kavés- és
mokkaskészletet terveztem. A gyar teljesen szabad kezet adoft a tervezésben, a kérés csak
annyi volt, hogy karakteresen herendi készlet sziilessen, de ugyanakkor modern és mai. A
feladat az volt szamomra, hogy megtaladliam azt a kapcsot, ami a gyar meglévé termékeihez

illesztheti az én munkamat. Ez a hid lett a gyar technoldgiai sajatossaga.
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Elkészlilt a prototipus, hozza a kilénb6z6 dekorok, és a készlet azéta 6nalld életét éli,
gyartasba kerult és kaphato a boltokban. Nagy élmény volt a gyari tervezés, ami a

tervezémunkanak egy sajatos szelete, rengeteg kotdttségével és sajatos szabalyaival.
A herendi gyar 6nmagaban is egyedulallé képz6dmény igényességével, és a dolgozok

rendkivili szakmai felkésziltségével.”

13. Kavés készlet tollrajzos dekorral Herendi Porcelanmanufakura Zrt. szamara

A sikeres tervez6i egyuttmikddés okan, elismerve mivészi teljesitményét, a Herendi
Porcelanmanufakura Zrt. felkérte mivészeti vezetének. Ebben a minéségben 2007 és 2010
k6z6tt dolgozott.

Muvészeti vezetbként aktivan részt vett a gyar a megujulasi kisérletében.

Uj koncepcidkat dolgozott ki, melyek megalapoztak a gyar fejlesztési iranyat.

Toébb projekt is flizédik a nevéhez. A palyazati és meghivasos keretek kozt szervezett
projektekben résztvevé tervezdk uj targycsoportokat, készleteket, ajandéktargyakat hoztak Iétre.
Egyik koncepcié a fiatal fogyasztdi réteg, mint célcsoport, marka iranti érdekl6désének
felkeltése. Ez inditotta el t6ébbek kdzétt a Moholy-Nagy Formatervezési 6sztondijjal vald
kooperativ egyltttmikddést, ami a gyari termékskala fejlesztését célozta.

Friss Otleteket keresve, fiataloknak szervezett szimpéziumot, ahol a gyar megujulasi

lehetéségeit keresték.
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palyazat. A kapcsolat idékézben kifaradt. A sok sikeres projekt ellenére tébb olyan
kompromisszumot is meg kellett volna kétni, melyek Babos Palma miivészi elveivel élesen
Utkoztek, ezért nem vallalta tovabb a miivészeti vezetd szerepét. Jelenleg nem alkalmaznak
milvészt ebben a statuszban. A vezet6ség sajat izlését kdvetve oldja meg a mivészi

kérdéseket.

Babos Palma a projektek mellett sajat terveken is dolgozott, amelyek probagyartasra is keriltek;
ezeket a munkakat a Museion Nr.1 galériaban mutatta be, ahol a Viktéria és a Rothschild
klasszikus mintait modernizalta. Ez egyfajta redesign, amely reflektal a korra a klasszikus

dekorokon keresztul.

Babos Palma irasa az ,IDILL” redesign sorozatrol:

LA Herendi Porcelanmanufaktara Zrt. tervezdjeként a Rothschild-mintabdl kiindulva, a

redesign eredményeként terveztem az ,Idill” sorozatot.

Az egyik legismertebb herendi dekor, a Rothschild-dekor, arrol a harmoniarol

tanuskodik, ami a hires minta sziiletésekor még az ember természetes kérnyezete volt.

Az Idill"-kép 4 darabja Onkritika és Onreflexio arra a ,fejlédés” nevii folyamatra, amivel a mai
ember pusztitia sajat kérnyezetét. Az egyik talon lathato tikér ismert szimbdluma az
6nmagunkkal valé szembenézésnek. A talon megjelenitett természeti kép a kivagos jatékok
kénnyedségével és felelbtlenségével szabdalja mindazt, ami az oll6ja Gtjaba kertil. Az oll6 és a
szaggatott vonal pedig véletlenszeriien darabolja a hajdanvolt harmdniardl tantskodé képet.

Az elBadasmod 6tvézi a tradicionalis, kifinomult herendi modort és a Street-art nyiltsagat.

A tradicionalis herendi talalkozik a mai kifejezésformaval.”

43



14-15. LIDILL” redesign sorozat

Babos Palma jelenleg filiggetlen tervezéként és miivészként dolgozik. Sajat studioval
rendelkezik, ahol alkalmazott és autondm munkakat egyarant el tud késziteni. Forma és

anyagkisérletei sikeres egyéni mlvészeti tevékenységét gazdagitjak.
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Erdei Viktor

A Zsolnay gyar kapcsan gyakran lehetett aggddni annak jévéje miatt. Innovaciorol hosszu ideje
e gyar esetében sem lehetett beszélni, lassan kezdtiink lemondani réla. Ugy tiinik azonban,
hogy a gyar ujult erbvel és nagy vehemenciaval igyekszik nem csak életben maradni, de
megujulni is.

Ezt bizonyitja az is, hogy egy fiatal tervez6t vett alkalmazasba, aki komolyan részt vesz a gyar
megujitd térekvéseiben. Erdei Viktor a Zsolnay gyar fiatal tervezéje, aki egy éve diplomazott a
MOME-n.

A gyar kapcsan a tervezb elmondta, hogy a Zsolnay egy komoly, minden termékprofilt érintd
megujulasra készl.

A folyamat mar elindult, ennek részeként csatlakozott a fejleszté csapathoz.

~,Kimondottan az 0j termékek fejlesztésére vettek fel, csak ilyen jellegli feladatokkal
foglalkozom.

Ezek a termékek egy komplex termékfejlesztési terv mentén valésulnak meg, melyhez mar
ennyi idd alatt is érdemben tudtam hozzajarulni 6tleteimmel.

Arrdl nem beszélhetek, hogy ezek milyen termékek, de funkcionalis szempontbol széles skalan
mozognak, és a pirogranit, porcelan, és eozin termékeit egyarant felélelik.

(...) gy érzem ennyi idé alatt sikertilt bizonyitanom, hogy hosszu

tavon is értékes tagja leszek a csapatnak. Biznak bennem, amit talan az mutat a legjobban,
hogy a legfontosabb fejlesztési, tervezési feladatokat bizzak ram, mely merdben eltér attol a
tradicionalis vonaltdl, ami a formavilagot tekintve esziinkbe jut a Zsolnayrol. A minéség és a

manufakturalis modon hozzaadott miivészi esztétikai érték alapkbvetelmény!

Osszefoglalva: nagy és komoly lehet6ség ez nekem, tudtommal mas magyar (legalabb is ilyen
méretd) porcelangyar nem alkalmaz allando tervezdét. Olyanok nyomdokaiba léphetek, mint
Apéti Abt, vagy Klein Armin, de sorolhatném még. Nagy felel6sség ez, hiszen azok a targyak,

amik kikertilnek a kezem alol, talan évtizedekre meghatarozzak majd a gyar termelését, arcat.”

Erdei Viktor valéban az egyetlen gyari tervez, akit jelenleg valos tervezdi feladatokkal latnak el.
Szavaibdl az elégedettség és az optimizmus arad. Ugy tiinik, hogy egy j6 gazdasagi stratégiaval
€s ambicidzus, kreativ fejlesztékkel a Zsolnay valdban igyekszik visszatérni ahhoz az innovativ

iranyhoz, mely annak idején megalapozta hirnevét.
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Lubloéy Zoltan

Egy olyan fiatal designert emlitek meg a személyében, aki sajat brandben gondolkodik, aki
designtargyaival mar sikeres kiilféldén. Onalléan, gyaraktol fliggetlenil dolgozik.

Sokat utazik nemzetkdzi kiallitdsokra, szakvasarokra, ahol inspiracidkat gydjt, kapcsolatokat
épit.

A kiadllitasokon szembesil azzal, hogy szikség van arra a fajta termékdesignra, amit & is
képvisel. Szamara fontos megerésités ez abban, hogy érdemes csinalni. Visszaadja azt a hitet,

amit Magyarorszagon sajnos igen kdnnyen el lehet vesziteni.

Készleteket és kiegészitéket tervez. A porcelant és a stoneware® anyagot hasznalja. Termékeit

sajat maga késziti, ha tébb szazas megrendelése van, kilsés gyartét alkalmaz.

Mitél kedvelik a termékeit?

Alapvetden jatékos, humoros targyakat készit. Epit a targy altal kozvetitheté kommunikacios
lehetéségekre. Termékei kommunikalnak a vasarldkkal. Alapvetéen mindenkinek tervez, de
mégis a sajat korosztalya, a harmincas éveit taposé fiatal fels6-k6zéposztaly a célcsoportja,

mely egy vasarlderével bird, design- és divatérzékeny réteg.

Nagy hangsulyt fektet a marketingre és a brandépitésre. Website-ot muikodtet, melyet
elengedhetetlennek tart egy designer szamara. Véleménye szerint, mivel egyre tébben
hasznaljak a vilaghalot, a vasarlo szamara csak az létezik egy id6 utan, akit ott megtalal.

Emellett igyekszik minél tdbb hazai és kiilfoldi galéridban és design eseményen megjelenni a
targyaival. Tobb médiaszereplést mondhat magaénak, és szamos hazai és kilféldi,
lakaskulturaval és designnal foglalkozé szaklapban bukkanhatunk ra a nevére vagy az

alkotasaira.

A porcelanrol kérdezve, negativ és pozitiv tulajdonsagait egyarant emliti. Egyrészt a porcelan
napig értéket képviseld tulajdonsagat.

Véleménye szerint a tdmegtermelés degradalta a porcelant.

A kézmlives megmunkalas visszaallithatja a porcelan értékeét, lelket adhat neki djra.”

A hagyomanyos korongozasi technoldgiahoz azért tért vissza, hogy megtanulja elfogadni az
anyag adta lehet6séget az expresszivebb megformalas soran.

A szitazas technikajat hasznalati targyakon alkalmazza. Az egyedi megfogalmazas trendjébe

illeszkedve keresi utjat.

** stoneware- kéedény
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16. Lubléy Zoltén talja

A porcelan nem adja kdnnyen magat.
LA porcelan olyan, mint eqy macska: gazdaja nem lehetsz csak szolgaja.” — jegyzi meg viccesen
a porcelanhoz fliz6dé ambivalens viszonyrél, mely kiizdelmet, maximalis alazatot és fegyelmet

kévetel az alkoto6tol, és amelyhez csak egy meghatarozott alkotéi habitus tud alkalmazkodni.

Lublédy szamomra azt a mlivészt és azt a fiatal tervezégeneraciot képviseli, aki 6nalldban
igyekszik megtalalni a helyét a tableware® nemzetkézi piacan. Nem var gyari tervezéi
megbizatasra, hanem innovativ mdédon, sajat intuiciéitol vezeérelve, és a tervezés- kivitelezés-
piaci megjelenés objektiv szempontjait szem el6tt tartva képes felhivni magara a figyelmet a
nemzetk6zi mezényben szellemes targyai altal.

> Tableware - az asztali edényzetet és kiegészitdket magaba foglalé targycsoport
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Asztali edénykultura — trendelemzés — kiilféldi piac

izlés és trend

” Keésziilt egy rendkiviil preciz felmérés, amely a vasarlok izlését vizsgalta, s ebbdl az dertil ki,
hogy az ll6alkalmatossagtol a kévetkezd tulajdonsagokat varjak el: legyenek kényelmesek,
diszesek, fénylizéek, rusztikusak, szeszélyesen kiilénlegesek, szigortan funkcionalisak,
szélesek, keskenyek, alacsonyak, magasak, puhak, kemények, ruganyosak elegansak,
merevek, tekintélyesek, viszonylag kicsik, feltlinéek (...) készliljenek egyetlen anyagbdl vagy

t6mbb6l, nemesbdl vagy durvabdl, finombél vagy rusztikusbdl.” Bruno Munari?

Bar nem az asztali kultura tertletérél vald az idézet, mégis jellemzi azt az altalanos helyzetet
mely az izlés meghatarozasara és kielégitésének nehézségeire utal. Vannak trendek, melyek
mesterséges mddon krealtak, szerepik iranyt mutatni a piacon.

A trendek és stilusiranyzatok alakulasarél jellemzéen fogalmaz Kubler®:

egész folyamatot visszavezethetjiik az emberiség hajnalaig. A posztmodern mivészetek
Jellegzetessége az utanzasnak, a legkiilébnb6zébb tradiciésorokhoz csatlakozé variacidoknak a
felértékelédése ”

A stilusok eklektikusan jelennek meg, mégis elmondhaté, hogy egyfajta kdrforgasban egymas
ellenpontjaiként mozdulnak elére. A mar meglévé mintak forognak kérbe az adott korszellembe
agyazva.

A trendek megjovenddlésére komoly iparagak épultek, amelyek a divat vilagaban nyertek teret.
Természetesen ez a targykdér sem mentes az iranyzatoktdl, és vannak olyan orszagok, ahol
valoban a trendek diktalta moédon fogyasztjak a lakaskultura targyait is. Hangulatokat
szerveznek maguk koéré, amelyet gyakran valtoztatnak. A trendkovetés jolétet feltételez.
Szamos szakvasart rendeznek, ahol a latogatok és a kiallitdk betekinthetnek a dominans

vonulatokba.

Eurdpat tekintve is tébb orszagban zajlanak ilyen rendezvények. Erdekes mddon mind mas-mas
arculattal rendelkezik, fuggden attél, hogy milyen piacot kivan kielégiteni. Jellemzben a német

piac jozanabb szemléletet visz, mig a francia inkabb a luxus felé nyitott.

* Bruno Munari: Miivészet, mint mesterség, Dull (2003)
%5 Kubler, George: Az id6 forméja 102.0.
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Ambiente 2011

Az Ambiente nemzetkdzi vasar Frankfurtban tdbbek kézoétt az asztali kultirahoz kapcsol6doé
gyartok egyik legnagyobb seregszemléje. Fontos platformja a vilagtrendeknek, az Uj
termékinnovacioknak és a designnak. Vezetd pozicidt betdltd nemzetkdzi vasar az étkezeés, az
ajandékozas és az életmdd terlletén. A kiallitdbk a német, az északi, a kelet és kdzép-eurdpai
terlleteket dlelik fel.

A vasaron ebben az évben is megrendezték a 2011-es trendeket bemutatoé kiallitast, melyet ez
évben a Bora.Herke Stilblro rendezett be. A kiallitason elére mutatd targyakbdl allitottak 6ssze

a kulénbdz6 tendenciaknak megfelelé szekcidkat, kilénb6z8d hivoszavak kéré szervezve azt.

A minéség, a tartdssag, a hosszu élettartam tovabbra is meghatarozé. Ez az év nem a futurista,
ultramodern iranyzatokat helyezi el6térbe, nem a luxust és az eleganciat, hanem az emberi
Iéptékkel mérhetd, természet- €s emberkdzeli tendenciakat hangsulyozza.

A nyugodt folytonossag jegyében egy kis |élegzetvételt javasol az informacios tulterhelés és a

hektikus megujulasi kényszer terhe aldl.

A nosztalgia, a retro, a nyersesség és rusztikussag esztétikaja ugyanugy jelenik meg, mint a
kifinomultsag és a kreativ stiluskeveredés.

A nosztalgikus aspektusok és a retro, mely az étvenes éveket veszi alapul, modern felfogasban
szuletnek ujja.

A designkoncepciok része a személyes, Ujszer(, nyers, 8szinte megfogalmazas.

A hasznalati targyakon eddig nem hasznalt anyagok Uj kontextusba helyezése és a kreativ
anyaghasznalat Uj lendlletet adott a designnak. Kreativ stiluskombinaciok jelennek meg,

egymas mellé keriil a kézmives mindség, a folklor, a manufakturalis termék és a témegtermék.

Négy trendet hataroztak meg a szezon el6tt, négy fogalom kéré csoportositva a kivalasztott

termékeket:*®
e Cute
e Raw
e Refined
e Mash

26 www.ambiente.messefrankfurt.com
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raw mash

Cute - aranyos

Az 50-es évek divatja lép szinre friss eléadasmddban, a hagyomanyos kézmilvesség Uj
kontextusban. Nosztalgikus mintak, finom részletek és a hagyomanyos anyaghasznalat modern
szemlélete jellemzi.

A néi eszmény Unneplésének tekinthetd, szerethetd, kellemes formak, gyimoélcsés pasztell
ténusok, romantikus részletek, alomszeri motivumok, madarak, gylimoélcsék, rajzok,
kézimunkak, himzések jelennek meg egymas mellé helyezve, grafikailag stilizalt mintakként.
Jellemzdek a csikos, farkasfogas, kockas hatterek.

Kristalyalakzatok és reliefes fellletek, perforalt mintak, sziluettek, viragok, szalagok, masnik

ellenallhatatlan és szemtelen, ,nyelvoltégetd” sarmmal eléadva.

Refined - kifinomult
Formailag a nyugodt modernitas érhet6 tetten, de kevésbé mereven, inkdbb a lagyan
lekerekitett karakterek a jellemz8ek. A tiszta vonalak, funkcionalis design és visszafogott

formanyelv az Uj designklasszikusok megjelenését jelzi.
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Raw - nyerseség

Autentikus, er6s és funkcionalis formak jellemzik. A gyari ipari kinézet, a munkaviselet,
garazsok, gyarak csupasz, 6szinte nyersessége a f6 inspiracioja ennek az iranyzatnak.

A patina, a befejezetlenség, a ,nem a tokéletességre térekvés”, a nyers, tiszta, Oszinte

anyaghasznalat a funkcionalitast és az elpusztithatatlansagot Gzenik.

A termék elkészitési folyamata az érdekes, a munka szaga, az archaikus formak és az eredeti
anyagok. Latszik a fazekas ujjlenyomata a targyon, mely a személyesség expressziv
kifejez6dése.

A fém targyakon gyakran lathatdak a hegesztési varratok, érizve az alakitas folyamatat.

A fellletek befejezetlennek hatnak. A festetlenség, fémesség, a préselt és ipari Uveg, gumi és
tukoér hasznalata jellemzb, és mindezek ellentétbe &llitasa a természetes anyagokkal: a
megmunkalatlan k&, agyag, keramia, rafia, szalma, kender, durvan koététt gyapju,

nemezanyagok, hald, bér, talalt hantolatlan fadarabok, gyalult deszkak alkalmazasaval.

Mash — multikulturalitas

A Mash egyesiti mindazt, ami szines, vidam és nagyon expressziv. Erés szinek, szokatlan
kombinaciok, kulénb6zd etnikai hatasok és egyedi tervezés jellemzi, ez tehat egy érzelmileg
toltétt tendencia. Mindemellett jellemzé az innovativ technologia 6tvozése a kézmives termékek

egyedi eléadasmébdjaval.

Ezek a trendek, bar érdekes tendencidkat mutatnak, csak nyomokban talalhatbak meg a
porcelandesign tertiletén. Az anyag némiképp determinalja a lehetéségeket.

Jellemzden kis manufakturak jelennek meg egyéni izzel és Uj karakterekkel szinesitve a piacot.
A nagyobb porcelangyartok szintén igyekeznek megujulni, ugyanakkor megd&rizni a piaci

poziciojukat.

A gyarak versenyképességiiket tébbféle médon prébaljak megtartani.

A mennyiség novelését célzdé versenyben az eurdpai gyarak sorra buktak el. A keleti
témegtermelés nagysagat nem tudtak utolérni.

Technoldgiai bravarokat prébalnak meg végrehajtani, illetve egyre inkabb el6térbe keril a
designer értékemeld funkcioja. A gyarak sztardesignerekkel terveztetnek és a sztarok neveivel
fémjelzett kollekciokat dobnak piacra.

Vannak persze gyarak, lasd a Kahla, melyek fiatal tervezék originalis O6tleteiben latjdk a
megujhodas lehetéségét. Egy fiatal, igényes és az Ujra maximalisan nyitott generacionak

tervezzenek maguk a fiatalok.
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Jellemzb az egyedi izek, fellletek, kilénleges mazak hasznalata a tdmegtermékeken. Ezek

megtalalasa és fejlesztése komoly innovativ hatteret kovetel.

A piacon jelenlévé asztali targyak jellemzdinek vizsgalata

A gyarak honlapjait és termékeiket nézve eklektikus képet latunk. A nagy gyarak egyszerre tébb
stilussal jelennek meg. Egyszerre van jelen a barokk és a modernista, a nagyszéria és a

studiotermék.

A piacon jelenlévd termékek formai vizsgalata:

1. Tradiciondlis formavilagu, archaikus készletek; a mult értékei iranti nosztalgia tovabbra is
megkivanja a régi stilusok jelenlétét.

2. A korszellemnek megfeleléen kissé attervezett targyak. Reakcidként a gazdasagi helyzetre
sok gyar a régebbi termékeit alakitja Ujja, vagy kortars kiegészitdkkel igyekszik azokat
felfrissiteni. El6veszi régi formaparkjat, mintakincsét, és kortars szemlélettel uj alakba &nti.

3. Teljesen Uj koncepcidk szerint tervezett targyak, melyeket Ujszerli anyagkombinaciok és

kortars formak jellemeznek.

Milyen uj koncepciok jelentek meg?

Tendenciaként jelen van a multifunkcionalitdas, a minimalizmus, a reliefes mintak, a szabad
formalas esztétikaja, a szenzitiv fellletek, a mult formainak és diszitésének Ujrafogalmazasa, az
individualitas. Funkciot tekintve megjelennek a gourmand-kulturat kiszolgalé specialisabb
készletek.

Az anyagot vizsgalva a porcelan mellett az érdekes anyagkombinaciokon tul megjelenik a
gyarak kinalatdban a stoneware (kéedény). A stoneware hasznalata olcsébb kategoériat teremt a
piacon. Gyartasi technologiaja is olcsébb, alsébb arkategérias szegmensben is meg lehet
jelenni vele.

A nagy cégek mellett teret nyertek kisebb designcégek €s manufaktuarak.

Jelszdként tébbszdr megjelenik a ,kérnyezetbarat” és a ,stilusos” jelzb.

Kreativ stiluskombinaciok tiinnek fel, egymas mellé keril a kézmives mindség, a folklér, a
manufakturalis termék és a témegtermék.

Tetten érheték a gyarak termékekeket bemutaté promdécidés anyagaiban a kifinomultsagot és a
lassitas szandékat hangsulyoz6 kommunikacios tartalmak, melyek az individuum és a

ko6zOsségi egylittlet értekére hivjak fel a figyelmet.
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Multifunkcionalitas

A DesignPlus dijas ,Tripod” a Loveramics terméke, mely Simon Stevens tervezése. Jellemzdéje
a multifunkcionalitas, mivel szamos nemzetk&zi konyha étele talalhato vele. Harom labon allo,
kinai kulturabol atemelt karakter, mely a multikulturalitas jegyeit hordozza. Kellemes, jatékos
forma, leginkabb haztartasokba szantak.

18. » Tripod” design: Simon Stevens
Anyagkombinaciok: fém és porcelan
A Ronan és Erwan Bouroullec francia sztardesignerek altal az Alessi cég szamara tervezett
Design Plus dijas ,Ovale” készlet, mely multifunkcionalis szofisztikalt design, a szimmetria

egyszerU eleganciajat hordozza, a minimalizmus és a praktikum jegyében.

19. ,Ovale” design: Ronan és Erwan Bouroullec
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Relief és a porcelan torténete

A Kahla gyar ,Centuries’(szazadok) elnevezésli készlete, mely egy Uj generacios
porcelankészlet, nevével is jelzi koncepcibjat.

A mult nosztalgikus uvjjaélesztése, Uj kontextusba helyezése motivalta, hirdetve a porcelan
ertéktartd funkciojat, mutatva multjat, jelenét és jovojét. A tervezé Barbara Schmidt a gyar
régebbi formaparkjanak négy jellegzetes darabjat 6tvozte.

A tervezd a készlet altal egy eredeti individualis koncepcidt nyuijt kreativ emberek szamara.

20. »,Centuries” design: Barbara Schmidt

Gourmand vonal

A Furstenberg porcelangyar ,Gourmet line blanc” készletét ismert német séfekkel kézbsen
fejlesztették. A fehér porcelan, mint ,festdvaszon” jelenik meg, amin a séfek bemutathatjak
alkotasaikat. Mélységtliket és atmérdjiiket illetéen tébbféle méretl tanyérrol és kiegészitérél van
sz6, melyek alkalmasak a kilénbdzd technologiak bemutatdsara. A professzionalizmus és a

kifinomult izlés egyszerre jelenik meg.

21. Gourmet line blanc design: Mikaela Dérfel
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Egyediség szériatermékeken

Gyakran designkoncepcioként jelenik meg az egyediség a termékeken, mely a formaképzésben
és dekorativ megoldasokban érhet6 tetten. A Rosenthal porcelangyar studiérészlegében
lehetbséget nyujt évente egy-egy hires designer szamara, hogy ebben a szemléletben hozzon
létre egyedi sorozatokat, melyek érdekességként jelennek meg a gyar kinalataban.

Jellemzdi a személyesség, az egyedi iz, a mlivész egyéni a kisérletez6 megoldasai, az

autondm formaalakitas és a kifinomult részletek.

22. Papyrus service : Vittorio Passaro , Rosenthal 2011

23. Landscape: Patricia Urquiola, Rosenthal 2008.
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Magyar porcelangyarak torekvései:

A Zsolnay gyar ujité stratégiai és a Rippl-Rénai készlet

A Zsolnay gyar tobb, s az utdbbi idében egyre pozitivabb valtozason megy keresztil. Az, amit
magarol kommunikal, az innovativitdsnak elkételezett tendenciat mutat. A gyarépulet
atalakitasa, az épitészeti beruhazasok és az a tény, hogy fiatal tervezdket bevonva igyekszik
egy fiatalosabb modernebb kortars szemléletet bevezetni a fejlesztésekbe, mind ennek a
tendencianak a bizonyitékai. A fejlesztési stratégiakba egyelére nem lehet belelatni, és a lathato

eredményekig évek telhetnek el.

A gyar fiatal tervezdje, Erdei Viktor elmondta, hogy ” Az innovacio, terv szerint a gyar egészén
(értve rajta: technoldgia, formapark, termelés, management) végbemegy.

A gyar hosszu tavu jovéjét csak egy atfogo djragondolas biztosithatja, olyan, mely a jelenlegi
belsé és klilsé viszonyokra piaci alapon valaszol.

A gyar 250 f6 koriil foglalkoztat, ez hosszabb ideje az atlag létszam, de a

megfelel6 mikédéshez tébb szinten is egyre inkabb né az igény az Uj munkatarsakra.

A gyar gazdasagilag stabilnak mondhato, ennek ellenére meg kell fontolni milyen technologiai-
infrastrukturalis fejlesztést hajtunk végre. Csak konkrét és hosszu tavu célokra vasarolunk. A
technoldgiai fejlesztés elengedhetetlen. A gyar jelenleg egyszerre modern és 8srégi a gép-
parkot illetéen. A cél, hogy olyan modern technologiai, gépipari megoldasokat keressiink, amely
versenyel6nyhéz juttat, vagy legalabbis kiegyenliti a jelenlegi hatranyainkat.

Designoldalrél pedig égetdé a megujulas sziiksége, ezen is komolyan dolgozunk, dolgozom.”

Piaci lehet6ségeket nézve a gyar belféldén és kiilféldén egyarant megjelenik.
Mivel Magyarorszag kicsi piaci szempontbdl, kilféldén igyekszik gyarapitani klienseit, melynek
alapja egy szélesebb termékskala, feltétele pedig, hogy kulféldre sokkal lathatébb modon, egy

jol atgondoilt Uzleti stratégiaval 1épjenek ki.

A tervezd szerint a j6v6kép pozitiv és bizakodé.
»1erv van, meghozza komoly terv. Ha véghez tudjuk vinni, akkor a Zsolnay gyar talan egy uj
korszakot kezdhet, amire végre nem a leépités ¢€és a recesszio, hanem

a boviilés és az innovacio lesz a jellemzé.”
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A Zsolnay gyar innovacios tevékenységének és termékbdvitésének egyik Uj irdnyat jelzi a Rippl-
Ronai készletkollekcid, mely a magyar asztali kultura legujabb remeke kivan lenni.
tervei alapjan. Az eredeti tervek a budapesti Andrassy-palota ebédl6jének berendezéséhez
késziltek 1898-ban. A Zsolnay-Andrassy szerviz értékét jol reprezentalja, hogy az eredeti
szériabdl az ezredforduld kérnyékén 34 millié forintért kelt el négy darab tanyér. A 19. szazadi
dekortervek alapjan létrehozott igazi 21. szazadi készlet a mai modern hasznalati igényekre is

megfeleld valaszt ad.

Az étkészlet mellett teds- és mokkaskészlet is készilt. A készletkollekcié nemcsak esztétikailag
megnyerd, hanem megfelel a kor legujabb funkciondlis elvarasainak, mosogatégépben,
mikrohullamu sit8ben egyarant alkalmazhat6. Szintén elényt jelent, hogy a készlet darabjai
egyenként is megvasarolhatéak, igy annak dsszetétele a vasarlo izlése és pénztarcaja szerint

alakithaté.

A Zsolnay Porcelanmanufaktura Zrt. aktiv modon probalja felhivni magara a figyelmet és
népszerlsiteni termékeit. Zsolnay remekmivek cimmel kiallitds-sorozatot inditott, melynek
soran a gyar 2010-11 kozétt kilenc nagyvarosban mutatta be mestermdveit. A kiallitas a
manufaktura jelenleg gyartott darabjait mutatta be, melyek hien tikrézik a gyar multjat és
jelenét, képviselve a Zsolnay-hagyomanyt, am egyben reprezentadlva az innovacié iranti
elkételezettségiket is.
A kidllitassal a Zsolnay Porcelanmanufaktira meg kivanta mutatni, hogy ma is képes a nagy

el6ddk nyomdokain haladva mivészi és innovativ targyakat eléallitani.

Otvenezren tekintették meg a manufaktura remekeit, de a sikert jelzi az is, hogy a rendezvények

ideje alatt jelentésen emelkedett a termékek kereslete is a tarsasag helyi markaboltjaiban”.?’

Az egyedi eozintargyak bemutatéjan kiemelt helyen szerepeltek a nemrégiben utjara inditott
limitalt szérias gyujtéprogram elsé darabjai, a harom szinvaltozatban készul6, szecesszios
Vulkan vazak. A mult értékeit modern kéntésben megjelenité vazak ,eredetije” Sikorski Tadé
formaterve, amelyhez Dariel Henrik készitett dekoraciot. Ezt alkottak ujra, tették maiva a
Zsolnay Porcelanmanufaktura Zrt. mesterfestdi: Geresics Katalin az éjszaka, Magyar Gyulané a
hajnal, Millerné Kovacs Anita az alkony szineit elevenitette fel a disztargyakon. Ezekkel a

targyakkal a luxus és a mdgy(ijté piacot kivanjak megnyerni.

2
7 www.zsolnay.hu
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24. Rippl-Rdnai eredeti készletének részlete

25.

-
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26. A Rippl-Rénai készlet tanyérkollekcidja

Herendi Porcelanmanufaktura

Herend tovabbra is 6rzi tradiciéit, bar van innovativ szandék, a manufakturanak meg kell felelnie
az altala képviselt prémium markanak és az ahhoz kétédé piaci elvarasoknak. Onazonosnak
kell maradnia, ezért kevés mozgasteret tud biztositani a kortars, Ujitd szellem térekvéseknek.
Babos Palma miivészeti vezetése alatt szamos projekt indult el. Az altala fémjelezett U] stratégia

Uj termékek fejlesztését célozta egy fiatalosabb, modernebb iranyvonal megteremtéséeért.

Valojdban azonban a kisléptékd, tradicionalis formakra és dekorokra épilé ujitasoknak van

esélye a gyartasba vételre.

A Herendi Porcelanmanufaktira tébb mint 16 000 kilénb6zé format, és kdzel 4000 kilonb6z6

Herend a tokéletesre torekszik. Szigoru mindségbiztositasanak, exkluzivitdsanak megfelel6en

csakis hibatlan, kivalé mindségl termék kerllhet a nagykdézénség elé.
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Viktéria év 2011

Az utébbi évektdl hagyomany, hogy ujdonsagaikat egy téma kéré épitik. Porcelanmanufaktura
alapitasanak 185. évforduldjat, legismertebb dekoracidja megjelenésének, a Viktéria-mintanak a

160. évforduldjaval innepelte.

A 2011-es év fejlesztéseinek fokuszaba tehat e jubilald motivum, a Viktéria-minta kertlt,
melynek Ujragondolasa nyoman t6bb 0j forma és modern felfogasu dekor keletkezett. Az uj,
modern mintak letisztultak, kbnnyedek, harmonikusak. A koncepci6 Iényege az aranykort 8rizve

megfelelni a mai kor elvarasainak. Korszerlnek és klasszikusnak lenni egyszerre.

A klasszikus, id6tlen, kinai hatasu minta az 1851-es, elsd londoni vilagkiallitasra készilt el, ahol
elnyerte Viktoria angol kiralyné tetszését. Erre a rendelésére emlékezve 6rzi 160 éve a diszités
a nevét. A lepkés, bazsarézsas, kortalan, 160 éve divatos és kedvelt mintat azonositjak

legtébben Herenddel. Szépsége, baja és elegancigja e siker titka.

Paratlan szin- és dekorvariacioi jelentenek garanciat arra, hogy a készlet barmely asztal mélté

disze lehet. Az évtizedek soran szamtalan médozatban és divatszinben is feltjitasra kerult.

A jubileumi év el6tt a herendi mesterek a minta el6tt annak tdébbféle Gj, modern hatasu
valtozataval tisztelegnek, jellemzéen a dus, pompas alapminta eltérd, hideg és meleg
szinparokkal térténd alkalmazasaval, illetve apro részletek fokuszba helyezésével. igy teremtik
meg a Viktoria-minta mitoszanak, kedveltségének oOroklétét, id6tlen tlindoklését a 21.

szazadban.
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27. Készlet miizlis téanyérral
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Viktéria-minta és valtozatai, 1851-2011
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Royal Garden minta

A manufaktura termékei sokszor hungarikumként, az allam ajandékaiként jelennek meg,

mivel a Herendi porcelant a magyar kulturalis 6rékség rendkivil fontos részének tekintik.

Példaként emlithetjik azt az étkészletet, mely Vilmos herceg és Kate Middleton esklvéjére
készllt. A Royal Garden-minta a Herendi Porcelanmanufaktura legismertebb mintajanak, a
Viktéria-mintanak a modernkori valtozata. A sokak altal ismert klasszikus herendi minta
motivumaibdl meritkez6 Uj dekoracié a hideg és meleg pasztellszinek egyedi jatékaval értelmezi
Ujja a nagy multa eléd lepkéit, bazsardzsait, igy az a tradicionalis jegyek megbrzése mellett

kivan egyszerre mai és divatos lenni.

29. Royal Garden minta 2011

A manufaktirat hagyomanyos, neobarokk termékeihez és gyartasi tradicidihoz valé
ragaszkodasa alkalmassa tette, hogy bevalasszak — egyedili magyar markaként — a rangos
Luxusipari Szbvetségbe. 2010-ben a Herendi Porcelanmanufaktura Zrt.-t a luxusipari
vallalatokat témoritd francia nemzeti szévetség, a Comité Colbert a tagjai kbzé valasztotta. A 75
francia luxusmarkat 6sszefogbd szervezet most el6szér 6nalldé nemzeti egyesilettel nem

rendelkez® unios orszagokbdl valasztott maga kézé ugynevezett ,eurdpai tagokat”.

A gyar jelen van tehat a vilagpiacon a prémium luxus kategoriaban, ahol nagy sikereket ér el.
Egy a multat, a porcelan hagyomanyos értékeit képvisel6 sziget a targykultura tengerében,

mozdithatatlan, érinthetetlen és 6rék, a luxus jelképe.
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Alféld porcelanedénygyar és a Guy Degrenne

Szerettem volna utana jarni, hogy az egyik legjobb technolégiai hatterli magyar gyarunk, az
Alféld Porcelanedénygyar és a nevével fémjelzett Alféld markanév, mely nemcsak
porcelantervezéknek csenghet még ismerbsen, vajon létezik-e és van-e mogotte termék.
Lassan kirajzolédott, hogy bizony nincs. Bar csak magyar gyarakat akartam bemutatni, egy
francia gyari stratégiaba sikerllt bepillantast nyernem, amit mégis hasznosnak és

tanulsagosnak tartok bemutatni.

Az 1968-ban indulé Alféld Porcelanedénygyar, ahogy idehaza ismerik a rendszervaltas o6ta
100%-o0s francia tulajdonban van. A Guy Degrenne asztali edénykulturaval foglalkozd cégen
belil mikddik, mely cégnek csak az egyik profilja a porcelan-edénygyartas, a fém asztali
eszkdzok és kiegészitbk mellett.

A Guy Degrenne egy nagy multtal rendelkezd, eredetileg fémevéeszkdz gyartd cég volt.

A kilencvenes évektdl kerll el6térbe a porcelangyartas, miutan megvasarolt a cég Limoges-ban
sorolhatd, a francia fels6-k6zép arkategoérias markakhoz tartozik. A franciak 90%-a ismeri a
markat. A francia marka Franciaorszagban a piacvezetd6k kézé tartozik, a jél felépitett piaci
strukturaban megnyugtaté helyet foglal el. Jellemzéen nem trendteremtd, az utdbbi iddkig

designerekkel csak megbizasos alapon szerzddoétt.

30. ,Smoos” set a Guy Degrennetdl
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A hdédmezdvasarhelyi gyar 2006-ban 80% -ban exportra termelt, és 20%-ban elégitett ki
importot, melyb&l 60% az anyacég sajat megrendelése volt. Ma mar a gyari kapacitast majdnem
telies egészében a francia piacra valdé termelés koéti le. A magyar piac csaknem teljes
egészében hattérbe szorult.

3-4 vevlOcsoportot elégitenek ki:  szallodai, haztartasi, hipermarket és promdcids

megrendeléseket.

A cég magyar designereket a termékfejlesztésben nem alkalmaz. Utoljara 10 évvel ezelétt a
dekorfejlesztésben volt gyari alkalmazasban magyar tervezoé.

A f6 indok a magyar tervez6ktdl val6 elzarkézasra egyrészrél kéltségmegtakaritas, masrészrél a
francia vezet6ség azon véleménye, miszerint nem ismerik a francia piac sajatossagait. Mivel a
magyar fogyasztoi kvalitasok évrél évre csdkkenek, a magyar piac nem mertl fel tényezéként,
igy magyar szemre sincs szikség.

A technolégiai problémakat a technolégusokkal oldatjak meg.

A termékfejlesztés sem az Alféld markanévvel keril forgalomba.

A csoportnak van egy B markaja, és a B markas termékek a ,Harmony” név alatt futnak, amely
olyan alsébb kategorias vevécsoportokat céloz meg, melyek a Guy Degrenne vevécsoportjan
kivil esnek. A ,Harmony” a francia étkezési kulturahoz két6dd, alacsonyabb arfekvési

termékeket tartalmazza. A magyar piacon a ,Harmony az Alf6ldtél” szlogennel jelenik meg.

Hogy miért is sorvadt el az Alféld marka?

Ebben az arkategoéridban a piacot jelenleg az IKEA uralja sajat markajaval. A hipermarketek is
sajat markat vagy tavol-keleti importbol szarmazé termékeket arusitanak. Az Alfold régi belfoldi
felvevé piacanak nagy része valojaban mar teljesen megszint.

Kiskereskedelem és szakboltok gyakorlatilag nem |éteznek, vagy épp hogy.

A hotelporcelan teriiletén tovabbra is miikddik az Alf6ld marka. Az éttermek, melyek mar
évtizedek oOta ezt markat hasznaltak, hianypétlasként maradnak a marka mellett, de nem
ambicionalnak semmiféle megujulast. A kdzétkeztetésben is hasznaljgk még a marka altal
jelzett hotelporcelant.

Ezen a terlileten még piacvezeté szereppel birnak, mivel még ma is megfelelnek az ehhez
kéthetd elvarasoknak, ami a tarolast, a stabilitast, a mosogathatésagot és a vastag falakat illeti.

Legféképpen a tébb mint 30 éves Uniset készlet elégiti ki az igényeket.

Felmerllt bennem, hogy sziikség volna egy magyar izlésvilagnak megfeleld, haztartasban és

vendéglatasban egyarant hasznalhaté modern formavilagu készletre.
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A magyar étkezési szokdsok nem egyeznek meg a franciaval, az elvarasok is eltéréek,
mindezek a tanyérok méreteiben és a kiegészitbk hasznalataban is tetten érhetdk. Tervezdi
feladatként nagy kihivast és hasznos kuldetést jelentene. Felvetésemre azonban kitéré valaszt

kaptam.

A meglévd készletek atalakitasara, vagy Uj termék fejlesztésébe nem invesztal a gyar, mivel a
magyar piacnak tual kicsi a felvevé készsége ahhoz, hogy érdemes legyen egy koéltséges
termékfejlesztést elkezdeni, s mivel csak hosszabb idén tul tériiine meg a befektetés, a francia
tulajdonos nem lat benne perspektivat. Val6jaban a gyar kiengedte a kezébdl a rendszervaltas
idején a magyar piacot azzal, hogy nem forditott figyelmet a termékfejlesztésre, igy a mai
teritési kulturdba mar nem illenek bele, elavultakka valtak a régi formak és az elvesztett piacok
mar mas csatornakat hasznalnak a beszerzéshez, azaz importbdl elégitik ki igényeiket.

Az uj éttermek és a szalloddak mar nem érdeklédnek az Alféld marka irant. Egészen mas

esztétikai elvarasaik vannak, amit a Guy Degrenne sajat markajaval igyekszik kielégiteni.

Az Alfdld Porcelanedénygyar ma mar majdnem teljes mértéken francia igények kielégitését
szolgalja. Erdekes bepillantani fejlesztési stratégiajukba, és ahogyan reagéalnak a gazdasagi
valsag okozta piaci valtozasokra, melyek a kdltségmegtakaritast és a piaci poziciok megtartasat
célozzak.

A Guy Degrenne 2003-ig stratégia és identitasnélkili cégként mikodott, nem fokuszalt
célpiacokra. 2003 utan tébb piac eltlint, amit addig kielégitett a gyar.

Ki kellett alakitani egy olyan stratégiat, mely illeszkedik a vilag aktualis folyamataihoz.

Egyik jelentés koncepcié a retail (haztartasi) és a hotelporcelan termékek kdzelitése oly médon,
ahogy a retail termékek falvastagsagat ndvelve teszik alkalmassa ezeket nagylzemi
hasznalatra. Igyekeznek olyan termékcsaladokat késziteni, melyek egymassal s
kombinalhatbak, varialhatoak.

Par évvel ezel6tt a piacon divatossa valt a pearl china alapanyagat a gyar is beemelte a
gyartasba, mely bar megujitotta a termékkinalatot, nem volt igazan 6sszeillesztheté a mar
meglévé keményporcelan termékekkel. Kivontak tehat és visszatértek a keményporcelan
hasznalatara, hogy nagyobb variaciés lehetéséget nyujtsanak a vasarloknak. Ujabban a
stoneware (kéedény) jelent meg alapanyagként, mely azonban a B kategoérias termékek

esetében kapott teret.

Masik fontos jellemz6, a ndvekvé gourmand piaci igények kiszolgalasa. A francia piacon, a

gasztrokultura bdlcséjében, ennek az iranynak a jelentéségét nem kell magyarazni.
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A fejlédés oka, hogy jellemz&en az éttermek egyéni arculatra térekednek, melyet sokban
befolyasol a vezetd séfek izlése és hozzaallasa a teritékekhez.

Attol figgben, hogy milyen ételeket készitenek és azt milyen formaban szeretnék bemutatni, 5-6
kollekciébdl valogatjak 6ssze azokat a darabokat, melyeket késébbiekben a séf hasznalni fog a
talalasnal. Amint valtozik az étlap, valtozik a teriték is. A gasztrodivat hatasara a francia talalasi
kultura a szaporodo fine dining éttermekben Magyarorszagon is megjelenik. Ezeken a helyeken,
illetve a konyhamivészetet és az igényes modernebb talalast preferalok kérében a Guy
Degrenne marka tért nyerhet, bar direkt marketing nem iranyul a marka magyarorszagi
megismertetésére.

31. ,Boreal” gourmand készlet a Guy Degrennetél

A gazdasagi valsag megviselte a gyarat, elbocsatasokat hajtottak végre, és a termelésik egy
részét keletre helyezték at.

A nagy témegtermelésre kialakitott gyar ma csak részben hasznalja gépsorait. Igazodva
jelenlegi piaci helyzethez, részben visszatértek a kézi o6ntéses technolégiakhoz, amit
nevezhetlink visszalépésnek is. Oka a valtasnak, hogy a fejlettebb rendszerbe (mint a
magasnyomasu 6ntégép vagy por-présgépek) helyezhetd szerszdmok sokkal dragabbak és
csak oriasi szériak utan térilnek meg. A gyar nagyobb szerszamkoltségbe nem invesztal. A
koltségkimélés végett a keményporcelan mellett stoneware (kéedény) alapanyagbdl készilt
termékek is gyartasba keriltek, melyeket kéltséghatékonyabban lehet el6allitani és igy egy
olcsébb, de j6 minéségl terméktipussal bévilt a terméksala.

A stoneware egyébként egyre népszeriibb az asztali edénypiacon.

Uj tendencia tovabba a reliefes minta hasznalata, mely szintén egy gazdasagosabb gyartasra
ad lehet6séget specialis mazak hasznalataval azaltal, hogy nem igényli a termékek tdbbszdri
égetését.

Lathat6, hogy a valsag okozta nehézségek az Uj gazdasagosabb technoldgiai megoldasok
bevezetését teszik szikségesseé.
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Fejlesztéseikben leginkabb kiegészitd termékek tervezésében gondolkodnak, melyben a gyar
magyar vezet6sége nyitott a magyar designerek &tleteire. Tamogatnak egyéni projekteket is
azzal, hogy segitséget nyujtanak a kivitelezésben, ami nem kevés. Azt az illuziét azonban, hogy

a gyar beveszi a termékskalajaba ezeket az terveket, ugy tinik el kell felejteni.

Felhasznal6i igények Magyarorszagon

Az asztali targykultura valtozasai két f6 hasznalati terlleten figyelhetéek meg a leginkabb: a

haztartasokban és a vendéglatoipar szinterein.
Haztartasok

A lakasmaod tarsadalmi-kulturalis folyamatokat tikréz, melyen keresztil megismerhetiink
vilagképeket, értékrendszereket, kovetkeztetni lehet a kor szellemiségére.

A lakas és az otthon fontossaga egyre né, szerepe felértékelédik. Kialakitasa az egyik
legfontosabb "kifejezd eszk6z", "dnmegvaldsitasi forma", azaz az individualitds kifejezésének
egyik szintere.

Megemlitendd, hogy ez a tendencia a tarsadalom jobb moédu rétegeinek lakasmddjaban
figyelhetd meg a legjobban. Jellegzetes, szimbolikus valtozasok tehat a gazdagabb, mintaadé
csoportok lakasberendezési és lakashasznalati szokasain keresztil figyelheték meg.

Az étel statuszndvekedését az is jelzi, hogy a konyha és az étkezd, a nappali szobahoz

hasonl6an, reprezentativ helyiséggé valt.
A konyha és az étkez6

A konyha a lakas egyik leg6sibb s az egyik legfontosabb része, a test taplalasanak szintere.

A konyha szerepe kilénb6z6 korokban és tarsadalmi rétegekben folyamatos atalakulason ment
keresztil, hol felértékel6doétt, hol degradalddott, hol csak a taplalékkészités szintere, hol pedig
k6z6sségi térként szolgal a paraszti €s polgari, egyedulallok és nagycsaladosok, alacsonyabb
€s magasabb tarsadalmi rétegek konyhairdl essen szo.

A konyha felértekel6dése felkeltette azt az igényt, hogy a konyha és a lakas t6bbi részének
elidegenedése megszinjék, a hatarok feloldédjanak.

A 60-as évek elszeparalt konyhafulkéi utan a 90-es évek az amerikai konyhak divatjat kovette,

mely a konyha, az étkez6, a nappali 6sszevonasaval hoz létre egy k6zbsségi teret. Ma ez a
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tendencia tovabb fokozodik és a divat mar az egész lakast kivanja ésszenyitni az egyter(
lakasok nyitott hangulatat tizve ki célul.
A szagelszivok hasznalataval mar teljesen egybenyil6 térré valhat a lakas, jelképesen keritve le

és jeldlve ki a funkcionalis tereket.

A modern konyhahasznalat, amely Magyarorszagon a hetvenes évektél kezdédik, nagy
valtozasokon ment keresztlil, melyet a gépesités hullama inditott el. A gépesités mellett
Iényeges a konyha esztétikai szerepének megjelenése. A kilénb6z6 lakaskultaraval foglalkozé
Ujsagok mintat adva mutatjak be a kor konyhajat, mely a praktikussag mellett a harmonikus
kérnyezetalakitas igényét keltette életre a fogyasztéban az egységes szinhasznalat, forma és

stilusbéli harmoniara vald toérekvés altal.

A mai konyhak tébbféle trend és stilus mentén alakulnak a high-tech, rendszerelv(, beépitett
konyhaktol, melyek profizmust sugallva kifogastalanul letisztult, jol szervezett munkateruletet
biztositanak, a falusias, melegebb hangulatu konyhakig.

Megvaltozott a konyhai targyakhoz valé viszony is, a targyak szimbolikus értékkel birnak,
karakterik van. A high-tech, mindent eltiinteté konyhak mellett, ahol az eleganciat és profizmust
egyesitd elitista gondolat a vezérelv, egyre er6sédik az otthonossagot sugallo elv, ahol a

konyhai eszkdzok funkcionalis jelentéségiiket hirdetve nyitott polcokra keriinek.

A konyhdk és étkez8k egyfajta polgarias étkezési kultura reneszanszara utalnak: az étkezés
jellegére forditott tébb figyelem és energia olyan értékrend kifejez6dése, amelyben az egyénnek
nagy szerepe van. Az étkezés mindig is a kdzdsség 6sszefogd momentuma, és a helyek ahol

mindez térténik, a kbzdsségi élet, és ha az otthont vizsgaljuk, a csaladi élet fontos szinterei.

A konyha jelent6ségének mértéke, az étkezésen felll, tehat a csalad dsszetartozasanak
mutatoja is lehet. A konyha k6zdsségi funkcidja: az egyutt étkezés tere. A csaladi élet

szinterévé valik, Ujra visszatér a tlizhely melege iranti igény.

A mindennapokban a kdzds étkezések szertartasos jellege ritkabb, a talalast tekintve
egyszerlbb edényzettel térténik, mig az Gnnepi étkezések soran tébb alkalom nyilik a
bens6séges hangulat megteremtésére, amely egyiitt jar az asztal dekorativ
megkomponalasaval, és az ételek mlivészies talalasaval. El6keriinek az értékesebb, klasszikus

porcelankészletetek.

Ha a haztartasokat nézzik, tébbnyire a mindennapi hasznalatban 1évé asztali edényeket és az

Unnepi hasznalatra tarolt készleteket lehet fellelni.
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A személyes jelleg, az individualitds a mindennapi hasznalati targyakban tud a leginkabb

megjelenni , mig az Unnepi teriték presztizsértéket hordozva jelzi a csalad izlését, tradicioit.

Egyre t6bb helyutt bukkannak fel a k6zds étkezés benséséges élményét a csaladtol a szlkebb
nyilvanossag felé tagitdé lakaséttermek is, ahol profi vagy miikedveld szakacsok mutatjak be
kilénlegességeiket meghivott vendégek, barati vagy hivatalos tarsasagok szamara. A bérelt
lakasok a mintegy diszletként szolgalé otthonos lakasbelsdikkel meghittebb, bensbdségesebb
kézeget biztositanak. Egyik oldalrdl tehat a szakacs konyhaml(ivészeti kvalitdsanak, mas oldalrol

a kdzbsségben eltdltétt meghittebb etkezésnek ad teret.

Mas okbodl, de hasonlé modon alakultak meg az éttermek annak idején. Ez a jelenség is jelzi a

tarsadalom értékrendjének, vagyainak és igényeinek valtozasait.

Gasztronomia (gourmand vonal)

A gasztronomia divatja vendéglatoiparban is valtozasokat hozott. A gyorséttermi lancok altal
képviselt ,fast food” el6idézte a ,slow food” iranti igényt, amely rairanyitotta a figyelmet a
megbizhatobb mindséget kinalé hazias kif6zdékre és a magasabb szinvonali gourmand

igényeket is kielégité vendéglatasra.

Az étkezés kultusza a nyilvanos étkezésre szolgalé helyek szamanak és sokféleségének
névekedésében is megnyilvanul. Az étkezés felértékel6dését egyértelmien jelzi az étterem-
kritka ~mifajanak megjelenése (illetve 1ényegében margindlis muifajbél az egyik
legtekintélyesebb kritikai mifajja emelkedése). Ez egyfel6l azaltal utal a gasztrondmia érték-
névekedésére, hogy — csatlakozva ezzel egyes korabbi korok kézben feledésbe mertilt,
visszaszoritott gyakorlatahoz -- esztétikai produktumként kezelvén a gasztrondmia termékeit,
ezzel az egyik legnagyobb presztizs( tarsadalmi alrendszer, a mdvészet kérébe emeli 6ket,
masfel6l annak is a kifejez6dése, hogy a tarsadalom elite (a leggazdagabbak,

legbefolyasosabbak) szamara (is) fontos teriletrél van sz6.”%

A gourmandkultura magasabb tarsadalmi korékben tehat Ujra reneszanszat éli, melynek kéze
van ahhoz a tényhez, hogy a gasztrondmia egyre szélesebb kérben a figyelem kézéppontjaba
kerillt. A tarsadalmi hierarchiat kifejezve, a magasabb mindséget és az elitizmust képviselve

egyre nagyobb igény van ra.

* Kapitany A. - Kapitany G.: A gasztronémiai érdeklédés szocio-kulturélis okai,
szemiotikai jelei, kézirat, 2010.
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Minden orszag vendéglatasanak két meghatarozo eleme van. Az egyik a csaladias
vendégldk vilaga, amellyel a legtébben talalkoznak a vendéglatasban.

A masik fontos kategoéria a csucsgasztrondmia, mely a fine dining éttermekben érhet6 el.

Az étterem-kultusz egyre jelent8sebb jelensége tehat a fine dining katego6ria megjelenése
Magyarorszagon. Egyrészt indukalta a gasztronémia iranti felfokozott érdeklédés, amely a
kultura szerves részévé valva minden tarsadalmi réteget jellemez, illetve az a tény, hogy
kulféldon a fejlett gasztrokultirahoz hozzatartozik a fine dining kultira, ami eddig
Magyarorszagon még nem képviseltette magat, igy szikségszerlen kelt életre az iranta val6
igény. Kulféldén jarva derdl ki, hogy mennyire természetes a fine dining jelenléte, bizonyos
kérdkben tehat elvartta valt annak megjelenése. A fine dining étterem luxus arkategoériaja
egyfajta hierarchiaképz6 is. A fine dining hivei szerint az emberek vilagpolgarokka valva,
életérzésekért mennek vendéglatohelyekre, melyet ez az étteremtipus tud biztositani a
leginkabb. Ez az igény azonban a joléti tarsadalmak sajatja. A jelen gazdasagi helyzete itthon
nagyon szlk réteg szamara teszi lehetévé ennek élvezetét.

Remélhetbleg eljén az az id6 és életszinvonal, amikor szélesebb rétegeket is meghddithat a fine

dining, amely a minéségi vendéglatas egyik legmagasabb kategorias jelensége.

A Michelin-csillag a masik olyan elismerés, melyet a gasztrovilagban csak nagyon keveseknek
sikerul kiérdemelnie. Az egy vagy tébb Michelin-csillaggal rendelkezd séf a legnagyobb reklam

az adott étterem szamara.

A Michelin-csillaggal, mely az elmult par évben jelent meg a magyar étteremkulturaban,
egyel6re két étterem blszkélkedhet: az Onix és a Costes étterem. A csillag szavatolja a

legmagasabb ételmindséget.

Mig a Michelin-csillag a tanyéron 1évd ételt jellemzi, addig a fine dining egy komplex
szolgaltatast, azt a vendéglatés attitlidot, amely az élményadasrél szol.

Ennek az élménynek része a belsd tér, a kiszolgalas, a talalas minésége. A fine dining
éttermektdl komplex élményt var a fogyaszto. Itt az izharmoniatél a talalasig, a technolégiatél a
kreativitasig, a hangulattol a designig, minden részlet szamit.

Az allandb megujulas, a magas szinvonal megtartasa kévetelmény.
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Harom f& terlilete van a fine dining-nak: a menti, a kiszolgalas és a légkér.

Fine dining menii

Aki ilyen étterembe megy, mindségre vagyik. Egy ilyen étteremben nem szabad csalédnunk az
ételben, se a valasztékban, se a minéségben. Nem kell feltétlen terjedelmes menire
szamitani, altalaban olyan egyedi fogasokat kinalnak, amelyeket mashol nem talalunk meg.
Jellemz6 a mindségi termékek, kizardélag ellenérzétt gazdasagokbdl szarmazd alapanyagok
hasznalata. Michelin-csillagos éttermeink Parizsbél rendelt, kifejezetten ilyen kategorias
éttermeknek fenntartott alapanyagokkal dolgoznak.

A draga alapanyag miatt szikségesnek latszik a hazai termel6k bevonasa, a lokalis kultura
Ujraélesztése.

A legtdbb fine dining étterem un. ,prix fixe” vagy limitalt menut ajanl, amit naponta vagy hetente
frissitenek. Egy kisebb, folyton valtoz6 menl elénye, hogy varhatéan mindig friss, szezonalis
alapanyagokbdl készilt elemekkel fogunk talalkozni. Természetesen a séf tdkéletesen

megcsillogtathatja kreativitasat a fogasok megtervezésénél.

A fine dining bor és révidital részlege a legfelsébb kategoriat képviseli.
Nem taldlkozunk kdzépkategoérias italokkal, csak a legjobb és legdragabb konyakokat,
brandyket, vacsora utani italokat szolgaljak fel. A borkinalat harmonizal a meniivel. Minden bort

egy-egy ételhez parositanak.

Fine dining kiszolgalas

A vendégek kiszolgalasara sokkal nagyobb figyelmet forditanak, mint egy hétkéznapi
étteremben. A fine dining szerviz tulmutat az ételek egyszerli megrendelésén és talalasan.
Mindehhez természetesen profi, j6l képzett csapatra van szikség.

Minden felmertld kérdésre tudniuk kell a valaszt, kapcsoldédjon az a menihdz, egy-egy
fogashoz vagy a borokhoz. Ha arra van sziikség, tudniuk kell ajanlani a menirél. Egyetlen

részlet sem lehet elég kicsi ahhoz, hogy ne figyeljink ra oda.

Fine dining légkor

Ma a fine dining rengeteg kilféldi konyhaban megtalalhatd, mindenhol helye van, az etnikustol

az organikusig.

2 http://restaurants.about.com/b/2011/01/24/readers-ask-what-is-fine-dining.htm
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Fontos kiegészité a megfelel6 porcelan-, pohar- és evéeszkdzkészlet. Lehet a milié konzervativ,
ezlst étkészlettel és rozsacsokrokkal, vagy lehet laza és trendi, merész szinekkel és modern
butorokkal.

A vilagitas ugyanigy valtozhat, lehet vilagos vagy félhomalyos, romantikus az étterem. A fine

dining, a min8ségi vendéglatas kétségkivil roppant figyelmet igényel, és mindez sokba is kerul.

A talalas esztétikaja

A gourmandvilag viragzasa a targykulturat is megtermékenyiti.

A konyhamivészet térténetét vizsgalva, fejl6ddésével a teritékek iranti igény is egyre inkabb
elétérbe kerilt. A legfantasztikusabb készletetek természetesen azokbdl a korszakokbdl
szarmaznak, ahol a konyham(ivészet a legburjanzébb, legkreativabb mddon tudott
megnyilvanulni. Természetesen a jolét a targykulturan, annak igényességén keresztil is jellemzi
az adott kort.

Pesti Istvan és a Babel étterem

A talalds tehat fontos eleme a hangulatkeltésnek a mar-mar mdivészi élményadasnak.
Magyarorszagon tekintve a fine dining kategériat, a Babel étterem vezet6 szereppel bir. Séfjét,
Pesti Istvant a legszebben talalé magyar séfnek tartjak. Beszélgetésiink soran

megismerhettem a fine dining rejtelmeit.

Véleménye szerint a fine dining étterem célja magas minéségil alapanyagbol, komoly esztétikai
elményt nyujtd talalassal és magas szakmai tudast mutaté kiszolgalassal egyutt nyujtson

komplex esztétikai éiményt a vendégek szamara.

A talalas esztétikajat az iskolaban nem tanitjak, igy a talalast egyéni elvarasok alakitjak, egyéni
izlésen mulik.

Egy innovativ séf folyamatosan keresi a megujulas lehetdségeit.

A talalasban is léteznek trendek, melyeknek tobbféle vonulata és kilénb6z6 agazatai vannak.
Erés agazat a spanyol és az északi és természetesen a francia iranyzat, amely mindegyiknek
az alapjat képezi. Az északi vonal természetkdzelibb, jellemzd a rusztikusabb anyagok
hasznalata, mig a spanyol konyha avantgardabb, merészebb formai megoldasokat alkalmaz.
Tobb széls6séges vonulat is létezik, amelyekben a fizikai hatarokat feszeget6, a latvany minél

extravagansabb kifejezésmaodjai mar-mar a performansz hatarait suroljak.
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Kuldnleges texturak és formak jelennek meg. Ennek kdéze van a molekularis gasztrondmia
elterjedéséhez. Ezt kompenzalva egyfajta jézanabb, természetesebb szemlélet igyekszik

visszatérni, a hagyomanyosabb konyhak, és formak uGjragondolasaval.

A folyamatos valtozasok természetesen nagy hatassal vannak a talalaskulturara. Tébbféle
anyagu eszkdz, mint a granit, tiveg, pala, porcelan egyarant megjelenik az asztalon — érdekes Uj
formak bevonasaval a funkcionalis hatarok elmosodnak. A petri csészétél a kémcsdveken

keresztil tobb féle forma is helyet talal maganak.

Ami a porcelant illeti a megszokottabb kerek tanyérokat felvaltjak az izgalmasabb formak,
melyek alakjukkal, felletiikkel inspiralhatjak a szakacsokat a mar-mar installaciéonak nevezhet6

ételcsodak megkomponalasaban.

A trendek ismerete mellett mindez sajat kreativitast igényel a séfektdl, akik egyre nyitottabban
fordulnak az uj formak felé.
Kulféldon jart, szakmailag elhivatott szakemberek igyekeznek ezt a vonalat kialakitani és

terjeszteni ezt a kulturat.

Fontos iranyzat a magyar konyha és a francia konyha 6tvézése.

Pesti Istvan trendalakitdként jelenik meg a magyar gasztrokulturaban. Célja maiva tenni a
hagyomanyos ételeket. Fb6zelékeket, magyar leveseket, példaul halaszlevet illeszt a
valasztékba.

A Michelin-csillagot nem célnak, hanem okozatnak tekinti. Szdmara a cél a tisztességes
vendéglatas, a megbizhatd étterem, mely szavatolja azt a minéséget, amit a Michelin-csillag
jelent. A Babel kézel van a Michelin-csillaghoz, habar csak egy kis étterem, kis konyhaval,

kevés fovel.

A vendégek féleg kulféldiek, akik kifejezetten ezt a minéséget keresik. A magyar vendégek
azok, akiknek van pénze és igénye, de vannak kisebb pénzliek, akik alkalomszerien latogatnak
el ilyen éttermekbe.

A séfnek nagy feleléssége van, hiszen a legjobbat kell nyujtania, hibaznia nem lehet.

A napi kreativitas pedig kévetelmény.

Pesti Istvan szamara a talalas majdnem olyan fontos, mint az étel. Tajékozott az asztali
edénykulturahoz koéthetd trendekben, de sajat izlése alapjan donti el, melyik tanyért hasznalja

fel. Az érdekes talaldeszkdzdket részesit elényben.
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Az igényes formavalasztas olyannyira jelent6és a kilféldi séfek szamara, hogy bizonyos
sztarséfek porcelanokat terveztetnek. llyen kollekciéval bir Anne- Sophie Pic haromcsillagos

mesterszakacs. A séfek ma fontos trendteremté szereppel birnak.

A talalasi eszk6zok lényeges jellemzbje a varialhatdosag, a valtozatos fellletek, érdekes

aranyrendszerek, melyek kell6képpen inspiraljak a séfet.

Jellemzéek a kis mennyiségek, melyeket méltdé moédon kell bemutatni, hangsulyozni, sét,

mintegy piedesztalra emelni.

A szép formak, texturak, a fellleti jatékok megjelenése segitik a kompoziciét. Azt a kompoziciot,
amely mar-mar a mivészi megfogalmazas igényességével, egyfajta szentséggel ruhazza fel az
ételt. Mindez a harmobnia és szépség megteremti a hangulatot, lelassitja az érzékeket, azt az
elmélyult élvezetet el6legezve meg, melyet az étel elfogyasztasakor katarzisként élhet meg a

vendég.

A Babel étterem ételei Pesti Istvan kreacio
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Osszegzés

A magyar porcelandesign torténetét vizsgalva voltak olyan idészakok, ahol a tarsadalmi
igényekhez alkalmazkodva kreativ, jol képzett designerek kdzremlkddésével az ipar képes volt
a kor elvarasaira érdemben reagaini.

Az innovativitas kérdése azonban igen 6sszetett. Vannak olyan gyarak, ahol a név és a piaci
pozicié nagyon kevés innovativ valtoztatast enged meg.

Az ok egyrészt a porcelan klasszikus értékérzd szerepének tudhatd be, ugyanis

a porcelankészlethez az emberek nagy tébbsége archetipikusan a barokkos formavilagot kéti,

a klasszikus értéket szamukra ez a forma hordozza leginkabb. A hagyomanyos karakter(
készlet tehat piacilag megbizhatobb profitot hozé termék a gyarak szamara. A magyar fogyaszté
egyébként is konzervativ, nehezen valtoztat értékrendszerén, ezért nehéz az ujdonsagokkal
meghdditani.

Masrészt a porcelandesign draga technologiat igényel, igy egyes darabok fejlesztése akar tébb
milliés befektetést kivan, igy csak a gazdasagilag egyértelmi sikerrel kecsegtetd termékeknek

ad teret.

Voltak persze olyan tervezék, akik szerencsés moédon olyan idészakban alkothattak, amikor
lehetéséguk nyilt kibontani kreativitasukat. Megélhették azt a mamorité élményt, hogy terveik
megvaldsulnak és az altaluk tervezett targy megsokszorozédva jelenik meg a gyartésoron,
megadva a lehetbséget, hogy életre keljen az gondolat, ami a tervezést elinditotta, és targy
formajaban tébb emberhez eljutva teljesitse be kildetését.

A porcelandesign multjat és jelenét vizsgalva kiderllt, hogy bizony ez a terllet mindig is
megalkuvasokkal és kizdelmekkel teli, nehezitett palya volt. A nehézségekkel minden
korszakban szembe kellett néznie az egyszeri tervezének.

Mégis ugy vélem, kitartassal és talalékonysaggal meg lehet talalni a kreativ targytervezés

lehetbségeit.

Optimalis esetben a modern formavilagnak a fejlettebb orszagokban nagyobb a
létjogosultsaguk, ahol a technoldgiai ujitasok és a targyak altal kdzvetitett kommunikacios

tartalmak a kor vizualis igényeit kielégitve egyre inkabb elétérbe keriinek.
A mindennapi targyhasznalatban inkabb jelen van az individualizmus, az 6nkifejez6 kreativ

izlés, itthon a gazdasagi lehetéségek beszlkilése miatt a megbizhaté kereslet azonban az

igény ellenére sem adott. A formai innovacio leginkabb az exporttermékeknél valdésulhat meg.
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A fogyasztéi szokasokat illetben a szociologiai tanulmany és a szakeért6i vélemények
Osszecsengenek. A magyar fogyasztok arérzékenyek, gazdasagi lehetdségeik iranyitjak
valasztasaikat, a trendek nem befolyasoljak dket.

A min6ségi porcelandesign magasabb arkategériaba tartozik. A mindennapi porcelan hasznalati
targyak alacsonyabb aron is megtalalhatéak a piacon, igy nehéz olyan tertletet talalni, ahol
jelenleg egy porcelantervezé kiegyensulyozottan és hatékonyan egzisztalhat. Leginkabb a
luxuspiacon tud megjelenni, ami egy szlk réteget elégit ki.

Mindazonaltal van igény a szép targyakra és a recesszié sem tarthat 6rokké. A fiatal korosztaly

kérében pedig megvan a lehetéség az igényes fogyasztoi kozeg kialakulasara.

A nagy rendszerek dsszeomlasaval el6térbe kerlilnek az egyéni utak, az 6nkeresd attitid, és U
ertékek sziletnek. A kézmlivesség egyedisége és személyessége, a lassitas iranti igény az
odafigyelést, a részletek fontossagat hangsulyozzak. A vilagpiaci trendek és tendencidk mind
ezt sugalljak.

A kis és kozépszérias termelésnek van j6vdje, mivel ez rugalmasabban tud reagalni a piaci
valtozasokra. A limitalt kisszérias termelés soran t6bb egyediséget lehet belevinni a
termékekbe. Sokszinlbb és szélesebb termékkinalatot lehet biztositani.

A studiokeramia és a manufakturalis keramia 6tvézésével Uj utak nyiltak.

A nagyszérias tomegtermelés (legalabbis Eurdpaban) lealdozéban van. A jelenlegi piaci
igények folyamatos Ujitasokat kdvetelnek, amelyet a nagyszériara tervezett gyarak nehezen
tudnak kévetni. Az ujitasokat kdltségtakarékos kereteken belll prébaljak megoldani. Bizonyos
gyarak kiegészitd termékekkel bdvitik a mar meglévé termékskalat, uj anyagokat, kézml(ives és
manufakturalis technolégidkat hasznalnak és épitenek be a termékkoncepcidkba. A verseny az
elveszitett piacokért folyik.

Igyekeznek 6sszekapcsolni a ,retail” Uzletek és a hotelporcelan termékkinalatat, illetve nyitni az

egyedibb igényeket tamaszté gourmand piac felé.

A gasztronomia felértékelédése és divatja, mely vilagtendenciaként hatarozhaté meg, Uj
targykulturat alakit ki. A divat a csucsgasztronémiaban teljesedik ki, melynek szerves része a
min&ségi és fantaziadus talalaskultura. Ezen a terileten tehat Uj utak nyilnak a porcelandesign

szamara is.
Szembe kell nézni azzal a ténnyel, hogy a magyar tarsadalom nagy része nincsen azon az

életszinvonalon, hogy a gourmand fogyasztast, mint élvezeti forrast megengedhesse maganak,

designerként a megujulas lehetéségét mégis ezen a tertileten latom.
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A mestermunka el6zményei

A porcelanhoz valdé viszonyomat a diplomamunkam hatarozta meg, mely altal kdzelebbi
kapcsolatba kerlltem ezzel az anyaggal, és rajéttem, hogy szamomra a porcelandesign az a
terllet, mely az igazi kihivast jelenti. Kényes, érzékeny, gyényoérli anyag a porcelan, melyet meg
kell héditani. Formalasahoz alazat és fegyelem szikséges, a technikai problémak
megoldasahoz gondolkodni kell, és a szakma minden csinjat-binjat is ismerni, hogy a
kemencébdl olyan minéségu targy jojjon ki, mint amit terveztink. Bar az én alkotdi habitusom
expresszivebb, fegyelmezetlenebb, mint amit a porcelandesign megkivan, az anyag szépsége
€s a problémamegoldas, mely ezen a terlleten gyakran addédik, mégis lazba hoz. Az
expresszivitas és a szertelen jatékossag is helyet talal, amely sajatos izt adva Oérzi
személyiségem nyomait. Szamomra a porcelannal vald munka amellett, hogy 6rékés felfedezés,
folyamatos lelki gyakorlat is, melyben szembesiilék 6nmagammal, erényeimmel és hibaimmal,
mikdzben igyekszem a tokéletességet elérni. Kiizdék, néha elbukom és Ujrakezdek, ahogy

mindenki, aki ennél a mlivészi kifejezésformanal marad.
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33. Kozmetikai termékcsalad 2002.

78



A Kozmetikai termékcsalad az, mely elinditott ezen az uton.

A targycsoportban a szobraszi kifejezés lehetéségeit kerestem, a specialis funkcidk kielégitése
mellett. Formai jellemzéje az ergondmiat hangsulyozo6 organikus megformalas, plasztikus fellleti
elemekkel kiegészitve. A tervezési és kivitelezési folyamatot alapos kutatas elézte meg, mely a
tervez6émunka idealis felvezetése volt.

(Magyar Formatervezési Nivodij, 2004.), szembe kellett azonban néznem azzal a ténnyel, hogy
a valédi gyartasba vétel illuzio. A gyar részérdl volt szandék a gyartasra, de mivel a készlet kivdl
esett a gyar termékprofiljan, mas piaci teriiletekkel kellett volna kapcsolatot felvenniik. Erre
azonban nem volt alkalmas személy és kapacitas. Ekkor j6ttem ra, hogy nem elég a j6 termék,
mindent meg kell mozgatni a piaci megjelenéshez. En azonban visszahizodva a
muvésztervezdk elefantcsonttornyaba, hagytam porosodni ezt az igéretes termékcsaladot. De

talan nem oOrokre.

Kapcsolatom az anyaggal és a gyarral mindenesetre megmaradt.

Szimpdziumok keretében és a gyarral valé kapcsolattartas soran volt lehetéségem a
porcelandesign terlletén kisérletezni és alkotni. A tovabbiakban az asztali targykultura teriletén
mozogtam. Toébbek kozott készitettem tanyérsorozatot az Alféld gyar részére, melynek
koncepciéja a kavicsforma, mint organikus karakter, és a gravirozott geometrikus diszités

aranyrendszerének vizsgalata volt.

34. Reliefes kavicstanyér, 2003. Alféld porcelanedénygyar
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Elsédlegesen az asztali targykultira érdekelt, a mindennapi hasznalati targyak terllete.
Jellemzéen a letisztultabb formak érdekelnek. Tobb 3D tervem kozétt talalhaté olyan palyazati
anyag, mely egy barokk koncepciét dolgoz fel. Leginkabb a virtualis targyalkotas ujdonsaga és
lehet6sége érdekelt ebben a feladatban. Utdlag visszanézve az alkotas vagya a virtualis

formalas soran be is teljesilt, és a tovabbiakban nem éreztem vagyat a valédi a kivitelezésre.

35. Reggeliz6 készlet 2003. 3D terv

csészék

36. Barokk készlet 2006, palyazat, 3D tervek
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Mar a tervez6i munkam elején nagyon izgatott a plasztikus fellletek és a formak kapcsolata.
A reliefek az esztétikai jatékokon tul a funkciét is hivatottak segiteni. Jellemzéen a gyari
technolégia klasszikus formaképzési eljarasat, az 6ntést alkalmaztam, mivel egzakt formakra

vagytam, ahol a modellkészités utan mar mechanikusan lehet sokszorositani a targyakat.

Az igy létrehozott szériatermékeket alakitom at kézi technikak alkalmazasaval.

A pozitiv és negativ fellletek jatéka iranti érdeklédésem két technologiai kisérlet felé vezettek.
Az egyik a gravirozas, mellyel negativ plasztikai minédséget tudok Iétrehozni, a masik a kézi
festés technikajat alkalmazva, a sellakos festés utani kimosas, mellyel viszont pozitiv, reliefes

feltletek alakithatoak ki.

A technikak kikisérletezése a Nemzetk6zi Keramia Studitban és az Alfold

Porcelanedénygyarban zajlott, szimpoziumok és egyéni alkotomunka keretében.

2010 augusztusaban a Nemzetk6ézi Keramia Studié ,Ways of tea — teaedények” cimi

szimpoOziuman vettem részt.

37. Teasedéenyek 2010.

Programom alapja a studiokeramiai technikak atultetése sorozatgyartott termékekre, azaz a

studiokeramia szellemiségének 6sszekapcsolasa a gyari designszemlélettel.
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Célom volt:
1. Koncepciok kialakitasa gyari termékek egyedivé tételéhez, az egyszeriség és kulbéndsség
erzetének keltésére alkalmas technologiai megoldasok felhasznalasaval.
2. A sokszorosito eljarasok ujraértelmezése:
e Uj formai és dekoracios megoldasok keresése
e plasztikus dekorativ fellletek létrehozasara épllé régi technikak ujraélesztése
o studidkeramiai technologiak beiktatasa, olyan kisérleti technikai elemek alkalmazasaval,
melyek gyari alkalmazasban eddig nem szerepeltek, ugymint: a kilénbdzd mazazasi
technikak, metszések, gravirozasok és egyéb fellletkezelések.
A studidkeramia egyik legkedveltebb terllete a hasznélati edényeké, és ezen belll is a
teaedényeké.
Erdekelt a keleti formakultira (ezen belill is a teaszertartasokhoz kéthetd), és annak hatasa a

nyugati civilizaciok izlésére, szokasaira, targykulturajara.

A szimpdzium mesterei Masakazu Kusakabe (Japan), és Junya Shao (Kina) voltak.

A japan mester hagyomanyos, korongozott technikaval készitette teaedényeit, a kinai miivészné
pedig bemutatta a hagyomanyos Yixing kannak készitésének technikgjat, illetve az erre a
technikara alapozé modern keramiait.

A szimpézium soran alkalmam volt kil6nbdzd formaalkotd és dekoraciés technikakkal
kisérletezni, tovabba lehetéség nyilt a teakultura és a keramia &si kapcsolatara épllé

szellemiség sajatos Ujraértelmezésére.

37. Teaskanna csészékkel 2010 —réteges 6ntes, gravirozott technika

A targykdr természetesen a teascsészék és a kanna.
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A formékat részben gipsznegativ felhasznéalasaval, 6ntéssel hoztam létre.

Harom technikaval prébalkoztam a plasztikus fellletek Iétrehozasahoz.

39.

1. Réteges Ontés, azaz a szinezett masszdk egymas utani bebdntése a formaba, majd
gravirozasa, amely soran eléjénnek a rejtett szinrétegek.

A bérkemény allapotban valé felpolirozas kapcsan is sok k6zds pontot talaltam a Yixing kannak
készitésénél is hasznalt technikakkal. Bar éntéformat hasznalok, igen jelentés a kézmdives

technologia aranya a targyak létrehozasaban.

40. Teascsészék 2008.

&3



2. A plasztikus porcelanmassza kézzel vald felrakasa, majd 6ntétt formaelemekkel valo
Osszeépitése az egzakt és a kézi formazas adta fellletkontrasztok jatékara adott lehetéséget.
Kisérletnek jo volt, de ebben a formaban ez nem egy jol miikddé technika.

40. Porcelan csészék- 6sszeépitett technika,2010.

3. Az ont6tt forma szaradas utan sellakkal vald kézi festése, majd a minta kimosasa viszont a
plasztikus fellletképzés egyik legjobb megoldasanak mutatkozott. Ez a technika az érzékeny
fest6i vonalakat engedi megtartani, a szeladon maz pedig gyényériien emeli ki a mintak
konturjait.

41. Porcelan teaskanna csészékkel, reliefes feliileti diszitéssel 2010.

A szeladon mazat ekkor hasznaltam el6szdr, amit a kés6bbi koncepcidimba be kivantam
épiteni.
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Munkaim k&zé tartozik az a lampakollekcié melyen egyrészt a kézi alakitassal létrehozott és az
Ontéssel készilt formak Osszeépitését alkalmaztam, masrészt azt a bizonyos kimosasos

technikat, melynek alapja a sellakos szabad kézi festés.

Az itt szerzett tanulsagok segitségemre voltak egyrészt a nagyobb formaalakitasok tertletén,
illetve a technikak expresszivebb alkalmazasanak kikisérletezésében. Eredményképpen
megtalaltam azt a technikat, melyen keresztll sajat habitusomnak megfeleléen tudok személyes

izt adni a targyaimnak.

42. Lampavariaciok 2009.

A fent emlitett technikat kiprébaltam az Alféld Porcelanedénygyarban is. A gyar egyik jelenlegi

fejlesztési koncepcidja a reliefes mintaképzés, mely egyrészt alkalmas porcelan és stoneware

égetett, matricazott termékeknél.
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43. Reliefes tanyér 2010 az Alféld Porcelanedénygyar részére

Latva kisérleteimet felkértek néhany variacid elkészitésére, azzal a termékujitd szandékkal,
mely a mar meglévé formapark felfrissitését célozta. Az arra alkalmas termékek reliefes
diszitése soran a meglévd présformaknak és dntéformaknak csak az egyik felét kell atalakitani,

mely gazdasagosabb megoldas, mint egy forma teljes Ujraszerszamozasa. A termék tovabbi

fejlesztési koncepcidjat nem ismerem.

86



Mestermunka

~Ehség és béség”

Gourmand készlet

Kondor Edit

2011
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A kutatasok eredményeit értékelve és felhasznalva kérvonalazodott, melyik is az a terllet,
amellyel érdemes foglalkoznom. Alapvetéen szerettem volna tarsadalmi hasznossaggal
rendelkezd terméket létrehozni, de a jelenlegi gazdasagi helyzet és a gyarak korlatozott

lehetbségei egy autondmabb terlletre sodort.

Mestermunkam cime, az ,,Ehség és bbség”, Massimo Montanari ezen a cimen megjelent
kényvére reflektal, mely az étkezés kulturalis és gazdasagi valtozasok altal meghatarozott és
formalt kulturtoérténeti aspektusait vizsgalja.

Jelen esetben a két sz6 mai tartalmai érdekesek szamomra.

E szavak tartalmi viszonyai a kulturtérténeti korszakokban valtozasokon mentek keresztul.
Nevezetesen az inséges idékben a béséghez a nagy mennyiségek kapcsolddtak, mig a jolét
korszakaiban a gourmand étkezés kialakulasaval mar nem a mennyiség, hanem a mindség utalt
a béségre. A fogyasztdi tarsadalmakban atalakultak a tendenciak. A bimbdzo fine dining kultura,
mely a mai magyar tarsadalmi és kulturalis sajatossagok altal meghatarozottan keresi helyét,

formai, funkcionalis, és esztétikai kérdéseket vet fel.

Erre szeretnék reflektalni mestermunkamon keresztul.

A realitasokat nézve is, a csucsgasztronémia terillete az a tertlet, amely jelenleg a legnyitottabb
az ujitasokra, teret adva valds problémamegoldasokra, eredményes, kreativ tervezési munkara.
A konyhamivészethez kézvetlentl kapcsolodik az igényes talalas iranti igény. Kreativ, inspirativ
koncepcidkat varnak el a tervezdktdl. Pesti Istvannal konzultadlva, az altala sugallt formai
elvarasokhoz alkalmazkodva, de teljes milvészi szabadsagban készitettem el a gourmand-
készlet koncepciojat.

Mivel ez a terllet nem a hagyomanyos vendéglatéipar tempdjahoz igazodik, hanem egy
kiegyensulyozottabb, lassabb jelenlétnek ad teret, a targyaknak sem kell szigorian megfelelnitk
a hotelporcelan kritériumainak. A latvanyt szolgalva, egyénibb megformalasra van lehetbség,
mavészibb megoldasok kapnak teret, keresve az arany kézéputat autondbm és alkalmazott

muivészet kozott.

Az altalam tervezett darabokat valojaban nem készletnek hivnam. Egyitt és kilén is
hasznalhato fliggetlen darabok ezek.

Az el6tanulmanyokat ismerteté részben leirt technologiai tapasztalatokat alkalmaztam a
mestermunka darabjain. A formak mellett nagy szerepet kap a sellakos kézi festés, mely a
targyak egyediségét hangsulyozva 6rzi azt a személyes alkotdi habitust, mely engem, mint

alkotét leginkabb jellemez.
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A mestermunka darabjai formailag 3 f6 vonalat képviselnek.

Formai jaték a méretekkel és aranyokkal
A magyar és a gourmand konyha egészen mas méretekkel dolgozik. Ezért a koncepcid egyik
része olyan multifunkcionalis formak létrehozasa melyet 2 oldalon is lehet hasznalni. Az edény

egyik oldala a nagyobb, mig megforditva a gourmand adagok talalasara szolgal.

44. ,Ehség és b6ség” tal — porcelan, reliefes feliiletekkel
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45, Reliefes technika
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2.a. Organikus formakarakter, szokatlan témegkezelés

A kavicsformat eddig tanyérként, mint inspirativ karaktert hasznaltam. Térben
erbteljesebben visszaadva az eredeti kavics tomegét, annak természetes iveit,
természetkdzelibb hatast érek el. A kiegésziték is alkalmazhatdak ezeken a darabokon,

mivel egyenes fellletet is biztositok a targyon.

46. Kavics kiegészitékkel

Jellemz&en maradok a porcelan fehér szinénél, melyen jol tud érvényesiini az étel.
A diszit6 reliefek a feltételezett fogofellleten vannak elhelyezve, a kavicsok jellegzetes

felUleti sajatossagait véve alapul. A kavicsokat mindkét oldalukon lehet hasznaini.

91



2.b. A kavicsforma negativ reliefes valtozata, mely a réteges festékhasznalat
példaja.

A gravirozas soran megjelend részletek adjak a targyak esztétikai szépségét. A
szinezett agyagon nem hasznalok mazat, a fényes fellletek a polirozas soran
keletkeznek. Sajat és fehérporcelan kiegészitékkel is hasznalhato.

.

47. Kavicstanyérok — szinezett porcelén, réteges éntés, gravirozott feliilet
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3. Kétoldalu kortalalo
A térusz-formabdl adédé modon, az étel jellegétdl és mennyiségétdl fliggden két oldalon
is hasznalhat6 talalé. A térusz forma égetéskor megdérzi formajat, nem deformalédik,
alkalmazasaval igy nagyobb atméréjd, latvanyos targyat lehetett Iétrehozni. A sik és az

Oblds részek egyarant lehetbvé teszik a talalast

48. Koértalalo — porcelan, reliefes diszitéssel
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A fellleti jatékok nagyobb szerepet kapnak. A mazas és matt, illetve a reliefes és sima feliiletek
aranya és kapcsolata adja a targy esztétikai értékét. A fellileti festés lehetéséget adott
expresszivebb megoldasokra, melyek 6sszhangban és egyensulyban tudnak maradni az
alaptest mértani szabalyossagaval. A mazas részek alkalmasak az étellel val6 kézvetlen
kapcsolatra illetve azok bemutatasara, a kiegészit6é elemek alkalmazasaval pedig sok variacios
lehetbség kinalkozik.

Koértalalo kiegészitékkel

94



d -
50. Kiegészitok |.

A térusz nemcsak talalasi, hanem latvanyfunkciot is betélt. A kiegészité elemek
valtozatos mddon jelennek meg, a nagyon egyszerli hengeres formaktél, melyek az eltérd
drtartalom kritériumainak megfeleléen atmérében és magassagban is valtoznak, az ivesebb,

6blésebb formakig. Az étel jellegétél és a séf fantaziajatol figg a hasznalatuk.
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A Kkiegészitbkre is jellemzd egyfajta expresszivebb formalas, mely egyrészt az Ontési
technolégia elemeit hasznalja esztétikai forrasként (az 6ntés nyomait nem eltiintetni, hanem

megmutatni akarja), masrészt a diszit6 festéssel egyedivé teszi a targyakat.

51. Kiegésziték Il.

Mestermunkam készitése kbézben, mlvészi és esztétikai problémakat feszegetve, az
aranyokbdl, fellleti és formakontrasztokbdl épitkez6 formajatékokon keresztil, a
személyes, mulvészi kifejezés egyediségét hangsulyozva jutottam el ahhoz a
targycsoporthoz, mely a funkciét szolgalva, multifunkcionalis megoldasokat javasolva

seqiti a hasznalot kreativitasanak kiteliesedésében.
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Tézisek

A tarsadalom szocioldgiai, kulturantropologiai, tarsadalompolitikai, kdrnyezetpszichologiai
valtozasai a lakashasznalatban és a targyhasznalatban is nyomon kdvethetbek. Az étkezési
kultdra, mint a nemzeti kultira fontos része, targykulturajan keresztll is jelzi a tarsadalom

valtoz6 tendenciait, értékeit.

A mai kor fogyasztéi tarsadalma — az individualizmus jegyében — egyre inkabb igényli a targyak
személyességeét.

A nagy rendszerek 6sszeomlasaval a kisszérias termékek, a manufakturalis szemlélet,

a kézmives technikdk, az egyéni koncepciok egyre inkabb teret nyernek, felfrissitik a

formakulturat, mikbzben személyes, egyéni izt adnak a targyaknak.

A személyesség, az alkotoi attitlid egyre inkabb megjelenik a szériatermékeken.
A kreativ stiluskombinaciokban egymas mellé kerul a kézmives minéség, a folklor,

a manufakturalis és a témegtermék.

A funkcionalitds mara természetes elvarassa valt a hasznalati targyakkal szemben.

A targykultdra, mint a vizualis kultura része, a latvanyt helyezi egyre inkabb el6térbe.

Az ingerkiisz6b igen magas, meghdkkenteni egyediséggel, kiléndsséggel, humorral és
szépséggel lehet. Mindazonaltal az érzékek tulhajszolasa érzéketlenséget és csémort valt ki.
Szikség van tehat olyan lassitd szemléletre, mely érzékenyebb, odafigyelést igényld targyakon

keresztil szolgalhaté.

A porcelan anyaga tokéletesen megfelel a kor elvarasainak, high-tech anyag, mely a mult és a

j6vO értékeit egyarant hordozza. Haladé, idétalld, sét, emberi Iéptékkel mérve 6rok.

A gasztronomia divatja Uj utakat nyitott az asztali edénykultiraban.

A csucsgasztronomia talalasi kulturaja a j6vét vetiti elére, mely iranyt mutatva hatast gyakorol a
mindennapi targykultirara. Ez az a terllet, ahol Uj gondolatokkal a porcelandesign innovativ
modon meg tud djulni. Tag teret ad autondm és alkalmazott koncepcidk megvalésitasahoz és

6tvdzéséhez, Uj technologiai és formai Ujitasok lehetéségeit rejtve magaban.
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Theses

Sociological, cultural anthropological, social political, and environmental psychological changes
of our society become projected in our habits of living, as well as our use of different objects.
Gastronomic conventions — being an important element in a nation’s culture — shed light on

various tendencies as well as characteristic values of a society through the cult of objects.

On the basis of the principles of individualism, in today’s consumer society, there is a need for
objects to be even more personal than before.

With the collapse of the big systems, objects of small series, manufactural objectives,
techniques of handicraft, and original conceptions tend to gain more ground, refreshing the

culture of forms giving a more personalized sense for the designed object.

Personality and the attitude of the designer herself seem to growingly manifest on serial
products. Concerning creative combinations of style, qualities of handicraft, folklore, and

characteristics of manufactural as well as mass production all appear next to each other.

Today, functionality has become a natural expectation towards an object of use.

The cult of objects — as part of the visual culture — puts the looks into the foreground.

The threshold of tolerance being very high, one is only able to create astonishment through
originality, peculiarity, humour, and beauty. Nevertheless, the overexhaustion of our senses
might lead to a feeling of indifference or simply having enough.

As a consequence of the above, there is a need for a slowing-down approach which can be

supported by more sensitive objects which seek more attention.

Porcelain is a material which perfectly suits today’s expectations being a high-tech material
which bears values of both the past and the future. It is forward-looking, persistent, and ever-

lasting at the same time.

Fashion in gastronomy has opened up new dimensions in the culture of household dishes.

The serving culture of today’s top gastronomy projects the taste of the future, and, serving as
guide, it has an effect on our everyday cult of objects. This is an area in which porcelain design
is open to be refreshed in an innovative way with the help of new thoughts. It provides a wide
space for autonomous as well as applied concepts to be implemented and combined, hiding in

itself great opportunities of innovation concerning both technology and form.
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rendelkezésemre bocsatottak,

Vadas Jozsef, Slézia Jozsef, Martinkd Jozsef szakirbknak és Poharnok Mihalynak, akik a

szakértdi interjuk létrejéttével nagymértékben segitették a kutatbmunkat,

Babos Palmanak, Ambrus Evanak és Minya Marianak, akik a multrél és a jelenrél osztottak meg
velem gondolataikat.

Lubloy Zoltannak, Erdei Viktornak, akik az Uj generaciot képviselve engedtek betekintést

tervez6i tevékenységiikbe,

Pesti Istvannak, a Babel étterem séfiének, aki mestermunkamat inspiralta, és szakmai

megjegyzéseivel segitette az alkotdi folyamatot,

a kecskeméti Nemzetkézi Keramia Studié stabjanak kedvességikért és a modellezés

idészakaban nyujtott segité kdzremikddésikert,

az Alféld Porcelanedénygyar magyar vezetéségének, személy szerint Behardczki Istvannak,

aki lehet6séget adott mestermunkam kivitelezésére,

a MOME Doktori Iskolajanak, témavezetémnek Kadasi Evanak,

és kuldn készonet szileimnek, gyerekeimnek és férjemnek a turelmuikért és a tamogatasukért.

Kondor Edit
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SZAKMAI ONELETRAJZ

TANULMANYOK

2002-2006. MOME, DLA-képzés, Budapest

1996-2001. MOME, Budapest, Szilikat tanszék, keramia szak
1994-1995. BMK Szakiskola, Budapest

1992-1996. Nyiregyhazi Fdiskola, Nyiregyhaza

DIPLOMAK

2009- doktorjeldlt, DLA Iparmivészet szak, MOME, Budapest
2005. abszolutérium, DLA IparmUvész szak, MOME, Budapest
2000. szilikatipari tervezém(ivész, MOME, Budapest

MUNKA

2010- féiskolai adjunktus, Nyiregyhazi Fdiskola, BTMK, Vizualis Kultura Tanszék

2009. féiskolai tanarsegéd, Nyiregyhazi Fdiskola, BTMK, Vizualis Kultura Tanszék
2003. modern keramia tanar, Medgyessy Ferenc Gimnazium és Mlivészeti Kézépiskola,

Debrecen

NYELVTUDAS
Angol kézép fok C tipusu nyelvvizsga

Francia alapfok C tipusu nyelvvizsga

TAGSAG
Magyar Alkotdmivészek Orszagos Egyesullete (MAOE)
Fiatal Uvegm(ivészek Egyesiilete (FU)

Fiatal Iparmiivészek Egyesulete (FISE)

OSZTONDIJAK

2011.  NKA alkot6i tAmogatas Uj miivek létrehozasara

2008. NKA alkotéi tamogatas Uj m(livek Iétrehozasara

2004. Allami Eétvos Oszténdij, UIAH Helsinki, Finnorszag

2002-2004.  Moholy-Nagy Laszldé Formatervezési Oszténdij

2000. CEEPUS- 6szténdij, VSUP, Praga, Csehorszag

2000. ERASMUS-6szténdij, National College of Art and Design, Dublin, irorszag
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DiJ

2008. lll. Gyermek-Jaték Palyazat lll. dij

2004. Magyar Formatervezési Nivodij

2001. A Magyar Alkotomivészek Orszagos Egyesilete 2001. évi Diploma-dija

SZIMPOZIUM

2010. » Ways of tea”-Nemzetkézi Keramia Szimpozium, NKS, Kecskemét

2008. .More fire magic’-Sémazas Keramia Szimpo6zium, NKS, Kecskemét

20083. ,JKAPOCS”- FU- szimp6zium, Bardudvarnok

2003. VI. Vasarhelyi Keramia Szimpozium, Hédmezévasarhely

2002. FU-szimp6zium, Bardudvarnok

2001. ,SZEMUVEG’- Fiatal Uvegm(ivészek Egyesiilete (FU), Bardudvarnok

1999. SOCRATES Nemzetkdzi Didkszimpozium, Kecskemét

KIALLITASOK

2010. SZINDBAD, Pal Gyula terem, Nyiregyhaza

20009. Vizualis Modszertani Napok, Kaposvari Egyetem , Oktatéi kiallitas,
Vaszari Képtar, Kaposvar

20009. Megval6sult Mivek, Magyar Iparm(ivészeti Mizeum, Budapest

2009. Hungarian Design Award, Dailininku Sagjungos Galerija, Vilnius, Litvania

2008-2009. Formatura (A Magyar Formatervezési Dij dijazottjainak vandorkiallitasa),

2009.
2008.
2005.
2004.
2004.
2003.
2003.
2003.
2003.
2002.
2002.
2001.
2001.

Budapest, Gy6r, Szeged, Debrecen, Nyiregyhaza, Pécs,
Szorakaténusz Jatékmuzeum, Kecskemét
lll: Gyermek-Jaték kiallitasa , Olof Palme —haz, Budapest
Design from Hungary, Berlin
Magyar Formatervezési Nivodij, MIM, Budapest
Moholy-Nagy LaszI6 Formatervezési Oszténdijasok Kiallitasa Il. év
A VI. Vasarhelyi Keramia Szimpo6zium Kiallitasa, Hédmez6évasarhely
Oszi Keramia Tarlat, Olof Palme-haz, Budapest
FU kiallitas, FISE Galéria, Budapest
Moholy-Nagy Laszl6 Formatervezési Oszténdijasok Kiallitasa | év- MIM
V. A. M. Design Galéria, Budapest
FU Bemutatkozé Kiallitas, Dante Galéria, Pécs
SZINE-JAVA Diplomakiallias Télgyfa Galéria, Budapest

Vizualis M(ivészeti Diploma 2001, Keve Galéria, Rackeve

103



PUBLIKACIOK

Kondor Edit: Autondm mivészeti gesztusok. Féiskolai Tukoér, XI. évfoly. 7.szam 8.0. 2010.
Kondor Edit: Kortendenciak napjaink teritési targykulturajaban

Térformalas targyformalas 3.: A dolgok rendje: Valogatas a Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem
mesterképzési (DLA) programjan készitett tanulmanyokbol, 2004-2006 / 144-155.0. Budapest,
2007.

Prékopa Agnes: Valasz 1étezé igényekre, Miérts VIII. évfoly. 6. szam 2005.
Hlavay Richard: Magyar Design - Hoznak a format, Figyeld I. évfoly. 35. szam 2006.

ELOADAS

"SZELEKTALVA" Magyar Tudomany Napja
2009. Nyiregyhazi Féiskola, BTMK, Vizualis Kultura Intézet
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