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Malik  Solanka  professzor,  nyugalmazott  eszmetorténész,
lobbanékony babakészito, nemrégiben betoltott otvenétidik sziiletésnapja ota
pedig tulajdon (sokat biralt) dontése kovetkeztében sziizi életet élo remete,
eziistéveiben raébredt, hogy aranykorban él. Odakint hosszu, pards nyar, a
harmadik évezred elsé forro évszaka perzselt és izzasztott. A varosban
forgott a pénz. A bérleti dijak és ingatlandrak sosem alltak még ily magasan,
és a ruhazati iparban mindenki ugy tartotta, hogy a divat még sosem volt ily
divatos. Minden éraban 1j vendéglok nyiltak. Uzletek, kereskedések, galéridk
harcoltak, hogy kielégitsék az ugrasszeriien megndtt keresletet az egyre
kaposabb termékekre: szamozott iivegii olajbogyokra, hdaromszaz dollaros
dugohuzokra, egyedi rendelésre gyartott dzsipekre, a legujabb virusirto
programra, gumindket és ikreket is kozvetité partnerszolgalatokra,
videoinstallaciokra, amator miivészetre, kihalt hegyi kecskék szakallabol
kesziilt, pehelykonnyii salakra. Oly sokan alakitottak at lakasukat, hogy e
kivalo mindségii tartozékok és felszerelések kinalata osztalyon feliili volt. Az
emberek varakozolistara keriiltek, ha fiirdokadat, ajtokilincset, importalt
keményfat, antik kandallot, bidét, marvanylapot akartak. A Nasaq-index és
az Amazon-részvények értékének zuhandsa ellenére az uj technologia fiilon
csipte a varost: a tarsalgas még mindig program- és termékbevezetésrol,
interaktivitasrol és arrol az elképzelhetetlen jovordl folyt, amely éppen most
kezdodott el. A jovo kaszino volt, ahol mindenki jatszott, és ahol mindenki

arra szamitott, hogy nyer.

(Salman Rushdie: Furiadiih)
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Eloszo

A torténelem soran egyetlen ruhadarab sem sarkallta oly mértékben a képzeletet,
mint a farmer. A jeans kultikus statusszal bir, és transzcendens hatdssal van minden
tarsadalmi osztalyra. Paratlan publicitdsa generaciok ota toretlen, noha eredetileg semmi
egyéb nem volt, mint egyszerli indigokék munkésnadrag. A farmer praktikusan ¢és
univerzalisan van jelen mindennapjainkban. Minden egyes részletében az aktualis divatot

titkkrozi, és végso soron a pillanatnyilag uralkodo izlésirany kiteljesedése.

A kék forradalom tobb mint fél évszazada borzolja a tarsadalmi és alkotoi
kedélyeket. A farmerviselet korunk egyik legkomplexebb kulturdlis és viselettorténeti
jelensége, a jeans mitosza pedig a torténelem talan legszélséségesebb érzelmeket kivalto, és

legtobbet vitatott ruhadarabjanak sikertorténete.

A denim, a divat és ruhdzati design meghatdroz6 teriilete. Hatalmas iparag all
mogotte, melynek gazdasagi jelentosége kétségbevonhatatlan. Az autentikus farmer gyartasa
a termék népszertiségét meghazudtoldan kdltséges iizlet. Bonyolult technologiat és nagyfoku
szaktudast igényel. A tradicionalis gyartok hagyomanyain felnové brendek mara tervezoket
foglalkoztatdé multinaciondlis cégekké noétték ki magukat, s az altaluk diktalt stilaris
iranyvaltasok szezonrol-szezonra hatalmas gazdasagi és szellemi erdket mozgositanak a
globalis divatpiacon. Az idészakos recesszid dacara, és annak ellenére, hogy egyesek mar rég
megjosoltak a jeans halalat, a farmer 1étét mi sem igazolja jobban, mint a XXI. szdzadi
utcakép. Egy brit piackutato cég' a 2008-as évi jeans piaci eladast 86 millio parra becsiilte,
ami a kozkedvelt markaknak mintegy 1, 5 millidard £ bevételt jelentett. A sajatmarkas
modellek eladasi statisztikai a 2004-2006 kozti idoszakban 41%-0s emelkedést mutattak, és
az elemzok szerint ez az értékek 2012-ig tovabbi 38%-al emelkedhetnek, tovabbi 2, 1 milliard
L bevételt hozva a fenn emlitett szektorban. De e mellett is ugyan ki tudna megmondani, hogy
eddig az autentikus daraboknak hany modositott, hamisitott és divatositott valtozata sziiletett
mar meg? Létezhet-e szamadat arrol, hogy eddig hany millio méter denimet, hany tonna
szegecset, hany milliard femgombot, és mennyi cérnat hasznaltak fel ilyen célokra? Hanyan
festenek kelmet valyuban, varrnak farmert pincében, koptatnak garazsban, és hany szazezer
mosogeép mos jelen pillanatban is eldugott raktirakban? Nincs arra vonatkozd adat, hogy a
vilagon hany darab farmernadrag gyartodik évente, de nyilvanvaldéan tobb, mint barmi mas,

amit manapsag viseliink.

1 Forras: http://www.telegraph.co.uk/news/uknews/1553253/Sales-boom-helps-strengthen-UK %2 7s-jean-pool.html
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A farmer, mondhatni, uniformizalta a Foldgolyot, mégis joval tobb, mint egy
praktikus ruhadarab, egy jol varidlhat6 és hélas 6ltézektipus vagy egy 6ltozkodési jelenség. A
jeans személyiséggel bird, kultikus targy, amely megihletett kivétel nélkiil minden
nemzedéket, jogot formdalva arra, hogy anyagban ¢&s formaban tiikkr6zze annak
gondolkoddsmodjat, eszményképét és hitvallasat. A jeans példatlanul gazdag ikonografiat
gylijtott mitosza koré, és kétségbevonhatatlan hatassal volt és van a XX-XXI. szdzad ruhazati

iparanak fejlédésére, valamint az 61tozkodési formatervezés kritériumainak atértékelésére.

Az informacios technologidk elterjedése és a piac globalizalédasa a designer
feladatkorét, kompetencidjat €s az ezzel jaro feleldsségét gyokeresen 1) megkdzelitésbe
helyezte. Az 1990-es évektol elterjedd designer brendek sikere, a jeans wear-t az akkreditalt
divatszakma nagy multa presztizsszerepldivel egy szintre emelte, és az utcadivatbdl miivészi

kategoriat teremtett.

A jeans elcsépelt frazis — buzzword —, a denim pedig mindennapi életiink
elvalaszthatatlan részét képezd, agressziv €s izgaga objekt, amely mindig és mindeniitt jelen
van, minduntalan mas formaban, ¢és drasztikusan kiilonféle kinézetekben. A jeans-viselet
bolygd méretii elterjedése, nem pusztan egy praktikus ruhadarab kommercialis kiaknazasanak
marketing-sztorija, hanem olyan komplex ujkori viselettorténeti fenomén, amely a textil
agazat teljes egészére 0sztonzo befolyast gyakorolt, és amely hatassal volt/van a ruhatervezoi
alkotasszemléletek 6rokos megujhodésara és atértékelésére. E hipnotikus és magikus hatasu,
nemtelen ruhadarab 6rokre megvaltoztatta a bolygd arculatat, radikdlisan megkérddjelezve és
foliilbirdlva a ruhatervezd-miivészethez kotddd, magasztosult szakmai beidegzddéseket ¢€s

eloitéleteket. E jelenségek Iényegi Osszefliggéseit kivanja elemezni e disszertacio.

1. Farmer: durva, rosszkedvii, egyszerii és
heteroszex...




1. Beavatas

Motté:

»AZ egyik életiinket éljiik, a masikat almodjuk. De a megalmodott, az igazi!”

(Nem emlékszem, hogy kit6l van...)

1. 1. Blue Book Story

2@@2 juliusa volt. Mintegy tiz éves konfekciés multat tudva magam mogott
Gisztam szabadon a hazai ruhézati brendek szemléletét is gydkeresen atformaléd streetwear”
ujhulldman, amikor latogatdsomat tettem a sorrendben harmadik ,, Bread and Butter” jeans
and streetwear offshow-n. Aktualisan Kodlnben rendezték meg, parhuzamosan az oftt
rendszeresitett, vilaghir(i Inter-Jeans-el. A Bread and Butter alapitoi® jol felismerve a szakma
fiatal szegmensében rejld tartalékok piacképességét, szembeszegililtek az akkoriban legitim
szakvasari értékrendszerekkel, hozzaférhetd aron kinalva alternativ bemutatkozasi lehetdséget
egy sor, akkor még jobbara ismeretlen, botladozd-bukdacsold ruhazati marka részére. A no
name brendek, akik ily modon egyiitt allithattak ki kollekcidikat a szuperior markakkal, nem
remélt sikerilk nyoman, lehetdségek tarhazat tudhattak magukénak a késdbbiekben. Mindez
idében megeldzte a ruhdzati szakma stabilnak vélt bastyait alapjaiban megrengetd, dzsiai
bumm 1ddszakat; ekkoriban még minden érintett dertilatoan tekintett az 0j évezred kinalta
lehetéségekre. A fiatal markak és tervezok sikeres szereplése nyoman szakmai kérdések sora
vetddott fel szoros egymasutanban, melyek egy részének presztizse rovid idon beliil — két-
harom évrdl beszéliink — megddlni latszott, igazolva ezzel az utcadivat arculatat megujitani
képes, multikulturalis szellemiségbdl taplalkozo, street és jeans wear brendek 1étjogosultsagat
a globalis divatpiacon. Minden veliik kapcsolatba hozhaté trend vagy Aaltaluk kivaltott
jelenségjelenség, 1) piaci igényeket, és azok azonnali kielégitésére torekvd csoportokat
teremtett, ami sziikségszerlien vonzotta magdhoz az egymasrautaltsag 1 vetiileteit a

huszonegyedik szdzad divatpiacan.

2 Street wear (ang.): magyarra utcai viseletként fordithatd, viszont, miutan tartalmi jelentése ett6l eltérd, nem

szokas forditani. A ~ trendkovetd casual viselet, amely foképp a varosi fiatalok korében népszerti. A ~ az
utcadivat egy jellegzetes iranyzata, amely nem tévesztendd Ossze a hip-hop stilussal. A gyokerei az 1980-as
évek gordeszkas stilusaban vannak, amit késobb varosi divatként vették 4t Japanban, majd ebbdl ndtte ki magat
nemzetkdzi businessé. A stilus fontos eleme a vintage vagy vintage-stilusu tornacipd. Forras:
http://en.wikipedia.org/wiki/Street wear; Klaus N. Hang: The Denim Bible — Jeans Encyclopedia II,
Sportswear International, 2006.




Magam is ekkor lettem a jeans rabja. Lebilincseltek a benne rejld, hatartalan
onmegvaldsitasi lehetdségek: a kiilonleges technologia, az egyszerli és mégis nemes
alapanyagok, az izgalmas kikészitési technikék és a remek kellékek! Kreaciok és otletek sorat
vetve papirra euforikus megszallottsaggal egy projektben taldltam magam. Terveket
készitettem egy 2004-05-0s Osz-téli jeans-trendet eldrejelzé konyv részére, amit egy hazai
megrendeldvel egylittmiikodve szdndékoztunk megjelentetni ,, Blue Book of Jeans” cimen. A
szakmaban hasonl6 konyvek hasznalata altalanosan elterjedt volt mar a *90-es évek elejétol,
de a jeans-divat teriiletén ilyesmi készitésére, mas eléttem még nem vallalkozott. A konyv,
vagy ahogy mi neveztiik, a ,, Book” forgalmazasat a Heinz Kramer kiadé®, a divatszaklapok
vilagszerte elismert terjesztOje vallalta, és a kézzel készitett tervsoraimmal illusztralt
szinopszist a kiado zsiirije jovahagyta. 2002 szeptemberében kezdtem el tanulmanyaimat a
MOME Doktori Iskoldjan ,,Jeans-story” témaban, Deés Enikd Munkdacsy-dijas textiltervezo
miivésznél. A kutatdmunka kezdeti szakasza a farmertorténet gyokereit kutatta, ¢&s
parhuzamosan haladva a konyvkészitéssel, megalapozta a Book egyes fejezeteinek sztorijat.
Annak koriilménye, hogy a kiadast magunk vallaltuk, kudarcra itélte a projektet. A nyomdai
elokészités sordn tetemes tobbletkoltségek meriiltek fel, melyek az altalam alkalmazott egyedi
rajztechnika nyomdai reprodukalédsabol adodtak. A ,,Blue Boook of Jeans” nyomtatott
formaban nem valosult meg. Egyes oldalai a papai Kékfesté Muazeum ,, Az érokéletii farmer”
cimii kiallitison keriiltek bemutatasra, és a Kiallitisi Domino program’ keretén beliil

vandorolnak varosrol-varosra.

A Book hamisitatlan szellemisége mindvégig inspirdlta doktori tanulmanyaimat, de e
kissé utopisztikusnak tiing vallalkozas beteljesitése idovel okafogyotta valt. A szakmai
konyvpiacon id6kozben kitlind kiadvanyok jelentek meg a témdban, melyek némelyike remek
szakirodalmat jelentett e dolgozat megirasahoz is. Ezek a dolgozat irodalomjegyzékében
keriiltek felsorolasra. A befejezetlen Blue Book projekt ellenben makacsul megvetette magat a
tudatomban, és évek multan be is teljesiilt. Eltérd indittatassal és mas formdban valdosult meg
ugyan, mint ahogyan azt valaha reméltem, de szdmomra a lehetd legteljesebb, ¢és leghitelesebb

modon foglalta keretbe az e témarol tanultakat, tapasztaltakat ¢s megalmodottakat.

3 Bread and Butter (ang.) magyarul a. m. ,,zsiros kenyér”, vagyis a létminimum metaforaja. Az itt kiallitok nem
csak bejegyzett vilagmarkak, hanem ,,munkét s kenyeret” keresO, szabadlszé tervezok és alternativak, akiket
az akkreditalt szakvasarok nem szivesen latnak, ill. nem engedhetik meg maguknak a csillagaszati 6sszegli
standarakat. A kiallitas alapitoi Karl Heinz Miiller, Krystian Geyr és Wolfgang Ahlers.

4 Mara a kiad6 neve: mode...information GmbH, www.modeinfo.com.

5 Papai Kékfesté Muzeum (2006. november - 2007. majus), Budapesti Néprajzi Muzeum (2007. november —
2008. marcius); Gocsei Muzeum, Zalaegerszeg (2008. majus — 2008. augusztus); Szegedi Mora Ferenc
Muzeum (2008. oktober — 2009. februar)



1. 2. Az aranyrogtol a rézszegecsig - A farmerviselet kialakulasanak tarsadalmi
és kulturalis el6zményei

Az Amerikat felfedez6 hoditok, a sajatjuktol merében eltéré kulturdkkal és
oltozkodési értékrenddel talalkoztak az Ujvilagban. Az 8slakos indianok a természettel valo
harmoniara épitették 6ltozkodési rendszeriiket. Ez kiilonleges allatborok és textilek rendhagyo
formainak alkalmazasaban, a test egyes részeinek fedetleniil hagyasaban, valtozatos testfestési
technikak alkalmazasaban, totemek, tolldiszek és ékszerek viseletében valosult meg. Hittek a
szinszimbolikaban, kedvelték alapszinkontrasztokat, és az dltozetet stilizalt diszitOmintakkal
¢kesitették. Az aztékok és a mayak nem ismerték a gyapjut, a vasznat és a selymet; a pamut
¢s az agavé-rost voltak a legfontosabb szovetanyagaik, mig az inkédké a ldmagyapju volt.
Szovoszékeik, az eurdpaiakétol eltérden, fejletlenek voltak, és legfeljebb négyzetméteres

darabokat tudtak szoni rajtuk. Emiatt a ruhat tobb darabbol varrtak dssze.

A fehér telepesek ruhaja kezdetben alkalmatlan volt a
megvaltozott életvitelre. Mintegy harom ¢és fél évszazad
elteltével azonban, az Ujvilag lakoi mar sajatos modon
atértelmezve kovették az Oreg Kontinens divatjat. Az
alapformak a korabeli divat szerint alakultak, viszont az
indianokkal valé tobb évszazados egyiittélés nyoman
kialakult ruhdzkodasi kolcsonhatasok specifikus ¢€s tipikus
részletek, praktikus és szellemes ruhadarabok kialakuldsat
eredményezte. Ilyenek a bdrratétek, oOvek, rojtok &s

labszarvédok, amikhez hasonldk alkalmazasa a cowboyok,

rancherek és farmerek ruhazatat azoéta is tipikusan jellemzi.
o . A XIX. szdzad kdzepén — amikor a n6éi ruhdzat még mindig
2. A legkorabbi fényképfelvétel

egy Levi's farmerrdl. Yuma csak elblivolé csomagolasként volt értelmezve —, a

indian a XIX. szazad végén

férfioltozek formailag €s szabasaban is egyre kényelmesebb
lett. A szazadfordulora véglegesen kialakult az a fajta férfi ruhatdr, amely maig is szinte
azonos darabokat tartalmaz. Amerika, felismerve a tomeggyartott jololtozottségben rejld
tizleti lehetdséget, elsdként kezdett el konmfekciot gyartani. Ugyanekkor, a munkaruhdzat a
hétkdznapi viselet leegyszerlsitett masa maradt, ami a divatot csak fOvonalakban kdovette.
Ennek értelmében, a néi munkaruhdkrél lemaradtak a kacér, felesleges és kényelmetlen
részletek, mig a férfi munkaruhdk az aktuélis divatformak egyszeribb, olcsobb masolatai

voltak. Ko6zos jellemzojiik a felhasznalt anyagok egyszertisége, a visszafogott szinek, és az

olcso kidolgozas volt.
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Az 1800-as évek kozepére az egyén tarsadalmi szerepe megvaltozott: rangjatol
fliggden vallalt szerepet sajat és orszaga boldogulasa érdekében. Felgyorsult tempoban élt, és
a dinamikusan fejlédé tarsadalomban 1j problémakkal szembesiilt. A , vallalkozas”
lehetdséget nyujtott a kisembernek, hogy kezébe vegye sorsat. Azonban til gyorsan valtozott
meg a vilag, és az eurdpai gazdasidg nem tudott 1épést tartani a fejlédéssel. Az iparosodas
altal végbement szocialis valtozasok gyokeres atalakulast hoztak a csaladok életében, ami —
tobbek kozt — az 6ltozkddésrdl és a kinézetrdl alkotott elképzeléseket is uj alapokra helyezte.
Kezdetiiket vették a kivandorlasi mozgalmak az iparilag fejlett Egyesiilt Allamokba, ahol a
munkabérek magasabbak voltak az eurdpaiaknal. A munkanélkiiliség és a nélkiilozés, a
kilatastalansdg és a fokozodd ¢éhinség miatt feler6s6dé migracios hullam vasutvonalak
kiépitését eredményezte. 1847-et irtak, amikor az elsé gbzhajé atszelte az dceant. De a
Tengerentilon sem volt jo a helyzet: ott is aggaszté mértékii volt az inflacio, és a gazdasagot
instabilitds jellemezte. A demografiai valtozds a munkaerd-piaci helyzet megvaltozasat
eredményezte: az északi allamokban a gyarak, délen a gyapotiiltetvények foglalkoztattdk az

olcso, afro-amerikai és europai munkaerot.

1848. januar 24-én, James Wilson
Marshall, skét emigrans (eredetileg 4cs),
néhdny  babszem méretii aranyrogot
bogaraszott ki a Sacramento-t6l mintegy 6tven
mérfoldre, keletre fekvo, Coloma varosaban,

bizonyos Sutter flirészmalmanak arkabol. A

3. Sutter's Mill - 1850.

hirt a washingtoni kormany még az ¢év
decemberében megerdsitette. 1849-ben kitort a
hirhedt ,kaliforniai aranylaz”, és a mesébe ill6
vagyon megszerzésének reményében év végéig,
szdzezer ember érkezett Kalifornidba. Az
aranytéol mamorosok példajanak kovetésére
buzditotta a tétovazokat John L.B. Soule indianai

ujsagird, a Terre Haute Express egyik 1851-es

szdmanak vezércikkében: ,, Nyugatra, fiatalok,

Nyugatra!” (,,Go Weast, young man, go West!”) 4. Aranyaso - 1850, Kalifornia

11



Az arany kitermelése ugyanebben az évben 55 milli6 dollarra rigott. Amikor 1859-
ben, Coloradoban, majd pedig 1898-ban, Alaszkdban (Yukon folyd vagy masként Klondike
foly6 mentén, Dawson City korzetében, Kanada) 0j lel6helyeket fedeztek fel, az 1jbol
reményt adott a reakcios rezsimek el6l menekiild kilatastalanoknak. De nem mindenki
érkezett meg €lve az Eldoradoba. A Missouri allambeli St. Jpseph-bdl induldk a Platte River-
en ereszkedtek le, majd Nebraszkan keresztiil érték el a Sziklas Hegységet, és a problémaik
még csak itt kezdddtek: aki nem égett halalra a tliz6 napon, és nem fagyott meg a hegyekben,
annak ki kellett birnia az ¢hezést és a szomjazast. S akit kdzben nem 6ltek meg az indidnok,
¢s nem martak haldlra a moszkitok, aki mindekézben nem Oriilt meg, vagy nem halt meg
bajtarsa keze altal, akit nem vitt el a kolera és a vérhas, nos, az elérhette a Sutter-malomtol

szazhisz mérfoldre 1€vo aranylel6helyeket.

A Keleti-parton fekvd, San Francisco
kikotéjének almos €s unalmas életét, az
ideérkezé aranyasok pezsditették fel;
napi sziikségleti cikkekkel és ruhdzattal
vald ellatasuk sok kereskedd szaméra
kecsegtetett jO tizleti kilatassal, amibdl
sokuk joval nagyobb vagyonra tett

szert, mint amennyit a

,wnegyvenkilencesek” kikaparhattak a

5. Kereskedéhajok San Francisco kikotéjében —
1850 vagy 1851. foldbdl. A térdeléstél szakadt, a forrd

homoktdl kiégett, sarral atitatott és viztdl foszladoz6 szovetnadragok lattan, logikusan mertilt
fel egyesekben, a munkaruhézat gyartdsdban rejlo tizleti lehetdség gondolata. Ez merdben uj,

¢s forradalmian praktikus ruhézati tipus kialakuldsdhoz vezetett. A jeans megsziiletett.

2001 majusaban a The History Chanel net-aukciohaz 46 532 $-ért értékesitett egy
farmernadragot. Ez volt minden idok legnagyobb Osszege, amit eddig egy par jeansért
kifizettek, noha amikor késziilt, valosziniileg nem keriilt tobbe, mint 1, 25 §. Az értékes darab
vevdje a San Fransisco-1 székhelyli Levi Strauss & Co. volt, amelynek torténész szakértdje,
Lynn Downey megerdsitette, hogy a kivételes épségben fennmaradt példany, a késébbiekben
501" néven elhiresilt ,XX” egy torténelmi darabja. Vélhetdleg 1879-b8l, de
valoszintlisithetden 1880 és 1885 kozrdl datalt tekintve, hogy az ehhez hasonld 9 oz sulya
denimbdl késziilt darabokat ebben az iddszakban gyartottak Amoskeag Millben, a New
Hampshire-i Manchesterben. Ezen az Uj Anglia nevii térségen nyiltak meg ugyanis az elsé
textilizemek az Allamokban, 1873-ban. Pontositani a datumokat nagyon nehéz, mert a cég

minden dokumentuma odaveszett a San Fransisco-t sujté 1906-os foldrengésben, és az azt
12



kovetd tlizvészben. A LS&Co. torténeti gylijteményében tiz darab olyan jeans van, amely a

XIX. szazadbol szdrmazik. Mégis, a kozép-nevadai banydszvarban, egy sarkupacban meglelt

nadrag a legrégebbi ismert példany, amely eddig felbukkant®. A Nevada Jeans néven

elhiresiilt relikvia nem csak az id0 vasfoganak allt ellen; a munkaruhdzati tipust, melynek

értékes példanya ez, évszdzad multaval is ismeri mindenki, és kétséget kizardan tart is hozza

hasonlot a szekrényben.

A Levis’s® torténet gydkerei 1853-ra nyalnak
vissza, amikor egy huszonéves bajororszagi emigrans,

Levi Strauss ’

, sajat neve alatt, kereskedést nyitott az
aranylaztol zsibongd San Fransisco-ban®. Vallalkozasa —
amely ruhanemit, agynemiit és rdéfos arut kindlt a
partvidéken letelepeddket kiszolgald kisboltok szdmara —
mintegy husz évre rd, mar virdgzott. A legenda szerint
aranyasok részére munkdsnadragokat is  4rusitott,
amelyeket helyben gyarttatott, barna szini kanavéaszbol.
1872-t irtak, amikor Levi tarsult Jacob Davis’ nevadai

szaboval. Egyiitt torténelmet irtak, amikor a kovetkezd

évben szabadalmaztattdk a ,,rézszegecsekkel megerdsitett

6. Levi Strauss

zsebnyilasu, denim munkasnadragot”. Az elsé ilyen darabok 1873-ban keriiltek polcra,

L waist overalls” néven'®. A kés6bbiekben 501%-es néven elhiresiilt nadrag archaikus

7. Jacob Davis

példanyait'' a San Fransisco-i székhelyli Levi Strauss & Co.
Archivum 6rzi. Strauss raérezve arra, hogy a szegecselt
nadrag irant nagy lesz a kereslet, lizemet nyitott a varosban.
Ilyenforman a Levi Strauss & Co. tulajdonaban 1évd, San
Fransisco-1 nadragkészitd iizem volt az elsé ,,farmergyar” a
torténelemben. Levi Strauss haldla utdn a vallalkozast
orokosei folytattak'>. Az egykori kereskedelmi vallalkozas
reményeit folilmualva hoztdk 1étre a vilag egyik vezetd
multinaciondlis nagyvallalatat, amely mara a vilag szaztiz
orszagaban van jelen harom divizion keresztiil érvényesitve

érdekeltségeit®.

A Levi’s®-t 1928-ban jegyezték be, mint védjegyezett kereskedelmi markat. Mint

ilyen, ez volt elsé bejegyzett ruhdzati marka a torténelemben. Az 501%-es, 6tzsebes farmer —

amelyet 1930-ban védett le a cég — pedig a legtobbet masolt ruhadarab lett a divattdrténetben.
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A 11 vilaghabort folyaman az Egyesiilt Allamok hadseregét a Levi’s latta el ruhazattal, majd
a ’84-es, Los Angeles-i Olimpidn ruhdzta az amerikai valogatottat. A vallalatot maga

Kennedy elnok tiintette ki anno, mint az amerikai ipar és gazdasag sikerének jelképét.

A Levi Strauss & Co. tervei és Ujitd torekvései maig toretlenek, melyeket
sajatmarkas kollekciok keretében valdsit meg. Sikereit és hirnevét mara a vilagbéke és a civil
mozgalmak tamogatasaban teljesiti ki, adomanyaival human programokat tdmogat. Minden

tovabbi informacié a cég honlapjan, a www.levi.com illetve a www.levistrauss.com oldalakon

érhet6 el.

6 Forrasok: http://www.reviewjournal.com/lvrj home/2001/May-14-Mon-2001/news/16070242.html és
http://www.sfgate. com/cm-bln/artlcle cgi?f= / a/2001/05/ 15/MN177252 DTL&hw=pair&sn=01 l&sc 6197

Yorkban telepedtek meg, rokomw ik vegyeskere ”"5“‘, osban 1850-ben Vette fel a
Levi nevet, és maga is kereskedni . 2 '

8 A bolt sokszor koltozott. 1853- bﬁcramanto reet 9( eg
es szam alatt miikodott tovabb, ahonnan-a.63-65 szam ala k(i!ﬂz't' |
ndvére révén) sdgoraval, David ternel:+186 1-ben ismét koltozott -
ban a cég neve ,,Levi Strauss & C o éltozikt.186§ -ban letelepedett a B
raktarnegyedben, ahol a cég maradt negyven 'ev;n at. Ma a sz¢k w‘f{

1 1856-ban azonos utca 62-
en az id6ben tarsult (Fanny
iento Street 317 ala. 1863-
Street 14-16 szam alatt 1évo
abbi: Levi Strauss & Co,.

1155 Battery St., San Fransisc “,r'('ﬂir,‘)!ll 111,,USA. &%

9 Jakob Youphes 1831-be s%ietett ngaban Litvaniaban. 1854- M
vezetéknevét Davisre. koltozott, mindeniitt | szabosagot iizemelte 865-ben ndsiilt meg, hat
gyermeke sziiletett. 1868-ban koltﬁz regr nevad lai. kisvarosba, Renob | el8szor egy sorfézdébe
fektetett, amiben minden pénzét elveszit ko ) évben nyitotta bosagat a Virginia Streeten.
Ponyvat varrt vagonok lefedésé ‘i nat vett a S sisco-i Levi Strauss & Co.-

ok

tol, 1872-ben, Levinek t aki termetes férje részére
minden ilyen holmi - vaszonnadr: et is fizetett azt kérve, hogy a szabd

ikaba, ekkor valtoztatta

szeretett volna vasar olcso _{mt‘irag igen gyorsan elnytini

varrja azt minél el enebb el il &N znel, amit a helyi fuvarosok szdmara
keszitett 16takarok varrasanal hasznalt. Mi nadrag | 'szegecsekk sitette meg a nadragot
azokon a pontokon, ahol azt ,"'.-_ dszeresen € k a slicc alsd részén. A
szegecselt nadrag azonnali siker let t aztan re lapanyagahoz hasznalt

vasznat, idével felcse
a joval strapabirobl

]
p alatt vagy Kets mas szabok is masolni

kezdték az otletét, Megit 0g megérne eg 'k_. 2 - prémium aron, 3$-ért
ad el egy szegecsel , hogy hidnyzik a szaba s¢hez sziikséges 68 $.
Ily médon, a koltse ezésének fejében, f arsulast, amit 6 el is
fogadott ol 3 J *\

10 Ez volt a farmer elsc Ve, mert az utcai ruhazat (pant fe lend§ viselték. Késébb

k overall a neve. Csak
” volt, és LS&Co. 75
volt.

y, amelyet egy turazo
talalt meg a kaliforr , 1948-ban, egy banyaban. Az 1890-bdl
datalé példanyt a & ( itjaként ismertg ecsiili Lynn Downey, a
LS&Co. torténe mésik legrégebbi t tickben el6bb emlitett
Nevada Jeans. '

meriil fel annak le ge, |

az 1960-as évektol ‘?ﬁg‘f

centért arusitotta 6k 501
11 Calico Jeans (a ke

Jarabként hordjanak i }"
kifejezés. Az elso, to
es 1890-t6] haszna
yzelmultig a leg

12 Levi Strauss 1902-k vesen halt meg San Fransisco-ban. ! ansisco Call marcius 28-i
szdma szalaghirben unokadcceseire, Sigmuna {braham Stern-re hagyva.
Jacob Davis egész 1 ezett halalaig vezette a Sa et. Szabadalmi jogait és
részesedését halé I '_r a Levi Strauss ’Y zetésben Jacob Davis fia,

+ -

Simon Davis is jelentéke €57
13 Ezek a Levi St
Asia Pacific Div

14
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1. 4. Jeans-kultira'

Nem Levi Strauss volt az egyetlen
kereskedd, aki az uj tipusti munkaruhaban {izleti
lehetOséget latott. A Cone fivérek dél-keleten tett
kereskedelmi utjuk soran fedezték fel a textilben
rejlé lehetdségeket. 1891-ben alapitottdk meg a
Cone Export and Commission Company-t (mara
Cone Mills Corporation). 1895-ben ilizemet
nyitottak Greensboroban, Eszak-Karolinaban, majd
ezt kovetden tovabbi ilizemekbe is befektettek.
(Megemlitends, hogy 1915-t61 kezdve a Levi’s” a
Cone Mills-t6] vette a denim java részét, majd a
huszas évektdl kezddédden szinte kizardlag a fenti
textilgyar volt az alapanyag beszallito.) 1904-ben
ugyancsak  Greensboroban, egy  huszéves

munkanélkiili varromunkas alapitotta meg a

8. Banyaszok, XIX. sz. vége

Hudson Overall Company-t, amely jelenleg Wrangler® néven koézismert. H. D. Lee

Kansasban nyitott munkaruhdzati tizemet 1911-ben Salina varosiban. Mara a cég a Lee®

farmer gyartojaként a masodik legnagyobb ilyen az Egyesiilt Allamokban. Ezek a tarsulasok —

a Levi’s-el egylitt — a XX. szazad folyaman megorizték vezetd poziciojukat a jeans-piacon.

A szegecselt nadrag gyartasara
vonatkoz6 kizéarélagos szabadalmi jog
1890-ig illette meg a LS&Co.-t. A
liszensz lejarta utan, mas gyartok is
alkalmazhattdk ezt a kidolgozési
technikat, ¢és a szegecses farmer
hamarosan 4ltalanos lett tobb cég
kinalatdban is. A gyartok a Ilehetd
legtartosabb ¢és legszivosabb darabok

készitésére torekedtek, egyre nagyobb 9. Farmerek a XX. szizad elején.

gondot forditva a konfekcionalas mind-

14 A fejezet a www.fashion.hu-divat.hu egy archiv cikke alapjan irodott, amely a mostani oldalon mar nem

olvashato.
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sége mellett a megfelel6 méretezés kidolgozasara is. Ily modon, az ambicidzus amerikai ipar

olyan praktikusra fejlesztette a farmert, hogy az hamarosan kitérve az eredeti szerepkorbdl

koznapi viselet lett.

Az 1930-as években Hollywood lett a kor divatjanak
legfobb katalizatora. Az Alomgyar hazafias vadnyugati
torténeteket gyartott szalagon, €és cowboy volt a
filmvaszon hdse. Henry Ford és John Wayne jeansben
jartak; a farmer jelentése Ujradefinialodott, és
kisvartatva mar nem csak a Vadnyugat hdsei viselték
ezt a tipust ruhdzatot. A mozi mellett az amerikaiak
rendkiviil mobil életvitele is rasegitett a jeans-kultusz
kiteljesedésé¢hez. Megengedhették maguknak mér az

autdt is, igy kirdndulast tehettek az akkor divatos

10. Hamisitatlan amerikai ,Dude Ranch”-ekre, ahol élvezni lehetett a

kinézet egy Dude Ranch-en ,hamisitatlan” cowboy életet, és az ehhez sziikséges

farmernadragot is jutdnyos aron be lehetett szerezni. A kontinenst ativeld kalandozasokhoz a
farmer lett a legpraktikusabb 6ltzet, amit mar a ndk is szivesen viseltek. gy a Levi Strauss &

Co. 1935-ben piacra dobta a Lady Levi's-t, amit sportos ndi szabadidé-ruhazatnak szant.

A sors fintora lenne, hogy a farmert a vilaghdbort tette vilagszerte ismertté? A vilag
kiilonb6zd pontjain szolgalatot teljesité amerikai katonak szandékuk ellenére népszertsitették
a jeanst. Igy azokban az orszagokban, ahol legfeljebb a cowboy-filmekben latott a kozonség
ilyen nadragot, a jeans
hirtelen valosagossa
valt. A habori a ndk
tomeges munkéba
allasat vonta maga utan,

¢s a farmerbdl ujra

munkaruha lett, amit

11. A ’30-’40-es években, Hollywood a cowboy-filmekkel timogatta a ezittal a gyengébb nem

jeans-kultuszt. koreiben viseltek

szivesen. A haborubol visszatérd férfiak munkaba allaskor ismét csak a farmerre szavaztak,
ujbol felfrissitve a piacot. Mégis, ha az OGtvenes években egy fiatal lany nyilvanosan
farmerben mutatkozott, példdul az iskoldban, kerékparozaskor vagy ,,csak ugy”, akkor azt

»leflisoztdk™ (tomboy).
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A farmer csak a ’60-as évek végére lett népszerii a nék korében, €s egyre jobb volt a
kinélat gyermekeknek gyartott farmerruhdzatbodl is. De minél népszeriibb lett, annal tobb vitat
valtott ki. Az olcso farmerviselet altalanos volt a vidéki iskolasok és a farmerek korében, de
aluloltozottségnek szamitott ebben mutatkozni alkalmakkor és ,.jobb korokben”. Am, nem is
mindenki volt igazan fogékony erre a lezser stilusra. A Levi's San Francisco-i kdzpontjaba
kiildott egyik levélben egy New Jersey-i Ur a kovetkezd panasszal élt: ,,4Azdltal, hogy ha a
farmerviseletet engedélyezik az iskolakban, fiatalkori biindzés névekedéséhez jarulnak
hozza.” A pre-rock 'n roll Amerikdban a jeans nagyon egyszerli ruhdzatnak szamitott, amit

altalaban a nehéz fizikai, illetve a manualis munkavégzéssel azonositottak.

Az otvenes évek kultuszfilmjei, mint pl.
A vad” (,,The Wild One” — 1954.) és a
,Haragban a vilaggal” ("Rebel
Without a Cause" — 1955.) lezser és
szexis, vagany arcokat hoztak a
filmvaszonra. Az 10 sztarok — Marlon
Brando ¢és James Dean — farmerben
jartak, ami azt sokak szemében
azonositotta az  altaluk  képviselt
szabadsaggal. A blue jeans a szexrol és
a vesz¢élyrdl mesélt; Brando, volt az
elsé amerikai sexszimbolum — a fétis —,
¢s James Dean pedig a megtestesiilt

kamaszlazadas. A jeans, ami kordbban

e
S

bizarrnak és merésznek tlnt, elfogadott

lett — mi tobb: szimbolumma valt. 12. Marlon Brando - az idol

Eurépaban a Lee Cooper honositotta
meg a farmerruhdzatot. Sz6, ami szo0;
nem kis allami segitséggel! A céget
Morris Cooper alapitotta 1908-ban,
Londonban. A Morris Cooper Factory,
mas munkaruhazati vallalkozasokhoz
hasonléan,  valtozatos és  tartds

anyagokbodl készitett kertésznadragokat,

meg masfajta munka- és egyenruhat is

13. James Dean — a lazadé
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kinalt, egészen 1946-ig. Ekkor a tulajdonos fia, Harold veszi at az iranyitast, és szinte azonnal
stratégiat valt. Erdeklodését az 1j sikertermék, a farmer kelti fel. A véllalat felveszi a jol
csengd Lee Cooper® nevet, majd — némi spekulacio és szerencse révén — megalapozza sikerét.
A héboris mizéria okan, ugyanis a brit kormany — hogy a lakossagot ruhazattal lassa el —
minden allampolgéarnak évi 6sszesen 30 db ruhajegyet juttatott. A jegyekbdl 26-ért 61tonyt,
16-ért ruhat, 4-ért munkaruhat, 2-ért kertésznadragot lehetett venni, viszont egyetlen jegyért
Lee Cooper denim overall volt kaphato! A markat az *50-es évek rock’n’roll generacidja igy
mar jol ismerhette. Ekkor fejlesztette ki a cég az elsé fém huzozaras farmert (,,zipped slacks”)
lanyok részére. (Amugy, a huzozar bevezetése az (amerikai) Lee®-nek koszonhetd; a sikeres
fejlesztés 1926-ban valésult meg.) A Mustang” volt az elsd eurépai farmer-marka. A gyarat a
németorszagi Kiinzelsau-ban alapitotta Frau Hermann, aki csaladi varrodat nyitott 1932-ben.
A véllalkozast veje, A. Sefranek viragoztatta fel kdzvetleniil a II. Vildghabora utén, fantdziat
latva az amerikai katonak hivatalos kimendruhdjaban, a farmerben. Emlitett ur egy lada italért
szerzett hat darab, kiilonb6z0 méretli nadragot egy amerikai tengerészgyalogostol, (ami

minden valosziniiség szerint csakis Levi’s lehetett), amivel elkezd6dott egy sikertorténet. ..

A jeans népszerlisége egyre inkabb Osszekapcsolodott az altala maig is képviselt
életérzéssel. Ugyantigy, mint a Coca-Cola, a jeans volt maga Amerika. Es ebben az idSben a
1ényeg €épp ez volt: nézz ki ugy, tégy ugy és érezz ugy, mint egy amerikai! 1967-ben a Levi's
neves zenészeket toborzott, hogy radioreklamokban népszeriisitsék a farmert. 1968. januarban
a Vogue egy elokeld modell, Verushka képeivel toltott meg 14 oldalt, melyeken a holgy
farmerben pozolt. Az eladési statisztikak folyamatosan néttek, de a dolog mar nem csak a
divatrdl szolt; a jeans részese lett az erds6dd feminista torekvéseknek, és ebben vonultak a
massag elfogadasaért a homoszexualisok is, délen meg a tlintetd afro-amerikaiak. A farmer
uniformisa lett egy nemzedéknek, amely a szerelmet valasztotta a habora helyett. Fiatalok
millidihoz noétt hozza, és kiilonbozd
jelmondatokkal, képekkel, mintakkal tették
személyesebbé. A 69  augusztusaban,
Woodstock-ban megtartott zeneli
fesztivalon, a  jeans  végérvényesen
Osszeolvadhatott a szabadsag fogalmaval. A

rock-nemzedék generacids ikonnd tette a

jeanst, és a farmer utcai viselet lett a

14. Woodstock fiatalok korében.
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1.5. Popkultira®

A popzene — az afro-amerikai zene 1960 ota elterjedt valtozata — a rock and
rollbol, a beatbdl és a folksongbol keletkezett. Szoros 0Osszefiiggésben all az ifjusagi
szubkultarakkal, a didkmozgalmakkal, a szexudlis forradalommal, meg a hatalom- ¢és
tekintélyellenes mozgalmak kialakulasaval és a farmer tomeges elterjedésével. A popzenei
stilus kialakuldsaban vezet0 szerepet jatszottak a Beatles, a Rolling Stones és a Cream
egyiittes, valamint Bob Dylan és Jimmy Hendrix. Politikai t6ltését 1970 utan vesztette el, de

addig igen er6teljesen adott hangot az eltérd vilagnézetnek. De vegylik sorra. ..

1957-ben Nyikita Hruscsov, rést nyitva a vasfiiggonyon, megrendezte a Fiatalok
Fesztivaljat Moszkvaban. Minden addigi gyakorlattal és logikaval ellentétben Amerikabol is
meghivtak vendégeket, akiknek a szocialistak sziirke 61tozeékétdl eliitd szines ruhdja legalabb

akkora feltiinést keltett, mint az 01j driilet, amit magukkal hoznak — a rock 'n roll.

A rock’n’roll 1954, 4prilis 12.-én L}
sziiletett. Ezen a napon vételezte fel Bill Haley ¢és a .
The Comets a ,, Rock around the clock” c.
zeneszamot, amely  blizként volt ugyan
strukturdlva, de ritmusat tekintve olyasfajta
lendiilettel  rendelkezett, amely egyszer s
mindenkorra eltavolitotta egymastol a fiatalok és

sziileik zenei izlését. 1959-ben Fidel Castro vette at

a hatalmat Kubdban, Nyikita Hruscsov szovjet

15. Bill Haley: Rock around the clock -

partvezetd és kormanyfo pedig, Eisenhower elndk lemezborits

meghivasanak téve eleget, latogatast tett az USA-ban.

Enyhiilni latszott a hideghaboru, és a két nagyhatalom ,,a békés egymas mellett élés” mellett
dontott. A Fekete Kontinensen ugyanekkor még sorra dultak a fiiggetlenségi haboruk és a
foldgoly6 ,.kommunistakra”, meg ,,nem kommunistakra” polarizadlodott. A nem kommunistak
’61-ben Kennedy elnokot tinnepelték az elndki poszton, mire a kommunistdk felldtték
Gagarint a vilagiirbe, és Berlinben falat emelve osztottak szimbolikusan ketté Eurdpat. *62-
ben az amerikaiak megtették elsé Ursétdjuk, majd eltemették Marilyn Monroe-t. A faji

megkiilonboztetés még mindig tabunak szamitott ekkor, és Kubaban is csak egyre nétt a fe-

15 A Popkultura fejezet forrasa: Discovery Channel egy régebbi miisora soran készitett jegyzetek.
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sziiltség... Igy hat — talan ezért vagy masért —, *63-ban megol(et)ték Kennedy-t. 1964-ben,
amikor Hruscsovot Brezsnyev valtotta a ,tronon”, Amerika hadat viselt Vietnamban. A
nemzet kettéoszlott. Ahanyan tdmogattak, annyian ellenezték a hdbortt, amely ranyomta

bélyegét egy korszakra, kivaltva egy 0jszemléleti nemzedék ellenallasat.

A hatvanas évek elején, Elvis Presley-t — akit

Amerika csak ,, Pelvis” néven imadott — mar vagy tiz L‘:’”
.

éve volt az tgyeletes idol. Bizonyos Robert

Zimmermann (ismertebb nevén Bob Dylan) valtotta 6t

az Orségen, ujfajta hangzast hozva a zenében. Az éltala

dalba foglalt szocidlis és pacifista ihletésii témakkal az

egyre ontudatosabb egyetemista értelmiség azonosult.

1964-ben a rock hivatalosan is megsziiletett. 1965-ben,

a New York-i Shea Stadiumban Otvendtezres tomeg

tombolt négy fiatal angol srac zenéjére. A The Beatles, 16. ,Pelvis”: Jailhouse rock, 1957.

a rocktorténet legmeghatarozobb egyiittese, az Otvenes

évek végén allt Gssze, és a javarészt J. Lennon és P. Mc Cartney altal komponalt, melodikus

N NN A rockzenével tartotta extdzisban a viladg fiatalsagat
F\ N0 & d
'L/‘]\‘\\ :i L =

mintegy tiz évig. 1967 viszont mar végzetes évnek
szamitott a rock szamara; a Beatles, visszatérve
néhanyhetes indiai turnéjarol, studidba vonult, és
valami elképeszté szamokat irt, amelyek egyszerre
voltak hippy-k ¢és fiilbemészéak. Az olyan
szdmok, mint a ,, Lucy in the sky with diamonds”,
., With a little help from my friends”, vagy ,,A day
in the life” tipikus hippy problémakat, drogozast, a
kollektiv mitoszok ¢és a baratsag jelentdségét, a
pacifista almokat énekelték ki — és a jelenség,
egyszerre csak Planetaris lett. Az Egyesiilt
Allamokban Andy Warhol pop-art miivész keltett
nagy feltinést kommercidlis miivészetével, ¢&s
egyre nagyobb lett a felhajtas a The Rolling Stones

nevi zenekar, és énekesiik, M. Jagger koriil is,

akik a rock 'n roll és a rhythm and blues irdnyzatot

18. The Beatles képviselték
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1961-re a szocialista orszagokban is vildgossa
valt, hogy ezek az egyiittesek sokkal nagyobb
vesz€lyforrasnak  szdmitanak, mintsem azt
feltételezni lehetett volna. A rock ’n roll-t
virusnak titulaltdk, amely elbutit, és preventive,
be is tiltottdk azt a Szovjetunidban (ezzel csak
taptalajt teremtve az underground zenészek
elszaporodasanak, amelyek kozt a legjelentdsebb
zenekar a Timemachine lett)) Eppen ez okbol

keltett hatalmas feltiinést a Rolling Stones elsé —

S egyben utolso — koncertezése
19. The Rolling Stones, London, 1971. Lengyelorszagban, 1967-ben. Miutan a rockot itt
is betiltottak, az elhivatottak pincékben zenéltek,
¢és képeslapokra, meg hasznalt korhazi rontgenfelvételekre masolva arultdk a bodulatot. A
szovjet kormany popzenei terméke — a VIE, azaz a vokalis instrumentélis zene (Pesnjari
zenekar) — mellett egy Koloradobol kommunista nézetei miatt Berlinbe szokott, majd onnan a
Szovjetunioba importalt énekes volt az, akit a kormany hatalmas erékkel kezdett menedzselni,
amolyan ,,Szovjet Elvist” kredlva beldle. A fickd neve Dean Reed volt. Hat nyelven besz¢lt,
farmert viselt és rengeteg filmet forgatott. Voltak rajongoi, de az értelmiség, kérdére vonta:

Mi ellen harcol ez, és vajon mit hirdet? Semmit... Mar 1986-ban bekovetkezett haldla el6tt

feledésbe mertilt. (Vizbe fulladt. Valoszintlileg 6ngyilkos lett.)

Az Oriilet a tiltas ellenére is terjedt a vildgon. Afrikdban, a
60-as  évek  kozepén, a  fliggetlenségi  héaboruk
fegyverropogasat harsogta tal a rock 'n roll. De terjed a
hullam Indidban, Hon Kong-ban ¢és Mexikdban is. A
legtobb banda csak 4atvette az amerikai slagereket,
hiiségesen  Obégatva  azokat
angolul. 1970-ben eltemetnek

két fiatal mivészt, akit az

addigra —mar az  lzletté

20. Jimi Hendrix

novekedett ipardg hajszolt a
halalba. Szeptemberben Jimi Hendrix halt meg huszonnyolc,

oktoberben pedig Janis Joplin huszonhét évesen; mindketten

kabitoszer tuladagolasban. 1971-ben, tisztazatlan koriilmények

21. Janis Joplin

kozott hal meg Jim Morrison a The Doors legendas énekese, kinek

21



szocialis, pszichologiai és politikai toltésti, lirai dalszovegei €és paratlan hangzasi zenéje maig
népszerl maradt (nem egy remix valtozatot €¢It meg). A zene eltavolodott a valamikori
melodikus hangzastél ¢és blues lett, a laza, lirai szovegeket pedig felcserélték a

szabadsagvagyat kifejez6 tartalmak. A vilag Cliff Richard-ot meg Shadows-t hallgatott.

1971-ben, Mexikéban — Woodstock mintdjara — megrendezték az Avandaro-t. Egy
Alejandro Lora nevl zenész, és az El Tri zenekar, anyanyelven iivoltdtte a ,, Viva Rock 'n
Roll!”’-t. Forradalmian nagy otlet volt ez! Addig ugyanis senkinek nem jutott eszébe, hogy a
rock nem csak angolul énekelhetd! Ett6]l kezdve mindeniitt anyanyelven énekelték ki a helyi
problémat, ami végzetes veszeélynek tiint a helyi hatalmak szamara, mert a lokalis rock-
bandak hihetetleniil népszeriiek lettek, és sokszor nagyobb tekintéllyel birtak, mint minden
mas autoritds. Magyarorszagon az Omega, a Piramis és az LGT énekelte meg a nemzet
fiataljainak lelkét. ,, Eljen a szdldsszabadsdg!” A rendszervaltast megelézéen a politika egyre-
masra hatja at a dalok szovegét. Egyre tobb rock-zenész szamara valt a zene a politizalas
eszkozévé, olyannyira, hogy Argentindban a zenészeket a gerillaharcosokkal egyenldnek
tartottdk. (Nigéridban egy Fela Kuti nevl zenészbdl — aki, zardjelben, megteremtette a jazz-
funk és az afro-beat fogalmakat —, népvezér lett; amolyan félisten! 365 alkalommal allitottak
birdsag elé. Enekelt és provokalt, mellesleg: az egész vildg ismerte, és egyre tobb kovetdre

talalt!)

1973-ban egy Pink Floyd nevii, angol zenekar
megjelenteti a ,,The Dark Side of the Moon” c.
albumat, amely Ujszerli, elektronikus effekt-
kisérletekkel teli, progressziv hangzassal,
gondolatgazdag szovegekkel, és tobb mint 200 millio
eladott albummal gazdagitja a rock-torténelmet.

1977-et irtak: meghalt Elvis, ,,A Kirdly”. De ,,azéta

is ¢é1”, s vele egyiitt ¢l tovabb az idedl...

22. Pink Floyd

1975: a vietnami habort véget ér. Megsziiletik a floppy diszk. o

Ltemian Shapsody

A kovetkezd évben pedig meghal Mao Zedong, a vilagot pedig
a disco feever tartja lazban: most mindenki Bee Gee ’s-t hallgat.
Az ABBA a “Dancing Queent”, a Queen pedig a ,,Bohemian
Rhapsody”-t énekli. 1977-ben Blondie és a Talking Heads

fémjelzik az 0j zenei stilust, a ,,New Wave”-et, és azonos évben
nyilik meg a hirhedt New York-i top night-club, a Studio 54. 23. Queen: Bohemian
*78-ban Rod Stewart azt kérdezi, hogy: ,,Do Ya Think I’'m Sexy?”,  Rhapsody - lemezborito.
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mikdzben a mozivasznon Superman repiil at...

A hetvenes évek véget a Hip-Hop kultira
megsziiletése fémjelzi, aminek nyoman a New York
City déli részén fekvé Bronx Harlemben (Break)
megsziiletik egy 11j, dinamikus tancstilus, a breakdance.
A New York-i gettok utcain megjelennek az els6 B-Boy
Crew-ek, azaz a tdncos csapatok, akik nemcsak kiilonos

tancstilusukkal vannak hatassal a kovetkez6 masfél, két

crer

meghataroz6 jelentéségli a markakultira fiatalok e A
korében valo elterjedésére. A B-Boy-ok a sziikségesnél ; £ — - =
néhany szammal nagyobb méretli, markds cuccot 24. Breakdance

viselnek, amelyek fontos elemei a Kangol® sapka, a

nylon Adidas® ruha és a Nike® sportcipé. Poloikon, melyek rendszerint Phat Farm®,

RocaWear”, Academics® markajuak, a legkiilonfélébb feliratok olvashatok.

1979: mindenkinek walkman kell! A britek
megvalasztjak Margaret Thatcher-t miniszterelnoknek,
a Szovjetuni6 pedig lerohanja Afganisztant. 1980-ban,
amikor Ronald Regan lesz az USA elndke New York-
ban megolik John Lennon-t. 1982: Michael Jackson
megalkotja a ,, Thriller”-t, Rubik Erno pedig feltalalja a
Bivos Kockat. ’84-ben a vilag Miami Vice-t és
videoklippetket néz, s mindez 24 Ords hazi musort
csinal a pop-sztarokbdl. Mindenki szines cuccokat hord,
mint Cyndi Lauper és Madonna, €s a trendcsinalok kozt

vannak olyanok is, mint a Wham egyiittes és Nena.

1985-ben Mihail Gorbacsov lesz a szovjet partfotitkar,

25. Sex Pistols

majd Szovjetunié elndke. Eddigre a vildg mar a disco-

ba jar, ¢és esténként a Bomney M ritmusara ugral, mikézben bekovetkezik a csernobili
reaktorkatasztrofa... A Szovjetunidban a Glasnost egyre hangosabb, ¢s Lengyelorszag is —
élén a Walesa vezette Solidarnost-al —, sztrajkoktol harsog; a kommunizmus lazulni kezd. Uj
szellemiség van jelen... Jegor€in varosban punk fesztivalt rendeznek, és a punk — mint j
zenei stilus, és masfajta lazadas — bevonul a koztudatba, az anarchizmussal egyiitt, amit
képvisel. Az 1j istenek a Sex Pistols és a Police. A Londonbol terjedd ,,0j brutalizmus™ Urra

lesz egész Eurdpan, aminek hatasara a rock is hard lesz, és heavy a metél... A punk gyerekek
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visszautasitjak a ,.flower power” gyermeki idealizmusat, és ezzel egyiitt a szoft drogok
puhénysagaval fert6zott anyagot is; a farmert, amely 1977-t61 kezdve erdteljesen képviseli az
intellektualis bedllitottsagu kozéposztaly valasztasat. ,, Ezek a (punk) gyerekek nem valami

vidamak — irja lain Finlayson, a Denim c. konyvében —: ezek kiilonosen cinikusak,

agresszivek, és bosszusak.”

1985-6t irnak, amikor hallatni kezd magérol
egy ir rockegyiittes, az U2. Az csapatot, élen
Haul Hewson ¢énekessel (miivésznevén
Bono Vox), a Rolling Stone magazin minden

idék  legnagyobb miivészei kozt a

huszonkettedik helyre sorolta. Kultuszuk a
26. U2 - 1987. rajuk jellemzd, paratlan zenei hangzéasnak,
¢s az ezredvégi elidegenedés problémajat

mélyen 4téld dalszovegeknek koszonhetd.

1987-ben megjelenik a Disc-Man (mint a Walkmant lecserélendd technikai
névum...), és mindenki a ,, Dirty Dancing’-et szeretné latni a moziban. R4 két évre leddl a
berlini fal, a TV-ben pedig a Simpson csalad debiital. Azonos évben elemzdk megallapitjak,
hogy az Uj trendek elterjedésére, leginkabb egy zenecsatorna van hatdssal, amely 1981.
augusztus 1-jén kezdte el sugarozni addsat. Az MTV — azaz a Music Television —, amellett,
hogy huszonnégy oraban kozvetit zenét, a szubkultura konvencidk felett aratott folényes

gy6zelmét hirdeti. ..

Szilviczky Margit (1982-ben kiadott) ,,4 farmertél az iinnepldig” c. kdnyvében,
tobbek kozt a popzene és az ifjusagi szubkulturdk 61tozkodési divatra gyakorolt hatasat is
elemzi, tobb helyen is kiemelve a farmerviselet nyugati vilagban valé elterjedésének
tarsadalmi okait, ennek kulturalis jelentdségét és divatra gyakorolt hatdsat. ,, Napjainkban az
oltozkodes inspirativ elemei nem divatszalonokbol érkeznek, sokkal inkabb a fiatalok
szubkulturajabol és az oltozkodes periférikusabb rétegeibol. Popfesztivalok, sportklubok,
musicalek és egzotikus vidékek oltozetei, rendfokozatuktol megfosztott egyenruhdak és a
legkiilonfélebb munkaruhafajtik azok az éltézékek, amelyekbdl a jelen, a mai divat merit.” —
irja (15. 0.), majd késébb igy folytatja: ,, Osszefiiggésben a hatvanas évek didkmozgalmaival,
a fogyasztoi szemléletet elutasito popruhazat joval tulmutatott 6nmagan, amikor utat nyitott a
fiatalok korébdl érkezo divatiranyzatoknak, befogadva minden varatlan uj motivumot, amely a
vilag legkiilonbozobb részeibdl, a kultura legvaltozatosabb rétegeibdl szdarmazott. A
szemléleti valtozasnak ebben a vonulataban valt divatos ruhazatta, jelképpé a farmernadrag,
amely eredetileg az amerikai telepesek jellegzetes ruhdja volt.”
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2. Kék forradalom harom rohamban

Motto:

»Ami nem Keriil a polcra két héten beliil, azt nem érdemes gyartani.”

(A Zara mottdja)

2.1. Azelsé roham; 1960 — 1975: a jeans nélkiilozhetetlen divatcikké valik...

Egészen 1960-ig a ruhdzati ipari technologidk, az évtizedes multra visszatekintd
hagyomanyokat kdvették. A szabaszok, ha sziikséges volt, avatott anyagbol varrtdk a ruhat. A
textiliat vagy festett szalbol sz6tték, vagy pedig a szabas eldtt szinezték azt. A szakma csak
1965 koriil érzett ra arra a fiatalos szellemre, amely a zene altal megihletett generacid Uj

ruhazkodasi érziiletét mutatta, s mindez 01j 61tozkddési igények megjelenését is jelezte.

A hatvanas évek kozepén, a textilipari forradalom elsé jeleit kovetden, dramai
valtozasok alltak be a ruhézati ipar hagyomanyos iizletvitelében és munkamodszereiben. A
piac ahitott ra, hogy az el6z6 korszak komor, sziirkés ruhdzatait az ifjisadg szellemében
kolorizalt, modern és Gtletes ruhazat valtsa fel. Egy velencei vallalkozo, Luciano Benetton
ismerte fel elséként a szinek jelentdségét, rendszeresitve a ruhafestési eljarast. Otlete a
Kopernikuszi forradalomhoz hasonlé véltozast idézett eld; a szinre festett ruhazat orokre és
visszafordithatatlanul megvaltoztatta a modern, sportos kinézetrdl alkotott elvarasokat.
Parizsban, néhany honap leforgasa alatt divattd valt a pasztellszini gyapjipulover, amihez —
stilusosan — jeans illett. Mindez azokban az években tortént, amikor a gazdasagi novekedést
¢lénkiilé fogyasztas kovette, és a ,,ready-to-wear” — mint az 61tozkodés attraktiv, kényelmes
¢s demokratikus formdja — sikeres éveknek nézhetett elébe. Az 1j technikai lehetdségek uj
esztétikat teremtettek a divatban, és ezzel egylitt 1j kereskedelmi mentalitast is sziiltek,
amelyben a termék piacra helyezésének gyorsasagara vald torekvés trendteremtd tényezo lett.
A multikolor ,,Benettonizmus” Italiabol kiindulva terjedt szét Eurdpaban, majd angolszasz
hatasokat vett fel, amelyeket a fiatalok gyorsan asszimildltak. Ez a korszak vagyakozott
mindenre, ami a fiatalsag szellemiségétdl liiktet; mindenre, ami optimista és pozitiv. gy

kétségtelen, hogy mindezek kulcsa maga az ifjusag fogalmanak jszeri megitélésében rejlett.

A Levi’s, szintén 0j hulldmot lovagolva meg ekkor, a termékpalettdjat szélesiteni
kezdte, és mindenféle korosztalyu ,(fiatal” részére terjesztette ki kinalatat. Jeanst gyartott
barsonybol meg alternativ anyagokbol, amit ingekkel, felsokkel, polokkal tarsitva arult, €s

kiilonféle kiegészitdkkel kombinalt. Ekozben, Mary Quant raunt nézni, ahogy a fiatal lanyok,
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térd ala érd szoknyaban esetlenkednek az 0ij zene ritmuséra a tancparketten, és *64-ben ugy
dontott, hogy radikalisan megnyirbalja a szoknyat; megsziiletett a mini. Nem sokra rd, 1967-
ben, egy Elio Fiorucci nevii fazon megnyitotta elsé iizletét Milanoban, amely hamarosan
miniszoknya-teritd helyként lett ismert, maga az alapitd pedig a jeans-divat legradikalisabb

valtozasait el6idézo divat-fokolompossa valt.

Ez alatt a vietnami héaboru teljes lelki csédbe sodorta Amerikat. A fiatalsag tivoltott!
Lazadt, és az erdszak ellen tiltakozott. Hatat forditott a republikanus sziilok rogeszmés
értékrendjének, elutasitva a latszat-boldogsag hamis képét. (S egy kalap alatt tal is lett a
szexualis forradalmon.) Es: Nézzenek mdr oda! De ez a biidos, koszos és hosszil haju, ez
rockot hallgat! Es — Isten bocsd’! — de, ez (na tessék!): ez farmerban jar! A hippi'® vallasi-
kulturdlis mozgalménak és pacifista ellendllasanak legkifejezébb eszkoze a zene. Az 1969-es
Woodstock-1 fesztival egy korszak végét és egy ujabb elejét jelentette (melyet majd a
Jafferson Airplaine fémjelez). A szocialis egyenldség, a testvériség, a pacifizmus, az
orientalis miszticizmus és a teljes szabadsag elvét hirdetd hippik kétségtelen hatassal voltak
nemcsak a divatra, de a textiliparra is; a tervezoket ellenallhatatlan vagy hajtotta, hogy ezt a
fajta szellemi frissességet textilben ¢és ruhdban megfogalmazzak, ami hatdsara a

textilkikészitési eljarasok is megvaltoztak.

A ’70-es évek elején, az eurdpai — ,, méretes” — 0ltozkodési konvenciokat, a casual
stilus megjelenése sokkolta, amely eldéfutira volt azoknak a sportswear és streetwear
trendeknek, amelyekben erdteljes szerep jutott a jeans tipusu ruhdzati termékeknek is. Ezek

orokre megvaltoztattak a tdrsadalom 6ltozkodési arculatat. Aki szamitott, farmerben jart...

A jeans az évtizedet, a Rolling Stones-al kezdte, aztan Charlie Angyalai hordtak,
majd szexi tinédzser divakat oOltoztetett. Rovidesen a rock-sztarok is farmerben voltak
lathatoak, a szinpadon és az albumok boritoin egyarant. A diszko évtizedének legnépszeriibb
szorakozohelyén, a legendéas Studio 54-ben, a farmer mar szerves részét képezte a partiképes
megjelenésnek; a jeans természetes része lett a fékteleniil szorakozo fiatalsdg erotikus
kisugarzasanak, ¢€s ellepte a jol szitualt amerikai kertvarosok utcdit. Az egyre magasabb
farmerarak kovetkeztében komolyan kezdték venni mar az elit divatcégek is. A Vogue
cimlapjan 1971 janudrjaban tiint fel egy francia szinészndt, Catherine Jourdant abrazol6 foton.
Mikozben egyre jobb korokbe protezsalta be magat, stratégiai eszkdzz¢ valt, amivel a hires

divathdzak meghodithattak a piacot. 1980-ban Diana Vreeland, a Vogue hirhedt szerkesztdje,

15 A hippi kifejezés eldszor 1964. aprilis 22-én hangzott el a WNBC TV Chanell 4-en. (Forras: Wikipédia)
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nyilatkozott igy rola a New York Times-nak: "4 farmer a legnagyszeriibb dolog a gondola
Ota.” Europaban, a turkalokban fellelhetd eredeti amerikai példanyok mar nem tudtak
kielégiteni a keresletet'®, igy egyre nagyobb szerep jutott az eurépai gyartoknak is. S hogy a
jeans milyennyire alapvetd divatcikké valt leginkdbb a szdmok igazoljak: mig 1970-ben az
eladds évi 12. 5 millié par volt, addig 1976-ra, ez a szdm Olaszorszagban 27 milliora
novekedett! A torténelmi markak mellett megsziilettek az elsd jeans-brendek, mint a Roy
Roger’s, a Rifle, a Pop 84, a Casucci és a Carrera, melyeket kisérletezobb szellemiiek is
kovettek, mint a King’s €s a Bell Bottoms, amiket meg a Fiorucci és a hirhedt Daily Blue
kovetett. Egy 1977-es adat szerint, csak Franciaorszagban, 350 kiilonb6z0 jeans marka

1étezett.

27. Studio 54 - New York

Utoljara pedig egy igazi csemege: 1977-ben, a Szovjetunidban 53 millid6 méter denimet

gyartottak... Mindet exportra? Vajon? No comment...

16 1978-ban a svédek 1, 21 db; az angolok 0, 68 db; a nyugat-németek 0, 58 db; a belgak 0, 46 db; a Franciak 0,
36 db, a spanyolok pedig fejenként 0, 18 db jeans birtokosai voltak.
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2.2. A masodik roham; 1975 — 1990: a mosasi eljarasok elterjednek

A jeans Azsiaban is elterjedt — Japanban inditott. Itt
1963 és 1965 kozott harom farmer-markat emlitenek, ezek a BF
Jeans, a Canton, a Maruo HiHuko, ¢és a Big John Jeans®. A
legismertebb azonban, az 1969-ben alapitott Edwin® lett,
amelynek torténete attdl izgalmas, hogy ez a brand alkalmazott
elsOként komosasi eljarast, annak érdekében, hogy viseltes
farmernadrag latszatat keltse. A vallalkozas 1957-t6] importalt
hasznalt farmert, amit kisebb javitds utan tovabbadott. Ez utan
akkora volt a kereslet, hogy a cég az importot ijonnan gyartott
termékek behozataldval bdvitette. A vevok reklamaltak az uj
nadragok keménységét, viselhetetleniii merevnek mindsitve
azokat; szivesebben vettek volna hasznéltat, amely mar testhez
allt, és mar viseltesen megkopott. Ezért a cég 1975-ben
kidkumalta a komosasi eljardst, ami akkora bulinak bizonyult,
hogy azt hivatalosan ’79-ben kozkinccsé is tette — miutan
addigra, mar masok is rajottek, hogy mi itt a slusszpoén! Ettdl

kezdve, ez a felfedezés tartotta lazban az érdekelteket,

nevezetesen; hogy hogyan lehet Gjonnan, hasznalt kinézetii

28. Trapper farmer, a
”draga Kincs”... farmernadragot gyartani? Igazabol, ezekben az években jutottak

a mosodak egyre nagyobb szerephez. Mindent el kellett tudniuk
kovetni annak érdekében, hogy a jeans viseltes, kihordott hatast legyen. Kiilonféle fakitasi,
festési eljarasokkal tették a farmert vonzdva és divatossd, akinek pedig csak holmi ’ocsosag

jutott; nos, az egy téglaval vagy sarokreszel6 kdvel a kezében, beleiilhetett a kadba...

1975-ben pedig megjelenik az elsé jeans-magazin, a Jeans Intern'®, 1978 tavaszan
pedig, a hazai Ifjisagi Magazin egész oldalas hirdetése tudatta, hogy megsziiletett a fiatalsag
szimbélumanak magyar valtozata, a Trapper” farmer. Nem sokra r4 mar szarnyra is kapott a
szlogen: ,, Trapper farmer, draga kincs, jo, ha van, de jobb, ha nincs!” 1982-ig volt is — utana

sz¢p lassan kimult a hazai driilet. ..

17 Az Edwin mara az egyik legbefolyasosabb farmernagyhatalom a vildgon. A cégcsoport 1987-ben magaba
olvasztotta a Lee Japan-t, 1991-ben a Fiorucci-t, 1999-2000-ben pedig a Russel és a Wrangler markak gyartasi
jogat vasarolta fel. Ezek azoéta tovabbiakkal boviiltek. www.edwin-europe.com

18 Ma Sportswear International néven fut a magazin, www.sportswearnet.com
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1980-ban a répaszar jott divatba, és V-alaku
nadragszarak sétaltak mindeniitt. Ekkor 502 milli¢ farmert
adtak el Amerikaban; tobbet, mint addig barmikor. (Egy
emberre atlag 2. 2 farmernadrag jutott.) 1980-ban Andy
Warhol pézolt farmerében a L'Uomo Vogue cimlapjan,
1982-ben pedig Karl Lagerfeld tervezett farmerdltonyt a

Chanel-nek. Még Yves Saint Laurent sem vonhatta ki

magat a jelenség hatdsa alol. "Barcsak én talaltam volna

29. Bruce Springsteen: Born in
the USA - lemezborito

fel!” — nyilatkozta a New York magazinnak 1983-ban.
"Kifejezo, egyszertii, szexis. Megvan benne mindaz, ami
remélem, hogy az én ruhdimat is jellemzi." A kapitalista piac leleményesen terjesztette a
farmert, igy az elterjedhetett a tarsadalom minden rétegében; a Fehér Hazban Jimmy Carter és
Ronald Reagan viselte, 1984-ben pedig, Bruce Springsteen hoditotta azt vissza a
munkdasosztaly szamara, a "Born in the USA" album boritéjan. Az driilet fokozodott, és a piac
tomve lett markakkal, olyanokkal, mint a Sassoon, a Guess, a Jordache, a Rifle, a Big Star és
a Casucci, a Fiorucci meg a Sergio Valente. Minél tobb volt ezekbdl a piacon, a gyartok annal
jobban igyekeztek sajatos, jol felismerhetd arculatot tervezni; a lehetd legnaprakészebb

modelleket gyartva probaltak 1épést tartani az egyre 6nallobb stilust diktald farmerdivattal.

A komosas (stone washing) mellett, masik ugyancsak
elterjedt eljaras, a jelentds szinkopast eredményezd enzimmosas lett
(enzym wash, vagy , biostoning”), illetve e két mosasi eljaras

kombinacioja. A markdk elkezdték az azonos modellt kiilonb6z6

mosasokban értékesiteni, €s ez a tipusi valasztasi lehetOség,
vasarlaskor 1j értéknek szamitott. 78 a ,, Travoltaizmus™ éve volt; a
30. A habké

,,Saturday Night Fever” kergette tdincmaniaba a vildgot. *83-ban meg,

a ,, Flasdance” film hatésara, a vilag utcai tornateremre kezdtek hasonlitani; mindenki
dresszben meg ,,cicanadragban” jart, ami a Du Pont” altal piacra dobott ,ériilet”, a Lycra®
szal hatasara, egyre feszesebb lett! Kertilt a ,,rdgdbol” a farmerbe is. Akiébe nem, az nem
sziikittethette elég passzentre a sajatjat! A nyolcvanas évek vége a sport- és fitnessz-stilus
er6sodését hozza, és fokozddott a casual style és a college stilus hatésa is. A divat nem a
farmernek kedvezett, igy ez az iddszak, hivatalosan is, a recesszid korszakaként lett
elkonyvelve. A denim-biznisz 1) technoldgidk kifejlesztésével erdsitett be: megjelent a
marvanyozas (marbling) €s a homokcsiszolas (sandblasting), és elkezdtek kisérletezni az elso

enzimmosasokkal is. A vegyiparban latvanyos fejlddésnek indult egy dgazat, amely mar csak

¢s kizarolag a denim-kikészitési eljarasok fejlesztésére szakosodott.
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2.2.1. Elio Fiorucci és Adriano Goldschmied — Az olasz fenegyerekek

Elio Fiorucci és Adriano Goldschmied voltak az ujfajta gondolatisag €s tarsadalmi
érziilet legfobb ideologusai Italidban. E két guru révén lépett az eurdpai jeans-divat a
hatvanasbodl a hetvenes évekbe, és a hirhedt Luigi Martelli féle mosodaval egyiitt (Martelli
Group.), olyan kikészitési eljarasokat kisérleteztek ki, amelyek 11j trendet inditottak el, €s nem

kevés imitatorra, hamisitora és lelkes kovetore talaltak.

Elio Fiorucci (1935-) 1967-ben nyitott iizletet Milanoban'® —
forradalmian mast, mint a tobbi. Az angol és amerikai példakhoz
hasonloan, vegyesen drusitott ruhanemit, kiegészitOket,
ajandéktargyakat, ételt és italt. Az eladdlanyok miniszoknyat
viseltek, bugyogott a szokokut, és egy fiiggetlen radidallomas jo

zenét sugarzott. 1975-ben ugyanezt megcsinalta New York-ban és

Londonban, majd Los Angelesben és Parizsban is. Ekkor mér
31. Elio Fiorucci nyakig volt a divatbizniszben, és 1970-ben sajat jeans-markat

krealt, Fiorucci néven. Miutan

Elio élete 1ényegét a nok jelentették, érthetden senki nem
Sltoztethette a ndi popsit nala jobban!*® Még azok a
puritdn szakmabeliek is divatguruként tisztelik, akik
szerint a minden egyes darabja feliilszexualizalt ¢és
kéjelgd. Eppen ezért is dolgozhatott egyiitt Vivienne
Westwood ¢és Katharine Hamnet mellett Jean Paul
Gaultier-val. A ,Fiorucci fan-ok” kozt olyan hirességek
szerepelnek, mint Andy Warhol?' és Madonna. A nevével

fémjelzett markat 1990-ben eladta az Edwin® csoportnak,

majd 2004-ben 1j, ,,ergono-szexualis jeans-brendet” hozott
létre — a Love Therapy™-t. Negyven éve fémijelzi karrierjét 32.,,The Goldfinger of Indigo”
az avantgardizmus: minden eddig letint dekadban

hozzatett valamit a jeanstorténelemhez. Tiszteléje Adriano Goldschmied szerint, Fiorucci

nemcsak hozzatett, de hatassal is volt a huszadik szazadi divattrendekre.

Adriano Goldschmied (1943-): ,, The Goldfinger of Indigo™** — igy tiszteli a szakma.
Kétségteleniil a legnagyobbak kozt tartjadk szamon, holott gy kezdte, hogy barati korének, és
sajat butikja® részére kezdett farmert varrni, King’s markanéven. Ez volt az elsé olasz

designer-jeans brand, melyet 1974-ben a hirhedt Daily Blue kovetett. O értette meg elséként
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Los Angeles jelentdségét a trendteremtd Gtletek
szliletése tekintetében. 1981-ben megalapitotta a Genius
Group-ot, amely késébb két titani brendet dobott a
piacra: a Replay®-t és a Diesel®-t, amely 1985-t8l, a
szakmdban ugyancsak nagy tekintélynek Orvendo,
Renzo Rosso tulajdonat képezi. A  Replay®
megalmodoéja Claudio Buziol volt, a Genius Group

oszlopos tagja. Goldschmied utobb mar csak a

technologiai fejlesztésre koncentralt: cége, a Genius

Group arra szakosodott, hogy luxus-markaknak kinalt
szezondlis kollekcidterv-csomagot és szaktanacsadast 33. Renzo Rosso

nem kiesebbeknek, mint az Esprit, a DKNY, a Mustang, a

Marlboro Clasics és a Gap, de tervezett jeans-t elit divathdzaknak is, mint a Fendi vagy a
Trussardi. Ideje nagy részét ma is mosoddkban és kikészitOmithelyekben t6lti azzal

kisérletezve, hogy hogyan tehetné a farmert még latvanyosabba és egyedibbé.

s T

| SRR

34.-35. A '80-as években rendszeresitett mosasi eljarasok jelentés beruhazast igényelnek.

19 1967. méjus 31.,Galleria Passarella, Miland, Olaszorszdg. A megnyiton Adriano Celentano is jelen volt.

20 A rola sz616 ,,Fiorucci — The Book” c. kdnyvben, az amerikai szerzd, Eva Babitz, igy ir: ,,Fiorucci a jeansbdl
valami sikkeset csinalt!” Egyszeriien fogta ezt az amerikai western darabot, és atformalta azt Merilyn
csipdjére....Hat inkabb arra, mint John Wayne-ére!

21 Ott volt a New York-i bolt megnyitojan is, az 59. utcaban.

22 Szabad forditasban: ,,Az indigd nagymestere.” (fenegyereke)

23 1971: ,,The King” nevl butik, amely egy olasz si kdzpont, Cortina d> Ampezzo kozelében volt. Késdbb
Venetoba koltozott. 1968-ig Goldschmied hivatasos siz6 volt; ,,El sem tudtam volna képzelni, hogy valaha is
mast csinalok!”- nyilatkozta késébb.
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2.3. A harmadik roham; 1990 — : robottechnologiak és kézmiives technikak

]99@ a vilag a munkamanids ’80-as évekbdl, a kdrnyezetbarat-gondolkodasu,
energiatakarékos "90-es évekbe 1épett. A nyolcvanasbol a kilencvenes évekbe valo atmenetet
a piac stagndldsa jellemezte, és az érdeklédés a konfekciotermékek irant csokkent. A
farmermosodak az el6zdekben kikisérletezett technoldgiakat hasznaltdk, és az érdeklddés
hidnya a farmer-krizis kezdetének egyértelmii jele volt. A farmeripar, amely kozben raallt a
,,8Z0kasos” fogyasztasra, valsagként élte meg a helyzetet. Tenni kellett valamit; a koltségek
lefaragasa érdekében, a gyartds a nem-eurdpai illetve a tavol-keleti orszagokba valo

kihelyezése talaltatott a legjobb megoldasnak.

A sportswear megjelenése volt az 1) mérfoldk6 a divatban, aminek hatisara a
divatteremtok és a divatfogyasztok képesek voltak tallépni az el6z6 korszak nosztalgikus
gatlasain. Ezt kovetden uj divatkategoriak jelennek meg; a clubwear, a basic workwear, az
activewear €s a slampos-sportos streetwear, avagy ezek variacioi (Un. grungle), egyiittesen
adtak a kilencvenes évek divatjanak az erételjes casual®® jellegét. Megjelenik a piacon a hip-
hop kulturabol taplalkozé j stilus, az urbanwear. A Phat Farm® (1993), és a hozza hasonlo
»getto-markak™, varatlanul jelentds piaci konkurencianak bizonyulnak. A ,,cross-culturalism”
nevében, a divatban (a ,hivatalos” tervezdi trendekben javasoltak mellett) amerikai vintage
elemek 6tvozddnek: a sapkak és a kapucnis — ,,athletics-tipusu” — melegitd felsék mellett,

viragkorukat ¢€lik a grafikézott p6lok és a régi tornacipok. Az 1j stilus neve: retro.

A jeans-piac unalmas, az eladdasok meghaltak.” (Paul Caplan, Bankrupt Clothing
Co. stores, 1991) Ugyanakkor, az amerikaiak 31 milliard(!) dollart koltenek sportruhézati
cikkekre 1992-ben. A divatpiac valtozasaira a jeans-szektor valaszanak egyértelminek és
vilagosnak kellett lennie: A4 vintage legyen az, ami kell! 1990-ben az olasz Tonello

(www.tonello.com) cég kifejleszti az elsd csiszold robotot, ami dnalldan csiszolja a denim-

terméket, melyet egy (altaldban) felfujhat6 sablonra, az ugynevezett mandken-babura adnak

fel. Az automatékat a Tiesse Robot (www.tiesserobot.it) fejleszti tovabb, kiilonféle specialis
robotokat fejlesztve ki a termékek adjusztalasara. Az 01j technoldgidkban rejld lehetdségeket a

Diesel, a Levi’s, a Wrangler és a Lee azonnal felismerik, és rendszeresitik ezek alkalmazasat a

24 A casual, noha jelentése ,alkalmi” mégsem ezt a tartalmat hordozza. Magyarra éaltalaban nem is szokas
forditani. Egy bevalt — és véleményem szerint rossz — frazissal élve, a ~-t altalaban ,,sportosan elegans”
stilusnak nevezziik. A ~ az olyan nem formalis ruhdzatra alkalmazott altalanos szakkifejezés, amely jeans-nél
¢és a munkaruhazatban szokvanyos design-t, technologiat és alapanyagtipusokat alkalmaz. A kényelmes, de
nem slampos kinézet gyokerei a nyolcvanas évek végét jellemz0 safary €s military look-ban, valamint a city
look ,Jezser varosi elegancidjaban” vannak.
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36. - 37. Farmer-adjusztalé robotika (Tonello)

tomeggyartasban. Ezzel egyidejiileg a mosasi technologidk is
tokéletesedtek. Az erre szakosodott cégek, a mosas teljes
automatizalasat elvégezték. Viszont mindez még mindig

kevésnek bizonyult! A vart eredmények elmaradtak.

Az ok nyilvanval6 volt; a robotika nem oldotta meg a
,kényes helyek”, és az apro részletek csiszolasat/adjusztalasat.

Emellett, problémaként mertilt fel az is, hogy a jelentdsebb

termelés elérése irtdzatos beruhdzasokat igényelt! (Sok

38. Robottal csiszolt farmer

nadrag csiszoladsahoz, sok robotra van sziikség.) Az eurdpai

fejlesztések ellenére, a Nagyok részére attraktivabba valt a gyartas kihelyezése a vonzobb
arakat kindlo é4zsiai, észak-afrikai és dél-amerikai orszagokba. Ez adott lendiiletet annak a
,»kézmiives revolucionak”, amely a ,,s0k-
kicsi-0csO-szorgos-kezet” biztositd
Tavol-Keleten kerekedett. Ugyanez — a
munkahelymegtartas érdekében — sajnos,
Eurépaban is bekovetkezett. A jeans
kikészit6 mihelyek olyan adjusztalasok

kidolgozasara torekedtek, amik autentikus

(hordott és viseltes) kinézetet adnak.

39. Kézzel adjusztalt farmerek
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Megjelennek a farmeren azok a fajta, tipikus adjusztildsi moddok, amelyek a
munkasoktol rendkiviili, esetenként miivészi kéziigyességet igényelnek. A Diesel volt az els
brand, aki — ,, teljesen megbolondult!”, és — egy egész kollekcidt ilyen modon tervezett meg.
Ugyanis a kézmilives modon adjusztalt jeans, nem kis szakmai/technikai felkésziiltségez
igényel a kikészitomuhelytdl, és nem kevés munka aran lehet kitapasztalni az egyik-masik
alapanyagnal/modellnél alkalmazhat6 ,, gyaldzasi” eljardsok mértékét. Ezeket a koltségeket,
kezdetben csak az élenjard brendek engedhették meg maguknak. Ez indokolja ma is, az ilyen

modon eldallitott termékek magas listadrat.

1993/94-161 a régi, ,,természetesen kihordott” darabok masolasa lett a bevalt modszer,
amely a szezonalis divatnak megfeleléen, a kopas és roncsolds moddjanak ujnal ujabb
modozataival ¢€s kinézeteivel egésziill ki. A gyokerekhez és a hagyoméanyokhoz vald
visszanyulas kovetkeztében, az egyediségre ¢€s megismételhetetlenségre vald torekvés, az
emberi komponenst — ez altal pedig a miivészi lataismodot és a kéziigyességet — a jeans-divat
megujulasanak egyre erdteljesebb tényezdévé tette. Illymod a millénium 1 igényeket és
lehetdségeket hozott az avantgardizmus és a hi-tech jegyében: 2000-ben megjelenik a
1ézerrobotika, a 3D, és a resinek mellett az erdteljesen érvényesiild manualis kidolgozasok
keriilnek el6étérbe. (Mindezeket, részletesen, egy kiilon fejezetben targyaljuk.) Elotte azonban
kitérét kell tennem, hogy emlitést tehessek a jeans francia nagymestereirdl, akik sajat
munkdm szdmara is jelentOs inspiraciot adtak: Marithé és Frangois Girbaud, a jeans-design

¢s a street-couture gurui, kiknek munkajat mélységesen tisztelem.

2. 3. 1. Példaképeim: Marithé és Francois Girbaud

1965-ben a francia Girbaud hazaspar megalapitja a jeans-
torténelem talan legkisérletezobb €s legavantgardabb szellemiségii
brendjét, amely kétségbevonhatatlan hatdssal volt/'van a
farmerstilisztikai és a jeans-miivészeti szemléletvaltasokra, a
formai és a mindségbéli kisérletekre, a forradalmi irdnyvaltasokra
¢s az 0j szakmai iranyelvek és trendek sziiletésére. 1966-1968

kozt kezdtek el jeans-el foglalkozni, amely elejétdl fogva tervezoi

attitlid, és nem pusztadn ruhédzati cikk volt szdmukra. A denimet

mivészi anyagnak tekintve, elséként kindltak a divat e

40. Francois és

meglehetdsen  konformistinak  mindsithetd  iddszakaban, Marithé Girbaud

farmernadrag mellett divatos denim® blézereket, szoknyakat, ruhakat és mellényeket. Ez

34



leginkabb az amerikaiakat sokkolta. Mér vagy szdz éve haszndltdk az anyagot, de soha, senki
nem hasznalta azt ilyen indittatdssal! Mosasi eljarasokkal probalkoztak®®, elsdsorban azért,
hogy lagyabba tegyék a merev anyagot, ami — amellett, hogy elvesztette merevségét — kopott
is. Senki sem értette, hogy pontosan mit, s miért tesznek, ahogyan 6k maguk sem tudtak, hogy
a XX. szazad legmeghatarozobb trendjeinek alapjait fektetik le. A japan Edwin® céggel
egyidejlileg kezdenek el kisérletezni kémosassal (amirdl igy mar nem tudni biztosan, hogy 6k
vagy az azsiaiak talaltak-e azt fel elobb, de ez mar a Iényegen mitsem valtoztat). Elmondasuk
szerint tobb mosogépet is Osszetdrtek mar, mire valakiben felvetddott: miért is nem

hasznalnak a dologhoz Lipari-szigeteki habkovet?

Ett6l szamomra nagyobb
jelentéségli és inspirativ Girbaud-ék
kisérletez6 készsége, ami a
hagyoméanyos amerikai szabast,
tovabba a nbéi  jeans-konstrukcid
tovabbfejlesztését illeti. A résziikrdl
tanusitott ruhaszerkesztési
stilusszabadsag  forradalmian  1j,

ergonomiailag ¢és stilarisan

atértelmezett formakat eredményezett.
A ,girbaudnémia”, voltaképp a
farmerhagyomanyoktol vald6 merész
elrugaszkodas, ¢és az ahhoz vald
0rokos visszatérés; ez eredményezi
kollekcidik innovativ szellemiségét. A
munkaruhdzat  egyszeriisége  altal
inspiralt, puritan és praktikus formak —
mintegy az Ujévezredi al-sportruhdzat

.....

variacidi — a  varosi ruhazat

stilizaciojanak forradalmi alternativait

mutattak. A Jeans de Marithé and Frangois Girbaud® (www.girbaud.com) kollekcidok

védjegye a jeans-ikonografia hagyomanyaibdl taplalkozo, posztmodern funkcionalitisra vald
torekvés, melynek kulcseleme és 0Orokds mozgatdoja a farmer targyszertiségének
ujradefinidlasa. A kinézet batran 6tvozi a hagyomanyosan urban, active és streetwear
elemeket a denim-el. Mindez az én munkdimat is jellemzd, sokban gondolati hasonldsagot

mutatd, rokonelvli  kinézetet eredményez. Girbaud-¢k titka a szabdsvonalak
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ujraértelmezésében, a hagyomdnyos szerkesztési pontok attételes alkalmazasdban, az elvart
varrastechnologiai tradicidk felboritasaban, a kellékek eredeti funkcidjanak cafolataban, és az
olykor bohokas, de mindenképp bator, ruhatervezdi gondolattarsitdsokban rejlik. Keziikben a
denim, az Orokos mivészi kisérletezés targya, a megijuld technologiai lehetdségek
alkalmazdsadnak eszmei forrdsa, a farmermitoldgia Ujévezred nyelvezetére vald atirdsanak
lehetdsége. A Girbaud szdmara a jeans motivaciot jelent a kultusz atértelmezésére, inspiraciot

a ruhazati formak és a funkci6 huszonegyedik szazadi megfogalmazasara.

Marith¢ + Frangois Girbaud (ahogy neviiket maguk is stilusosan irni szoktak)
targyszemlélete és stilusa, ruhakollekcioik posztmodern gondolatisaga, szamomra tobb mint
kovetendd példa; az a fajta artisztikus kisérletezd szemlélet ez, amiben magam is hiszek és

amit én is vallok.
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25 Denimnek a jeans-termékek alapanyagat nevezziik. Nemzetkozileg elfogadott szakkifejezés: a jeans tipusu
ruhdzat egységes gyljtéfogalma.
26 Az els6 anyagbeszallitd, aki hajlott arra, hogy valami kiilonlegeset kindljon a (mar emlitett) Cone Mills volt.
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3. A jeans-kultusz vizsgalata fogyasztoi és tervezoi megkozelitésébol

Motté:

»A divat olyan szokas, amely a szokastol valo elszakadasnak alcazza magat.”
(Edward Sapir)

3. 1. Szex és divat, mint jaték

Tizennyolc évesnek lenni jo, de 18 éves lanynak lenni még jobb! Amig a fiuk
bukdacsolva és nyugtalanul 1épnek a szex piacterére, addig a lanyok gatlastalanul élvezik a
partnervalasztas szabadsagat. A 20-24 év kozotti fiatalsdg jobbara heteroszexualisnak vallja
magat. A sziileivel €l vagy szingli, és egész nap dolgozik. A szexualis forradalom 6ta emberi
mivoltunk egyik legmeghatdrozobb 0sztdne, a szex, maga is a divat prédajava lett.
Hajlamosak lettiink szokasainkon e téren is valtoztatni, hiszen a tarsadalmi normak, és ezzel
egyiitt annak moralis megitélése, hogy parkapcsolati magatartdsunkban mit engediink meg
magunknak, és mit varunk el a partneriinktdl, folyamatosan valtozik. A szexualitas, amely
jorészt meghatdrozza tudatalattinkat, az 61tozkddési divat legmeghatarozobb hajtoereje volt,

¢s marad. Témankat viszont Calvin Klein mondasa jellemezheti a legjobban. Eszerint:

"A farmer a szexrol szol.”

A nd szocidlis helyzetének valtozasaval szexudlis megitélése is megvaltozott. A *70-
es években azt vartdk a nétdl, hogy béjos legyen és hazias, ezzel szemben mara szinte
kévetelmény, hogy sikeres legyen’. Onallosulasa révén, a férfi teljes jogh vetélytarsa lett, és
hagyomanyos eszkozok bevetésével tObbé mar nem volt meghddithatd. A film ismét csak
szolgaltat néhany archetipussal — lasd Rambo ¢€s Terminator —, akikkel az erésebb nem
gyengébb identitasti egyedei azonosulhattak. A Madonna proklamalta feminizmus és a
szexizmus sziilte allapot a ’90-es évektdl napjainkig teljesedett ki; egyre nyiltabb és
szokimondébb moédon abrandoztak egymasrol a nemek. Mikézben a nd az ellen tiltakozott,
hogy perverz fantazialasok targya legyen, egyszer csak azzal nézett szembe, hogy tobbé mar
nem is az. Az ezredfordulora a nemek kozti elidegenedés beteljesedett. Az 61tozkodési divat
pedig az iddszerlien érvényes kulturalis paradigmat 6lt6zEék forméjdban materializalva, e
folyamatok nyoman, hol a n6i, hol meg a férfi szexualitast hasznalva eszkoziil, az idealkép

egyszer feminin, maskor meg masculin elemeit hangsulyozza. De, mi is a divat?

27 Eye Magazin cikke nyoman, 2003/48 szam
37



A tarsadalomtudomanyok egyik kiilonleges aga, a viselettorténet, az emberi kultira
formavaltasait koveti nyomon a ruhdzkodas aspektusdbol. A tobb ezer éves hagyatékot a
legtobb kiadvany, térben és idoben rendszerezve dolgozza fel. Az etnogradfiai megkdzelitések
a nemzeti és kulturdlis hagyaték részeként targyaljak a viseletet; a forténelmi attekintések
korokba és korszakokba soroljadk a forrdsanyagot; megint mas rendszeri kiadvanyok a
ruhézati darabokat tipusuk, formdajuk és funkciojuk szerint csoportositjak. Szamtalan médon
targyalhatjuk tehat azt az ismeretanyagot, amit az emberiség az Oltdzkodési kultusz
gyakorlasa altal felhalmozott. Barmely rendezési elvet is vegyiik alapul, 1ényegesen mas képet
mutat e viselettorténeti hagyaték, ha annak divatjelleget vizsgaljuk. Ilyenforman, a
viselettorténet és a divattorténet a koztudatban rogzodottekkel ellentétben, nem feltétleniil
jelent azonosat. A divat, ,,mint dtmenetileg uralkodo izlésiranyt tiikrozo szokasrendszer”
nyomot hagy az 6ltdzéken is, igy az 0ltozkodésnek, leszamitva annak legprimitivebb formait,
mindig is volt divatjellege. Tagadhatatlan, hogy maga az 61toz¢k, a divat leglatvanyosabb, ¢és
egyben a leggyarlobb kifejezési eszkoze. Divatnak nevezziik tdgabb értelemben, az egy-egy
korszakra érvényes, ¢és adott korban altalanosan elfogadott nézeteket a kultara kiilsé
megjelenési formairol. Olyan eszkdz, amely segitségével lathatdo képet tudunk adni
onmagunkrdl és a vilagrol alkotott elképzeléseinkrdl. Sziikebb értelemben, divaton, az
oltozkodesi formak allando, raciondlisan talan soha teljesen meg nem magyarazhato

valtozékonysdgat értjiik. **

Divat: a mindennapi élet kiilsé formait alakitd, az 0ltozkddésben, a lakberendezésben, az
¢épitészetben stb. megnyilvanuld, a tarsas élet, a tars.-i érintkezés modjat befolyasold, atmenetileg
uralkodo izlésirdnyt tiikkr6z6 szokéasrendszer. Valtozékonysaga mellett a tomeges elterjedés jellemzi.
— Szilikebb értelemben, a viseletben (ruhazatban, hajviseletben, ékszerekben) végbemend id6szaki
formai valtast, Gjitast nevezik ~ nak. (Akadémiai Kislexikon, Akadémiai kiadé Budapest, 1989.)

A Divat igen gyakorlatias moddszerhez folyamodva, leginkabb Iélektani manipulaciora
alapozva fejti ki hatasat. Az élet minden szegmensét formalja. Barmely teriileten is alkotunk,
nem vonhatjuk ki magunkat befolyasa alol. Hatassal van a formatervezésre, az épitészetre, a
vizualis kommunikaciora és a lakberendezésre. Az irodalomra, az ijsagirdsra és a radidzasra.
Tomeg-pszicholdgiankat letapogatva valtoztatja meg a beszédet és a zenét; azt hogy mit, és
hogyan akarunk hallgatni, és hallani. A Divat figyelmét nem kertilik el olyan fogalmak sem,
mint a vallds, a partallas vagy a vilagnézet sem. Emberi hitsdgunkat kihasznélva épitve
formal 4t mindent, a fogkefénktdl az autdkulcsig, és méltosagunkra fittyet hanyva, torzitja és
alakitja a tiikorkép premier ¢€s total planjat. Definicidk ide vagy oda! — kozelitsiik meg masként

a problémat.

28 Rudolf Broby-Johansen: Az 61tozkodés torténete, Budapest, Gondolat, 1969
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A Divat mast sem tesz, mint folyamatosan turkdlva az emberiség tomeges
tudatalattinak nevezett ,,emlékkép-lomtardban”, észbontoan ligyes magusként vardzsol eld és
tiintet el dolgokat, egyfolytdban felcserélve azok szarmazasi helyét és eredeti rendeltetését.
Amig a torténész igyekszik idoérend vagy felbukkanasi hely szerint kategorizalni az irodalmi,
zenei, épitészeti, formatervezési vagy Oltozkodési formakat, addig a kultartorténeti
iddintervallum skéla x és y tengelyén fénysebességgel pasztazd Divat kajan vigyorral rohog a
kronikas képébe eldrantva eszkoztarabol két-harom, a fentiekhez megtévesztésig hasonld
példat. ,,4 mai értelemben vett divat az europai ujkor fejleménye. — irja Gertrud Lehnert
,Divat” c. konyvében (10. o.), majd igy folytatja: Létrejotte szorosan kapcsolodik a
kapitalizmushoz, sot ebben a modern jelentésben egyenesen a polgari XIX. szdazad sziilotte.
Felviragzasa és tomegjelenségge valasa csakis egy olyan ipari tarsadalomban volt lehetséges,
amely fejlett technologiai tuddassal, magas esztétikai igénnyel, nagyfoku individualitassal,
valamint meglehetos joléttel rendelkezik, hiszen a divat az a (nagyon is sziikséges) fényiizés,

amelyet megengedhetiink magunknak.”

A jolét nem feltétleniil motival fogyasztast, olykor inkabb visszafogottsagra
0sztondz. Ilyenforman, azokban a korszakokban, amikor az emberiség viszonylagos
l1étbiztonsagban ¢lt, és a tarsadalom lelkiiletét stabilitas jellemezte, a divat lassabban, kisebb
sokkokat okozva fejtette ki hatasat, vagyis hosszabb id0szakokra allandosult. Ezzel
ellentétben, a 1étbizonytalansag okozta frusztraciok felgyorsitjak ténykedését, hajlamossé téve

a divatfogyasztot a torkoskodasra. Mindezt viselettdrténeti példak igazoljak®.

Eladhatova kell tenni mindent, ami eladhato! — ez a mottd. Novumot alkotunk az
unalomig ismertbdl, tehat: divatba hozzuk, azaz eladhatova tessziik. Mi ez, ha nem alcazott
spekulacié? Eldszor alaposan megfigyeljiik a gyanttlan kdzonséget, majd vagyai és gyengéi
ismeretében behaldzzuk azt! Ambar, a modszer jol bevalt. Ismét csak Lehnert idézem: ,, 4
divat vilaga elfogadta és vallalja ezt. Erejét épp abbol a fesziiltségbol meriti, amely a
miivészet és az tizlet, az individualitas és a csoportkényszer, a természetesség és a
mesterkéltség, az esztétikai innovacios készség és a gyakorlati, tarsadalmi hasznossag kozott
all fenn.”(17.-18. 0.) A kérdés mar csak az, hogy tisztaban vagyunk-e azzal, hogy voltaképp
csakis ezt a Divat nevii apparatust miikodtetjiik, mikor annak egy-egy termékeit megvessziik?

Az gépezet miikodését pedig, mint azt jol tudjuk, leghathatosabban a reklam olajozza.

29 Kiilonosen bovelkedik ezekben a XVII-XVIII szdzad, amely véres haborukrol, tronkovetelésekrdl és
tronfosztasokrol, hadjaratokrdl €s nemzeti dntudatosodasrdl szol. XIX sz. masodik felétdl gazdasagi valsag
érezteti hatdsat, dilnak a haboruk, mikoézben pedig a divat, szinte tizéves iddintervallumokban valtozik. A
szazadfordulon Eurdpat és Amerikat egyarant valsaghangulat uralja, mégis azt latni, hogy a divat egyre
pazarabb. Minden egyes vilagégés, s ez alatt nemcsak a két vilaghaborat, hanem a késébbieket is értem,
gazdasagi valsagot idéz eld, amelyben sériil a tarsadalom moralja. Ezekre a jelenségekre a divat hevesen
reagal, és mintegy kozprédava téve a lelki bajt oldja a frusztraciokat azzal, hogy nem csak a falakra, hanem
a T-shirt-re is kiirja: ,,Make love, not war!” Viszont utana, ugyan ebbdl a T-shirt-bol pénzt csinal...Ez lelki
iidvosségiink ara.
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3.2. A tarsadalomlélektan valtozasainak vizsgalata a jeans-reklamok tiikrében

Szerelemben és haboruban minden megengedett! — tartja a mondas, de flizziik
hozza: ...meg a reklamban... A reklam, mint tudjuk, olyan kommunikacio, amely kézvetlen,
vagy kozvetett modon az druk és szolgaltatasok fogyasztoi érékesitésének osztonzésére
szolgdl>® Keényszerfogyasztdsi cikk, amelyet a médiak idegesitd, tolakodd, arrogans, arcatlan,
¢és sokszor félrevezetd moddon tolnak elénk minden létezd formaban. Csak rekldmfilmbol
manapsag évi kozel huszezret forgatnak (s ez nyilvanvaldan csakis valami dvatos becslés
lehet), nem mas céllal, mint hogy az adott termék iranti figyelmiinket > érdeklodésiinket >
vagyakozasunkat felkeltsék, > ami vasarlasi akciora késztet minket, > s amit (elégedettségiink
esetén, a késObbiek soran) > qGjravasarlds kovethet. Barmennyire irritalod, reklam nélkiil

manapsag mar képtelenség eladni barmit is, és nincs ez masként a farmer esetében sem.

A jeans-gyartok régi és uj reklamanyagai kozt
csemegézni igazi ¢élvezet! A témaval kapcsolatos
kutakoddsom kozepette bukkantam ra bizonyos schatzi

. J 1
bejegyzésére’

egy blog oldalon, aki bevalldsa szerint
egyszer csak azon vette magat észre, hogy vagy masfél
ordja 16g a YouTube-on Levi’s® reklamfilmeket nézve,
mikdzben teljesen més okkal ment fel a netre. A gyartok
napi csatat vivnak a jeans-piac minden teriiletén, a

kulcsfontossagi haszon, ¢€s piaci részesedés novelése

érdekében. A jeans pedig, a test Osszes részét csatasorba

45. Jeans munkaruhazati L B i . ) .
rekldm, a IL. Vilighdbord allitva reklamozza magat a divatpiacon. A mend szlogenek

idejébdl

rendszerint csip6bdl 16nek, mikdzben a kreativ elmék
hatasos otleteket, és sokszorosithatd idealképeket gyartanak. A jeans-rekldmokban szerepld,
tokéletes testeken valoban nincs takargatni valé!  Ugy ndi, mint férfi mellkasok
meztelenednek le Szent Jeans nevében, tudva, hogy nem kevés VIP és celeb hirnevét és
keresetét lenditette mar fel a farmer; Gotz George (Id. Old Shatterland, megj.) csurom vizes
volt benne, az ABBA zenekart feloltoztette, Nick Karment levetkdztette, mig végiil Brooke
Shildes-en nem maradt mas, csak egy CK Jeans”. Jason Priestly a kavéjat keverte, Cindy
Crawford pedig azonnal megtette benne... Naomin segitett... S amig Michael Schumacher

ment benne egy extra kort, addig Kate Moss a heroin chic-et dobta vele piacra 1990-ben. A

30 http://www.dolceta.eu/magyarorszag/Mod1/article.php3?id article=57
31 http://schatz.bloger.hu/202473/a_reklam_hatasa
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Calvin Klein Jeans” ’93-as farmerreklam-kampany kézponti imazs képe is a drogos kinézet
volt... (Nem sokkal ra sziiletett is néhany hasonlo lelkiiletli kultusz film, 1d. Pulp Fiction
(1994) és Trainspotting (1996).) Hangstlyozni kell, hogy a farmer esetében a rekldm mar rég
nem ruhdzati cikk karakterisztikdinak hangsulyozasara hivatott. De vegyiik sorra, hogy mi is

tortént e téren az elmult szazegynéhany évben:

1890-ben a Levi Strauss & Co. ugy reklamozta a
nadragot, hogy széttéphetetlen. (Ne feledjiik,
hogy ebben az id8szakban a farmer még
munkaruha  volt, ¢és a  gyartok  kozti
konkurenciaharcban a tartdossag hangstulyozasa

volt a leghatdsosabb eladdsosztonzd.) Nem volt

ez masként 1920-ban sem. A ’30-as évek
cowboyairdl, akik farmervasarldsra Osztonoztek ! B0 FIGHTSRES™ FIF FRELOON

LEvTs

minden j6érzésli hazaszeretd amerikait, mar esett

sz0, s a hazafiassdg jellemezte a negyvenes
éveket is. A Lee® egy *50-es évekb@l szarmazo

reklamjdban  a

47. Levi's reklam, 1940.

farmert, mint

idealis szabadido- és munkaruhazatot hirdeti. Nem sokra ra,
mar a fiatalkori lazadasban rejld tjfajta piacélénkitd érziilet
keriilt a markagyartok figyelmének kdzéppontjaba, és ezeket

a fajta tartalmakat a ’60-as években a reklam, egyszer s

mindenkorra ki is aknézta. A hetvenes években polgarjogot

I..
e
N %
i - - L

3 A nyert ruhadarabot a ’80-as években — akkori moralis
COWBOY PANTS . . . i e

R e Gy i P 188 Pl s normakhoz mérten — mondhatni, ,puha pornd” stilusban

P A reklamoztak, felismerve a nemiséggel Osszefiiggésbe

hozhat6 vagyainkban rejld piaci 0sztonzés erejét.
48. Lee reklam, 1950.

Ha valami jol mutatja a tdrsadalmi valtozasokat, akkor a farmerreklam bizonyara az!
A jeans-rekldmok jol tanusitjak, hogy miként valtozott meg mindennapi értékrendiink, és a
gyartokat szinte dicsérni kellene azért a kreativitasért, ahogyan a tarsadalmi-szocialis

érziiletliinkben beall6 hangulatvaltozasokat a kozonségnek kozvetitik.
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A Levi’s® 1981-es reklamszovege még igy

'7’

hangzott: ,,Back to Basics!”, egy 1990-es reklamjdban meg
mar egy kisgyermekes csalddapa, példaul olyan farmert
igyekszik taldlni maganak, amiben mar elfér kissé
gombolyodd ,,sorhasa”. 1991-ben a McGregor® mar nem
csindl iigyet abbol, hogy ki a megcélzott vasarlokozonség:
feketén-fehéren irja ki reklamszovegeiben azt, hogy
,,0regedo baby boomer” — utalva arra, hogy még mindig
szamit azokra a vasarlokra, akik egykor hippik voltak. S ott

van a Sasson”, aki reklamszlogeniil egyszeriien csak ennyit

valaszt, hogy ,,o0oh-la-la!”, ezzel fejezve ki, hogy bizik a

49. Levi's Mom Jeans reklam,
1983.

diszk6zds csucspontjanak idejére még emlékezd

adatait, melyek

50. Brooke Shildes az els6 CK
Jeans-ben, 1980.

51. Diesel Jeans, 2009.
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»fatalsdg” tdmogatasaban. Ekozben: kisimult arcu
fiatalok, farmerbe 01t6zott amerikaiak jatszanak a
divat gondolataval Parizs utcain... Mas: a Jordache®™
felfedezve a fiatal vasarlorétegben rejlo, kiaknazatlan
piaci lehetdséget, hirdetéseiben a vilag problémait
megoldani igyekvd didkok fiktiv csoportjait 6ltozteti.
Ezalatt, mind a gyartok, mind a rekldmcsinalok
szorgosan jegyzetelik a demografiai felmérések
szerint 1j vasarloréteg van
kialakuloban: érdemes lesz odafigyelni az 5-8 éves
korosztalyra!...Es talan mar nem olyan lirai az

oregedd ,,baby-boomerekkel” foglakozni...




3.3. Az azonosulasrol...

Divatba az johet, amit barmi modon tapasztalunk, és ami — megbizsergetve a
tetszés-faktort — provokalni kezd. Mindegy, hogy adott dolog kedviinkre vald vagy sem, a
tény, hogy tudunk a 1étérél, motival benniinket adott dolog elutasitisra vagy elfogaddsra. Az
ember tarsas 1ény. Ezaltal a valamihez vagy valakihez vald tartozas — legyen eszmei vagy
fizikai — mindennél fontosabb szocialis motivalo tényezo. A kozdsségvallalas, evvel egyiitt az
azonosulas (és ezzel szemben a kiilonbozés, ill. a megkiilonbdztetés) ,,egyezményes jegyek”
ill. jelek formajaban nyilvanul meg az outfiten. Egyes esetekben az ,lizengetés” odaig
fokozodik, hogy az egész ruha nem mas, mint egy hatalmas jel, amely egyértelmiien utal a
viseld kilétére. E felvett szokasok €s jegyek nem azonosak az aktudlisan érvényes divattal.
Sokszor pont attol eltéréek (pl. punk), vagy attol fiiggetlenek (pl. sport mezek), ill. semmi
koziik a divathoz, mert sajat ,,bels0” vilaguk zart (pl. katonai egyenruhdk). Kutatasi teriiletem
tomeges jellegébdl adododan, a kollektiv tudatra spekulalod divat miikddése az, ami e kérdésben

foglalkoztat, illetve mindennek az utcadivatra, ezen beliil is a jeans-divatra gyakorolt hatasa.

Vitathatatlan, hogy modern kultarank divat nevii jelensége elsdrendii kulturalis
tényezoveé valt, aminek kdvetése mar nem csak a privilegizalt rétegek ligye. A k6zonség (vagy
nevezziik itt inkabb vasarlonak), a média altal naprakészen tdjékozott az aktudlis idedlképrol.
Mara ez igen gyakran valtozik. Probalhatnank szépiteni a helyzetet, okokat keresve, hogy a
titkkorképilink mitél mas, de nem att6l, mert mi ezt igy szeretnénk, hanem azért, mert meg
akarunk felelni az aktualisan érvényes elvarasoknak, amelyeket az dltalunk megcélzott
tarsadalomi réteg tamaszt iranyunkban. Kiilsénket vagyunk hajlandoak a legrugalmasabban
kezelni (valtoztatni) ennek érdekében, s ha Iépést akarunk tartani, akkor igencsak fel kell
venni azt a tempot, amit a divat diktal! Hogy ,,trendben legyiink”, egyre ujabb szellemi ¢és
materialis dolgokat sziikséges beszerezniink. Attol vald rettegésiink, hogy nem feleliink meg,
arra 0sztondz benniinket, hogy fogyasszunk. Valos sziikségleteinket meghaladé mennyiségii
targyat (és e kozott nem kevés ruhanemtt) sziikséges birtokolnunk, folyamatosan ujabbra
cseré¢lve ahhoz, hogy elégedettek legyilink. A birtoklasi kényszer tehat undok és visszatérd
viszketés, amely naponta irritdlja a fantaziat; egyre Ujabb javak megszerezésére késztet, €s a
racionalis mértéket messze meghaladd fogyasztasra 6sztondz. E fogyasztaskdzpontu vilagban
¢letmindségiink javuldsanak vagy romlasdnak szubjektiv mértékéiil, szinte kizardlag az

eldteremtett €s elfogyasztott javak, a birtokolt (divat)cikkek mennyisége szolgal.

A telhetetlenség ¢és a gatlastalansdg — e szuperior voltunkat igazold divatos

viselkedésformdk — mellett a siker manapsdg a legjobb iizlet! Minden ¢és mindenki
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elfogadhatd, aki/ami sikeres, ¢s semmit6l sem viszolygunk olyannyira, mint a
sikertelenségtdl. Ha a sikerbdl divatterméket csinalunk, akkor ujabbnal-ujabb sikerrecepteket
probalhatunk ki, mikdzben kelet-nyugati filozofidk felkentjei tomhetik degeszre zsebeiket
sikertelenek millidinak kindlva ,,gydgyirt” bestsellereik oldalain. Pszichiater-show-k sztar-

pszichiaterei boncolgathatjdk — két reklam kozt — a sikertelenség kinosan precedens eseteit.
,INapi egy bolt, és nincs sziikséged orvosra!”

— ez az egyik legfelkapottabb néi jeans-marka, a Miss Sixty" mottéja. Milyen egyszerii
igazsag ez! Hiszen koztudott, hogy ndk és férfiak millioi vezetik le a napi stresszt plazaban

portyazva. .. Es aki keres, az talal is valami ujdonsagot! Let’s go shoppin’!

5A‘I.FEUPT03G" ™
*-'1 ot TN

52. N6k és férfiak millidi vezetik le a napi stresszt boltokban portyazva. Eladni és
venni — ez mara mindennél fontosabb lett!
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3. 4. Let’s go shoppin’!

]médunk vasarolni! Egy felmérés adataibél kideriil %, hogy az indiai nék 97%-4nak

ez a kedvenc id6toltése. Ezt kdveti Brazilia a maga 90%-val, majd Columbia (87%), Japan

(86%), Olaszorszag (86%), Taiwan (85%), Németorszag (79%), Nagy-Britannia (77%), USA

(67%), Hong Kong-ban pedig 54% az arany. Magyarorszagrol nincs adat. Tovabbi statisztikai

adatok ugyanebbdl a forrasbol:

Nagy-Britanniaban, a megkérdezett 18-30 évesek atlag heti 53 $-t koltenek
ruhazkodasra.

Italidban a 20-24 éves nok atlagosan 61$-t hajlandoak fizetni egy par jeans-ért.

Az Oroszorszagban megkérdezett n6k 89%-a szerint a magabiztossag a jo sminkkel
kezdédik. Barmennyit hajlandéak kolteni kozmetikumokra!

Torokorszagban a divatfogyasztok 30%-a 19-27 éves. Idejlik és bevételiik legnagyobb
részét mozira ¢€s szorakozasra, éttermek ¢és night-clubok latogatasa mellett,
mivelddésre és sportolasra szanjak.

Japanban egy atlagos csalad havi 126 $-nak megfeleld osszeget kolt ruhazkodasra.
Hong Kong-ban a megkérdezett ndk 92%-a vasarlaskor eldnyben részesiti a
kényelmes ruhdkat, szemben a 8%-al, aki inkabb a divatosat valasztja. Egy 2003.
decemberi adatkozlésbol kideriil, hogy egy atlagos fiatal, bevétele cca. 20%-at kolti
¢lelmiszerre, 19%-at étteremre, 15%-at lakasra és rezsikoltségekre, és ugyanennyit
kolt oltozkodésre.

Braziliaban a ruhazati kiskereskedelemben realizalt 15, 6 millidrd $ bevételbdl a
forgalom 46, 1 %-at ndi alkalmi ruhak vésarlasa tette ki.

A GFK Hungéria altal végzett piaci felmérésbol kideriil*?, hogy mig egy atlagos
magyar haztartds 2006-ban ruhara a jovedelem mintegy 24,2 %-at koltotte, addig ez
2007-ben elérte a 25,4%-ot. A bevétel szerint megosztva ilizletben 24%, tavol-keleti

boltban 23% és utcai arusnal ugyancsak 23% vasarol.

Egy USA-ban végzett felmérés soran (Cotton Inc.’s Lifestyle Monitor), a megkérdezett 16-34

éves nok 67%-a véli ugy , hogy a divat leginkabb a hirességek kozvetitésével terjed. A 18-35

éves ndk 54%-a vallja, hogy egy szabad estét vagy délutant legszivesebben vasarlassal tolt el.

32 WWDFAST Magazin, 2004. marciusi szdm
33 http://www.brandtrend.hu/index.php?func=hir&id=1327
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A Teenage Research Unlimited felmérése szerint a fiatalok korében az aldbbi markdk a
legnépszeriibbek: 1. Nike, 2. Sony, 3. Abercombie & Finch, 4. American Eagle, 5. Adidas. A
spanyol Statisztikai Hivatal adatkdzlése szerint a spanyol gazdasag éves novekedése évi

2. 4%, négyszer gyorsabb Eurdpa mas orszagainal! Ennek jelentds részét a ruhdazati ipar

hozza, 1d. Zara és Mango stb.

A Jane Magazin 500 fiatalt kérdezett meg vasarlasi szokasairdl. Egytél 6tos skalan
mérve, a fiatalok 19%-nak a legfontosabb dolog az életben a divat. 20% hetente, 34%
havonta, 25% minden harom hoénapban, 13 % félévente vasarol ruhat. 6% vésarol
alkalmanként, és csak 2% mondja azt, hogy soha! Ugyanitt, a polovasarlasi szokasokkal

kapcsolatosan kideriilt, hogy:

o 47% havonta vesz 01j polot;

o 77% szezononként tobb mint 15 divatos polo birtokosa lesz;

. 39% 100-250 $-t tervez az elkdvetkezendd hat honapban elkdlteni ilyen célokra;

] 34% egy azonos markatol vasarol. Elen a Gap jar (11%), amit az Old Navy kovet
(9%).

Az Infomat trendfigyel§ oldalon (www.infomat.com) olvashaté®®, Fogyasztéi

életstilus trendekrél készitett nemzetkdzi felmérésben résztvevok valaszai szerint a
divatfogyaszto leginkdbb a kisboltokat kedveli (Olaszorszagban a megkérdezettek 42%-a), de
a markaboltok sem jarnak tavol; Kinaban pl. 37% szavazatot kaptak. Thaif6ldon az utcai
arusok vezetnek (51%). Az angol vasarlo leginkdbb az {izletlancokat kedveli (36%), az
amerikaiak pedig megosztjak szavazataikat a tdmegaru-kereskedések (23%) és az tizletlancok

(23%) kozott. Eladni! Venni! — Mara ez mindentdl fontosabb lett!

53. A Jane magazin felmérése szerint, a fiatalok 19%-a szamara a legfontosabb dolog
az életben az up-to-date kinézet és a divat.

34 http://www.infomat.com/fido/getarticle.fen?&type=trends&SearchString=handbag&id=737870PG0000023 &start=18&tr=10
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Az oltézkédési  divat reakcié a tarsadalmi jelenségekre. Onalld miikddési
mechanizmust alakitva ki, jelentds szerepet t6lt be a kiilonb6z6 csoportok, rétegek, osztalyok
¢s tarsadalmak életében. Sajatos eszkoztara képessé teszi az ezek kdzotti viszonyok latvanyos
érzékeltetésére. A divatszociologia a divatot, mint a tomegkultura egyik megnyilvanulasi
formajat, a hatterében meghuzodd tarsadalmi jelenségek Osszefliggéseinek aspektusabol
vizsgalja. ,,A divatot koveti az ember, nem szuverén dontésbol vesz fel valamilyen ruhat,
izlést, nézetet, hanem azért, mert masok is igy tesznek koriilotte. Masok, de nem akarkik: azok,
akikkel valamilyen kozosséget vallal és nem azok, akiktol kiilonbozonek tartja magat.” BA
divat manipulalja az aktualis izlést, a fogyasztd pedig eleget téve a csabitasnak kénytelen
jbol és jbol engedni egy ujabb izlésvaltasnak — egy uj divatnak. Itt Hauser-t idézném™®: |, 4
stilusvaltozas inditéka mindig kiviilrél jon, és logikai szempontbdl véletlenszerii... Altaldban 1y
kozosseg megjelenése sziikséges ahhoz, hogy alapjaiban véve valjék kerdésessé az addig
szilardan allo, rendithetetlennek hitt miivészeti produkcio, és bekovetkezzék az izlés radikalis

megvaltozasa.”

Egy ruhakollekcié valasz a divat kihivasaira. A kortars divat méra kordnt sem a
hivatasos tervezOk altal teremtett 0ltozkodési iranyzat kovetését jelenti, mint inkabb azt a
szubkulturabol felkapaszkodott stilust, amely magaban 6tvozi multikulturdlis valosagunk
legkiilonbozébb torténelmi multjait és hagyomanyait. Kinek-kinek e hitek és torekvések

fortyogd kozegében kell megtalalnia sajat utjat.

A stilus, amely a miivészettorténet kozponti alapfogalma, amely egy kor, egy nemzet
vagy egy adott teriilet miivészi produkcioit osszekoti... Annak a tényadllasnak a paradoxona,
hogy tébb spontanul alkoto és gyakran egymastol fiiggetleniil dolgozo miivész térekvései
illeszkednek egyetlen kollektiv aramlatba, hogy a személyes célkitiizések folébe akarva-
akaratlanul személytelen, személyiség feletti tendencia keriil, és hogy az énnén, 0sztonzo
erobol alkoto miivész olyasvalamit hoz létre, ami meghaladja sajat tulajdonképpeni
szandékat. *" Folytatva az idézetet: Egy stilus nem egyéb, mint tudatos és céltudatos egyéni
teljesitmények végeredmeénye, létrejotte azonban nem tudatos és nem is tervszertii, kiviil marad
azoknak az egyéneknek a tudatan, akik teljesitményeikkel létezése szubsztratumat
megalkottak... A stilus mindig olyan struktura, amelyet nem dllithatunk elé hordozoinak

tulajdonsdgaibol sem osszeadds, sem absztrakcio segitségével.

35 Klaniczay, Gabor — S. Nagy, Katalin: Divatszociologia, 1., A Tomegkommunikacios Kutatokdzpont
kiadasa,Budapest, 1982., 9.0.

36 Hauser, Arnold: A miivészettorténet filozofiaja, Gondolat, Budapest, 1978. A szocioldgia alapproblémaja:
Az ideologia fogalma a miivészetben, 23. o.

37 Hauser, Arnold: A miivészettorténet filozofidja, Gondolat, Budapest, 1978. Stilus és stilusvaltas, 173 -175
0.
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Ahogy a miivész sem fejezi ki magat mindig ugyanolyan erdteljesen és koncentraltan,
egy stilus jegyei sem érvényesiilnek a miifaj minden példajan egyképp tisztan s jellegzetesen.
A stiluskarakter nem séma, mely egyszeriien ismétlodik, inkabb paradigma, melyet egyik
konkrét példa sem tartalmaz maradéktalanul. Eszményi esetnek kell tekinteniink, amely nem
mertilhet ki egyik egyedi esetben sem; tipusnak, melyet nem teljesit meg teljesen az
individualitds. *®

A Levi’s, 2004-ben, a Dockers nevii markajat arulta, amely addig évi 1, 4 milliard
dollar nyereséget hozott — ett6l a 1épéstdl remélve a megoldast stlyos adossagallomanya
szanalasara. A 2003-as ¢év elején 58 millié dollar volt a veszteség, és a helyzet javitasa
érdekében a vallalat jelentds leépitésekbe kezdett. A valtoztatdsokra els6sorban a gyartas
szerkezetének megvaltoztatdsaban volt sziikség; a Levi’s tulajdonosai ugy dontottek, hogy
befejezik gyartasi tevékenységiiket az USA-ban, ¢és 2003-ban mintegy 2 000 dolgozot
elbocsatottak. Tovabbé az a dontés sziiletett, hogy a cég uj ruhacsaladja, a Levi’s® Red Tab —
amely akkor még igazi piaci sikernek latszott — képezi majd a Levi’s megastore-arculatat,
amellyel a cég iméazsat névelendd lesz jelen a piacon.”” Ekdzben masok, példaul a Gas® vagy
a Replay®, akik mintegy tiz éve emelkedtek ki a ,,no name-ek” sorabol, szamoltak a csengd
aranyakat! Kinek hopp, kinek kopp! Ugyesebbek voltak, vagy tudtak valamit? Kollekcidik

piaci sikere, voltaképp, mar nem csak rajtuk mulott.

Sokszor hallani mind gyokeres arculatvaltasrél, mind 6vatos fejlesztésekrol, amelyek
nem valtjdk be a reményeket. A stratégdk millidoi elemzik a vasarlopszichologiat...
Ugyanennyien josolnak, és adnak biztos tippeket, esztétadk mindsitenek, kritikusok kritizalnak,
a kozgazdaszok szdmolnak, a vasarlo meg valogat! Ekozben, tervezdk millioi keresnek kiutat
¢és kenyeret, igyekezve kozos nevezore juttatni stilusokat, 6n- és design-értékeket, meg tézsdei
indexeket... Nincs se jo, se rossz stilus, ahogyan nincs jo, vagy rossz stilusit miivész sem. A
miivészi fejlédés, mint folyamatos tanulas és tapasztalatszerzés, egyben arra is 0sztonzi az
alkotot, hogy sajat stilusat folyamatosan atirja. Tovabba, jo szem el6tt tartani azt a tényt is,
hogy ha az imazsvaltas, a befogado — vagyis esetiinkben a ruha viseldje — jovobéli hangulata
dltal meghatarozott, akkor annak eldjeleit diagnosztizalni egyet jelenthet a kollekcio

sikerével.

38 Hauser, Arnold: 4 miivészettorténet filozofiaja, Gondolat, Budapest, 1978. Stilus és stilusvaltas, 177 o.
39 Next magazin 2004. junius, Fokusz rovat.
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3. 5. Fiiggocimke-fiiggoség

A divatreklamot, a média legerdteljesebb imazs-teremtd eszkdzEt, a jeans-markak
sokszor egy adott ¢életstilust és értékrendet megszemélyesitd sztereotipiateremtésre hasznaljak.
A High End Jans kultikus erejli ikon, amely a kdznapi divatban talal egyre tobb kdvetdre. A
reklamkampanyok burkolt moddon, adott életérzésbe csomagoltan — mintegy ,,csak
mellékesen”, masodlagosan — adjék el a dizajnt, s évrdl évre egyre remekebb tervezésii jeans
keriil a polcokra. Mindez magas fokl szaktudast, up-to-date trendismeretet, és versenyképes
kreativitast feltételez. Adott marka vasarlokore gyakran nem is a termék, nem a design
kedvéért veszi meg a ruhat, hanem azért a kultikus imazs értékért, amit az ,,kapcsolt aruként”
Onmagaban képvisel. Azaltal, hogy a vésarlé melyik cimkét veszi meg, gyakorlatilag nyiltan

lizen 6nmaga szocio-kulturalis és gazdasagi hovatartozasarol.

Ezaltal a ruhakollekcio tervezés, mint a trendeldrejelzések alapjan, igényesen, €s
nagy odafigyeléssel elkészitett, esztétikailag értékelhetd targycsoport létrehozasa, sajatos
helyzet, amely 1ényegesen tobbet foglal magaban adott ruhacsoport tartalmi megtervezésénél
¢és a megtervezettek kivitelezésének technikai irdnyitasanal. A markastratégia-épités a
tervezdasztalon kezdddik. A tervezonek tisztaban kell lennie a kollekcid sziikséges méretével,
— azaz annak hozzavetdleges darabszdmaval, azon beliil is az egyes termékcsoportok vélhetd
Osszetételével. A tervezd az alapanyagok ¢és kellékek mellett meghatarozza a specialis
kikészitéseket, €s megtervezi azokat. A tervez0 Osszehangolja a kollekcid arculatat, és azon
beliil minden egyes darab elkészitését koordinalja és feliigyeli. A tervezdnek, ha lehet, jobban
kell értenie minden egyes munkafazis kivitelezéséhez annal, akit annak elvégzésére felkért. A
tervezd tevOlegesen részt vesz a PR munkdban, ¢és a kollekcid piacra helyezésében.
Mindezeket a tervezd igen nagy buzgalommal és odaadéssal teszi, hiszen tulajdon Gtleteit
kivanja sikerre vinni. Es ha jo munkat végez... Sajnos, még nem biztos, hogy a
kollekcio/tervezd sikeres lesz. Ugyanis a tervezés soran figyelmen kiviil hagytunk két igen

Iényeges dolgot. S talan ezekkel kellett volna kezdeniink.

» Kinek a figyelmébe ajanljuk a kollekcidt; vagyis ki a potencidlis vevé? Mely
piacokon kivanjuk értékesiteni a kollekciot, ott milyen a vasarlok demografiai dsszetétele,
milyenek az életviteli és vasarlasi szokasok? Vagyis meg kell ismerniink azt, akinek a ruhat
tervezzik. Kinaljunk szamara olyasmit, ami ad 1: elényos, ad 2: hasonlo ahhoz, amit az
ismeretsegi korében latott, és amivel — vélhetoleg — maga is azonosulni kivan. Lassunk egy

példat:
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A hip-hop zene New York utcain sziiletett. Atlépve az Atlanti-6ceant belopta magat
az eurdpai fogyasztok fiilébe és szivébe. Megszerették Eminem, Jay-Z és 50 Cent zenéjét, de
vajon , készek voltak-e arra, hogy atvegyék stilusukat?” — teszi fel a kérdést Julee
Greenberg®. Azéta a dolog tobb mint 10 milliard $-os iizletté nétte ki magat, és sajatos
ruhézati stilust alakitott ki, az wurban-wear-t. Ezt sokaig csak a 16go6 iilepti, ,,deszkas”
nadragokkal és a tGlméretezett polokkal azonositottuk, de mar rég Osszetéveszthetetleniil
jellegzetes stilus lett. A Rocawear”, az Ecko Unlimited®, a Phat Farm® és a Sean John" az
un. amerikai urban-markak koz¢ tartoznak. Az urban sz jelentése: ,,varosi” - nemzetkozileg
honos kifejezés ez az épitett kdrnyezettel kapcsolatos fogalomtarsitasokra. Az urban wear,
mégsem pusztan, mint ,,varosi-ruhazat” forditandd. Szemantikai értelemben e szd egyszerre
tobb tartalmat is hordoz; az amerikai nagyvarosok, stirtin lakott és lepusztult gettdira
asszocial, melyekben a fiatalok banddkba verddve kosarlabdan ¢és hip-hop zenén
szocializalédnak. Az urban-t Amerikdban foképp szines borii fiatalok hordjak. A divatérto,
iskolazott fehér ,.entellektiiel” elzarkozik téle; az Gap®-ban és Abercombie®-ban jar. Ennek
ellenére az urban az eurdpai piac igényeire kifejlesztett kollekciokkal London, Pdarizs és
Milané utcainak meghéditasara késziil. A Mecca®, vagy a Fubu® mar eurépai urban-markak.
Eladhat6-e az urban Eurdépaban? Meglepd lesz a valasz: igen. Ugyanis a tarsadalmi és
szocialis kiilonbségek érzékeltetése (minek jogat a divat mindig is fenntartotta maganak) mara
nem a mindségben nyilvanulnak meg. Amirdl itt sz6 van, mind alapanyag és design, mind
technologia tekintetében elsé osztalya! A4 markanév és a cimke viszont azonnal, és
egyertelmiien iizen arrol, hogy kik vagyunk, mivel azonosulunk, és mit képviseliink. A
vasarlokor az eurdpai panel-gettokban €16 (etnikumhoz tartozd vagy bevandorld) fiatalok
soraibol kertil ki, akik azonosulva amerikai példaképeikkel, biiszkén viselik az etnikai és a

szocialis korlatozottsagon val6 felillemelkedés draga identitésjeleit.

Ezen a Jeans nevil planétan a marka identitasdnak egy pillanat alatt felismerhetonek
kell lennie! A brendimézs-épités hosszi idot vesz igénybe €s rengeteg reklamfeliiletet. A
legtobb brand mara legaldbb annyit fektet az ebbe, mint a termékfejlesztésbe. Mara ez az,
amitdl a marka versenyképessége €s piaci stabilitasa fiigg. De a markacimke — barmennyire
fontos is — mara nem elég ok €s indok a vasarlasra. A remek design a jeans esetében Oridsi
ipari apparatust jelent: a szalagsor végén csak a kifogastalan mindségli termékre akaszthato

fel a markaszimbolumokat hordoz6 hangtag.

40 WWDFAST Magazin, 2004. marciusi szam, szerz0: Greenberg, Julee, 54. old
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3. 6. Etikett etikett

,,A szimbolumok és képek koraban vilagos iranyjelzékre van sziikségiink.” (Jean-
Michel Glasman) S valoban. A cimke eladja a
terméket. Ha ez igy van, akkor nem kevés
figyelmet kell forditani annak tervezésére. 1980
ota tudjuk ennek a dolognak a jelentdségét, s az
Ota a cimke-helyzet is rendkiviil sokat valtozott.
Ahogy a jeans-markak egyre erdteljesebben
Osszpontositottak a brand altal kozvetitett wom 1% 4 - '.’
imazsképre, ugy a kezdeti, ,anckdotazgatod-

tizengetd” stilust, tarka-barka dekoraciot a jol

felismerhetd, brand-specifikus vizudlis elemek
valtottdk fel. Kreativ megkozelitésben egyre

54. Lee cimkék az '50-es évekbdl
remekebbiil, egyre ¢lesebben és konkrétabban

fogalmazzék meg iizenetiiket.

A Levi’s 1886-ban hasznalta el6szor a két lovas bércimkét — a Two Horse™ brand
leather patch-et —, majd O6tven évre ra, 1936-ban kiegészitette ezt a jobb farzseben lathato kis
piros cimkével, az Gn. Red Tab®-al. A legerSteljesebb imazsépitd ikon mégis a szegecs
maradt, amit 1937-ben hagytak el a . _
farzsebekrol (kiilonben, 1966-ban tették meg I‘T—!ﬂl I%: ,ﬁ_ %l
ezt végérvényesen...), miutin a vasarlok arra . § MR =
panaszkodtak, hogy ,,0sszekarcolja a székeket, N !

a motorhaztetot és az iskolai padokat”. De, .
vajon el tudjuk képzelni a jeanst szegecsek
nélkiil, és varrnank-e ra milanyag gombot? A
fémkellékek mindig is a jeans-dizdjn

szignifikans tartozékai voltak, amelynek

formakészlete folyamatosan fejlodik, egyre

kiilonlegesebb megoldasokban és

55. Tradicionalis Levi's cimkézés.

nyersanyagban  nyilvanitva meg  az

atértelmezhetd tradiciot.
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A derékcimke (belt label), amely mindig is a brend épitésben kitiintetetett helyet
foglalt el, alapanyag haszndlat tekintetében sok valtozdson ment keresztiil. Az *50-es években
a Levi’s lecserélte kétlovas cimke bér alapanyagat bérutanzatra, mert a borcimke tonkrement
az akkor elterjed0 gépi mosasban. Mara nincs az, amit a tervezék ki nem probaltak
cimkealapanyagul, ¢és az azon megjelend 10go-abrazolasok is messze talmutatnak a

tradicionalis értelmezésen.

A tab (befogott vagy ,,zaszlos cimke”) rendszeres, de elhagyhatd elem, amely szintén
a brend imazsnak megfelel6 modon stilizalhatd. Tovabbi szokvanyos, de mara mar
elhagyhatdé elem a karton cimke (cartboard label), amely a jobb farzsebbe rogzitett

reklamhordoz6. A fiiggocimke (hangtag) a cimkézés lényeges eleme, amely a vasarld

tekintetét leginkabb vonzza.

A cimkézési rendszerek 1981-t6l indulnak latvanyos
fejlodésnek. Céljuk a lényegi informéciok kozlésén tul,
foképp dekorativ, figyelemfelkeltd és markatudatosito
értékti; feladatuk a  markafogyasztd  étvagyanak

felkeltése, vagyakozasanak ébren tartdsa.

56. Energie markacimke rendszer

57. Egy Edwin — ,,extrakkal”.
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3.7. A szubkultira diadala, a tomeg-pszicho valsaga, és a fiatalok identitaszavara

A szubkultara - vagyis ,,a vilagi, intézményesen tamogatott és elfogadott kulturalis
rendszerek értékeit elutasito, gyakran azzal szemben dllo, sokszor deviansnak mindsitett
viselkedési formak Osszessége” H —, feltdrve a felszinre, 6sszemosoddik az elfogadott, ,,magas
kultaraval”, és azzal egyidejiileg van jelen. Ez a kilencvenes évektdl kezdddden erdteljesen
érvényesiilé kategoria, olyan életmodot hirdet és olyan viselkedési normékat legitimizal,
amelyek klasszikus értelemben szociadlisan nem voltak elfogadhatoak. Az ilyen modon
altalanosult magatartasformak mar nem szadmitva devidnsnak, kevésbé valtanak ki
fesziiltséget. A T-shirt, a tornacipd és a tetovalas, akar csak a grafiti és a képregény — a
fiatalsag médiai — olyan kommunikécios eszk6zok, melyek a tarsadalmi-kulturalis trendeket
érzékenyen vizualizaljdk. Annak ellenére, hogy csak nehezen nyertek polgarjogot, ezek mara
elvéalaszthatatlan részét képezik a fiatalsdgot szimbolizalod jeans-kulturdnak, és kultikus

statuszuk altal, a divatpiacon is erdteljes presztizzsel biro stratégiai eszk6zok lettek.

A ’90-es évek 10 problémakat
hoztak. Egyre nagyobb jelentdséget

kapnak a kontinensméretli szovetségek,
amelyek népek és nemzetek
szovevényes gazdasagi, politikai ¢és
vallasi érdekeit igyekeznek egyezségre
hozni. Az én egyre nagyobb
jelentéséget kap, ami folytan az

atlagember egyre kisebb fontossagot

tulajdonit a szlikebb ¢és tdgabb

58. A T-shirt, graffiti és képregény - a fiatalsag
médiai.

kornyezetében végbemend
folyamatoknak. Berendezve sajat kis
vilagat, egyarant hatékony és miikodoképes, mint egy intézmény. A ,, hdloszobacsaszarok™
egy része megelégszik a sajat domainnel; zenéket tolt le, és fiktiv személyiséget Oltve
naphosszat csetel, mikdzben egy 14 éves srac, bizonyos Jonathan Lebed 250 000 $-t keresett
online kereskedéssel. A mobilitdshoz és a kommunikacidhoz sziikséges Osszes eszkozt €s
képességet birtokolva barhonnan, barki, barmikor ¢és barmit megtehet, ami ujfajta
bizonytalansagérzetet kelt, hiszen nem tudni, ki az ellenség, honnan és mikor tdmad. A
pszichopata, a tomeggyilkos ¢és a terrorista a tévéképernyérdl bekeriilt koztudatba és a

halészobakba, egyesekben félelmet ébresztve, masokat pedig egyenesen motivalva.
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2000-re hihetetlen mértékii a frusztracio, amire az emberi természet gy reagal, hogy
ujfent ,,torkoskodik”. Kielégithetetlen mennyiségben fogyaszt mindent, ami 10j, hiszen semmi
sem eléggé hir ahhoz, hogy néhany 6ranal tovabb érdekes legyen, €s senki sem akkora sztar,
hogy az maradhasson. A szubkultira, mint a talajviz, a legelképesztébb idedk formajaban tor
a felszinre, amikbdl a média pillanatok alatt atmeneti hobortot teremt, (ijabb Gtletet adva a
sérilt onérzet és énkép kozmetikazasara, avagy annak helyettesitésére. ,, Ha az identitaszavar
az oriiltseg egy formaja, akkor a Nagy Britannia fiatalsaga 2002-ben skizofrén és maniakusan

’

’ s oy . . , ’ 42
depressziv vagy sériilt onérzetii.” — olvasni egy magazin tanulmanyaban.

Eszerint vitathatatlan, hogy Europa vilagpolgar fiataljai tizenkilencedik életéviikre
pids, drogtol elferdiilt, és hosszu utat bejart, selejtes veterannak érzik magukat, akik globalis
markakba oltézve sétalnak a globadlis vilag foutcajan. Csak egyfajta Planetaris étlapbol
hajlanddak étkezni, és kizardlag ididta amerikanizmusokban tudjak magukat kifejezni.
Eltéréen a nemesi elddoktol, szégyennek tartjak nemzeti identitdsukat — ahogy ezt a britek
83%-a nyiltan ki is jelenti — miképp azt is, hogy ha lehetne, akkor mar holnap emigralna! 48%
tisztaban van vele, hogy az elsé generacids emigransok nem tudnak teljesen integralodni az
ujhazéba, igy 31% azt gondolja, hogy a fundamentalis érdekellentétek miatt ,, az a legjobb, ha
mindenki a sajat fajtajanal marad!” A cikkben kozolt adatok egy az egyben tiikrézhetik

s

A fiatalok 46%-a szerint az alkohol kevésbé karos, mint
a kabitoszer. 10% boldogan bevallané sziileinek, hogy
kokaint hasznal, ugyanakkor 84% titkolja a baratai eldl,
hogy kabitézik. A megkérdezett fiatalok tobbsége
jobban tart a popzene iparosodasatol, mint a biindozés
méreteitél  vagy az  iskolaelhagyastol. 17%
kinyilatkozza, hogy soha és semmilyen koriilmények

kozt nem szavazna semmire. 84% meg van gydzddve

A -

arrol, hogy a politika fontosabb, mint a vallas. 50%
59. A mai fiatalsag fele tartja

kilatastalannak a helyzetét, és hisz gondolja azt, hogy a helyzete altaldban véve
benne, hogy csakis ugy segithet o, , . .
magén, ha ,felfedezik”, és celeb lesz. kilatastalan, és ugyanennyien hisznek Istenben.

41 Hauser, Arnold: A miivészettorténet filoz6fidja, Gondolat, Budapest, 1978. A szocioldgia alapproblémaja: Az
ideoldgia fogalma a miivészetben, 23. o.
42 The Face Magazin, 2002. Juliusi szdm (No. 66), 66.-84. 0. Szerzd: Sylvia Patterson
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Otven éve a popzene buzditotta a tizenéveseket a ,,rock ’n roll” nevii lazadasra, de
vajon mi ellen ldzad ma a fiatal?! Nem kivanva elbagatellizalni a problémat, valaszolhatjuk

",

teljes kompetenciaval: ,,A jo ég tudja!” Ugyanis a lazadas, a megbotrankoztatas, a kiiloncség,
az identitashiany, amolyan divat lett, ezzel okot és magyardzatot szolgdlva magara a
lazadasra. Nem titok, hogy mara a fiatalok nagyobb hanyada inkabb cannabis-t sziv, mint
cigarettdt. Konzervativan elutasithatunk mindent, ami illegalis Mégis, nézziink szembe a
tényekkel, mert leszogezhetd, hogy a fiatalok 92%-a fogyaszt alkoholt, 50% marihuannat
sziv, 43% cigarettazik, 17% hasznal Ecstazy-t (28% legalizalna is azt), 16% rendszeresen
fogyaszt kokaint, 7% speedezik, 4% hasznal LSD-t, 1% Heroin-t, és a megkérdezettek 1%

kiprobalta mar a Viagrat is.

Maira a fiatalok kozponti gondolata a ,, Mikor leszek hires?”. Az emberek egyre
nagyobb hanyadat foglalkoztatja a sztarsag gondolata és tobben, mint valaha, hisznek benne,
hogy ez sikeriilhet is nekik. A pop-idolok és szappanopera-sztarok kinaljak annak gondolatat,
hogy hiresnek lenni kdnnyti, igy a palyavalasztas eldtti fiatalok jo része teljesen mindegynek
tartja majdani végzettségét, hiszen ,.ha majd felfedezik”, akkor ugyis celeb lesz. Ez egyben a
serdiilé korosztaly hagyomanyos értékekkel szembeni egyre homalyosabb viszonyat fejezi ki.
A TV-csatorndk ontjak a show-miisorokat, a fejvadaszat-business ¢és a tehetségkutatas
viragkorukat élik. Az ifjusag hisz a kultira dramlasaban €s abban, hogy az identitds nem egy
fix dolog. Poszt-posztmodern cinizmussal jelenti ki nemcsak azt, hogy nem tudja, ki is
valojaban, hanem azt is, hogy ez egy az egyben nem is érdekli. A nemzet, a kultiura, a
hagyomany, a természetes vagy az érték fogalmak nem jelentenek semmit. A motto, a ,, Nem
hiszek semmiben!” Kovetkezésképp beépitenddé minden fellelhetd ikon, melyeket a

személyiség 1j ideal formajaban homogenizal.

A fiatal fiak legnagyobb
szazaléka valamilyen gang vagy
galeri keretein beliil szocializalodik.
Mindegyiknek sajat arculata van;
kanonizdlva van ugy a viselkedés,

mint a kinézet, vagyis az, hogy mit

vesznek fel, ¢és hogy milyen zenét

hallgatnak, iratlan szabalyok altal

60. DJ Dog Dick rakja a zenét a Big Ears-ben...

meghatarozott. A lanyok inkabb a tini-
sztarok Oltozkodését és viselkedését utanozzdk, amely tendencia 2005-t6l egyre inkabb

er6sddében van. Nem a bandak és a sztar idolok 1éte az 0j jelenség — hiszen azok mar tobb
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évtizede igen fontos szerepet toltenek be a tarsadalomban. A szubkultirabol a zeneiparon at
feltorve a pop- €és a show-businessbe, igen meghatdrozd gazdasagi tényezOvé valtak az
azonosithatd mintakép utan kutato fiatalsag szocializalédasdban. A bandak koziil nem egy
olyan zenét csinalt, amely a sziik kdzosség kereteibdl kikeriilve irdnyzatot teremtett. Pl. a
legendas Run D.M.C., és annak Dj-je, 0j zenei aramlatot teremtettek — a rap-et és a hip-hop-ot
—, amelyeket kisezernyi mas kovetett. A DJ, mint egyszemélyes zenei és tarsadalmi
intézmény bevonult a koztudatba és a show-businessbe. Személye, ahogyan azoknak a
zenekaroknak a zenéje is, akiket felkarol, a leghatékonyabb eszkdzként kozvetiti a fiataloknak

az aktualis divatot, olyan idealképet kredlva, amely egyarant meghatdrozza nem csak a zenei

valasztast, hanem a teljes outfit-et is.

61.-64. A zene és a ,,buli”: ezek mara a
markakultira-terjesztés és a brendimazs-épités
elvonatkozhatatlan részei.
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3. 8. Eredeti masolat

Az elmult években, a cool* stilizalt életiink kozponti kérdésévé valt. Arrdl, hogy
mi az, ami cool, a magazinokbdl és filmekbdl értesiiliink, ahogyan arr6l is, hogy mi ellen
divat ldzadni és mi az, ami kivételessé tesz. A cool hunter vasarld, raébredve arra, hogy a laza
cuccai nem masok, mint munkdsnyizo iizemekben eldallitott, tdmeggyartott termékek,
lazadni kezdett a cool dolgok ellen. A divatfogyaszto felvilagosult lett. Elutasit mindent, amit
rd akarnak erdltetetni, és kikéri maganak, hogy barki is meghatdrozza, hogy mit vegyen fel!
Példaul azért, mert maga is dobbenten tapasztalta, hogy a legutobb vasarolt hdrom polot még
egyszer sem hasznalta (... lehet, hogy még ki sem fizette?!), de az egyszer biztos; fogalma

sincs, miért vette meg! Nincs, és nem is volt ra sziiksége! Es ez nem minden!

Ujabb generaciovaltas vehetd észre. Ezekre a
»gyerekekre” sehogyan sem akar hatni ez a cool nevi
pirula! Szdmukra ez valami archaikus fogalom, amit a
divatipar sulyos csapasként ¢l meg, tekintve, hogy
hozzészoktatta a vasarlot ahhoz, hogy fogyasszon, csak
azert, mert az olyan laza.. Hidba hirdeti {igyes
reklamfogasokba dgyazva a markat, (amely anno,
Onmagaban is elég volt ahhoz, hogy méregdragan eladja a
holmit) ez az X Generacid6 mégsem hajland6 fizetni,
ugyanis nem latja okat, miért is kellene ezt tennie! Tuff!
Nevezd hat ezt, aminek szeretnéd: ujpragmatizmusnak

(www.charlesandmarie.com), vagy recesszionizmusnak

(www.recessionista.blogspot.com) — egyre megy! A

reklamfilmeken nevelkedett vasarlo nem dol be mar a

maszlagnak! Tudja jol, hogy mi folyik itt! Mdsra, Gjra és

65. A kreativ divatfogyaszté
egyedire vagyik! Néhany web- és blogoldal az uj tipusq, egyediségre vagyik...

filozofal6-moralizald vasarlok véleményének szocsoveként
lovagolta meg az ujhullamot, s tette mindezt trendteremtd

sikerrel.

* Cool a szlengben annyit tesz, mint: Tok jo!; Kiraly!; Laza!
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Soha sem foglakoztak még az emberek ennyit sajat kinézetiikkel, és nem
fogyasztottak ilyen mennyiségli ruhanemiit, mint manapsag. A kreativ divatfogyaszto egyre
szeszélyesebben valogat a kollekciok darabjai kozott, és az ezt megel6zé évekre jellemzo
markahiiség sem téma mar szamara. Az 6ltozkodési divat a vilagtorténelem sordn még soha
ennyi embernek nem adott munkat és megélhetést, mint ma, és azzal egyetlen korban sem
foglalkozott ilyen gigaszi méretii ,,stab”. Igy érthetd, hogy a teritéken 1évé kérdés mar nem

csupan egy adott tervezd vagy kollekcid sikeressége — avagy a tervezdgarda Onigazolasa —,

66. Egyre nagyobb
jelentéséggel bir az
individualitas, a
leleményesség és a
hitelesség.

z |

hanem mindinkabb a divathdzak és brendek tulélési/novekedési esélyei. A szaklapok hasébjai,
legalabb annyit (ha nem tobbet) cikkeznek a vasarloi szokdsok, és a vasarlaspszicholdgia
valtozasairol, mint amennyi konkrét, szakmai informacioval szolgdlnak. A divatpiac
telitddott, hallani gyakran és viszonylagossa valt a tehetség értéke is. Ugyanakkor egyre
nagyobb jelentéséggel bir az individualitds, a leleményesség és a hitelesség. Az igény,
miszerint a vevd kiilonlegesre €s egyedire vagyik, a ruhdzati design esetében, sok ¢s

valtozatos, ugyanakkor komoly arképzo hatdsu gyartasi problémat vet fel.

58



A formék radikalis megvaltoztatasat a kozonség mindig is elutasitotta. Ezért gyakran
(rendszerint...) a gyart6 altal javasolt, sajat-markasitott donortermékek kollekcioba torténd,
aktualizalt beépitése a jarhato ut, avagy egyben ebben ki is mertil a tervez6i feladat. Mindez
akkor nyeri el valds jelentését, amikor a tendencidzus iranyelvek autoritdsaval a dizajner
dacolni mer. Igazi szakmai kihivast talan éppen ez jelent: elhitetni és megértetni, hogy a sajat
tervezés, a jogtiszta, sajat kutf6bdl meritett design van olyan jo, és legalabb akkora siker
lehet, mint holmi replika, amely holnap mas cimkével ,felspirdzva” jon szembe az utcén.
Nem asnék le ismét a kollektiv tudatalatti
Jung-féle mélységeibe, ahol a tervezdi
déja vu-k — almok, otletek, latott, és latni
vélt dolgok — lakoznak. Egy-egy
markaarculatba megannyi otlet épiil be!
Hogy a tervezd, e transz-kulturdlis vilag
mely impulzusat fogva, azt mikor és hol
integralta, a végeredményen mitsem

valtoztat!

Egyszer, hallottam egy radio-
interjit Milan Konjovi¢ szerb festdvel,
melyben  tobbek  kozt — mugyijtoi
szenvedelyérdl faggattdk. A kérdésre,
hogy festd 1étére miért gyljti a

kortarsfestOket, azt valaszolta: (azért),

,mert vannak képek, amelyekrol ugy

67. Otletek: latott, és latni vélt dolgok - egy-egy
érzem olyanok, mintha én festettem volna markaarculatba megannyi impulzus épiil be.

oket.” Maga a tervezd, mikozben ,,mésol”,

valgjaban egy sikerre vitt marka arculatdnak rendezési elvét, technikai kivitelezését és
részletmegoldésait iilteti at. A globalis markéak, melyek fejlett technoldgiai infrastruktarajuk
folytan a divatot valoban diktaljak, ezzel a dologgal szimbidzisban €lnek — hagyjak is masolni
magukat. Ugyanis, a divat legfobb jellemzoje a tomegesség. Egyes alapanyagok, szabasok,
kikészitések és forméak csak akkor johetnek divatba, ha tdmegesen elterjednek. 4 mdsolas a
divat terjesztési elve. Ezek értelmében; markastratégia alatt, mara nem az egyes szdm elsd
személyben megfogalmazott hadiizenet értendd, hanem az okos ¢és alapos helyzetfelmérés, az
azt kovetd bator allasfoglalas, majd a megalkuvas nélkiili helytallds. Mindezt véghezvinni —

véleményem szerint — legalabb akkora miivészet, mint mindekdzben miivésznek maradni.
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4. A dizajntol a késztermékig - specialis tervezés és jeans gyartas-
technologia

Motté:

»Le hasard ne favorise que les esprits préparés.” *

4.1. 27 cent

]97 ]-ben, amikor a farmer a Vogue cimlapjara keriilt, maga Yves Saint Laurent
fogalmazott igy: , Barcsak én taldaltam volna fel!” A *80-as évekre a gyartok mar sajat, jol
felismerhetd arculatot terveznek. ,,Ha farmert veszel, divatot veszel!” a szlogen, és hirtelen
mindenkinek farmer kell! Az amerikaiak levelek millioit kapjak, amelyben farmert kér toliik a
levélird. A novekedd kereslet folytan sziikséges lett atgondolni az arpolitikat is, és arlefaragas
bevalt modja a gyartasi koltségek csokkentése. A gyartds Dél-Amerikaba és a Téavol-keletre
valé kihelyezését tdmogatta, hogy a hazai gyartokapacitdsok — egyébként is — kevésnek
bizonyultak. 1994-ben Judith Yaniera Viera 32 éves El Salvador-i varromunkasnd, és a
hondurasi Claudia Molinas, a Gap torontoi lizlete el6tt demonstraltak a cég altal elkdvetett
sorozatos visszaélések, az embertelen munkakoriilmények €s a nyomorasagos bérek ellen. A

cég markapolojat tartottak fel, amelyre ez volt irva:
"Te 34 $-ért veheted meg ezt a polot!”
" Mi azt 27 ¢-ért gyartottuk le!"”
A polot gyartd ilizemet egy Taiwan-i illetdéségli cégesoport foglalkoztatta El

Salvadorban, név szerint a Mandarin International, melyet a Gap szerzOdtetett. A

munkakoriilmények, melyekre a botrany kipattanasa utan fény deriilt, kibirhatatlanok voltak!

A gyartoegységekben embertelen hoség, és elviselhetetlen munkakoriilmények voltak.
Annyira nem volt levegd, hogy a munkasok gyakran 6sszeestek. Ivoviz alig volt, €s az is
csak szennyezett.

e  Altaldban fiatal, 16 év alatti lanyokat foglalkoztattak, akik rendszerint napi 18 orat
dolgoztak. Munka utdn aludni az iizemben lehetett a masnap reggeli kezdésig.

e Aki nem teljesitette a napi keretet, azt megalaztak és megverték. A napi atlag 12-18 ora
volt; a munka reggel 8. 30-t6] este fél kilencig tartott. Aki 15 percet elkésett, €s szerette
volna megtartani az allasat, annak harom napot ingyen kellett dolgoznia. Napi kétszer
lehetett kimenni mosddba, amit a munkavezetd jegyek osztasaval ellendrzott.

e  Egyetlen nap betegség az egész heti bér elvesztését jelentette! A ndket fogamzasgatlok

hasznalatara kényszerittették, és vezették, hogy rendszeresen menstrudlnak-e, mivel a

cég nem volt hajlando tappénzt fizetni. **

* ,» A véletlen csak azoknak kedvez, akik felkésziilten varjak.” (Szamomra ismeretlen szerz6tol.)
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1970-t6]1 kezdve a jelentdsebb amerikai farmermarkak
(Id. a Levi’s, a Wrangler és a Lee) a gyartds nagy részét
kozép- és dél-amerikai zuglizemekben bonyolitottak. A
Mexikoban ¢s El Salvadorban mikodo maquila-ak és
magquiladora-8k, vagy mas néven sweatshop-ok, Kkis
zuglizemek voltak, ahol fiatal lanyok dolgoztak heti 30-
50 $-ért! Némely maquila csak néhany munkast
foglalkoztatott, de volt olyan, amely tobb mint ezret!
Neéhany legalis vallalkozas kivételével tulnyomo résziik
zugiizem volt. Miutan ezekben az orszdgokban szinte

semmilyen mds munkalehetdség nem volt, igy a

kizsdkményolas teljesen gatlastalanul folyt 1994-ig,

68. Judith Viera tiltakozasa

amikor a skandalumot koOvetéen megsziiletett az a
Kereskedelmi Egyezmény, amely szabalyozza az aru, a tOke és munkaerd aramlast az
Egyesiilt Allamok, Kanada és Mexiké kozott. 1981 és 1990 kozott a Levi Strauss & Co. a
Tavol-Keleten kezdett el gyarttatni. Amerikaban 58 gyarat zart be, aminek kovetkeztében
tobb mint 10 000 ember maradt munka nélkiil az USA-ban. A Levi’s termelésének mintegy
felét az Egyesiilt Allamokon kiviilre helyezte, olyan orszagokba, ahol még a legképzettebb
munkaerd is csupan 10%-at kereste az amerikainak. Judith Viera és sorstarsndi demonstracioi
nagy figyelmet keltettek, ami felszélaldsra késztette az egyhazat is. Fiiggetlen emberjogi
aktivistak gyakoroltak nyomast a Nemzeti Munkatigyi Bizottsagra, ami nyoman allamkozi
egyezmény sziiletett, amely fliggetlen emberjogi ellendrzési feltételek ala vonta a Gap-hoz
hasonld cégek altal foglalkoztatott maquiladordkat. A bérmunkaltatas természetesen jelentds
hasznot hozott, és a jeans-markak figyelme féként a fejléds orszagokra iranyult.* Mégis: az,
hogy a jeans ilyméretekben elterjedt — vagy ahogy mondani szokds, hogy uniformizailta a
foldgolyot — az alacsony eldallitdsi koltségekbdl eredd tetemes nyereség mellett, a jo

dizajnnak, és a remek alapanyagoknak volt koszonhetd.

43 Voltaképpen mar maga a Gap kotelezte a Mandarin International-t egy olyan megallapodas betartasara, amely
eleve kizarta a munkakdriilmények minimalis sziikségleteknek megfeleld kialakitasat. Az ott foglalkoztatottak
tudtukon kiviil dolgoztak kozvetlen életveszélyben. A dolog igazi szégyenfoltja az, hogy mindez papirra is volt
vetve — angolul. Miutan akiknek munka kellett, azok, sajnos, kizardlag spanyolul értettek, igy mit sem sejtve,
alairtdk. A Mandarin International munkasai megprobaltak szakszervezetbe tomoriilni. De a szervezok és
csaladjaik soraiban egyre gyakoribbakka valtak a hirtelen haldlesetek. 1997-ben tetézott a helyzet, amikor
kipattant az ujabb botrany, hogy a Fiilop-szigeteken egy 14 éves lany, bizonyos Carmelita Alonzo, meghalt
végkimeriilésben, miutan a Gap egyik gyaraban halalra dolgoztattak.

44 Mo.ra is telepitett néhany gyartdéegységet, pl. Budapesten, a volt Majus 1 Ruhagyar, de Fiizesabonyban,
Kiskunhalason és Marcaliban is a Levi’s-nek gyartottak. Ez utobbi mara a Mustang {izeme volt; 2007-ben zart
be. A Kiskunhalasi iizem ez iddig a Levi’s egyik meghatidrozd jelent0ségii gyartdja volt, itt késziilt pl. a
legendas 501®-es. E dolgozat keletkezésekor kelt szarnyra a hir a kiskunhalasi {izem bezarasarol.
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4.2. A denim

Denimnek a jeans-termékek alapanyagat nevezziik. Durvdbb pamutszdvet, amit
magyarra farmervdszon vagy farmeranyag szdval szokas forditani. A denim nemzetkozileg

elfogadott szakkifejezés, a jeans-tipusu ruhdzat egységes gytijtéfogalma.

e A denim jellegzetesen 100% CO, vagyis pamut Osszetételli, az tjabban

kifejlesztett denim tipusok mar kevert-szalasak is lehetnek.

e A denim sulyanak hagyomanyos mértékegysége az uncia - roviditve oz (=28, 35
gr). A hagyomanyos termékeknél hasznalt denim altaldban 14, 5 oz sulyq, (azaz
725 gr/m, ill. 490 gr/m 2). Ettdl ritkén stilyosabb, de természetesen 1éteznek ettdl
sokkal konnyebb denim fajtak is. Kiilonféle szélességben szovik, altalaban 140

—148 cm kozti sz€élességben késziilhet.

A denim kiilonleges alapanyag, amely rendkiviil valtozatos textaraju lehet. Szovése,
szalainak vastagsaga, arnyalata és festési modja, a ra alkalmazhato kikészitési technikak —
rejlé lehetdségeket. ,, Ravasz anyag’; ugyanis nem tudni pontosan, hogyan néz majd ki a
mosast kovetden! Tudniillik mosdskor az anyag, a kopas mellett, igen nagy szdzalékban
osszemegy, ami tipustol/gyartotol fliggden valtozo lehet. Kiszamithatatlan volta hozzétartozik
természetéhez, ami miatt nehéz, de izgalmas a denimmel valé6 munka. Ugyanakkor nagyon

halas alapanyag; jol formatarto, strapabir6, €s viselet kozben szinte idomul a testhez.

A denim eredete koriili vitdk nyelvi és torténelmi (félre)értelmezésbol erednek. Tobb
elmélet is sziiletett, melyek koziil a hivatalos szerint, a denim sz6 a ,,serge de Nimes” (>de
Nimes) kifejezésbol ered, ami meg egy virdgzo textiliparral rendelkezd francia varos, Nimes
nevére utal — és Nimes-ben valoban gyartottak kelmét a XVII. szdzadban. Egy masik elmélet,
egy ,,nim” nevil textiliara vezeti vissza az eredetet, amelyet anno ugyancsak Franciaorszag
teriiletén gyartottak. Mindkét anyag részben gyapju Osszetételll, szerzs anyag volt, igy nem
csoda, hogy az amerikaiak, akik szerint a szerzs nem az a fajta anyag, amelybdl farmert
lehetne késziteni, lelkesen iidvozolték egy parizsi killitis kuratoranak allasfoglalasat®, aki

szerint — (...sajnos) - ,,a denim nem a franciak érdeme”. Hat akkor kié?

45 Pascale Gorguet-Ballesteros, a parizsi Musee de la Mode et du Costume-r6l végzett e téren kutatasokat.
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Anglidban, melynek textilipara kdztudottan ugyancsak komoly hagyoményokkal bir,
szOttek egy ,,serge de Nimes” nevill anyagot. Az 1600-as évek végén emlitik, de egy hozza
igen hasonlo arusitasara is utalast tesznek. A kérdés igy mar csak az, hogy az emlitett anyagot
végil is ki gyartotta? Az angolok gyartottak azonos név alatt egy francia szarmazasu szovetet,
vagy Franciaorszagbol hoztdk azt be ezen a néven? Nem volt ritka akkor sem, hogy egy-egy
anyagot, amit helyben gyartottdk, idegen foldrajzi névvel illettek, hisz a hangzatos név eladta
a portékat. Igy az is megtorténhet, hogy a ,serge de Nimes’-t nemcsak Anglidban
értékesitették, de ott is gyartottak és nem Franciaorszagban. Erre a kérdésre valaszt is kapva
sem igazolnank egyértelmiien a denim eredetét. Ugyanis; a ,,serge de Nimes” egy gyapju-

selyem Osszetételii kelme, mig a denim pamut 6sszetétell és mindig is az volt.

Zavard szempont az €rtelmezésben a szovés is; ha a denim és a serge de Nimes

Osszetételében teljesen eltérd is, viszont mindkettd sdvolykotésii, azaz tigynevezett twill.

Nimes az italiai Genovaval
tartott  fenn  j0 = kereskedelmi
kapcsolatokat. A ,,jeans” kifejezés a
franciaktol szarmazik; ,,Génes”’-nek a
Genova-i kikétoben dolgozo,

elpusztithatatlan, so6tétkék vaszonbol

késziilt munkasnadragot  viseld,
tengerészeket nevezték az 1500-as
években. Egy érdekes dokumentum  69. Genes-ek egy italiai kikotben, 1922.

1567-b6l emlitést tesz matrozokrol, akik sotétkék vaszonbol — ,,bleu de Génes” — késziilt

ruhézatot viselnek, amely vasznat a hajon, mas céllal is hasznalnak.

Az alapanyag szarmazastorténetének tovabbi, és taldn legkiilondsebb részlete: Ha
volt is egy denim nevll, twill sz6vésli pamutanyag, és az annyira kdzkedvelt lett volna, hogy
majdan a jeans alapanyaga legyen, de létezett egy masik alapanyag is, amelynek viszont jean
volt a neve (...”s” nélkiil! megj.). A jean pamut, len és/vagy gyapju Osszetételii anyag volt,
tipusat tekintve pedig barhent®, parget. A jean minden bizonnyal italiai, genovai eredetli
textilia, amely olyan népszerti lett Anglidban, hogy a XVI. szazad folyamén nagy
mennyiségben importalni kezdték helyi kereskeddk, ami miatt meg, gyartani kezdték a szazad
végén, Lancashire-ben. A XVIII. szdazadban mar elterjedt és népszerii volt, kiilondsen

strapabird ruhazat készitéséhez hasznaltak, mivel tobb mosas utan is formatartd marad.

46 Barhent arab> ném, tex. egyik oldalan bolyhos, siirtin sz6tt pamutszdvet.
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A denim erdsebb ¢és tartdsabb anyag a jean-tdl, ezért a kezdetektdl fogva magasabb éra is volt.

Noha a két alapanyag bizonyos tekintetben hasonlo, egy 1ényegi kiilonbség van koztiik:

- A denim lanc- és vetiilékfonalai eltérd szintiek: a lanc festetlen, a vetiilék festett.

- A jean azonos szinll lanc- és vetiilékfonalbol késziil.

A XVIII. szadzad végén a denim
athajozott azt Atlanti-6cednon, és kisebb
szovoiizemek kezdték el gyartasat
Amerikdban. Itt a pamutalapt textilidk
gyartasa fontos volt az iparnak, mivel a gyapot
termelése jelentdsen hozzajarult a gazdasag
felvirdgoztatdsdhoz. Délen az {ltetvények,
¢északon pedig a textilgyartds nétte ki magat
vezetd agazatta, ami altal az Allamok
fiiggetleniteni tudtdk magukat az angliai
textilbehozataltol.  Ilyenforman, a  mai
értelemben haszndlt denim, mégis csak az
amerikaiak  érdeme. Korabéli  évkonyv
beszamoldja  szerint  1789-ben  George
Washington elndknek bemutattak egy gépsort
egy szovodében, amely denimet szoétt. Egy
1792-ben napvilagot latott szakkdnyv abrakkal
illusztralva mutatta be a denim kiilonb6zo
tipusainak  szOvési  technoldgidit,  egy
Massachusetts allamban 1étesitett
szOvOgyarban pedig egyarant szdttek jean-t €s
denimet is. 1864-ben egy keleti-parti
kereskedOhaz kozzétette, hogy tiz kiilonféle

tipusu denim-terméket forgalmaz, ugy, mint a

»New Creek Blues” és a ,Madison River

Browns” — amelyek, hangzatos neveik folytan

70. White Oak Mills, Greensboro, NC,
1909

71. A Cone Mills egyik gyara, a folyo
mentén gyarfaluval, 1914.

OTONIFICIO LEGLER S.A. |

PONTE S.PIETRO (BERGAMO)|

72. Legler gyar, Itilia

akar ma is autentikus denim-féléknek szamithatnanak. Azonos ¢évben a Webster’s Dictionary

szotarban mar taldlkozni a denim kifejezés magyardzataval, amely szerint annak jelentése:

,,munkaruhazat készitéséhez hasznalt durva pamutszévet.”
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A XIX. szazadi forrasok tanulsdga szerint az amerikai gyartok a denim ¢és a jean
alapanyagot egyarant hasznaltdk. A jean szamitott nemesebb alapanyagnak. Az abbodl kinalt
ruhazati cikkek rendszerint jobb szabastak, kidolgozottabbak voltak, ¢s altaldban mogyord,
oliva, fekete, fehér és kék szinekben kinaltak. A denim munkaruhazati cikkekhez hasznalatos
(Id. nadragok, kabatok és zubbonyok). Jellemzden kéksziniire festik, és ez igy is maradt.
1962-ben az American Fabrics c. textilmagazin egyik szdma igy jellemezte a denimet: , Ha
emberi tulajdonsaggal illetnénk (ezt az anyagot), azt mondhatnank, hogy a denim becsiiletes -

)

lényegi, dszinte és egyszeri.’

73. A denim - bar végteleniil egyszerii anyag - mégis igen sokféle kiilcsinnel bir.

Mara szamos gyart6d verseng a denimpiacon. A high-quality anyagok és a tokéletesre
fejlesztett kikészitések Onmaguktdl adjak el a terméket. Manapsdg olyan pigmentek
kifejlesztése a cél, amelyek az autentikus hatast még inkédbb fokozzak. Az alapanyagok
szinjatszoak, optikai hatastiak, chromatikus és prizmahatasuak, a denimféleségek pedig a
valtozatos szOvés és szalvastagsag révén eltérd6 modon koptathatok. Az élenjarok
laboratériumi koriilmények kozott végzik a fejlesztést, gyakorta szezonokkal elézve meg az
aktualis divatot. A jelenleg legismertebb denimgyartok koziil, néhanynak a nevét fontosnak
tartom megemliteni: Legler® (ITA), Italdenim SPA® (ITA), Tejidos Royo, S. L.°(ESP),
Hellenic Fabrics SA® (GR), Kipas Denim Isletmeleri® (TR), Uco Sportswear International®
(BE), Kowa Company Limited® (JP), Kuroki Co. Ltd.® (JP), és még sokan masok. Tekintve,
hogy a népszeri termékfajtahoz kotédd anyagtipus iranti a kereslet szezonrol-szezonra
meghatarozo, fontos a tervezdk érdeklodését folyamatos fejlesztésekkel allandoan éberen

tartani.
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4. 3. Indigo - ,,A kék arany”

Az indigokék a kezdetek ota a denim jellemzd szine. Noha mindig is voltak, és
szezononként vannak is kiilonféle beige, sziirke és khaki arnyalatd denimek, és idénként az

¢lénk szinek is divatosak, de a denim-almok szine azonban mindig is jellemzden indigokék. ..

Az indig6t mintegy 4 000 éve hasznaljuk kelmefestésre, ez a legrégebben ismert
természetes textilszinezék. Indigofestésre régen az Indigofera ndvények (Isatis tinctoria,
Indigofera tinctoria, Indigofera Anil, stb.) vizes kivonatat hasznaltak?’. Kozilik az Isatis
tinctoria nevi félcserje majdnem egész Europa teriiletén spontdn megterem. Ennek
termesztése, illetve begyiijtése olyan jovedelmezd iizlet volt a XVI. szazadban, hogy az
indigot elterjedt volt kék aranynak is nevezni. Az Indigofera tinctoria cserjeféle foként Kelet-
Indidban, Kinaban, Eszak-Bengalidban honos. Ez az indigofestésre hasznélatos tipus a
nyugati vilagban 1498-at kdvetden terjedt el, miutdn Vasco da Gama felfedezte az Indidba
vezetd tengeri utat. Alkalmazasa Németorszagban ¢és Franciaorszagban torvényen kiviili volt,

védendo a hagyomanyos hazai indigo-ipart.

Attorést az 1878-as (masutt 1883-at emlitenek, megj.) év hozott, amikor Adolf von
Baeyer, tobbéves kisérletezés utan, megfejtette a mesterséges indigd eléallitasahoz sziikséges
kémiai formulat, amelyet a Basf® cég szabadalmaztatott 1890-ben. Ezt tovabbfejlesztve, a
kilencvenes években Heumann K., kidolgozta az indigé-szintézis gyaripari eldallitasara
alkalmas eldirasait, amelyet tovabbi modszerek kifejlesztése kovetett, s ettdl kezdve kertilt

folénybe a miitermék a természetes indigoval szemben.

A denim esetében a lancfonal mindig festetlen, azaz nyers szinli, mig a
savolyszovésl vetiilék az, ami festett vagyis szines. Ez a szin mosaskor jelentdsen kopik,
ezért is szokas az indigot ,,€10 szinnek™ nevezni. A festett szal szinezésekor hasznélatos
pigmentanyag tipusa jelentdsen befolyasolja a szinkopas mértékét és jellegét. A kék szin

arnyalata igen divatfliggd. Tonusat tervezOk bevonasaval hatarozzak meg.

47 A festési eljaras, az Un. csavafestés soran, a névény leveleiben eléforduld indican nevii glikozid redukcids
eljarasok alkalmazasaval indigokékre (a tulajdonképpeni festék) és egy cukornemre (indiglucin) bomlik fel. A
kelmét, az indig6t szolgaltatd novény kierjesztett kivonataba martjak, azutan levegdre hozzak. Mennél tobbszor
ismétlik az eljarast, annal sotétebb szin képzddik a szdveten.
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4. 4. Specialis jeans-tervezés és farmergyartas-technolégia 48

A jeans specifikus teriilete a ruhatervezésnek; sajatos technologiaval késziil, és
specifikus gépeket igényel. Gyartasi folyamata — technikailag — javarészt médosithatatlan, és
olyannyira meghatarozott, hogy egy-egy tervezoi ,,blikkfang” kedvéért, sokszor valtoztatni
kell a gyartasi folyamaton, illetve gépeket kell beszerezni/atépiteni. Természetesen haztartasi
varrogépen, meg ,,garazsban” is lehet farmert varrni, de ez az irds nem errdl szol... Az
autentikus farmer attol hiteles, hogy tipikus technologiaval késziil; ez teszi a divatnak e
terliletét izgalmassa: a tervezo egyszerre tervezi a format és a technologiat. A design-t

meghatarozza a technologia és a fejlesztés, ami viszont ismét hatassal van a tervezésre.

A divatnak e teriilete szertedgazé €s atfogd — specialis — szakmai tudast igényel. Ez
alatt nem csak a gyartasi sajatossagok ismeretét értjiik, hanem ez a jeans-ikonografidjaban
val6 jartassagot, a teriilet sajatos esztétikajanak elsajatitasat, és a jellegzetes formatervezési
tradiciokban vald rutint jelenti. Amint a divat menedzselte a farmer sorsat, kideriilt, hogy
megannyi tipikus és stilizalhatd részlet van a nadragon, amelyek tervezésére a dizajnerek

folyamatosan kihivast éreztek. Vegylik sorra, hogy mi stilizalhato egy klasszikus 6tzsebesen:

1. Az alapanyag: A jeans hagyomanyos alapanyaga, a denim, rendkiviil valtozatos
lehet szdvésre, sulyra, szinre, tapintasra, Osszetételre vonatkozdan. Miutan
mindezen ismérvek — a megfeleld kikészités megvalasztasa mellett — mégannyi
valtozatot eredményezhetnek, ugy erre kiilon fejezet keretében tériink majd ki.

2. A szarforma: A basic jeans esetében négy alapszarformat kiilonboztetliink meg:
Regular (normal), Comfort (kényelmes), Loose (bd) €és Slim(sziik) fit, amihez
tovabbi divatfliggd szarformak tarsulnak, mint pl. a Bootcut (csizma-szar) vagy
a Bell Bottoms (harangszar) stb. Az aktudlisan érvényben 1év0 szarforma
nagyon divatfiiggo.

3. A csipo- és iilepmagassdg: A nadrag kinézetet nagymértékben meghatarozza, és

altalaban 2-3 évente valtozik. Szerkesztés tekintetében Osszefliggésben all a
slicchosszal és a farrész forméajaval.

4. A zsebforma: A nadrag elsO ¢és hatso zsebeinek forméja, ezek nagysaga, az elso
zsebbenytlas ive, valamint a farzseb tolcséres forméaja hagyomanyosan tipikus.
Az ivek nyujtasa/egyenesitése/ferditésese, a hagyomanyos duplatiizések
megvaltoztatasa/atértelmezése, a disztlizés tipusa, és ennek aktudlisan divatos

diszit6-technikaval valé kombinaldsa mind a design targyat képezheti.

48 A fejezet alapjaul a 2006-ban, a Mustang Marcali Rt.-ben tett {izemlatogatas szolgalt.
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5.

10.

11.

A gvufazseb (coin pocket): Olyannyira tipikus részlet, hogy nem is hidnyozhat a

nadragrol! Viszont megszamlalhatatlan modja 1étezik e pardnyi 5-6 cm magas és
hosszll zsebecske formajanak, pozicionalasanak (hagyomanyosan jobboldalt van
a jobb zseb keretében), felvarrasi és disztlizési modjanak.

A slicc ive: A basic-nek altataban, hosszabb (18-20 c¢m) slicce van. A tizés ,,J”
formaju, a parhuzamos duplatizés rendszerint 4 cm szélesen halad. Ettél az
alapszabvanytol rendkiviil sokféleképp lehet eltérni, beleértve az alkatrészek
formai és kidolgozasbéli kiképzését, ezzel is Ujszeri kinézetet kdlcsondzve a
nadrag e funkcionalis részletének.

A derekazas modja: A hagyomanyos farmer derékpant 4 cm széles. Automataval

készil (mint azt majd latni fogjuk hogyan). Az eltérd pantszélesség, a szabott

vagy netan ivelt derékpantforma, a belsé pant dekorativ anyagokkal torténd

bélelése, ennek markasitott vagy egyéb mas modon térténd dekoraldsa mind

divatfiiggd, és nagymértékben meghatarozhatja a kinézetet.

A bujtatok: A hagyomanyos bujtatok 1 cm szélesek, és automata késziti/varrja fel
Oket — rendszerint 5 db-ot. A hagyomanyos szélességtdl, vagy a felvarras
modjatol valo eltérés divatfiiggd, és a design meghatarozo eleme.

A fartoldads, mint tipikus elem: Véleményem szerint a hatsdszar-toldas, amely,

eredetileg, anyagtakarékossagi okkal sziiletett szabaszati megoldas, a farmer-
szabas egyik legtipikusabb része. A klasszikus fartoldas oldalt 4, iilepen 7 cm
magas. Az ettdl valo eltérések divat-fiiggdek, és nagymértékben befolyasoljak a

nadrag csipofekvését, csinos kinézetét.

Varrocérna és tizések: A nadrag, (funkciondlis okokbol) ahol sziikséges, és
lehetséges, ott duplatiizott. A tlizés rendszerint 6 mm szélességben halad,
parhuzamosan. Rendes esetben a két tlizszal azonos szinii (€s ezzel harmonizal
az alsdé cérna is). Hagyomanyosan a tisztdzo szal fehér, vagy sotétkék.
Mindezektdl szamtalan moddon el lehet térni: a parhuzamos tlizések
nyomtavolsagdn ¢s szaman lehet valtoztatni, eltéré cérnaszineket Ilehet
kombinalni, az 6ltések méretét nagyobbra vagy kisebbre lehet venni, rendhagy6
tlizéstipusokat (pl. cikk-cakk) lehetséges hasznalni stb.

A kellékek latvanyos fejlodésen mentek keresztiil, ¢és nagymértékben

hozzéjarulnak a termék iméazsahoz. (Veliik kiilon fejezetben foglalkozunk.)

A farmertorténet soran a jeans, e formai megoldasok paratlanul gazdag tarhazat gyljtotte be.

Ugyanakkor megjegyzendd: a fenti részletezés korantsem teljes, de alapjaban véve ezek a

farmernadrag tipikusan stilizdlhato részei. Hangsulyozom: farmernadrdg..* A jeans-
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kollekcio tervezése és bemintdzdsa nagyjabol hasonlo képletek szerint torténik, mint ugyanez

a ruhatervezés barmely mas teriiletein.

4.4.1. Kollekciotervezés és kuponirozas

A denim ¢l6 anyag, melynek fizikai és esztétikai jellemzdi valtoznak a gyartas soran:
a végekben beérkezd, nyers denim, a gyartasi folyamat végére megfeleld tapintast, szint és
kinézetet kap, a mosasi, koptatasi és a kiilonféle kikészitési eljarasoknak koszonheten. Igy, a
kollekciozasra valo felkésziilés az aktualis trendekr6l vald informalddas, és az adott teriileten
végzett specialis fejlesztések és 0jitd eljarasok feltérképezése mellett egyben az 1) eljarasok
kifejlesztését is jelenti. Ennél ugyancsak fontos szempont az elérhetd alapanyagforrasokat
elore Osszevetni a feltételezhetd kikészitési lehetdségekkel, igy ez magat a kuponirozast is
nagymértékben meghatarozza. Jo, ha a modelltervek mar a valds lehetéségek ismeretében

sziilethetnek, ami adott esetben a tervezési folyamatot is jelentésen meghatarozza.

Kollekciot egy évre elOre terveziink, vagyis aktudlis télen a jovo telet, nyaron pedig a
jOvO nyarat tervezziik. Fél évre elére pedig értékesitjlik a kollekcidt (vagyis a kovetkezo télire,
az azt megel6zd tavasszal, a nydrira pedig, az azt megel6z6 Osszel vessziik fel a rendelést).
Mindezt a divatszakma sajatos miivészeti, gyartasi és piacmiikodési szabalyai kovetelik meg.
Egy praktizal6 tervezd jobb esetben egyszerre harom szezont tart kézben: az elso kollekcio az,
amely iddszerilien ¢l (azaz: értékesités alatt van); a masik a kdvetkezd szezon kollekcioja az,
amelyre, jo esetben épp az eldrendelést vessziik fel; és a harmadik az, amely adott pillanatban

tervezés illetve bemintazas alatt van.

A szezon a divatban egy fél éves idéintervallumot feloleld periodus™.
Kuponirozasnak az érdeklddésiinket felkeltdé anyagb6l bemintdzas céljara torténd
anyagrendelést nevezziik, maga a kupon pedig a majdani gyartasba keriil¢ alapanyag hiteles
¢€s szdvésben / sulyban / szinben azonos probamennyisége. Az alapanyagtipusok kivalasztasa

fogasmintdk (lassék) alapjan torténik™'.

49 A jeans, mint gyiijtéfogalom, nem csak magat a nadragot jelenti, hanem minden mas denim-ruhazatot is,
amely, stilaris és tradiciondlis értelemben, ebbe a ruhdzati tipusba tartozik: pl. jeans-dzseki, jeans-szoknya,
jeans-ruha, jeans-kabat, stb. (ugyanezeket a szdOsszetételeket szakmailag helyesebb a ,,denim” szoéval
kezdeni, de a felsorolasban szereplé mdd is azonosat jelent, és elfogadott).

50 Létezik Tavasz-nyari — avagy nemzetkdzileg Spring-Summer (réviditve S-S) kollekcio, és Osz-téli, avagy
Fall-Winter, masként Autumn-Winter (roviditve F-W, ill. A-W) kollekcio.

51 A denim, és mas olyan anyagfajta esetén, amelyek a kikészitést igényelnek, amely soran valtoztatjak jellemzo
karakterisztikaikat, olyan lassékat szokds bemutatni, amelyen az anyag ugy eredeti, mint az utolagos
kinézetében is lathato/foghato.
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4.4.2. A bemintazas

A mintadarabnak a tervezd rajza alapjan elkészitett prototipust nevezziik, illetdleg —

nagyobb altalanossdgban — ezen a modell gyartasmintajat értjiik. A mintadarab(ok)

elkészitését bemintdzdasnak nevezzilk. A szabasmintat ruhaipari mérnokok készitik, majd a

gyartmanyfejlesztd részleg varrondi elkészitik a mintadarabot. A szakma mas teriileteitol

eltérden, ez itt sajatsdgos modon torténik, ugyanis a denim esetében minden egyes alapanyag

¢s minden fazon specifikus problémakat vet fel. Ezek sikeres megoldasa elofeltétele a gyartas

zOkkendmentes bonyolitasdnak, ami idealis estben az alabbi fobb vonalak szerint torténik:
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A terv alapjan elkésziil a szabasminta. Maganak a tervnek, illetdleg a
(gyartmany)rajznak — a jeans-technologia esetében — sok kiilonleges informéaciot kell
részleteznie, amelyekre ugyancsak masutt tériink majd ki.

A kuponbol mosasi mintat készitiink. Ez rendszerint egy 1 m x 1 m-es vagy egy 50
cm x 50 cm-s négyzet alaki szabvany. A probamosast a tervezett mosasi mod
figyelembevételével kell végezniink. Ily modon az alapanyag tulajdonsagaival
(6sszemenetel %-ban, szinkopds stb.) mar a prédbamosas soran megismerkedhetiink.
A kapott értékeket a tovabbiak soran alkalmazott szamitogépes modellszerkesztési
programokba (pl. Lectra®) taplaljuk majd be. A szabasmintat ezen értékek
értelmében modositjuk.

Ezt kdvetden a kivalasztott kuponbdl bevarrddik a mintadarab. Ekkor még csak a
snitt pontossagat ellendrizhetjiik, ugyanis a rahagyott zsugorodasi értékek miatt a
kész darab egyrészt merev lesz, masrészt meg aranytalan, sokszor torz kinézet.

A nyers mintadarab ez utan kellékezésre keriil, majd kész allapotban — gombozva,
szegecselve, reteszelve — kerlil tovabbi, specidalis kikészitésre. Ezen a fizikai
kikészitéeseket, 1d. koptatasi és csiszoldsi technikakat, vegykezelési, hokezelési,
gyiirési €s roncsolasi eljarasokat, majd az azokat kdovetden alkalmazott kémiai
mosasi eljardasokat, az utokezelést és a szaritast értjiik. Mindezekrdl bévebben esik
még sz0. A kikészitéseknek van ugynevezett receptjiik, ezért a mintadarab készitése
kozben jegyzetelniink kell: le kell irnunk az adjusztalas sordn alkalmazott
technikékat, az alkalmazott vegyszerek és adalékanyagok aranyat, a mosas tipusat, a
szaritas hofokat, és ezek idOtartamat. Mindezek jelentdésen befolyasoljdk a modell
killemét, 1illetve ezek barmelyikének megvaltoztatasa meglepd eltéréseket

eredményezhet.

A mintadarabot igy mar szabasat és formajat, aranyait tekintve is véleményezhetjiik.

A sziikségeseket még egyszer modositanunk kell. Mivel a farmer kikészités kdzben



nagy igénybevételnek van kitéve, ugy ami nincs rajta kelléképpen ki/eldolgozva,
megfelel6 mdédon megvarrva €és jo felpréselve, illetve az, amit a mosogep
leszaggathat, és ami a szaritoban 0sszemehet... nos, biztosak lehetiink benne, hogy
az szétfeslik, leszakad, leesik, lebomlik €s Osszemegy. A jeans esetében a tokéletes
prototipus létrehozasa tehat nem kevés kisérletezést igényel. Az etalon mintadarab
tehat nemcsak a tervezé elképzeléseivel all végezetiil 6sszhangban, hanem megfelel a
gyartasi folyamat objektiv feltételeinek és lehetoségeinek is. Ezutan — sziikkség szerinti
darabszamban — késziil el a modellel mindségazonos kereskedelmi mintadarabja
(sales sample), tovabba az ezekkel azonos gydrtasminta (production sample),
valamint ezzel parhuzamosan, néhany, erre a teriiletre specifikusan jellemzd, un.
toleranciaminta, amely majd a kikészités még toleralhato eltérési értékeit mutatja.

o A modelleket azonositd adatokkal latjuk el: modellszam vagy/és név, méret (ami a
farmer esetében sajatsagos, fuggelékként mellékelve, érdekességként megtalalhato),
anyagdosszetétel, szinkod/anyagkod, alkalmazott finish fantazianeve, €s szinkartya, —
amennyiben az sziikséges. A modellek ¢és a teljes ruhakollekcio értékesitésre vald

felkészitését rendszerint a tervezo(k) végzi(k) el.

4. 4. 3. Gyartas-elokészités

A gyartas-elokészités soran a modellrdl teljes korti miiszaki leiras, alapanyag és
kellék-kalkulacié, normaid6-szamitds ¢és arkalkulacid késziil. Az igy elokészitett
mintakollekcid kiallitasra keriil, és a modellekre eldrendelést vesz fel a marketing csapat. Ez
alapjan lehet felmérni a kollekcié sikerét, majd meg lehet tervezni a gyartast, valamint el lehet

inditani az értékesitést segitd rekldmkampanyt. Ilyenkor mar ki-ki a sajat teriiletén teszi a

dolgat.

. Az 6sszegzett adatok alapjan megrendelik az alapanyagokat €s kellékeket, beleértve a
markazott fémkellékeket, kiilonféle diszitoket, papir- €s szovott cimkéket, és a
cérnat, amelyrdl még sz6 esik majd.

° Beszerezik a kikészitésekhez hasznalt vegyszereket, a habkovet, a sokat, savak stb.

. Elokészitik a szitanyomasokat, a kiilonféle himzéseket, és mas egyéb dekoracid
hasznalatanak technikai feltételeit.

. Elokészitik a gyartasba keriilé6 modellek snittjeinek méretszéridjat.

. Es ami a legizgalmasabb: részmiveletekre bontva betanitjak a munkasoknak a

modell elkészitését, beleértve ebbe a kikészitési eljarasok technikédjanak elsajatitasat
1s, azaz a kézi csiszolast, a koptatast, a gylrést, a vegyszerezést stb. Mindezt

miiveleteire bontva megtanitjak, a szakosodott mestereknek.
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Az informacids technologidk felgyorsult fejlddése lehetdvé tette a gyartas tdvolsagi
bonyolithatasat. A jeans-szakma feltételiil szabta meg az iizleti partnerek azonos vagy hasonld
foku ipari-technikai felkésziiltségét és képzettségét. Mara ez az agazat a szakteriilet sajatos
szakmai nyelvén globdlisan kommunikal. A modell adatai elektronikusan, a prototipus pedig
gyorspostan érkezik. A gyartd a sajat lehetdségeihez adaptidlva mintdzza vissza a modellt,
azaz elkésziti annak lehet6leg mindenben hitelesen azonos kontramintajat, majd ennek
elfogadasat kovetden a gyartds eldtti mintat készit (aminek nemzetkdzi elnevezése pre
production sample). Mara, ugyanakkor, az is rutineljaras, hogy a teljes bemintazast — elejétol
a végéig — a potencialis gyartd végezi el. Ez nagymértékben megkonnyiti, és gordiilékenyebbé
is teszi a gyarttatdsi folyamatot, ugyanakkor a tervezétdl olyan pluszmunkat/feladatokat

kovetel, amelyeknek ellatasa sokrétii, specialis szaktudast/készségét feltételez.

Mig be- €s visszamintazunk, kozben meghatarozzuk a sajat normaidonket is, vagyis
a részmiiveleteket (szd szerint stopperoraval!) megmérve kiszamitjuk az egy db/perc
munkaid6t. Taldn hihetetlen, de egy hagyomdnyos otzsebes basic — vagyis egy alapfarmer —
elorelatott gyartasideje 16 p 2 mp! Amennyiben minden eldkészitett, és a megrendeld

részérdl elfogadott, ,,inditsuk hat a szalagot!”

4.4.4. Szabas

A szabashoz sziikséges adatok mara tobbnyire elektronikusan érkeznek. A modell
snittjének készitésekor a zsugorodasi és szakitoszilardsagi értékeket egy programba taplaljak,
amely az adott anyag tulajdonsagainak megfelel6 modon alakitja le a szabasmintat. Ez nem
csak azért jO, mert az embert helyettesiti egy bonyolult €s maceras munkaban, hanem mert igy
az alapsnitt azonos marad: csak az adott anyag paramétereinek figyelembevételével modosul.
Nem ritka helyzet ugyanis, hogy a beszallito nem tudja az eredeti anyagot biztositani, és egy
azzal szdvésben / stlyban / szinben szinte azonosat ad, ami meg korantsem biztos — sét

rendszerint nem —, hogy zsugorodasi értékeit tekintve az eredetileg hasznalttal azonos!

Az elokészités utan az alapanyagot teritik. Ennek nehezét mara gépek végzik, melyek
a szabaszasztal felett suhanva teritik / vagjak oda-vissza az anyagot. Ekozben a gépet kezeld
szabdsz a szabaszgépen ,utazik” (koriilbeliil Ggy, ahogyan az illetékes szakemberek a
koztisztasagi jarmiivek oldalan). O azért felel, hogy a gép pontosan dolgozzon. A szabashoz
hasznalatos sablont az optimalis anyagfelhasznalas figyelembevételével késziti el a
szamitdgép, majd egy robotkar rajzolja azt fel a teritékrajzra, amely utoljara keriil fel az
asztalra. Ezen azonositd adataival egyiitt, minden idom szerepel. Az anyagot egy robot
vezérelte lézerkés szabja fel, majd gyartdsi fazisokra lebontva, részfeladatok szerint

rendszerezve keriilnek a szalagra az idomok.
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4.4.5. Varras

Az els6 szalag az elokészito; itt rakjak Ossze a kis alkatrészeket, amelyek kiilon is
Osszeallithatdbak. A farmernadrag egyes alkatrészeinek elkészitése jobbara automatak
segitségével torténik, amelyekbe ,berakjuk™ az alkatrészeket — mint valami robotgépbe... A
sort a slicckészito-automata nyitja, amely a slicc félkész allapotba vald Osszerakasahoz ért.

Ezt hihetetlen gyorsasaggal és precizitassal végzi, és faradhatatlanul:

o Az egyik végén bemend kozbélést Osszeragasztja a sliccalatét anyagaval, eltisztazza,
€s méretre vagja,

. majd egy masik automata felvarrja a cipzar (méterben jon, folyamatos) egyik oldalat.

. Ezek utan egy masik automataba ,,beletoltjik” a slicctisztazo alkatrészeket, és az
felvarrva ra a cipzar masik felét, elkészit egy ,,sliccre valot”. Kész!

(Meg kell-e jegyezni, hogy nem minden farmer slicce huzozdaras? Amennyiben gombos, az

elejehasiték készités modja értelemszertien modosul.)

Ettdl még érdekesebb a farzsebek felvarrasa. (Talan felesleges is emliteni, hogy ezt

is automata végzi.) 4 muvelet két fazisra bonthato.

o El6szor a nyers farzseb idomra felvarrodik a mdrkat jellemzé disztiizés, amely
nagyon valtozatos lehet. Minden tlizési mintazathoz fém sablon késziil, ami felkeriil
egy automatara, amely a sablon altal vezetve ,.felkanyarintja” az abrat. Ezt mara
korszertibbb, programvezérlésii gépek valtottdk fel, amelyek egyszerre himeznek-
varrnak tobb darabot.

o Az ilyen mddon elkészitett nyersen disztlizott farzseb idom tovéabbkeriil egy masik
automatéara, amelynek a program a lelke és siiritett levegd ,.folyik ereiben”... O cca.
egy szempillantas alatt az alabbiakat végzi el:

1. A gépet kezeld6 munkas kezébdl mintegy kiszippantva a sablon folé¢ helyezett
anyagot, mértani precizitassal illeszti azt a megadott helyre.

2. A ,varrénd” rateszi a fenti mddon eldkészitett farzsebidomot egy ,.talkéra”,
amelyet a gép ,.elétart”. A szemdldokiinket sincs idonk felrantani, mig a siritett
levegd a talka ala szippantva a varrdsszéleket ,talalja” a farzsebet a matematikai
pontossaggal kiszamitott helyre, majd kikapja a ,,bal karjat”, s mar jon is a ,,jobb”,

3. amely korbevarrja a zsebet, elreteszeli, és talian mondanom sem kell, elvagja a
cérnat. Kész! Annyi 1d6t pihen, mig levessziik, amit elkészitett, és folétartjuk a

kovetkez6t.

A kovetkez6 gép, a fartoldast varrja fel. Ez un. karos gép. A fartoldas felvarrasa kb.
ennyi 1dot igényel: brumm-brumm. Kész! A tovabbi részfeladatokat - vagyis az els6 szarak

(kiilon bal és kiilon jobb) zsebezését, az elejeszar dsszeillesztését és a sliccel torténo végleges
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rogzitését (ugyanis ezen a ponton rogzitik dssze a nadrag elejét, nagyon blikkfangos méddon: a
cipzar végén talalhatdo un. fém blokkolo tartja Ossze ideiglenesen a szarakat). Az iilep
Osszeallitasat, a belsd, majd a kiils6é szarak Osszeallitasat, tovabba disztlizését, valamint a
szarak aljafelhajtdsat varrondk végzik. A megfeleld helyeken felvarrédnak az esetleges

cimkék és egyéb diszitok, amelyeket varrni sziikséges.

A nadragot végezetiil derekazzak, az Un.
derekazo géppel, amely um. egy ,buta
gép”, mert csak derekazni tud, de azt
gyorsan. A derékpant szalag formadjaban,
gurigan  érkezik a  gépbe, amely
behajtogatva a varrasszéleket varrja fel a
nadragra a derékpantot, annak két végén

egy csonkot hagyva. A nadrag derekat,

innen egy masik munkas fejezi be az

74. Egy otzsebes basic varrasi normaideje ideje 16 L, o .
perc és 2 masodpere! elvarro-gép segitségével, rutinos
pontossaggal, kézzel behajtogatva a
felesleget illeszti azt a gép ald, és eltisztazva azt. Az utolso, nagyon ,,bajos” gép, a bujtatos

automata. Ennek egyetlen dolga van: felvarrni a nadragra, atlagosan 5 db bujtatot.

o A gép tekercsben, folyamatosan kapja az alapanyagot, melybdl meghatarozott
sz¢élességli bujtatot varr, folyamatos szalag forméjaban varrva- tisztazva azt.

o Illetékes munkas, a nadragnak megfelelé pontjat a gép ala tartja, amely alul-feliil
reteszelve, felvarrja rd a megadott hosszusagu bujtatot.

. A tekercsbe rendezett anyag folyamatos, mert helyenként 6ssze van illesztve, ahol
vastagabb, amit ez az okos kis gép érzékel: ahol ilyen darabbal talalkozik, azt

levagja, és stiritett levegdvel ,,kikopi” — mint egy cseresznyemagot. Kész!

Meg is volnank egy basic-farmer varrasaval! Olvasasi tempo6tdl fiiggden, ezt a fejezetet akar
el is elolvashattuk 16 p 2 mp alatt! Minden esetre a fentiek ismeretében, taldn nem is olyan
hihetetlen ez a szamadat. Ez idealis zarsz6 is lehetne, de sziikséges megjegyezni, hogy itt
kertil be a termék a MEO-ba, ahol az arra szakositottak atbongésznek minden darabot: hogy

ha hibas lenne, ne keriiljon javitas/selejtezés nélkiil a tovabbi folyamatba.
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4. 4. 6. Felkeriilnek a kellékek...

o

A megvarrt nadragra a fémkellékeket stiritett
leveg6vel mukodtetett lézerszemes présgépek 16vik
be. A jo kellék {6 ismérve a finom kivitel és design
mellett, a mindség! > A varrécérnatél, a jeans
esetében tobb fligg, mint azt gondolhatnank. Sok

tipusa van. Osszetétele, vastagsadga, szine, sodrasa,

fénye ¢és rendeltetése valtozatos cérnapiaci kinalatot
jelent!53 Osszetételét tekintve 100% PES, és 75. A farmer ismérvei a

. o , ; , . . specifikus kellékek
klasszikusan sdrgds ténusi, de méara mar ez is
divatfiiggd. Egy jol megvalasztott cérnaszin minden esetben csodat tesz! Pamutcérna akkor
hasznalatos, ha a terméket utdlagosan akarjuk, darabban festeni (garment dyed), és azt

szeretnénk, ha a cérna vele azonos tonusu, azaz ton-in-ton lenne. A pamutcérna egyetlen, de

nagy hatranya, hogy idegtépden gyakran szakad el! A cimkézésrdl pedig esett mar szo.

4.4.7. Mosasi technolégiak, és farmerkikészitési eljarasok

Marcaliban meglepd dolgot tudhattunk meg: egy atlagos nadrag elkészitési
koltségeinek csak mintegy 20%-at teszik ki a varraskoltségek. Hisz, ,,varrni nem nagy
kunszt!”... Tehat az eddig leirt technologia, a rengeteg befektetett munka manapsag mit sem
ér, ha nincs egy jo kis mosodank! A kilencvenes évek kozepétdl a kikészités iparagga notte ki
magat, amelyben legalabb akkora versengés folyik, mint a szakma mas teriiletein. Léteznek
vilaghiri muhelyek, amelyek kikészités terén késziilnek szezondlis kollekcioval, és mindig

ujabb technikak kidolgozasan dolgoznak. De vegyiik ezeket is sorra:

A sort a ,, Hat ez meg miféle?” talalméany nyitja, ami nem mas, mint a szdr- avagy a
nadrag-kifordito (gép). A ,,gép” meghatarozas joszerivel eltilzott, mivel ez a berendezés nem
mas, mint a hdaztartdsi porszivo Otletes, stritett levegdvel miikddtetett valtozata. —
,, Gondoljanak csak bele, mennyi idobe telne napi atlagosan 5 - 6 000 nadragot kiforditani?!

Az tizem végén taldlhaté a berendezés pdrja...” — mondta Baranyai Akos, a Mustang Marcali

52 Vannak silany mindségli kellékek, melyek elgorbiilnek, a savak hatasara oxidalnak, mosas soran
rozsdasodnak. Gyakorta hasznalunk aluminium kelléket, de huzdzar esetében, jobb nikkelt valasztani, mig a
szegecsek és gombok hagyomanyosan aluminium 6tvozetekbdl késziilnek.

53 (Megj.:A farmert *30-as vagy *50-es farmervarro cérnaval varrjak, és *100-assal tisztazzak.)
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Rt. igazgatdja, akinek a gyarlatogatast koszonhetem. Mint azt Deés Enikdvel megtudhattuk, a
»Kiforgatora” azért van sziikség, mert a farmert szinével befelé kell mosni! (Még akkor is,

amikor a sajat nadragunkat tessziik be otthon a mosdgépbe.)

A komosast hatalmas mosogépekben végzik.
Ahogy a neve is utal ra; kovekkel egyiitt mossak a
nadragot. A ké maga nem akarhonnan jon: 6k — mondta
— kizarélag torok és gorog szdarmazdsi, Egei-tengeri
habkévet hasznalnak™ a mosashoz. Ezt a tengerbdl
banyasszak szakosodott banyaszati cégek, s ha tudjuk,
hogy ennél az eljarasnal, potldlagosan, a moséashoz

kiilonboz6 sokat ¢és adalékokat is hasznalnak, igy

vitathatatlanuk kijelenthetd, hogy a farmerkikészités e

76. Stonewash-gép, kémosashoz modja nem a kornyezetbarat modszerek k6zé sorolhato!

A terem tulsd végérdl hallatszo6 robaj zokkentett ki minket kdrnyezetvédelmi
elmélkedéseinkbdl. ,,— Az csak a korazo-gép...” — mosolyognak a munkdsok, mikdzben a gép
faradhatatlanul és nagy robajjal raz... Itt, ellentétben a szalaggal, foként férfiak dolgoznak;
mindegyik nagydarab, testes és jokedvi. ,,— Nem valo ez néknek — mondjak. Itt emelni, cipelni
kell!” A mosodgép parja a szarito-gép, amelynek — értelemszeriien — az a dolga, hogy nagy
mennyiségli nadragot szaritson. Mind a mosasi, mind a szaritasi hdmérséklet héfoka pontosan
meghatarozott. Ennek a probamosas soran kikisérletezett héfokkal azonosnak kell lennie.”> A
kémosas alkalmazasaval a kovek, a hozzaadott sokkal egyiitt, az anyag feliiletét egyenletesen
megkoptatjdk. Olyan helyeken, ahol varratok és élek domborodnak ki, ott erdsebb lesz a
kopésarany. A kdmosas kifejlesztése Ota eltelt mintegy harminc év alatt szamos mas mosasi

eljarast is kifejlesztettek mar.

Dirty Dye -

W AT 53

717. ,,Koszositas”, enzim-mosas,
homokfuvas, (fakitas) hipozas,

Sunbleached

54 Habkokitermelés tovabba Tenerifén, Izlandon, az Azlr-parton, a Fiilop-szigeteken, Indonéziaban, Kinaban,
Japanban, Mexikdban, az USA-ban és Ecuadorban folyik.

55 Atlagosan 40 C° az, amin a terméket mosni / széritani kell. Ritkan megy fel a kikészitési hdmérséklet 60 C°-
ra. A zsugorodasi és a szakitdszilardsagi paraméterekre vonatkozdan az anyaggyart6 is ad utasitasokat.
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A teljesség igénye nélkiil, hadd emlitsek még néhanyat a G-Star altal alkalmazottak koziil:

- Break Wash: Osszetori, barsonyos tapintistiva és marvanykinézetiivé teszi a denimet;

- Concreate Wash: Sima mosas, enyhe kezelési mod;

- Crash Wash or Crinkle Look: Azaz ,torésmosas” vagy ,,gylrt kinézet”; kifejezetten azok
szamara kifejlesztett mosas, akik nyiltan beismerik, hogy utaljdk a wvasalot. Egy
kiilonleges kikészitési mod a thermofusing (polyester resin és Xoxel hdkezeléses
alkalmazasa) végleges 3D effektust ad az anyagnak;

- Moonwash: a ’80-as években divatos, most visszatérd ,,marvanyozas’;

- Mud Wash: ,Koszositds”; rendszerint komosasi és csiszolasi eljarast kovetden
alkalmazott technologia, elpiszkolodott kinézetet ad a denimnek;

- Splend Wash: Fakitas — a szin eltavolitasa, klor vagy gliikoz segitségével;

- Track Wash: Lagyitd mosas, amely maszatos hatasuva teszi, gyliri €s erezettre koptatja
az anyagot;

- Trawis Wash: Féképp fekete denimeknél alkalmazott mosasi eljaras, amely ,,szfumétos”
arnyalatot ad a feketének;

- Trooper Wash: erbteljes helyi csiszolassal kombinalt enzimmosas stb.

Az used-look (vagyis a hasznalt kinézet) és a vintage™® hatas elérése érdekében
leleményes megoldasok sziilettek. A kézi koptatasi eljardsokat kiilonféle durvasagu dorzs- és
csiszolopapirok, dorzsparnak alkalmazasaval érik el a mesterek. A moédszerek kidolgozasa
leginkdbb a leleményességen és a fantazian mulik. Az adjusztéalast illetden: itt minden egyes
darab (azaz napi vagy hat-tizezer...) kézzel van koptatva! — , Lehet géppel is, meg
sablonnal... — Mondja az egyik munkas, akitél megtudjuk, hogy Azsidban igy csinaljak. — De,
az nem az igazi! Ez azé’ ilyen draga, mert ez kézze’ van! Meg attu’ is ilyen szép.” Sz0, ami
sz0, valdban szép! A | kivdlasztottak” (ex autdfényezOk és esztergalyosok, miivészi
kéziigyességgel rendelkezd férfiemberek) labszarakat imitalé sablonokon (mannequin)
simitjadk a nadragot, azokon a helyeken, ahol annak kopnia kellene. Megint masok
ugynevezett bajszokat kanyarintva utanozzak a csipd tajékon rendszeresen képzddo, kopottas
kinézetli gylirddéseket. Innét a név is: bajusz-koptatds, mas néven: bafizas (angolul whiskers

vagy moustache look).

A kilencvenes évek elején rendszeresitett technika a homokfiivas. Nevébdl is

kovetkezik, hogy nagynyomasu homokkal fajva roncsoljak az anyagot, amire ,,azért van sziik-

56 Vintage (ang.) = régi, régies, klasszikus markaja. Jelenthet eredeti, régi darabot, de ugyancsak jelentheti, az
ilyen hatas keltésére torekvo eljaras alkalmazasat.
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ség”, mert az ilyen modon a kezelt feliilete(k)en, mosas utdn vildgosabb lesz az anyag. Ez a
modszer akkor haszndlatos, amikor dirty-look jeans-t szeretnénk, vagyis ,, koszositott
farmert”. Ezutan a nadragot egy kiilon eljaras sordn egy sdrgds vagy barnds, vizes alapu

festékoldattal festik. igy mar Gjan is olyan , mintha két honapja nem latott volna moségépet. ..

A marvanyozast (marbling)
1986-ban talalta fel — véletleniil’’—
egy  fiatal olasz,  Francesco
Ricci.Ehhez a technologiahoz
hasonld, de fehéres tonust ad a
sprayezes. Sprayez6 pisztolyt
hasznalnak a  kikészités soran,

amelybdl egy vegyszert, nevezetesen

kalium-permangandt-ot fujnak nagy

78. 2000-t61 a kikészitések sokat fejlédtek; elétérbe s ]
keriiltek a valtozatos és aprélékos munkat igénylé, kézi nyomdassal az anyagra®. Az egyik
kidolgozasok.

legmodernebb kikészitések kozé a
spider-koptatas, 3D bafizas, valamint a lézerkoptatds és a lézergravirozas tartoznak. Az On.
spider koptatas (,,p6kozas”) egy miugyanta segitségével késziil, amit vékony rétegben
felkeniink a feliiletre. Ez a szdradast kdvetden (szabad levegdn, ez nyaron egy, télen pedig
két-harom napot vesz igénybe) Ossze lehet torni, mint az tiveget. A gyanta sajatossaga, hogy
erdteljesen beletapad az anyagba, igy az Osszetort feliileten keletkezd repedésekbe beledntott

sav csak a repedésekben fejti ki hatdsat, pokhaloszerti mintazatban fakitja ki a denimet.

A 3 D Bafikat (3D whiskers), azaz a haromdimenzids ,,bajuszokat” (bajuszkoptatas)
Ez az alabbi moédokon késziil; 1. A nadrag szarat megkoptatjak, és kefével sok, szép bajusszal
cikornyazzak ki. Ezek utan jon a vegyszer — adott esetben a Tabasist” —, amit rasprayeznek a
denimre, majd a nadrdgot magas hdéfokon (a vegyszer tipusatol fliggéen 90°-150° C-on),
infra-kemencében ,,megsiitik”. (Ugyanezt a gépet, a halasi Levi’s gyarban szoldriumnak
hivjak, ¢és az ezt kezel6 munkas részére a rendes munkavédelmi felszerelés részét képezi a
napszemiiveg és a naptej.) Az ilyen mdédon kezelt anyagon hdromdimenzios, tartés rdancok
keletkeznek, amelyeket sem kimosni, sem kivasalni nem lehet. A térhatast csak fokozza,

hogy az anyag el6tte hagyomanyosan is koptatva volt, tehat a kopdsok térhatasuak lesznek.

57 Mikéozben téblabolt a mosodaban, azt vette észre, hogy egy kis darab habké ottmaradt a ruhdn — és nyomot
hagyott rajta. R4jott, hogy ez attél van, mert a habkdé sodium hypoclorit-tol azott at, majd ezt nagy
mennyiségben alkalmazva is kiprobalta.

58 A munkat védoruhaban kell végezni, ugyanis az emlitett vegyszer, mérgez6! Ezen munkavédelmi
ovintézkedéseken til, a munkast vizfiiggdny valasztja el a kikészitendé darabtol, amely semlegesiti a
vegyszert. Az els kisérletezések soran a butorgyartasnal hasznalt sprayez6 robotokat vizsgaltak a mesterek.
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A masik eljaras a jeans-technologia cstcsfejlesztését kjelentii. A lézerrobot — vagy

helyesebben: robotlézer — gyakorlatilag egy hatalmas kabin, amelybe egyszerre helyeznek be

né¢hany darabot. A szamitdégépbe az abrat Photoshop program segitségével taplaljak be, a

sugarakat ez iranyitja. Ez egyszerre:

- Koptat: a lézersugar altal végigpésztazott teriileten roncsolodik az anyag, azaz

leperzselddik a felszini réteg, ami mosaskor vildgosabb, kopott szinhatasu feliiletet ad.

- Graviroz: képes ra, hogy a bevitt adatok alapjan barmilyen grafikus képet ,felvigyen” a

feliiletre, jobban mondva leégessen a feliiletrol.

Az elsé kikészitési
eljardsok  kidolgozdsa  ota —
melyeket  mintegy 25 éve
fejlesztették ki — a farmermosodai
technologia nagyon sokat fejlodott.
Természetesen, 1étezik még
rengeteg kikészitési eljards, ami itt
nem keriilhetett bovebb kifejtésre,
de még csak felsorolasra sem. A
kiilonféle resinek, a permanganattal
végzett szineltavolitdsi modok, a
sprézés €s a coating-ok hasznalata,
az ultramodern robottechnologia és
automatizdcio, nem kis
leleményességgel parosulva, szinte
mindenre  lehetdséget  biztosit.
Szamos moddja van tehat annak,

hogy miként tegyiik személyessé a

79.-78. Sprayezo6 robotok (Tonello)

denimet, és ez ugyanakkora tervezdi kihivast jelent, mint megtervezni magat a terméket,

illetéleg: a denim esetében a tervezées, a kikészitésben teljesedik ki. A kikészitési technologiak

kifejlesztésében vegyszer- €s festékgyartok, moso- és szaritogép-gyartok ligynokei, mosodak

¢és ,.finish-guru”-k versengenek, hogy specidlis effektusaik, berendezéseik, €s szaktudasuk

révén még versenyképesebbé, a vasarld szamara még vonzobba tegyék a terméket.

A kikészitOmiihelyek sokat valtoztak az elmult 20-25 évben. Ma mar sokkal

artisztikusabb eszkozok talalhatok itt: ecsetek, csiszolopapirok és flexgépek, szikék és kefék
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mellett, gumilabddk, waxok, természetes ¢és mesterséges szinezékek, gyongyhazpor,
applikalhatdo anyagok. Mint miivész eldtt a festdpaletta, ugy all itt minden rendelkezésre,

varva az ujabb divatteremtd otleteket.

81. Csiszologépek, dorzspapirok és
kefék, mosolabdak a legiijabb
kikészitések kellékei.

82. Mara csak a kimagaslé technolégiaval eléallitott designer-jeans az, ami versenyképes.
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5. A jeans hatasa a XX. és XXI. szazadi ruhazati formatervezésre, a
ruhaipar szerkezet- és stratégiavaltasra, valamint a designer-

szemléletii markakollekcio-tervezés szakmai elismerésére

Motto:

»A miivész nem designer, de a designer még lehet miivész.”

(Walter Gropius)

5.1. Alkotomiivészek kontra designerek

Hagyomémyos értelemben, a divatnak két teriiletét kiilonboztetjiik meg. Az Haute
Couture a nagyhagyomanyu divathazakkal azonos; ez a divat luxusszegmense, amely
elsésorban az arisztokraciat hivatott kiszolgalni. Ilyen értelemben azt mondhatnank, hogy a
Prét a Porter a divat polgari szegmense, mely kevésbé hivalkod6 és draga, és sokkal
liberalisabb agazat. Ez a felosztas mindenképp helytalld; egyrészt, mert a szakmaban
elfogadott és bevalt, masrészt pedig — alapjaban véve — igaz. Mégis fiizziik hozza azt, hogy a
hagyomanyos felosztasbol, mint valami sziikk ruhabodl, mar rég kibujtunk és a divatvilag ma
mar, sokkal kényelmesebb kategoridkon beliill mozog. A High Fashion és a Semi-couture az
Uj luxuskategoridk, amelyek nem annyira a szalonmunka szépségét, mint inkabb az otlet
egyediségét dicsérik, amit drasztikus arkiilonbséggel érzékeltetnek is. Az olykor szélsdséges,
de mindenképp egyedi otletek, utcéra keriilve tomeges divatot teremthetnek. Ma mar a High
Fashion a pillanatnyilag érvényes divatideal eszményi megfogalmazasa, az a tokéletes
szépség, amely sokak szamadra elérhetetlen marad, és azonos szerepet tolt be, mint korabban a
Haute Couture. Vagyat kelt arra, hogy a szépség legalabb egy szeletét birtokoljuk. Ennek

ellenpdlusa az utca emberét képviselo street fashion, aminek egyik miifaja a jeans.

Mas agazatokhoz hasonldan, a ,textileseknél” is vannak szakosoddsok. A szakma
altalaban a fenti két klasszikus osztalyba sorolja a tervezdket, aszerint, hogy munkassagukat
talnyomoérészt milyen alkotasok jellemzik. Mikor valaki a ruhatervezdi a palyara jelentkezik,
rendszerint nem tudhatja, hogy elébb vagy utobb ,,szitkebben szakosodni fog”, hisz a miivészi
személyiség formalddasaval parhuzamosan alakulnak a palya kinalta lehetdségek is. A kreator
egyrészt belsd kényszerre, masrészt a szakmai lehetdségek hatdsara, hol a lirai, miivészi
témak fel¢ nyul, hol pedig a prézai, ipari-tervezés felé fordul. Kell6 szamt probalkozas utan

mar maga is tudja, hogy mi az, ami ,,fekszik™ neki, €s arra specializalodik.

81



Egy olyan tervezdegyéniséggel szemben, aki habitusa folytan autondom szeretne
maradni, és alkotdsait semmilyen séma kereteibe nem hajland6 beilleszteni, teljesen irredlis
elvards a kreaciok ,,csapat”, ,tomeg” vagy ,termék” kliséibe vald beillesztése. Beldliik
lesznek azok a kisérletez0, autondm ruhatervezé-miivészek, akik egész munkassaguk soran
toretleniil hisznek szellemi szuverenitdsukban. Szemléletiikben 6k Haute Couture tervezok,
akiket csak megérintenek azon uralkod6 eszmei tendencidk, amelyeket trendeknek neveziink.
A divatban mindenkor voltak kicsapongéd jelenségek, szélsOséges habitusu miivészek, és
kovetore nem talaldé zsenik, akik munkéjukkal merdben elhatarolodtak a konvencidktol. A
ruhatervezo-iparmiivész alkot €s kisérletezik, kutatja a format, munkaiban az anyag testet 0lt.
Alkotéasai rendszeresen egyediek, nehezen sokszorosithatoak és jobbara nem is ilyen
szempontok figyelembevételével késziilnek. Alkotdsat maga a miivész sem tekinti iparilag
eléallithatd terméknek, hiszen az egyenesen sikoltozna attdl, ha barki sokszorositva akarna

legyartani azt! Esetében az ember vagy az anyag az, amely keresi a format.

A Prét a Porter tervezo gondolkoddsmoédjat a hiperprodukceio jellemzi. Képes arra,
hogy atlassa az egységes képet, vagyis a kollekciot, ugyanakkor pedig annak rengeteg aprd
részletét, tehat az egyes darabokat €s azok ,,0sszetevoit”. Maganak a kollekcionak meg kell
felelnie az objektive tamasztott igényeknek, vagyis a kereslet altal meghatarozott
elvarasoknak, tovabbd a divattrendek altal eldirdnyzott esztétikai szempontoknak, ami
jelentésen meghatarozza a végsé arculatot. Az ilyen alkotémunka esetében a miivészi
kifejezés eszkozei kiilonbéznek attdl az eszkdztartdl, amelyet a szuverén ruhatervezés

hasznal. Ebben a tervezoi felfogasban a megtervezett ruha keresi az embert, aki altalaban:

. hus-veér és hétkoznapi, és

. korantsem ideal, de ahhoz akar hasonlitani!

A ruhézati designerek nem az elit alakulatoknal
szolgalnak. Ok a ,gyalogsag”. Ok azok a

termékkdzponth  szemléleti  mivészek, akik

munkdjukkal divatot teremtenek az egyedibdl. A

kollekcidtervezés pedig dltalaban csakis az autoném, 83 A markakollekeié darabjai kozt
valogato, hétkoznapi vasarlévasarlo,

iparmiivészi allasfoglalas és a designer-szemlélet  korantsem idedl - de az szeretne lenni!

otvozese esetén lehet sikeres.
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A divatipar Osszetett dgazat: komoly tokét forgat, és kiméletlen versengés folyik
benne. A markakollekcio-0sszedllitast célszerli olyan tervezdre bizni, aki egyszerre van
birtokaban a miivészeti- és marketing-tudasnak, tovabba gyartasi és technologiai tapasztalattal
is egyarant bir. A tervezOnek sajat miivészi torekvéseit kell Otvoznie — a divat altal
meghatarozott szempontok figyelembevétele mellett — a megbizd célkitiizéseivel, olyan

targyakat teremtve, amelyek nem pusztan onmagukért keletkeztek.

Ha kutatasi témank jelképes vezérfonalan, a jeans fejlodéstorténetének vonalan
haladva vizsgaljuk a XX. szdzad ruhdzati szemléletvaltasait, logikus 0Osszefiiggésekre
figyelhetiink fel a divat lendiiletes iparosodasa, €s a designer-szemléletli tervez0i magatartas
kialakuldsa kozt. Az 1970-t6] tapasztalhatdo szemléletvaltds a praktikum és esztétikum
modosult értelmezését eredményezte az 61tozkodésben, ami elsdsorban a farmerruhazatot

visel6 fiatalok, ujszert €letfelfogasaban gyokerezett. De vizsgéaljuk meg ezt is, kozelebbrol!

A konfekcidipar fejlodésével parhuzamosan — *70-es évektdl kezdve, ahogy egyre
sz¢élesedett az ipari koriilmények kozt gyarthaté termékek skalaja —, a ruhagyarak
iparmiivészeket lltettek a tervezOasztalhoz, akik lelket ontdttek a tomeggyartott termékekbe.
A kollekcios rendszerben torténd tervezés kovetelménnyé valt a szakmaban, majd az ezt
kovetden megjelend 0Oltozkodési trendek — melyek egy évre eldre prognosztizaljadk az
oltozkodési divat varhatd stilusvaltasait — egységesen hatdroztdk meg az esztétikai
miheztartds szakmai kritériumait. Az els6-generacidos tervezO-iparmiivészek munkdja
visszahatva magéra a konfekcioiparra, és 1j jelentéssel toltve meg azt, igényt teremtett egy
mer6ben mas gondolkodasti szakemberre. A ruhatervezOk munkdjanak kultiraformaléd
jelentdségérdl irva Szilviczky Margit tobb helyen hangsulyozza ipari koriilmények kozt
dolgozo6, designer szemléletii tervezOk munkéjanak Osszetettségét, annak progressziv voltat és

a tomegigények kielégitésén tilmutaté miivészi igényességét.

A nyolcvanas évekre fokozddott a konkurenciaharc, s a ,,mi lesz a divat” nem adott
mar tobbé elégséges tadmpontot. A trendek szdma egyrdl négyre ndétt, ami latvanyosan
megnovelte a piaci lehetdségek szamat. Amennyiben a fantdzia szakmai jol informaltsaggal
keresztez6dott, és erds ipari timogatassal parosult, nos, mindez egyet jelentett a kollekcid és a
tervezd sikerével. Mindez nagyivben elkeriilte az utca emberét. A divat kliséit, hivatalosan
ugyan, Parizs, Milano és New York alakitottak, de egyre inkdbb érzodott, hogy az amerikai
import-praktikum, az uniszex (heteroszex) jeans wear, €s az 6ltozkodési-divat szempontjabol
jelentéktelennek itélt zenei irdnyzatok, nemcsak egy maréknyi, szélsdséges beallitottsagu és
»ossz izlésti” fiatal, ruhatdran hagynak nyomot. Az ujhullimos 61t6zkddési forradalom az
MTV zenecsatornan keresztiil érkezett. Miiholdon keresztiil kapcsolva Gssze a vilag
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legkiilonb6z6bb pontjain €16, mas-
mas borszinli fiatalokat, eltéro
kultardkat tarsitott. Mindez soha
nem tapasztalt I0kést adott a

tervezdi szarnyalasnak.

A gyarthatésag  ténye

masfajta hozzaallast kovetel az

iparmiivésztol. A termelés objektiv

84. Cheap Monday - svéd ,jeans-restauralé” brend, amely  feltételeket szab, és olyan helyzet
hasznalt farmerek alternativ, miivészi atdolgozasaval tett .

szert hirnévre. A képen lathaté6 Orjan Andersson és Adam elé allitja a miivészt — esetiinkben a
Friberg, mara 2000 boltban terjeszti, egyedi
kisérletezésekbol eredé, majd tomegtermékekbe atiiltetett
otleteit, a vilag 40 orszagaban.

ruhatervez6t —, melyben az kénytelen
a kollekciot meghatarozott keretek
kozé szoritva létrehozni. A szubjektiv alkotoi megkozelités, ugyanakkor visszahat a gyartasra,
hiszen tervei megvaldsitasa érdekében, a miivész olyan ujitasokat vezet be, amelyek
fejleszthetik a gyartést, uj lehetdségekkel korszertisitve azt. Ezek némelyike kezdetben még
korlatozott kivitelezési lehetdoségeket feltételez, vagyis ipari méretekben nem, vagy
nehézkesen alkalmazhatd. Viszont e megoldasok piaci sikere esetén, maga a gyartasfejlesztés
motivalt arra, hogy az adott iparmiivészeti Otletbdl ipari méretekben alkalmazhaté megoldas
legyen. Ilyen mddon a tervezOmunka egyidében jelenti maga a targycsoport tervezését és a
technoldgiai innovéacion valdé munkat, ami altal a tervezd-iparmiivész munkaja kettos:

egyszerre felel meg miivészeti €s ipari szempontoknak.

A ruhatervezés esetében a ,,divatos”,
Ltomegesen gyarthatod” és ,,hétkdznapi”, sajnos
maig a mivészi teljesitmény alabecsiilésével
azonos jelentéstartalmu  jelzOk, amelyek
egyfajta miivészi alulteljesitéssel azonositanak.
Holott, gyakorlatilag nem az autoném

tervezOk, hanem a designerek azok, akiknek

Otletei valojaban divatot is teremtenek. A

85. Bread&Butter Berlin, 2006. jilius — egy
ruhdzati formatervezd mikodzben a fiatal designer-brand markakollekcidja

divatjelenségek trendeknek nevezett globalis iranyzatait értelmezi (pl. trend-eldrejelzést vagy
szaklapot hasznalva), voltaképp a kollektiv tudatalattiban felhalmozod6d emlékképek kozt

kutatva valaszt t¢émat munkajahoz. Minden egyes kollekcio valasz a divat ujabb kihivasaira.
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A designer szemléleti ruhatervez6 nem vitatja a miivészeti autonOmia
1étjogosultsaganak tényét, sem a szuverén alkotdi szabadsdg innovécios horderejét, ugyanis
maga is ¢l ezzel a jogaval, csak mas formaban — mas irdnyelvektdl meghatarozottan. De
ezeken feliil, elismeri egy sor, ,,nem miivészetnek™ titulalt tudas és tevékenység jelentdségét,
tevolegesen is beépitve azokat a gyakorlati munkaba. A jeans fejlédéstorténete nyoman
haladva végig a XX. szazadi divattorténeten, logikus Osszefiiggésekre figyelhetiink fel a divat
lendiiletes iparosodéasa, és a tervezOi magatartds megvaltozasa kozott, sét, az eddigieket
Osszegezve, elmondhato, hogy a jeans agazat, 1980-t6] tapasztalhatd, erdteljes felzarkdzasa
szamos — a jovOre nézve jelentés — problémat vetett fel, melyek koziil sok napjainkban

teljesedett ki:

1. A designer-jeans megjelenése valtoztatdsokat motivalt a ruhdzati markak
kollekcioképének értelmezésében/kialakitasdban. Ily modon kreativ hatassal volt a
brendek piaci jelenlétének megvalositdsi formadira, ami véaltozasokat indukalt a
globalis divatpiac szerkezetében és miikodésében.

2. Az up-to-date jeans-design jelentds fejlesztéseket 6sztonzott a specialis technologidk
kifejlesztésére szakosodott dgazatokban.

3. E fejlesztések felkeltették — a szektorba hagyoményosan beszallitok mellett — mas
tertiletek érdeklddését is az agazatba valo bekapcsolodés irant (1d. extra technikak, és
technoldgiai innovaciok megjelenése a farmeren). E fejlesztéseket a ruhazati szakma
mas, ,nem jeans”’ 4agazatai rendszeresitik, aminek hatdsdra a ruhdzati dizajn
eszkoOztara gazdagszik.

4. Az ezredfordulot kovetden, mindez — a felpezsditett gyartdsi és technologiai
lehetéségek hatdsara — a divatpiacon szuperprodukciot eredményezett; az iparag
miikddése begyorsult, a trendek valtakozasa felgyorsult, és a kollekciok modellszama
megnovekedett, szerkezetiik megvaltozott.

5. A modosult elvarasok tékebefektetést kivantak meg, ami a brendek kozt jelentds
szelekciohoz vezetett. Ugyanez hatassal volt az dgazatban végbemend globalizacios
folyamatok kiteljesedésére is.

6. A megnovekedett kindlat hatdsara az arak nyomotta valtak, minek folytdn az eurdpai
textil- és ruhaipari gyartds versenyképtelenné valt (amin annak szinte teljes
megsziinése értendd). Gyartast illetden ez az 4azsiai gyartok javara, ¢és a
hagyomanyos, mindségi értékek rovasara tortént.

7. A gyartas Tavol-Keletre torténd kihelyezése, feltételiil szabta a tavolsagi gyartas
tervezoi, technologiai és gyartas-logisztikai kritériumrendszerének egységesitését, és

annak a résztvevo partnerek részérdl torténd elsajatitasat.
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10.

11.
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Az azsiai gyartoik kompetencidjanak felértékelddése a Tavol-Kelet design-
onbizalmanak novekedését eredményezte, ami hatdssal volt a tervezd- ¢és
szakemberképzésben ott tapasztalhat jelentds felzarkozasra, és az Azsiabol érkezd
divattrendek legtjabban tapasztalhato, jelentds befolyasara.

Ez jelentds szelekciohoz vezetett a nyugati divat-értelmiség koreiben; megnétt a
palyaelhagyok szama, a palyan maradok érdeklddése pedig ismét a craft — a
kiilonleges, egyedi és megismételhetetlen — technikdk felé¢ fordult, ami a ruhézati
design teriiletén latvanyos valtozdsokat idézett eld. A jeans-design terén erdteljesen
kibontakozé  ,kézmilives irdnyzat” a  craft-trendeket  kiszolgalo  ipari
technikak/technologidk megjelenését, és azok intenziv fejlesztését eredményezte.

Az jeans-agazatra jellemzd, specialis technoldgidk alkalmazasanak kiterjesztése az
utcadivat mds, meghatdrozo teriileteire, mint amilyenek a casual, a streetwear, a
sportswear és fashion (mas néven pronto moda) 1j megkozelitésbe helyezte a modern
ruhazati formatervezés ipari lehetdségeit, valamint

ujraértékelte a tervezdi kompetencia fogalmat a XX. — XXI. szdzadban. Azaz:
hatéssal volt a tervezdi feladatkor és szerepvallalas fenti szempontok altal modifikalt
atértekelésére, tovabbd az ipari keretektél hatarolt, miivészi Onmegvaldsitas
markafilozofia  keretein  beliili  kiteljesitésére, = megteremtve  ezzel a
multidiszciplindrisan tajékozott, sokoldalian képzett, indusztrialis feltételektdl

meghatarozottan alkotni tud6, oltozkodesi designer fogalmi kategoériat.

86.-89. A jeans 6sztonzé hatast gyakorolt a ruhazati
markak kollekcioképére és piaci jelenlétiik
megvalositasi formaira, s mindez folyamatokat
indukalt a globalis divatpiac szerkezetében, és

hataceal volt miikadécére




5. 2. Designer-jeans sziiletik...

AZ ipari fejlesztéseknek és folyamatos ujitdsoknak kdszonhetden a jeans a hetvenes
évek kozepére elérte azt a technologiailag €s ergondomiailag tokéletesre fejlesztett format, ami
megtartva az 0sszes stilusjegyet, mindség és kidolgozas szempontjabol, megfelelt a ruhdzati
cikkek irant altalanosan tamasztott konfekciondlasi kovetelményeknek. Diana Vreeland, a

Vogue legendas szerkesztdje — akitél mar idéztem —, nagy igazsagot mondott, amikor igy

’

méltatta a farmert: ,, 4 blue jeans az amerikaiak legnagyobb hozzajarulasa a divathoz.’

Calvin Klein (1978-ban) és Gloria Vanderbilt
(1979-ben) voltak az els6 tervezok, akik a hetvenes évek
végén sajatmarkas jeans kollekcioval mutatkoztak be.
Addigra mar a fiatalos lazadasban gyokerez6, majd a
torténelmi markdk altal sikeresen menedzselt ruhazati
cikk a kozéposztaly korében is kozkedvelt lett. Klein és
Vanderbilt felismerték azt a tényt, hogy ha a felsd
tizezret szeretnék megcélozni a farmerrel, akkor meg

kell kiilonbdztetni az atlagos és tomeggyartott terméket,

a divatos ¢és mindségi daraboktol annak érdekében,

. . . , 90. Calvin Klein Jeans -
hogy azokat — mint High Fashion termékeket — reklamfoté a nyolcvanas évekbél
forgalmazni lehessen a Rodeo Drive-on. Mindezektdl
vezérelve Calvin, Gloria és kovetdik az altaluk krealt darabokhoz a markanév presztizsértéki
feltiintetése, a kellékezettség gondossaga, a luxusszinvonalil kivitelezés és a hibatlan
alapanyagok mell¢ adtdk a neviiket, és a legaprobb részletekbe mend trendkovetés lett

’

kollekcidik legfébb ismérve. ,,Magas ar, nagy név, magas érték™* nagy statusz.” - irja le
Finlayson a siker képletét™. Fenti tervezék vilaghirnévre és tekintélyre tettek egy csapasra
szert, hiszen ,,olyan téméba nyultak”, ami — ahogy mondani szokés — ,,ha nem lett volna,
akkor ki kellett volna talalni”. Személyiségiik és merészségiik kétségbevonhatatlan hatassal

volt a jovO tervezdgeneracioira.

A designer-jeans hullam a nyolcvanas évek kdzepén érte el Europat. Egyes tervezdk
nagyszeri eszkdznek tartottak ezt a kreativitas kinyilvanitasara, méasok viszont csak profitalni

akartak bel6le. Europaban az els6k kozott kell emliteni a spanyol Lois®, az olasz Carrera”™, a

% Tain Finlayson: Denim - The American Legend, 38. old. Angolul jobban hangzik a mondat. Igy szol: ,High
price, big name, high fashion, big status.”
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francia Chipie® és Chevignon® brendeket, akik a *70-es és *80-as években meghatarozo piaci
jelentéséggel birtak. A vildg vezeté Top 10 designer-jeans brandje a kovetkezd: AMK®,
Armani Jeans®, D&G® (Dolce & Gabbana), Galliano®, Gaultier™, Joop!lJeans®, M&F
Girbauld®, Polo Ralph Lauren®, Versace Jeas Couture®, tovabbd a mar fenn emlitett Calvin

Klein Jeans® és Gloria Vanderbilt®.

91. Egy jelképes értékii stand a berlini Bread & Butter-en

A designer-jeans sziiletése 6ta megszamlalhatatlanul sok marka sziiletet ¢s mult ki
nyomtalanul. A teljesség igénye nélkiil hadd emlitsek néhany meghatarozo fontossagl jeans
brendet: Diesel®, Energie®, Evisu®, Firetrap®, Freesoul®, Gas®, G-Star®, Gsus Industries®,
Guess Jeans®, H.LS. Jeans®, Kuylchl LTB®, Mavi®, Meltin’Pot®, Parasuco®, Pepe Jeans
London®, Replay®, 7 For All Mankind®, Timezone®, True Religion® és még sokan masok.
Koziilik mindegyik trendteremtd értékli szezonalis kollekcidkat fejleszt ki féléves
rendszerességgel, amelyek oOridsi hatast gyakorolnak a divatpiac egészére. Koziilik egyesek
kiilonleges fejlesztésekkel és stilusteremtd kezdeményezésekkel jarultak hozza a ruhazati

design fejlddéséhez €s a brend kultira elterjesztéséhez.

88



5. 3. ,,Total Look”: a markak haborija

A tervezett kollekcio és a sajat mdrka fogalma nyolcvanas évek masodik felében
szliletett meg. Folivelt a ruhatervezok renoméja, és divat lett elkeresztelni a kollekciot.
Eladési hatasfokozoként, hangzatosabbnal hangzatosabb neveket taldlunk ki. Minden kicsit
magara ado ruhas cég a ,,sajat marka — sajat tervezo — sajat arculat” elvét érvényesitve, a
meglévé kereskedelmi csatornak mellett ©Onalldé markaboltot nyitott. A hamisitatlan
markatermék ©6nalld tervezésli produktumot jelentett, amely Iépést tartott az aktualis
divattrendekkel, és magéan viselte a tervezd felismerhetd stilusjegyeit. A kilencvenes évek
kozepétdl a helyzet jelentésen megvaltozott. A vasarldi szokésok alakuldsa, a novekvod
kereslet és a vasarloi korhatar kétiranya kitolédasa egylittesen jelentds kinadlatnovekedést

eredményezett.

1993-ban jelent meg a ,, Total Look”, mint ujfajta értékmérd a divatpiacon. Ahogy az
elnevezés is utal ra, olyan tendenciar6l van szo, mikor egy-egy markagyartd tetétol talpig
Oltoztet vagyis ,,ellat” ruhaval. A vevd, amennyiben elégedett a ,.kindlattal”, hliséges marad a
markahoz. Igy hat egyre inkabb szélesedik a termékskdla, nem hagyva lehetséget mas
brendnek arra, hogy némely ,,hianycikk” kedvéért, atcsabitsa a vasarlot. E kontextusban, a
jeans wear is U jelentéstartalmat
kapott: egy jeans-markakollekcid
immar nem pusztan denim alapanyagu
jeans ruhazati termékekbol
osszeallitott termékskala volt, hanem
jeans termékeken alapulo, atfogo

kinalatu, egyseges arculatu,

trendkovetd markakollekcio lett. Az

elsé jeans-brendek kozt, akik ,.total 92. Total Look koncepcion alapul6 kollekcio tervezés
1993-t6l tapasztalhaté szakmai kovetelmény a jeans-
look” koncepcioban dolgoztak, volt a brendek esetében is.

Renzo Rosso tulajdonaban 1évé Replay
is, amely 1991-t6] kezdve a jeans-kollekcid keretében, szezononként tobb ezer fajta, egyéb

ruhazati cikket fejlesztett ki.

Ezzel egyiitt, sziikségessé valt az eladdsi csatorndk szélesitése is. A ’90-es évek
kozepén megjelennek a studio-stores-ok, ahova a bolyongo6 vasarlot videdkippekkel, zenével
és Otletes berendezéssel csalogatjak be. Es ekkor az amerikaiak ,,megfejtik” a vasarlas titkat:

vasarolni = élvezet, ergo szorakoztatas kozben kell, ,.észrevétleniil” eladni, és ezt
9 b b 9
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kiszolgélandd az in-store entertaitments-ek nyoman megéplilnek a divatjamult &ruhazak

utddai, a bevasarlo kézpontok. A plazazas tomeg-hdborttd valik, az eladési ratak pedig ujfent

¢lénkiilhetnek!

93. Jeans wear studio
store Hong Kong-ban

A denim esetében fontos megjegyezni, hogy az irdnta jelentkezo igény ciklikus
Jjellegii. Hozzéavetoleg hétévente jelentkeznek csticsok az eladasban, amikor nehéz kielégiteni
a megnovekedett keresletet. Az ezt kovetd hullamvolgyében az ipardag jobbara
kompromisszumokat kot a rokon agazatokkal, s mintegy ,,erot gylijtve késziil” az Gjdonsagra.
A ’90-es éveket — a jeans szdmara — a recesszid
jellemezte. Megszamlalhatatlanul sok
farmermarka létezett eddigre, melyek koziil nem
egy allitotta azt magardl, hogy 6 az egyetlen
hiteles — az autentikus. A mélypont 1996-97-ben
kovetkezett be, amikor a divatpiacon a jeans — az
urban wear szegmens figyelembevételével is —
»csak” 52-55%-ban volt jelen. Mindez a street
wear megjelenésével volt magyarazhatd, azaz a hi-
tech anyagokbol késziilt sportruhdzati elemeket
alkalmaz6 casual iranyzat piacra torésével. Ezért a

1999-2001 kozotti idészakban tudatos fejlesztésre

keriilt sor, aminek kdszonhetden 1) struktirdju és

94. Phat Farm - urban wear

Uj arnyalata denimfélék jelentek meg a piacon. A
megujultak kikészitési eljarasoktol a dizdjnerek fantdzidja szarnyakra kapott. Soha nem

tapasztalt mennyiségli otlet keriilt piacra! Gombamdd szaporodtak el a kisebb-nagyobb
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divatmarkak, és altalanossdgban mondva a divat ,,begyorsult”. Ezzel egyiitt sz6lni kell az
azsiai gyartok er6sodd piaci jelenlétérdl is. A kinai, indiai, vietndmi és pakisztani gyartok,
akik az ezredfordul6ig jobbara csak kiszolgaltak az amerikai és az eurdpai markakat, egyre-
masra 0nalld kollekcioval jelennek meg a piacon. Az arérzékeny vasarlo leggyengébb pontjat
célozzédk meg: olcsot kinalnak, divatosat meg utanzatot, komoly csapast mérve ezzel a nagy

presztizsli brendekre.

Az egyszemélyes intézmények ideje
letlinében van tehat, avagy, egy kozismert
esztétank, Réz Andras szavaival élve: , Ez
mar nem holmi one-man-show!” Mig a
kilencvenes években a cégek egy-két tervezot
alkalmaztak, az ezredfordulora a legtobb mar
teamekkel dolgoztat. A kollekciok terjedelme
és szama is megndtt. Evi kettérél négyre
novekedett, és a valamikori 50 — 70 db-os
modell-atlag, mara 250 - 400 db-ra

gyarapodott, ami nem is olyan sok, ahhoz

képest, hogy a pronto moda szektor

legnagyobb képviseldi (Bershka®,

95. Kézzel festett Evisu Jeans Hi-Tech, raw denim-bol

Stradivarius®, Pronto Moda™) szezononként

1 500 — 2 000 fazonnal dolgoznak! (Meg kell

jegyezni, hogy ennek nagy hanyadat épp a denim teszi ki.) Ha tudjuk, hogy a globalis markak
szdmara, a legnagyobb piacot és bevételt a jeans és a parfiim jelentik, akkor érthetd, hogy
miért képezi a farmer kotelezd részét minden High End markaarculatnak. Abban a
pillanatban, ahogyan rabul ejtettiik ezekkel, biztosak lehetiink benne, hogy a vasarld visszatér
majd megvenni draga Prét a Porter kollekcionk egy-egy kurrens darabjat. A markaépités és a
kollekciotervezés, a brend-imazs meghatarozd részei. Az arculat meghatarozasakor a

tervezének kell stratéganak lennie. A design 70%-ban a technologian mulik.

» Masrészt tehat, be kell hatarolnunk a gyartasi lehetoségeket. Tudnunk kell, hogy
vélhetdleg hol és hozzdvetdlegesen milyen darabszamban gyartddnak majd kollekcionk
darabjai. Igen komoly helyismerettel kell rendelkezniink az ottani gyartasi viszonyokrol,
technoldgiai hattérrdl és gépi felszereltségrol. Mi koze mindennek a tervezéshez? Hogyan
lehet mindez béarmilyen hatdssal kollekcionk eszmei irdnyvételére? Lényegében: ez az

elofeltétele annak, hogy kollekcionk, egyaltalan megsziilethessen.
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5.4. A jeans technologiak alkalmazasa a ruhazati designban, és ezek hatasa a

globalis divattrendekre

A jeans nagy hatast gyakorol a
divatpiac  egészére és a  szezondlis
divattrendekre. Mondhatni: a farmer maga a
divat, de legaldbbis, nincs mas ruhadarab,
amely ilyen mértékben képviselné azt.
Bérmilyen irdnyba is ingadozzanak a
divattrendek, akarmilyenek is legyenek a
tendencidk: a denim volt és marad a
legkivanatosabb szovet, és a jeans a
legkelendobb ruhadarab. A nemzetkdzi jeans-
kozosség egyre kiemelkedObb rendezvényeken
szerepel, és olyan meghatarozo forumok, mint
a parizsi Premiére Vision is  kiilon
rendezvényben tOmoritik az dgazat képviseldit.

Az utébbi 1dok egyik legmeghatdrozobb

szakvasara, a  Dberlini Premium  kilon

96. A 2006-0s Bread & Butter ,,Fashion” szekcioban — az Uberdenim szarnyon -—
részlegének proméja

mutatja be a miifaj minden fontos markajat és

tendenciajat. A meghataroz6, amerikai trendek, a Los Angeles-i Fashion District-ben

sziiletnek, ahol a legelvetemiiltebb denimben megalmodott dtletek kaphatoak. Ugyancsak ez a

hely a hamisitvanyok kerékagya is, ugyanis Los Angeles-ben sok luxusmarka sziiletik, s

ahogyan a tervezésre, Uigy az Otletlopasra is ez a legmegfelelobb hely.

A ruhézati design minden teriilete vagy helyesebben a teljes ruhdzati ipar, a ,,kék
forrasbol” taplalkozik! A jeans-forradalom 6t évtizede oOta, szinte minden agazatban
alkalmazast nyernek a legijabb denim-kikészitési eljarasok, amelyek attételes alkalmazéasa — a
miifaj szerint kivanatos modositasok elvégzése utan — hasonld ¢€letszertiséget kolcsondznek a
designnak. Ugyanigy, széles alkalmazast nyertek a farmertervezésre jellegzetes
részletmegoldasok: példaul a tipikus zseb- ¢és sliccformak, a jellemz6é duplatiizéses
kidolgozésok és a tipikus szabas. A miifajra jellemz6, fémkellékek alkalmazésa is altalanosan
elterjedt. A szezonrol-szezonra megujulo jeans-design oOtletek, jovo évben mar a casual vagy a

pronto moda teriiletén nyernek alkalmazast.
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A jeans esetében, igyeksziink a mennyiségi
értekek helyébe mindségieket allitani a fejléddés Uj
perspektivait mutatva. Ergondémiai ¢és design
szempontokat allitunk szembe a szép Oncéla
keresésével. Az egyes oOtletek, tiikrozve a
korszellemet, a jelenkornak a ruhdzattal szemben
tamasztott funkcionalis ¢€s esztétikai elvarasait
mutatjdk. A denimre szakosodott dizajner naponta
kapkodja a fejét megannyi lehetdség, és a hihetetlen
technologiai fejlesztés lattdn, melyek némelyike
megkérddjelezi az ,ipari gyarthatésag” fogalmi
mibenlétét, feliilbirdlva az azon beliili lehetdségek
hatarait. Magatol vetédik fel a kérdés: vajon hogyan

értelmezendo a modern oltozkodési design fogalma

a harmadik évezredben?

... Témandal vagyunk!

97. Szinte minden dgazatban
alkalmazast nyernek a legujabb denim-
kikészitési eljarasok, a jeans-designra
specifikus kellékek, és specialis
varrastechnologiak.

98. Mondhatni, hogy a ruhazati design minden teriilete -a
teljes divatipar - a ,,kék forrasbol” taplalkozik!
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6. Aktualis tendenciak a jeans-tervezésben

Mottd:
»... mindegy: Pokolba, Egbe,
csak az Ismeretlen 61én varjon az Uj!”

(Charles Baudelaire)

6. 1. Planet Jeans

Farmert csak operaba és temetésre nem illik felvenni. — szokéds mondani. Az

Infomat (www.infomat.com) oldalon olvashat6®, hogy 4ltalanosan tizb8l hat ember szereti és
élvezi viselni a denimet®'. Méra a divatkovetd nok tobbsége csip6tél lefelé uniformizalt; szik
csipéfarmer csizmaba betolva — és csak a csizma az, ami valtozo... A férfiak 75%-a jeanst

visel; ad 1. Sportos zakdval, ad 2. Dzsekivel.

Jelenleg is a ,,jeans-mania” tartja Oriiletben a vilagot, s ugy néz ki, ez a dolog mar
véget sem ér. A pillanatnyilag érvényes tendencidk a high-end, a premium ¢€s a luxusszinvonal
elérésére valo torekvés. Momentan az 0sszes jeans-tervezd kapacitast az kdti le, hogy hogyan
emelhetné a termék mindségét erre a szintre. Mi az a plusz, amit az adott design tud (és a
masik meg nem), és ami miatt a termék bekeriilhet a fenti osztalyok egyikébe. A vilag
legtobbet viselt €s (anno) legnépszeriibb aru ruhadarabja most torténelmi atalakuléson esik at:
a luxuskategoriat célozva meg, statusszimbolumma szeretne valni. Sokat emlegetett, kreativ
divatfogyasztonk egyre jobb anyagu, szabasu ¢és finish-ii terméket igényel. Ezaltal trendben
van minden, ami exkluzivitast nyjt a véasarlonak. Annak ellenére, hogy a jeans-archetipus
amerikai, a legavantgardabb designtorekvések mindig is Japanbol €s Europabol indultak ki.
(Az amerikaiak mindig is ikonként tekintettek ra, és végérvényesen egy praktikus ruhadarab
maradt szdmukra.) ,,Denim as an understatement.” Avagy; a kevesebb tobb, ezt vallja az
egyik trend. Az anyagok sokkal puhabbak ¢és illusztrisabbak. Csak enyhén szinezettek, és
kevés kikészitést igényelnek. Inkabb a természetes kinézet megdérzése a cél, hiszen a vasarlo

olyan természetesnek szeretné érezni a jeans-¢€t, akar a sajat szeme szinét!

60 http://www.infomat.com/fido/getarticle.fen?&type=trends&SearchString=handbag&id=737870PG0000023 &start=1&tr=10

61 A németek jarnak ebben élen (88%), és csak harom szdzalékuk mondja azt, hogy a farmert nem nekik talaltak
ki. Erdekes, hogy az amerikaiak mér lemaradnak mogottiik; 78% mondja azt, hogy szereti és élvezi viselni a
jeans-t, s hogy szamara egy hétkdznapi alapviselet, és ugyancsak annyian, mint a germanoknal mondanak ra
nemet. Nem sokkal marad le Anglia és Brazilia (71%), hatvan szazalék a szeretetarany az olaszoknal, a
kolumbiaiaknal, a torokoknél és a thaioknal. A kinaiak és a japanok fifty-fifty vannak, de az indiaiak kérében
a jeans ma sem tul népszerii (27%).
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Survival of the fittest. — A legjobbaknal a tulélés
esélye. Csak azoké a jovo, akik folyamatosan képesek
megujulni, és elviselni a rajuk nehezedd piaci nyomadst. A
»high end hype” hozza majd az 1j lehetdségeket és
oOtleteket; olyan jeans, amelyet példaul egy rab hordott, egy
egyedi darab, amely eziisttel, arannyal vagy platinaval
dekoralt, vagy amelyiknek szegecsei kiilonlegesek. Egy
dolog biztos: nem mindenki tudja majd megfizetni ezt a
fajta egyediséget. Tehat, felvetddik a kérdés: — Hol

végzodik a high end, és hol kezdodik a luxus?

Peter Koral, Los Angeles-i székhelyti a 7 For All
Mankind® marka egyik tulajdonosa szerint a kultusz a kulcs.

A L kult of premium jeans” tujhullamot inditott el; a

prémium jeans a ruhatar nélkiilozhetetlen darabja lett. 2003
ota a kulcsszd a prémium denim, amelynek févarosa Los
Angeles. Ez a kategdria az, amely egyszerre mindenki
kedvence lett. Véalogatott mindségi kollekcidt jelent,
amelyben specialis mosasi ¢és kikészitési technikak
érvényesiilnek. Mondani sem kell, hogy ezek tobbnyire
kézimunkat igényelnek! Az anyagok egyre lagyabbak és
tartosabbak, és a HiTech egyre nagyobb jelentdséget kap,
ahogyan a finish is. Ebbdl kovetkezik, hogy a prémium
kategoridban tovabbi arndvekedés varhatd, ami révén ez a
fajta jeans statusszimbolumma valik majd. Ez mar tobb

mint puszta divathullam!

99. Disz szegecsekkel kivert latvanyos
farzsebmegoldas, melynél a jobb oldali
zseb szitazva is van. A nadrag intenziv
permanganatos kezelést, és tobb
helyen kézi csiszolast i kapott.

100. Erdteljes kézi koptatas (vagy
homokfiivas) van kombinalva sargas
arnyalati ,, koszositassal”. A
kiilonleges szabast rendhagyé
disztiizések, foszladozo himzések
teszik még markansabba a kinézetet.

Ezek a denimek tobbet tudnak a boriinkrdl, mint mi magunk, €s ennek a fajta jeans-

nek semmi kdze a jo dreg Levi’s-hez, kivéve, hogy annak is két szara van... Ma mar a divat

nem oszlik sportswear-ra és couture-re. Amirdl ma beszéliink, az a ,,Sport mets Couture” —

ami magyarra, szerencsétlen modon, ismét csak a ,,sportos elegancia” kozhellyel fordithato.

Valos tartalmi jelentése azonban nem a helyes forditasban, hanem a megfeleld értelmezésben

rejlik. Fentiek szellemében tehat jelenleg két irdnyzat koziil valaszthatunk:

1. Jeans, mint tomegtermék.

2. Jeans, mint couture.

95



Nyilvan ez utdbbi lesz az, ami eldreviszi majd a divatot, egyben maximalizalva is az arakat.
Aki ezeket a tendencidkat idOben felismeri, azt nyilvdn nem érik meglepetésszeriien és

késziiletleniil a mar érzékelhetd trendek, amelyekrol itt sz6 esik.

., Luxury is the king of the row!” — Az egyedi
kinézet az ur, értsd: a luxus. A high end
finishing-ben, az exkluzivitdsban, a 3D
effektusok kibdvitett alkalmazasaban, az extra
szabasban, és mindenek elott/és tovabbra is a
nagyon jol eltalalt szinekben. A természetes
kinézet (natural look), a viseltes hatast kelto,
kézzel készitett effektusok (abrasions =
ledorzsolések, kopéasok; indents =
rovatkaszerii kaparasok; repairs = javitasok), a
rafindlt varrastechnoldgia, tovabbra is a jo

design kulcsai.

101. Key Closet - a 10 000 $-os jeans

A Key Closet™ ruhdzati marka mult év nyaran jelentette be, hogy piacra dobta 1j
denim-ek olyan egyedi termékek, amelyeket egykaratos gyémantberakés diszit a farzsebeken,
valamint kézzel festett grafikdkkal vannak diszitve, amelyek puha tapintast, vizes bazisu
textilfestékekkel késziiltek. Ez utobbit erre felkért miivészek készitik el, a rajuk jellemzo — igy
miivészenként eltérdé — ,,spec off” technikak (sprayezés, folidzas, satirozas) alkalmazasaval.
Mindez luxuskinézetet ad a terméknek A ndi modellek vonzerejét tovabba a szétszortan
beolvad6 ezernyi Swarovski® kristaly fokozza. Az wj brend és az j trend hol masutt, mint a

jeans fovarosaban, Los Angelesben mutatkozott be.

62 Forras: http://www.jamesallen.com/ uploads/news/diamond-studded-jeans.jpg
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6. 2. Pimp My Jeans! *

C]oe Faris 39 éves designer, tetovald miivész, az Inkslingers miivészcsoport tagja,
ugy dontott, hogy ezutan farmert fog tetovalni. Boltja jelenleg Detroit-ban, a Royal Oak-on
van, ahol, hozz4d hasonléan seregnyi Detroit-i
mivész grafikaz férfi és ndi jeans-t, dzsekiket és
polokat, amelyeken az Inkslingers USA cimke
lathatd. Az eldtt (mikor 13 vagy 14 éves lehetett,
mondja) Donna Karannak ¢és Ralph Laurennek

tervezett cuccokat, de dolgozott Auburn Hill-nek is,

akié most a Pelle Pelle® jeans-nagyhatalom. ,, Az
emberek azért tetovaltatnak, hogy kifejezzék
magukat...” A designer jeans ) miialkotasait miifaj-
tipikus grafikdk — rozsak, ndi alakok (Rosie) és
koponydk — diszitik, melyeket a Detroit-Ovezet
lancba tomorilt mivészei korlatlan fantaziaval
festenek a ruhdkra, elképesztéen vad valtozatok
formajaban. Mindebben ,az a j6”, hogy , aki

tetovalast szeretne, de nem a borére akarja, az

’

viselheti igy azt a farmeren.” — mondja Mike Jeziak,

a mivészlanc alapitoja, amugy/egyébként Rosie, ,,a 103. Ed Hardy-féle diszitések

motivum”, ¢lettarsa. Ez a laza hobort évi 1, 3 milliét produkal amerikai dollarban, s akkora
iranta a kereslet, hogy az Inkslingers USA-nak nem kevesebb, mint 300 boltot sziikséges
miukodtetnie az USA-ban! Az 6tlet nagy és eredeti, de nem egyedi. Ugyanis ezen a vonalon az

Ed Hardy a ,,vildgcstcstarto”.

A legendads Sailor Jerry tetovaldé miivész vilaghiri
tanitvanyanak nevével fémijelzett brendet, az Ed Hardy®-t, egy
francia divat-guru, Christian Audigier alapitotta, 2004-ben.
Felismerte a tetovaldé miivészet irant mutatkoz6 globalis méreteket
olté érdeklodést, melyet az egyre-masra felcsapo, barokkos-
rokokos meg gotikus-misztikus divattendencidk is tdmogattak. A
Hardy-féle miivészeti jelenség azonban nem a ,,lassu viz, partot

mos” elvén, hanem cunami mddjara csapott le a divatszakmaéra! A4

DOR ED BRADY 2007

Don a dekorativitas-kdzponti posztmodern primitiv irdnyzat
] ) ] ) o ] 104. Don Ed Hardy
képviseldje, aki felismerve a tetovalds kulturdlis identitdsban
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betoltott jelentdségét, egyedi és meghdkkentd stilust alakitott ki, amely az amerikai pop-
kultara egyik védjegye lett. Stilusaval, melyet a kinai jeans-ipar fele hamisit®, olyan fanokat

gylijtott maga mogé, mint Paris Hilton és David Beckham.

A Hardy-stilust kovetd designerek a kortdrs jeansdivat romantikus iranyzatat
képviselik, amely hasonléan a mult szazad végi, eklektikus miivészeti jelenségekhez, e
tulporgott és elidegenedett vildgban az utcamiivészet folklorjabol merit erdt, s annak stilizalt
forma és témavilagdhoz ragaszkodva kapaszkodik az egyre gyengébben megtarté sajat

gyokerekbe.

* Pofozd ki a farmerem!
63 Forras: http://archives.record-eagle.com/2006/may/04jeans.htm
64... annak ellenére, hogy 2002-ben minden rajzat levédte.
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7. Ujévezredi iranymutatisok: denim-HiTech, jeans-6ko és product design

Motto:
»A vildAgmindenségben szépség és rend uralkodik. Torvényszeriiségei elorelathatéak. Aki

felismeri ezeket a torvényeket és koveti azokat, az elétt feltarul a Vilagmindenség.”

(Wherner von Braun, német mérnok és rakétakutatd)

7. 1. My Way

Rajongom a kozmoszért, ¢és a lelkesedem sci-fiért. Sajnos, gyenge voltam
matematikabol, rajzbol viszont annal jobb, emellett, megszallott modjara fabrikaltam a
ruhdkat miota csak az eszemet tudom. Kezdd tervezd koromban ,,miivésziesked6” almokat
szOttem, illuzioim voltak Onmagamrdl, és diplomazaskor merd sértésnek vettem, hogy
tandrom ,,megbélyegzett”, a jOvO remek ipari tervezdjét latva bennem. A sors kérlelhetetleniil
terelt is a szamomra kijelolt uton. Azt kindlta, amibdl nem kértem: a konfekciot. 1dobe telt,
mire azon tul, hogy elfogadtam a helyzetem, fel is fogtam, hogy az, ami nekem hivatasul
jutott, a maga nemes egyszeriiségével kindl megannyi kihivéast és sikert, s ezzel egyiitt
csordultig van szépséggel! Az a koriilmény, hogy gyakrabban kellett férfiruhat terveznem,
mint ndit, egyszersmind aldassa is lett szamomra, és mar-mdr biztosan éreztem az isteni
gondviselés jeleit megnyilvanulni a probatételekben is, amelyek egyértelmlien mutattdk az
utat palyam kiteljesedése felé. E kortilményeknek koszonhetéen keriiltem a street wear
vilagba, a jeans pedig mar csak karnyujtasnyira volt. Amikor ,,beliil voltam”, éreztem, hogy
ez az, amit mindig is kerestem! Szabalyossag, rend ¢és HiTech: futurista anyagok és mindenek

felett remek design! Jaték ez! Jaték a javabol!

Az eloz6 fejezetekben foglaltak alapjan leszogezhetjiik, hogy a jeans, az 6ltozkodési-
design sajatos teriilete, meghataroz6 hatast gyakorol a teljes divatpiacra. Lathattuk, hogy a
farmergyartas népszeriiségét meghazudtoléan bonyolult és draga iizlet, amely specifikus
technologidval késziil, ezért mindig kivalo és korszerli dizdjnt var a tervez6tdl. Folyamatosan
igényeli a hagyomanyokat atértelmezdé kisérletezést és fejlesztést, arra sarkallva a
dizajnereket, hogy a denimet muvészi alapanyagnak tekintve ujszeri, iparilag eloallithato
formakat hozzanak létre, amelyek e teriilet ipari-technoldgidinak alkalmazasaban rejld
esztétikai €s fejlodési perspektivait mutatva igazoljak a modern ruhazati design jelentoségét a
kortars divat szemléletvaltasainak és torekvéseinek iparilag eldallithato termékekbe valo

atiiltetéesében.

A jeans hatalmas piacot jelent, amelyet tOkeerds, globalis markak uralnak, s ezek

mara lehetdvé teszik a tervezodi egyéniség megannyi arcanak kinyilatkoztatasat.
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7. 2. HiTech Couture és a street-filozofia

Mindazon tendencidk mellett, amelyek multbéli, hagyomanybéli és tavolbéli
kalandozésaikkal évrdl-évre ujabb trendekkel elégitenek ki egyes célcsoportokat, nem
elenyészd, sot egyre erdteljesebb az igény a fechnologiai haladast kovetd alapanyagok és
formdk irant. Az elmult években a divat egyetlen teriilete sem fejlodott annyira lendiiletesen,
mint a street és a vele egyidejlileg a jeans wear. A street sziiletésénél a technika babaskodott.
Uj esztétika sziiletett az 6ltozkodésben, amelyben kiteljesedett az Gjdonsagok iranti fogékony
millennium emberének 6ltozkodési kalandvagya. Az aktiv ¢€letvitel szellemében a fogyasztod
joggal varja el a ruhdjatol, hogy az kényelmes legyen, hogy kiszolgalja, akar a PC-je, de
mindenek elott, hogy ,,miikodjon!” Ebbe a miifajba a miiszaki tudomanyok szinte minden
vivmanya beépithetd! A technoldgia naponta sarkallja a designer-t 01j 6tletekre, amelyekben a

forma és a funkcio harmonidja egyre tokéletesebben valosul meg.

Konstruktiv és szabalyos, hiszen minden gy van formalva, hogy egyéniségiinket
kifejezze, testiinket megvédje ¢és igényességiinket kényeztesse, mert: a jolétre és a
(luxus)mindsegre valo torekvés a kulcs! A street lelke a design és a kellék, a teste pedig az
alapanyag, esetiinkben ezek az 0j évezredi hi-tech denim-ek. , Man-made” — mondja az
angol: ,,ember-csinalta”... llyen anyagok a jeans-ipar teriiletén madara egyre gyakrabban
hasznalatosak. Sikeriik annak koszonhetd, hogy kiilonlegesek, valtozatosak, avantgardok,
konnyen kezelhetdek és strapabirdak. Elsé ranézésre talan egyszeriieknek tiinnek,
fogasuk/tapintasuk nem szokvanyos. Kikészitésiik sem az, s kérdezhetnénk: mi az, amihez

személyesen kotddhetnénk, hol van itt a hagyomany, a meghittség, a lélek?

Természetes alapanyagokbol készitett szalakat mar évezredek oOta hasznalunk
ruhdzkodasra. Hol, mely kultiraban, milyen éghajlati koriilmények kozott? Erre a kérdésre
szdmos valasz lehetséges. Egyre erdteljesebben szolitanak viszont fel a kdrnyezetvéddk a
természet mértéktelen kizsakmanyolasabol eredd belathatatlan kovetkezményekre, mikdzben
csak a legfejlettebb agrarkultaraval rendelkezd orszagok engedhetik meg maguknak, hogy a
foldet ,,pihenni” hagyjak. Ily modon, azt mondhatjuk, hogy — noha eldallitdsuk sokszor még
nem teljesen kornyezetbarat — a mesterséges szalak alkalmazasa a hagyomanyos alapanyagok,
igy denimfajtdk korszeriisitésére sajatos megoldast kinalhat a textilipar jelenkori és jovobéli
problémainak egy részére. A fejlett textilipari-technolégidk pedig egyre inkabb tartjdk szem

eldtt az Gjrahasznositasi lehetdségeket.
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7.3. Jeans-0ko és a Vanguard Jeans

Ha mar Ujrahasznositasrol esett szo, akkor tegyiink emlitést egy témdba vago,

rendhagyd kezdeményezésrl. A Cotton. From Blue To Green®™ nevii projekt® a bevételét
amerikai csaladok lakhatési koriilményeinek javitasara, energiatakarékos és ,,kornyezetbarat”
hazak épitésére forditja. A projekt 1ényege, hogy kozépiskoldk bevonasaval (jelenleg ez 37
koledzs) un. , denmim  drive”
mozgalom indult, amelynek
keretében a kijelolt helyeken hasznalt
farmert gyljtenek Ujrahasznositasi
céllal. Ily modon eddig 89 799 db
nadragot  gyljtottek be, s a

szervezOket 1dézve: ., hathatos

modszer ez egy tartos értékkel biro

105. — 106. A Cotton. From Blue To Green® projekt
bevételét amerikai csalddok lakhatasi koriilményeinek
javitasara, energiatakarékos és , kornyezetbarat” hazak
épitésére forditja. Alul: az ilyen moddon -eldallitott

alapanyag ujrahasznositasara.” A
dolog jarulékos értéke, hogy ily
modon egy anyagi értékkel mar nem szigeteldanyag.

bir6 ruhadarab — amely jobbara mar

szemét — 1j tartalommal parositva eszmei értéket kap. A begyiijtott farmereket egy cég, az

Allan Company (www.allancompany.com) balazza, majd azokat a JBM Fibres

(www.jbmfibres.com) feldolgozza (nyers pamutta ,,dardlja”), amit a vildg egyik élenjaro

természetesszal-fejlesztd vallalata, a Bonded Logic, Inc. (www.bondedlogic.com) dolgoz &t

UltraTouch®-cs4, azaz Természetes Pamutszal Szigeteléssé, amit az épitdiparban
alkalmaznak. A Cotton. From Blue To Green” projekt keretében eddig 100 Habitat of
Humanity hazat épitettek, ennek az anyagnak a hasznalatdval a hurrikdnkarosultak
megsegiteésére.

A magquila-allapotok ideje mar lejart. A jeans-multik

111 s 17 1 s T ’ ’ 66
miikddését nemzetkdzi deklaraciok szabalyozzdk ™.

Egy
farmergyartd lizem rengeteg aramot fogyaszt, és ett6l mar csak
az elhasznalt viz mennyisége a nagyobb! Es amennyi m’ vizet

hasznalunk el, értelemszertien, ugyanennyi vegyi anyagokat tar-

65 hgtp://www.cottoninc.com/PressRelases/?articleID=491
66 (Erdekeségként javasolom a http://www.levistrauss.com/Downloads/GSOG.pdf link megtekintését.)
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talmaz6 szenmyvizet termeliink, ami kornyezeti karokat okozhat, igy azt csak megfelelo
sziiroberendezéseken attisztitva vezethetjiik el. Torddni kell a nagy mennyiségben keletkezd
ipari hulladék és sitt tarolasaval, illetve annak megsemmisitésével is. Ezek szellemében az
ergonomiaiak  mellett, az  Okologiai  szempontok  figyelembevétele  tervezoi

koncepciova/szemponttd valhat.

Hasonl6 gondolatok késztettek ra,
WEAPICRLAAETER. SN e dla o =PLob ot hogy részt vegyek a Merlin Szinhéz altal 2008-
ban meghirdetett , Okosztiim” pélyazaton,
amely a kornyezetvédelemre hivta fel a
figyelmet, a ruhatervezéket Okologiailag
koncepcionalt modellek tervezésére biztatva.
A meghirdetett témak kozil ¢én a
,Fantadziaruhdk az WUjrahasznositas jegyében”

témaban palyaztam, ,,VANGUARD JEANS”

nevll jeans-tjrahasznositd projektemmel.

A tervez0 munka soran sokat
foglalkoztat ~a  jeans  (Ujrahasznositési

lehetéségeinek  gondolata. Kollekciom a

farmer-ikonografia tipikus elemeire épitve
varialja a formakat. A modellek a kihordott,
A GLARDO JEAMS nlald s SrEE L
levetett ¢és megunt darabok (alkat)részeit
modulként épitik be a kisérletezd szellemii
ruhadarabokba. Ezek formajat a farmer
hagyomanyos szabasvonalainak kreativ

atértelmezésével valdsitottam meg. A részlet-

¢s  kellék-gazdag modellek szinvonalas
kivitelezésben részesultek. A , second hand
mix feeling” és luxusturkalo-kinézetiik altal e
népszeril ruhazati tipus egyedi darabjai lettek,
melyek a jeans anyagi ¢és szellemi
ujrahasznositasanak sajatos, muvészi

atértelmezését mutatjak.

106.-111. Vanguard Jeans - Az ,,Okosztiim”
palyazatra tervezett kollekcié két darabjanak
maodellterve
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7. 4. Smart Fibers — Wardrobe Computers

A vilag divatfogyasztdinak egybehangzd véleménye szerint a természetes szalak
koziil a pamut a legkedveltebb alapanyag, amely amellett, hogy puha, 1élegz6, kényelmes ¢és

mindségi, kdrnyezetbarat is. Az Infomat trendfigyeld oldalon (www.infomat.com) olvashat6®’

fogyasztoi életstilus trendekrdl készitett nemzetkdzi felmérés adatai szerint, a megkérdezettek
41%-a vasarlas el6tt megnézi a ruhdzati cikkbe varrt kezelési cimkét. A kinaiak 69 %-a
ellendrzi az anyagOsszetételt, mig az amerikaiak 50%-a teszi meg ugyanezt. A szintetikus
szalak jo és rossz tulajdonsagait a vasarlok jobbara nem ismerik. Legtobbjiik a polyesterrdl
hallott, melyet a németek és az olaszok kimondottan nem szeretnek. A torokdk (83%) ki nem

alljak a nylont, a thai-ok 61%-a pedig a gyapjut kertili.

Az elsBgeneracios szemi-szintetikus anyagok mellett (Viscose™, Lyocell®, Modal®,
Polysonic®, Acetat), amelyeket cellulozbdl nyertiink, megsziilettek a masodikgeneracios
teljesen szintetikus anyagok, mint az Acryl, Modacryl®, Elasthan®, Polyamid, Polyesterek
tobb fajtdja, valamint a Polipropilén. A legfiatalabbak az Un. ,,okos anyagok”, amelyeket
elsddlegesen egészségiigyi illetve lirkutatasi felhasznalasra fejlesztettek ki sok mas egyébhez
hasonloan... Ezek az anyagok szamitogéphez hasonloan miikodnek. Antibakteridlis hatasuak,
hdvisszatartdak, mikrokapszulaik a borrel érintkezve C-vitamint vagy asvanyi-sokat juttatnak
a szervezetbe vagy ,,pusztan” csak dezodoralnak. Mégis a legfontosabb szempont a maximalis
védelem és kényelem, amelyet a technoldgia mellett a design biztosit. Ezek az anyagok
selymesek, konnyen kezelhetéek, bevonatosak, mikro-szalasak, mikro-csiszoltak,
vizlepergetok, elasztikusak, antisztatikusak, teflon-bevonatosak, hiitenek vagy éppenséggel ho
visszatartoak, a variacidos lehetéségek pedig szinte korlatlanok! Tulajdonsagaikkal
felcsigazzak a tervezOi fantdziat! A hazai NEXT magazin egy régebbi szamaban volt

olvashat6 a ,, Fiatalito farmer” c. cikk, amely az alabbi informacioval szolgalt:

., Kiilonleges vegyi anyaggal, egyfajta — egyelore még titkosan kezelt — aminosavval
kezelt farmerokkal kivan piacra lépni a japan Teijin Wow. A cég szabadalma alapjan
kikeszitett jeans-szovetrdl feltalaloja azt dllitia, hogy megallitia a bor oregedésének
folyamatat. Az wj tipusu kelmének nemcsak az érintése kellemes, hanem az anyag
baktériumokat is. Takashi Taketomi, a Teijin Wow termékmenedzsere bejelentése
szerint egyelore klasszikus szabasu farmernadragokat készitenek az uj alapanyagbol,
de jovo tavasszal valosziniileg a ,,fiatalito” kelmébdl készitett teljes jeans-ruhatarat,

azaz inget, szoknyat és egyéb kiegészitoket is kindalnak majd.”

67 http://www.infomat.com/fido/getarticle.fcn?&type=trends&SearchString=handbag&id=737870PG0000023 &start=1&tr=10
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Masutt 68, ,, Levi’s dzseki elektronikus bélessel” cimmel ez volt olvashato:

A Levi Strauss és a Phillips a kovetkezo honapban piacra dobja az ICD +
elnevezeésii dzsekit, amelyben beépitett cellas telefon, MP3 lejatszo és fejhallgato
talalhato.

A dzsekiben, amelyet 900 dollarért fognak arulni az europai exkluziv butikok,
tavszabalyzo és hangvezérlésii szabalyozas is lesz. Az ICD+ anyagaba elektronikus
aramkort szonek és koriilbeliil 4 labnyi (1219 mm) huzalt, amelyek egyiitt egy
szemeélyi helyi halozatot képeznek, mas néven PAN-t, az adatok és az elektromos
taplalasnak a dzsekibe vezetésére. Az elektronikus alkatrészek sulya mindéssze 5
uncia (kb. 142 gramm). Bar a Levi Strauss és a Phillips ezt a korai modellt
fiataloknak szanja és azoknak, akiknél elengedhetetlen a legujabb divat viselete, ugy
vélik, hogy az interaktiv oltozet hamarosan minden személyes ruhatarban helyet kap.

Néhany mas tarsasag, hasonlo technologian dolgozik. A Motorola és a Swatch
teamet alkotnak egy csuklotelefon kidolgozasara, mig a Nike MP3 lejatszoval
egybeépitett oltozet kifejlesztésén dolgozik. A miiszaki laboratoriumok dolgoznak egy
napenergiaval ellatott polo (T-shirt) koncepcion. A Levi Strauss mar a viselheto
ruhak kévetkezd sorozata vezeték nélkiili eszkozokkel lesz ellatva — irja a Wall Street

Journal.”

A Philips Research altal kifejlesztett luminativ technolégia® (Luminative Tecnology)
teljesen integralta a LED-technologiat a textilbe, ezaltal — vilagszenzacioként — olyan vilagito
dekorokkal ellatott dzsekik és polok keriiltek bemutatdsra, amelyek a design merdben Uj
tavlatait mutatjdk. Az elmult évtizedben szinte minden komolyabb gyartd megprobalt az
0ltozéknek jovObemutatd funkcidkat adni, és nem kivétel ez aldl a jeans wear sem. Az
agazatban foly6, allandd fejlesztés nyoman a divat 0j technikai-technologiai és formai
megoldasokkal gazdagodik, amelyek egyszerre mutatjak mind az 6ltézkodési-design tavlati
lehetoségeit, mintahogyan szemléltetik azon ujito torekvéseket, melyek a szo valos értelmében

vett funkcionalitas igényét eleégitik ki.

68 www.prim.hu/online/cikk
69 http://www.newlaunches.com/archive/philips_innovative_textile garment.php
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7.5. Levi’s® Engineered Jeans™

]999-ben, hogy nagyobb kényelemérzetet biztositson, a Levi’s kreator csapata
Uj, csavart szaru nadragok kifejlesztésébe kezdett. Az Gtletet az 501-nél kiprobalt — amugy a
trténelmi kezdetekkor valoban alkalmazott — jobbirdnyii savolykotés'™ alkalmazasa adta, ami
azt eredményezte, hogy a nadragszar jobbrol balra elcsavart (innen ered az 0j dizdjn ,,twaist”
elnevezése). Ez, beinditva a tervezdk
fantaziajat, rendhagy6 szabasokat
eredményezett, melyek lényege a jeans
alapformajanak, vagyis az otzsebes basic '
tipikus részeinek erdteljes stilizalasa lett. Az Gj

< 7 I . ™ 7
irany a Levi’s” Engineered Jeans  markanevet

kapta. Ez a brend a  modernkori

kovetelményeknek megfeleld, ergonomiailag

112. Levi’s® Engineered Jeans"

tokéletes, olykor futurisztikusra formatervezett
ruhadarabok tarhéaza lett, amelyek minden részletiikben esszencialisan képviselik a modernkor
ruhédzattal szemben tamasztott esztétikai és funkciondlis elvardsait. A hagyomanyos
szabasvonalak atértelmezése, ezek eltoldsa, egybeolvasztasa, ivilkk megvaltoztatisa, valamint a
funkcionalis részletek 0Osszevondsa, azok hagyomanyos — untig-ismert — formainak
megvaltoztatasa, valamint a praktikum kérdésének feliilvizsgalata, kiilonlegesen merész ¢és

vagany ruhadarabokat eredményezett.

A Levi’'s Engineered Jeans meghatarozo
koncepcideleme az  alapanyag-valasztds és  az
anyagkezelés. Az alapanyagok HiTech mindségl,
ultramodern  denim-féleségek, amelyeknek  rafinalt
struktiraja olykor primitivnek, és nyersnek hatd
kezeletlensége teljes mértékben figyelmen kiviil hagyja a
tomegvasarlol izlésnek vald megfelelés aspektusat. Az

Engineered Jeans-rajongdk a technikdt €s a novumot

keresik a denimben. A posztmodernkori jeans nem a

113. Farzseb tasak, és maga a
»madar” (Arcuate stitching)

historizalé retroverz autenticizmusban nyilvanul meg
szamukra, hanem a dinamikus forméakban, amelyek formaja is iveltebb

kompatibilisek sajat aktiv életviteliikkel és lendiiletes gondolkodasukkal.

70 Rendes esetben a savolykdtés iranya balrol jobbra tart.
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A LS&CO 2000-ben mutatta be az 1j
markat, a XXI. szdzad részére Ujra felfedezett
farmert (), ...the reinvention of jeans for the
21st century.”). A 2002-ben az Odyssey
kereskedelmi csatornan bemutatott kampany-

klipp azota kultikussa valt. Ebben egy fiatal

férfi (akit egy francia szinész, Nicolas i

Duvauchelle alakit) ajtot nyit, majd egy 1épést 114. A két futé az Odyssey-bél

tesz hatra, érzelmileg felkészitve magat az Odiisszeira. Aztan fut. At az ajton, keresztiil a
falon a szomszéd szobdba, szobat szoba utdn térve at a falakat. Mikozben egymas utan
szakitja fel az lires szobak falait, azt latjuk, hogy csatlakozott hozzd egy masik futo, egy no
(akit Antoinette Sugier jatszik). Végiil megallnak. Kifulladtak. Farkasszemet nézve egymassal
késziilnek fel a kovetkezd szakaszra, az utazasra. A kiilso téglafalat attorve futnak tovabb, ki
az erd6be, fel a fakon — az égbe. Es ugranak... Végezetiil a felirat: ,, Levi’s Engineered Jeans

— A szabad mozgashoz.”

A Levi’s Engineered Jeans
stilusa, a funkcionalitasb6l sugarzé
tomor erd az, ami inspiral és lenyligoz e
brendben. Tervezdi koncepcidja olyan
friss, ujszeri és dinamikus
megkozelitésbe helyezi a posztmodern

jeans-designt, hogy gy érzem, hasonld

gondolatokat vall, mint amelyet magam
is vallok. Hiszem, hogy az Engineered 115. A Levi's Odyssey kampany hires

Jeans stilusa és formavildga, filozofidja egy helyes, energikus és dinamikus értékrenden
alapul, amely a HiTech denimek expressziv erejével hat, mintegy energiat sugarozva a
mérndkien pontos szerkezetbdl. A jeans ilyesfajta futurisztikus értelmezése tilmutat az
aktualisan is érvényben 1év0, romantikus-historizalo tervezdi megkozelitéseken, Azt koraban
megeldzi, mert szuggesztiv erejével hatni tudd, kétségteleniil modern stilus ez. Egy azon

jeans-design tendencidk koziil, amelynek trendteremtd ereje ram is hatott, amelynek

tervezésfilozofidja engem is rabul ejtett, amit magam is ,,az utnak” tartok, amin jarnom kell.

71 Otzsebes basic (five pocket basic): a farmer hagyomanyos, 6t zsebbel (eldl kettd, hatul kettd + gyufazseb a
jobb zseben beliil) rendelkez6 valtozatat nevezziik igy, amely rendszerint egyenes szaru, hagyoményosan 4 cm
széles, derekazo géppel felrakott derékpanttal rendelkezik. Tovabbi, rendszeres elemei a hagyomanyos, ,,J” ivii
slicc (gombos vagy huzdzaras egyarant lehet), 5 db 1 cm széles, duplatlizétt bujtatod, francia varrassal felvarrt
fartoldas, karos géppel varrt iileprész és belsé szar. Az els6 zsebek iveltek, végeiken szegecsekkel ellatottak. A
hatso zsebek duplatiizottek, a tasakot rendszerint stilizalt motivummal disziti.
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7.6. G-Star Raw®: Az Enistenem

A G-Star Raw®™ — amelyet 4ltalaban csak G-Star-ként emlitiink — élenjaré holland
denim brand, amely az innovativ design, a kezeletlen, nyers, ugyanakkor ultramodern
denimek, és korat megel6z6 technoldgiai kidolgozasok alkalmazasardl ismert.
Osszetéveszthetetlen arculata mara mintegy szimboluma lett a fiatal eurdpai értelmiség
posztmodern designer-outfit irdnt tdmasztott igényeinek. Fejlesztései, és félreismerhetetlen,
militaris stilusjegyeket 6tvoz6é arculata révén, szuperior helyet foglal el a jeans brendek
kozott. Két évtizede tartd autoritdsa kétségbevonhatatlan hatdssal volt/van a farmertervezés

etalonrendszerének atértékelésére, és a divatpiac uralkodo stilusaramlataira egyarant.

A markat, amelynek
neve eredetileg Gapstar volt
(ezzel jelezve, hogy a
Benelux 4llamok piacéra

szant design olyan markékkal

kivan vetélkedni, mint a The
MEW COLLECTION

wAEINE S SLFMERE FILA ; Gap® éS a Blg Star®), JOS
- van Tilburg és a Secon
116. G-Star Raw: SS 2006 kollekci6 reklamkampanya Jashion  group  alapitotta

1989-ben. 1996-ban a marka
mar G-Star néven volt ismert, €s kiforrott designkoncepcioval
rendelkezett. Ennek kozéppontjaban a Raw Denim, azaz a
nyers, kezeletlen, mosatlan denim formatervezése keriilt, ami
félreismerhetetleniil egyedi stilussa ndve ki magat, merében 1j
megkozelitésbe helyezve a denim-designt, €s a jeans-kozpont
kollekcidarculat értelmezését. A brend ekkor kezdte hasznalni a
,Just the product” mottdt, amihez, azdta is kovetkezetes. A
marka tervezoje a francia szdrmazasu Pierre Morisset, miel6tt a
G-Starnak kezdett volna dolgozni, kiprébalta magat, mint
bolttulajdonos és stylist, tovabba a Lee® és a Wrangler®
klasszikus jeans markdk tervezdje volt. Amikor 1991-ben

szemet vetett a holland farmermarkéra, fejébe vette, hogy

tallépve az amerikai archetipuson, 0j iranyt mutat a denim-

117. Pierre Morisset,

tervezésben.
a G-Stra raw tervezdje
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A G-Star Raw szezonalis
kollekcidinak bemutatasa mindig nagy
varakozassal tolti el a szakmat. Morisset
aramvonalas modelljeinek alapanyagai
Osszetételiikben olyan kuriézumokat
rejtenek, mint a bananfa-levél és a

kukoricahancs, meg elsérendil

zimbabwei pamut. A latszatra kezeletlen
118, 2006 SS tavaszi reklamkampany arculat, jellemzbéen sotét tonusu. A
tintaszini denimek kiilonleges, kornyezetkiméld kikészitések altal nyerik el végso
kinézetiiket, melyek lényegében inkabb csak ,,betorik™ a nyers alapanyagot, megtartva annak
,vad” kinézetét. A nyers (,,Raw”) kinézet a G-Star esetében tervez6i program, amely évrdl-
évre inspiral nem kevés dizajnert, kdvetendd
példit mutatva a denim  Ujévezredi
atértelmezéséhez. A G-Star ergonodmiailag
tokéletesre fejlesztett urban munkaruhdzat

formdjaban megalmodott kollekcidi leginkabb

a modernkor kezeletlen, nyers denimbdl

megalkotott egyenruhainak nevezhetoek. A

modellek kellékezése mindig
. ) 119. SS 2006 Tavaszi reklamkampany

figyelemremélto. Jellemzd rajuk az erdteljes

technizalo stilus, ami a finoman megmunkalt acélkellékek gyakori alkalmazéasaban, a

karakteres, nagyléptékii disztlizésekben, a kiilonleges, de tipikus stilusu nyomatokban, és a

meglepd, praktikus részletekben rejlik.

A G-Star Raw” marka  modelljeiben
megfogalmazott, modern oltozkodési
funkcionalitas az, amiben én is hiszek, ami
szdmomra is vallalhat, ¢és amit magam is
kovetendd  példanak  tartok: modern  és

funkcionalis, mérnoki zsenialitassal szerkesztett,

viselhetd objektek, melyekrdl olykor ugy érzem —

., . c 1, B i . 120. Ergonomiai és funkcionalis,
Konjovi¢ szavait megidézve —, akar en is mérnoki precizitassal tokéletesre

fejlesztett ruhazati design.

tervezhettem volna oket...

72 2005/06 AW kollekcio keretében Marc Newson, vilaghiri ausztral designer tervezett limitalt darabszamu noi
és férfi termékkollekciot a brand szdmara, amelyek luxust csempésztek az urban orientaltsigu markaba. Newson

crer

V4
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8. A mestermunka

Motté:

»Csak az fedezhet fel uj vilagrészeket, aki elfogadja, hogy hosszu idére, minden

partot szem el6l veszitsen.”
(André Gide: A Pénzhamisitok — A pénzhamisitok napldja)

Tampontok

]fjﬁségom egyik meghatarozo jelentdségli regényeébdl szarmazik az idézet. Mint egy
omen, kovetett ¢letemen, munkéassagomon keresztiil. Mindvégig tantorithatatlanul ,.tettem a
dolgom”, mint ember, mint miivész ¢és mint designer, mikozben egzisztenciamat ¢&s
statuszomat, egyszoval, helyemet kerestem a vildgban, de legfoképpen: életcélomat és sajat

miivészi utamat, 6nallé tervezdi hangomat, onmagamat.

Ennek az elemzésnek a targya a jeans fejlodéstorténetének prizmdjan keresztiil
igyekezett megkozeliteni a jelenkori divat véleményem szerinti, legérdekesebb kérdéskorét.

Nevezetesen, a kovetkezoket:

. Milyen kulturalis, szociologiai, gazdasagi, valamint miivészeti okok valthattak ki a
jeans ily mértékii publicitasat, és hogyan valthatott ki egyetlen ruhadarab, precedens
értékii oltozkodési / design / technologiai forradalmat?

o Mi valtotta ki a kozonseg ily mértékii azonosulasat a farmerrel? Miért és hogyan valt
a jeans a tarsadalmi-kulturdlis valtozasok tiikrozojéeve, a XX. szazad 6ltozkodesi
divat trendteremto valtozasainak motorjava?

o Milyen kapcsolatban all a High Fashion és a Street Fashion, vagyis miképp valik az
egyedi tomegessé? Miben nyilvanult/nyilvanul meg a jeans hatasa a XX. szdzad
divatjara, és milyen hatdssal van a jeans wear a kortdars oltozkodési design
trendteremto tendencidira?

o Mi az, amit az ujévezredi dizdjnernek — ezen eltéro koriilmények kozott — figyelembe
kell vennie a kollekciotervezés soran? Milyen képességeit kell kamatoztatnia,
személyiségenek és tehetségének mely részét kell bevetnie / bevallalnia, ahhoz, hogy
az altala tervezett kollekcio — mint egységes miivészi targycsoport — egyarant
gyarthato és eladhato, egyben divatos, esztétikus és hordhato, de mindenekfelett, a
modernkor kévetelményeivel lépést tarto legyen?

Fenti kérdésekre keresi a valaszt a mestermunka, kiilonb6zé oldalrdl kozelitve meg e
kérdéseket Ily modon a mestermunka szokatlan formédban valosul meg: harom targycsoport /
projekt — mint affajta tervezési opus — formdajaban, igy mutatva be a design-kdzponta kortars
ruhatervezés (és ezen beliil is a jeans-tervezés) sajatos miivészeti problémainak személyes

megkozelitését, s ennek sajatos alkotasfilozofiat.

110



Eldszor: egy multinaciondlis nagyvallalat felkérésére megvalositott, trendeldrejelzd
projekt és az ennek keretében kivitelezett modellcsoport, illetve az azt bemutaté arculati
eszkozok altal. Ezzel kivanom bemutatni a globalis trendek altal inspiralt, azok impulzusait €s
Otletcsirait vizualizald / targyiasitd ruhatervezé miivész munkdjat, ami — adott esetben,
megelozve a trend-tervezOk altal meghatarozott Oltozkodési iranyszabasokat — a
szubkulturabol felkapaszkod6 ¢és multikulturdlis valésagunk legkiilonb6zobb torténelmi
multjaibdl és hagyomanyaibol taplalkozo stiluselemeket 6tvozve merit ihletet a jeansnévum-

alkotd munkahoz.

Maisodszor: egy hazai tulajdonu ruhéazati brendnek dolgozd designer oldalardl, a
brendkollekcio keretében realizalt, sajat tervezésii jeans-modelljeim kiviteleztetési problémain
keresztiil mutatom be a markakollekcio-tervezés objektiv €és szubjektiv szempontjaitol
meghatarozott ruhatervezéi munkat. Kitérek majd a jeans-design mifaj-specifikus
kovetelményeibdl adodo tervezdi (rutin)feladatok sokrétliségének részletezésére, bemutatva

ezek muvészi voltat, és azok kreativ tartalmat.

Harmadszor pedig: egy sajatmarkas, autonom jeans-kollekcio keretében
bontakoztatom ki alkotoi hitvallasomat. Ez a kollekcio — amely a denim mellett pamut és len
darabokkal egésziil ki — hivatott targyiasitani a kortars jeans-design ezerféle, aktudlis érvényli
tendencidja kozott keresett és meglelt sajat utat, mutatva azt alkotéi meggydzddést, amelyet

vallok és folytatni kivanok.

Mindez, remélem, jol példdzza majd azt, hogy a ruhdzati divat eltérd teriiletein valod
tevékenység teljesen eltérd tervezéi gondolkoddsmodra 6sztondz; korantsem azonos helyzet
miivészi szabadsag birtokaban, sorozatgyartasra igényt nem tartd ruhakat alkotva, ruhatervezo
mivészként ,,szarnyalni”, vagy kotottségektdl meghatirozottan, 6ltozkodési designer-ként
dolgozni. Ez utdbbi helyzet komplexitasa, sokrétii képességekkel rendelkezd, a szd valds

értelmében vett, alkalmazott miivészt igényel.

Esetemben, tehat, a kivitelezett mestermunka egységei, a jeans-tervezés
problémainak keresztmetszetében mutatjdk be a mivészet e teriiletének szakmai
érdekességeit, és azok szellemi telitettségét, és az ilyen tipusu alkotomunka rendkiviili

szepseéget.
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8.1. A Levi’s projekt

A Levi Strauss Hungaria Kft. kiskunhalasi tizemében 2008 majusaban tettem elso
latogatdsomat. A gyar igazgatdja, Lengyel Péter, szakmai érdeklddésemet viszonozta
meghivassal, €s korbekalauzolt a gyarban. A magam részérdl, bemutatkozasul, a szokasosak
mellett, megmutattam néhany tervdokumentaciot, ami — a rdm jellemzé modon — Book

formajaban késziilt. Koztiik volt a ,, Blue Book of Jeans” is,
melyeket anno készitettem, a NSX White Label SS 2005 Look
Book, valamint a MOOD INDIGO SS 2008 Look Book.

Ekkor tudhattam meg, hogy az anyacég egy
nagyszabasu projekt megvalositdsa elé allitotta a halasi
iizemet, aminek teljesitése feltétel nélkiili feladat! Ugyanis, a
briisszeli kozpont féléves rendszerességgel trendismertetd-
prezentaciokat tett kotelezové a beszallitok részére, aminek

célja nem mas, mint hogy a gyartok maguk is aktivan részt

-_rﬁ?xﬁ_l =18 vegyenek a trendfigyelésben, ezzel is kivéve résziiket a
#r:; i :'.._TJ;-.'-.' kollekcid 1j szezonra valo felkészitésében. Aktudlisan a
i _|:f feladat a 2010. évi tavasz-nydri trend-inspirdaciok és jeans-
- L:;T_? ~|-__: H' kikészitési  technikdk/technologiak  kikisérletezése, s
; ' .'I| g ',‘ : , - mindezeknek szakmailag szinvonalas bemutatdsa volt. A
b '1' . /2 siker tétje nem kevesebb volt, mint annak igazolasa, hogy ez
i__.;- _|| , | |J_ a kelet-europai tizem is rendelkezik aktivalhato szellemi
R tokével, alkotdé modon képes kivenni részét a fejlesztésbol,
o ik mindségi modon megfelelve az ilyenfajta elvarasoknak.
121.-122. Csansk Edit: NSX Résziikr6l — mondta Lengyel ur — valoban rendelkezésre all
gl;ilie_lg’:)lr’;léséss iol?i?nl;\)roekgy minden: a technikai garda, a miiszaki- és varrastechnologia, az
oldala ujfajta kikészitések kikisérletezésére alkalmas

fejlesztomuiihely. Adott tehat gyakorlatilag minden, ami a
miiszaki-technikai szakértelmet illeti. Teljes a stab. Hidnyzik viszont a miivészi-szellemi
iranyitas. Bar tobbszor is megbeszElték a teenddket a fejlesztd részleggel, igazdbdl nem
tudjak, hogy hogyan is lassanak hozza, s miként, milyen forméaban valositsak meg ezt a

munkat. (Kérdden néz ram. Mosolygok... En igen!)

(...,, A véletlen csak azoknak kedvez, akik felkésziilten varjak.” ...)

Stilusom megnyerte Pétert, és a masodik meghivasra mar szakmai egyeztetés céljabol kertilt sor.
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Most, hogy latta ezeket a... (—,Hogyan is hivod 6ket?” — Book.) — Igen, ezeket a
,»Book-okat”, azt gondolja, hogy valami hasonl6 lehetne a megoldas. (Jovahagyolag bolintok,
¢és lelki szemeim el6tt mar latom a teljes projekt realizaldsanak altalam javasolandd modjat.)
Kéri, mondjak par szo6t arrol, hogyan €s milyen indittatassal késziil egy ilyen? — Kérlek. Akkor

kifejtem...

A Look Book-készités ram jellemzo, sajatos ars poetica: a sajat alkotoi program
része, a kollekciotervezés sajatossaga. A végén, mint 6nallo alkotas épiil be a kollekcioba,
annak szerves részét képezve. Egy-egy ilyen konyv, a tervdokumentacio kezelésének sajatos
modja. Valtozo, hogy mi keriil be a konyvbe. Inspiraciok, a kollekciotervezés soran ért
impulzusok és természetesen, maguk a modellrajzok, esetenként a hozzajuk fliz6do
gondolatok és jegyzetek. A Book olyan szdmomra, mint egy forgatokdnyv, melynek
keretében kibontakoztatom a témat, segitségével vizualizalom a kollekci6 sztorijat. Fontos
nekem, hogy a book-ba bekeriiljon mindaz, ami a modellek megalmodasa ¢€s azok kivitelezése

soran, mint impulzus ért. Igy az végiil egy alkotasfolyamat dokumentacidja lesz, egyfajta

naplo. 4 Book a ruhatervezoi alkotdsi folyamat targyiasitisa és 6nmaga is miialkotdas.

123.-125. A ,MOOD INDIGO” SS 2008 sajatmarkas jeans-kollekciot tartalmazé Look Book egyes oldalai

— Ez, amit a kezedben tartasz egy sajatmarkas-projektem, jobban mondva: ez a doktori
disszertaciom egy része. — magyarazom. Azt hiszem, van benne egy-két figyelemremélto
modell... — Szolgalhat-e ezek némelyikének kivitelezése, egyiittmiikodésiink alapjaul és

kiindulopontjaul? Kezet ra!
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8. 1. 1. Felall a csapat

A 2010 Tavasz-nyari trend-
inspiraciokat, és jeans-kikészitési
technikakat  bemutatéo  projekten  vald
munkat Nagyné Vaczi Zita,
termékfejlesztési részlegvezetd irdnyitotta.
A technologiai-muszaki hatteret Kardos-
Borocz  Krisztina, varrodai  fejlesztési

csoportvezetd biztositotta, Mig Andrea

vegyészmérnok, mosodai fejlesztési

126. A trendelérejelzé-projekten dolgozé csapat csoportvezeto pedig a specialis

tagjai: a Levi Strauss Hungaria termékfejlesztési Y. . Y .
részlegének dolgozdi (Mig Andrea, Kardos-Borocz kikészitések  kidolgozasaért felelt. Kiss

Krisztina, Nagyné Vaczi Zita és Kiss Béla) és Béla, termékfejleszt6 asszisztens kolléga a
jomagam.
technikai-informatikai és logisztikai

feladatokat intézte. A munkat augusztus végén kezdtiik el.

A feladatot informacidgytijtéssel és eldtanulmanyokkal kezdtem, melyek révén
kozelebb keriiltem a két év mulva valoszintsithetd trendek eszmei csiraihoz,
gondolatfoszlanyaihoz. Ilyen id6tavlatbol (két évrdl beszéliink) is kaphatéak mar
Jtapogatozo” tend-elérejelzések, erre szakosodott kiadvanyok formédjaban” (de ezek
megfizethetetleniil dragak: tobb ezer Eurds aron vasarolhatdak meg), illetve begytijthetd ilyen
témaju, gyér informaciod az erre specializalodott weboldalakrol. Ilyen esetben az idészertien
érvényes tendencidk figyelmen kiviil hagyasa nagyon fontos kovetelmény, azaz a tervezonek
fiiggetleniteni kell tudnia magat az aktudlisan érvényes trendek erdteljes befolyasatol.
Végeredményben a 2010-es tavaszi szezonra vonatkozoan leginkabb sajat fantaziamra
hagyatkozhattam, és az egyes szakértdi elemzések sorai kozt megbuvo, gondolatinditd

megfigyelések vizualis percepcionaldsa alapjan hatdroztam meg az iranyelveket.

A munkank sordn a szakmai kovetelmények teljesitése mellett két meghatarozé
szempontot kellett figyelembe venniink: egyfeldl a szlikre szabott hataridot kellett
betartanunk, a gyarban folyd normal termelési, gyartas-elokészitési €s bemintazasi munkak
folyamatossaga mellett, masfeldl, figyelembe kellett vennem, hogy a gyarat képviseld,

haromfds csapat kiutaztatasara olyasmivel késziiljek, amit fizikalisan, magukkal vihetnek.

73 A Pantone®-nak léteznek ilyen kiadvanyai, tovabba szédmos trendfigyelé oldal mikodik eldfizetéses
rendszerben, pl. a www.infomat.com., a www.tendstop.com., a www.wgsn.com., stb. €s a denim-divat
vonatkozasaban, ujabban a Denimhead® a legjobb kiadvany, amely eléfizetés révén a www.denimhead.com.
oldalon hozzaférhetd.
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Javaslatom szerint a 2010 Tavasz-nyari arculatot Book form4jdban terveztiik bemutatni,
amelyben torténetekre bontva 9sszesitjiik majd az eldiranyzott trendiranyzatokhoz kapcsolodo
modelleket, valamint az alapanyag, a forma- és a kikészités-kisérleteket. Minden egyes stilust
— azaz trendcsoportot — egy-egy taskaba helyeziink, amely mar kiils6 megjelenésével is utal

majd a tartalomra.

8. 1. 2. A Levi’s Book kivitelezése

A Levi Strauss Hungary 2010 Tavasz-nyari trendeldrejelzé projektjének
kulcsfontossagu eleme volt az eldiranyzott trendek és a megvalositott modellek Look-Book
formajaban torténd Osszesitése. Ez volt a projekt legkomplexebb része. A konyv tartalmat
részletesen meghataroztam. Oldalakra bontva megterveztem azok tartalmat, illetleg az
egymasutan kovetkezd képek harmonikus kapcsoldédasat. Miutdn a konyv formatumat
tekintve nem szabvanyméretli, igy megterveztem a lapok méretét, s ehhez viszonyitva a boritd
méretére vonatkozd kivanalmakat. Meghatdroztam a kotés modjat, ami — tekintettel a sziik
hataridore €s a realizalast nehezitd objektiv feltételekre — matt antik emeldszerkezettel ellatott,
Scm gerincl, kezelt denim boritasi mappa lett. Az egyes oldalak soralatétre kasirozott, antik

hatast papirra, digitalis nyomassal késziiltek.

A mappa tikrén az egyes témak
sztorijai olvashatoak. A Book egyes fejezeteit a
tematikus sztorik képanyaga inditja két oldalas
terjedelemben, majd ezt kovetden fejezetenként
négy oldalon a realizdlt készmodellek
termékfotoi lathatok. A fotokat Nagy Tamaés
készitette, majd kozosen végeztiik el a grafikai
utomunkat. A Book tizenkét oldalan lathato
modellek kozt szerepel az altalam tervezett short
termékfotoja. A Levi’s Book leglatvanyosabb

része maga a boritas lett, aminek mindségét a

remek, haromdimenzios koptatds mellett, a Red

Tab®™ és a nadrag oldalan lathato tiizést imitald

127. Levi’s SS 2010 Trend Preview - Book

varrat adta. Az autentizald hatast réz sarokvasak

fokozzak.
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8. 1. 3. Az inspiracios sztorik megfogalmazasa, és azok képi abrazolasa

Az inspiraciokat — FISHIN’, DUSTIN’ és MELTIN’ néven — harom torténetbe
foglalva rendszereztem. Ezek a Levi’s Book egy-egy fejezetét képezve foglaljadk Ossze a
kiilonféle formai- és szinhatasokat, a velliik azonosithaté technikakat, és az azok keretében
javasolt kikészitési eljarasokat. Szovegiiket én irtam. (Eredeti valtozatban, magyar és angol

nyelven, a fliggelékben olvashatok.)

1. FISHIN’ — Halaszds: Nosztalgikus téma, amely elhagyott haldszfalvak emlékét idézi.

Autentizald technikdk alkalmazéasédban teljesedik ki, amelyek kiemelik a denim
hagyomanyos kikészitésének értékeit. Az ide sorolt koptatasi eljarasok és kikészitések
a kavicsok, a part menti szikldk és a tenger altal ihletettek. Az enzim- és kémosasok
alkalmazdsa a denim hagyomanyos kikészitési technikaiban rejlé folyamatos
megujulasi lehetdségeket mutatja. Partra vetett uszadék fak lenyomatai, csonak és
hajovasak 4ltal ihletett rozsdafoltok teszik hitelessé a torténetet. A szinvilag egyfeldl
halvany, ugyanakkor meleg; a nap fakitotta arnyalatokhoz csonaklakkok intenziv
tonusai parosulnak

2. DUSTIN’— Porolas, portalanitds: Ez a téma az afrikai orszdgok kultaraja altal

inspiralt; a sivatagi kulturdk végtelen valtozatossagabol merit ihletet szilikatkoptatasos
¢és vegykezelési technikak megutjitdsahoz. Homok ¢és por, amely mindent beterit, a nap,
amely éget és kiszarit — ezek inspiraltak a denim poros, piszkos ¢€s fiistos arnyalatait. A
homokfuvasi eljarasokhoz itt-ott helyi ,,koszositas” parosul. A poros kinézettel a Kelet
ragyogo szinei dacolnak, ami az esetileg hasznalt, élénk szinii cérndk kontrasztjaban
valosul meg.

3. MELTIN’ — Olvasztds: Ez a téma a fiatalsdg szellemét 6tvozi a humorral. Az

ujévezredi 3D valdsag dimenzidit kutatva keresi a megformalas 0j lehetdségeit, ezzel
is tiikrozve szdzadunk hulladék-tijrahasznosité PVC- valosagat. Coating-ok, kenetek,
glitterek ¢és szilikonos bevonatok adnak a denimnek ujfajta, izgalmas kinézetet.
Jovobemutato eljarasok, amelyeket a technika szuper 0j vivmanyai ihlettek. Ebben a

témaban minden miivi, mégis hiteles, mint a kor, amelyben éliink.

A 2010 Tavasz-nyari trendeldrejelz6 projekt témaihoz képeket gyijtdttem az
Internetrdl, melyekhez tovabbiakat csatoltam sajat archivumombol. Az informacidk,
pannokba rendezve vizualizaljdk az egyes témdakban kibontakoztatott specidlis jeans-
kikészitési technologidk, €és mosasi eljardsok inspiracidit. A mellékelt szinskaldk, a
forrasanyagokbol begyiijtott informaciok alapjan e specidlis teriilet igényeihez lettek
kalibrélva.
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8. 1. 4. Specialis denim-kikészitések kifejlesztése a projekt témainak keretében

A sztorik tartalmi attekintését kovetden keriilt sor az egyes témakban kifejtett
gondolatisag kibontakoztatasi lehetdségeinek felmérésére. Attekintettiik, hogy mi az, amit
fejleszteni sziikséges. Osszességében 25-30 modell elkészitése volt a cél, ami a harom
tematikus csoport keretében viszonylag aranyosan megosztva mutatna be az wjonnan
kifejlesztett kikészitési lehetoségeket. Egyes technikdkat kész modellen, némelyeket pedig
ugynevezett mock up-ok formajaban mutattuk be (ezek kisebb fogasmintak, amelyen csak egy

tipikus részlet — példaul a farzseb — kertil kidolgozasra).

A FISHIN’ témaban kapott helyet minden olyasmi, ami tengerrel, soval és kovekkel

hozhatd Osszefiiggésbe. Itt kaphattak helyet a kdmoséas ujszerii modozatai, amelyeket az

.....

SR
%}‘ N,.E ki: rozsdafoltok  mesterséges eldallitasara  tett
probalkozasaink (amit pl. a zsebekbe rakott szogekkel,
korrodalo targyak lenyomataival értiink el), tovabba a
halaszattal Osszefiiggésbe hozhatdé hagyomanyos eszk6zok
rendhagyo alkalmazasaval és tervezésével
(kotéllenyomatok koptatas formajaban torténd imitalasaban,
halészeri  farzsebhimzések).  Pikkelyszerli  technikék
kialakitasaval, és rozsdas halkonzervek reklamgrafikai altal
ihletett szitanyomasok alkalmazéasaval is probalkoztunk.
129. Férfi modell a Fishin’ Alapanyagok koziil, ide azokat a denimeket soroltuk,
témabdl, amely elnyerte a
briisszeli desisn-team tetszését melyek hagyomanyos indigd szintiek, és mosaskor jelentds

szinkopas, ezaltal autentikus — aged’* — hatas érhetd el.

{f‘l: ELFy A DUSTIN’ témaban
o z
e

FEi — melyet a sivatagi orszadgok
ihlettek — elsdsorban olyan

kikészitésekkel probalkoztunk,

amelyek poros, piszkos hatést
keltenek. Az itt bemutatott
modellek anyaga olyan denim

volt, amely vagy alternativ, a

hagyomanyostol eltérd, pl.
natur, rusztikus szinével, vagy

130. —131. Néi és férfi modell a Dustin’ témabél pedig a rajta alkalmazott finish
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jellegével emlékeztetett a homokdiinék rajzolatara. Ebben a csoportban homokfuvas
alkalmazasat terveztiikk. Ugyancsak itt valositottunk meg a testfestésbdl inspiralt, ecsettel

készitett, esetleges kinézetli, primitiv hatast részletfestéseket.

A MELTIN” téma  keretei  izgalmas
kisérletezésekre, Uijszerli kenetek €s bevonatok (coating)
kiprébalasara adtak lehetdséget. Ebben a témdban
kaphattak helyet a 3D effektusok, mint amilyen a
marvanyozas, a gyongyhazhatasu kenetek és PVC-szerii
bevonatok alkalmazasa. Ugyancsak itt terveztiik szinezett
gombok és szegecsek, flitterek és gyongyok, szinjatszo

zsebhimzések és élénk szinli cérnak haszndlatat is. E

témaban a denimek néha ¢élénk szinliek vagy intenziv
szinnel  befestettek  voltak  (pl. fekete, sarga,
narancssarga). Osszességében a fiatalos, HiTech kinézet 132. Férfi modell a Meltin’

elérése volt a cél. témabol

8. 1. 5. Sajattervezésii modellek realizalasa a projekt keretében

Az egyes fejezetbe készitendd —modellek St
technikdinak kidolgozasdhoz vazlatokat készitettem, R

amely koziil a Rust 1, a Dust 2 és a Print modellek
terveiben eldlatott technikak alkalmazasa valosulhat meg,
amihez részben meglévd, leselejtezett darabokat
hasznaltunk fel. N6i modelljeim egy 2008 tavasz nyarra

tervezett kollekcio keretébdl lettek atemelve a projektbe. E

kollekcid egy részét sikeresen megvalositottam, s a koztiik
szerepld Michelle kabatot €s Fru-fru shortot (rajzuk a 109.
o.-on lathaté) a kiskunhalasi Levi’s gyar projektjének
megvalositdsdhoz bocsatottam rendelkezésre. A short 133. Fru-fu short a Meltin’
szerencsés valasztasnak bizonyult, ugyanis a modell kicsi, émaban

de mutatés, €és remek lehetdséget ad kiilonféle denimek,

mosasok ¢és kikészitések kiprobalasara.

74 Aged (ang. = koros, korositott) Olyan eljardsok, amelyek segitségével a ruhadarabnak idds, elhasznalodott
kinézetet adunk.

119



Emellett fontos szempont volt az is, hogy ennek szabasmintdja — amelyet magam készitettem
- rendelkezésre allt, és olyannyira pontos volt, hogy a miiszaki szakembergarda jobbara
modositatlanul iltethette at a kivant alapanyagokra. (Ezzel szemben sajnos, a kabatrdl utobb
kideriilt, hogy megvaldsitdsa nem kisebb technikai akadalyba {itk6zik, mint hogy a nadragok
gyartasara specializalodott tizemben nem all rendelkezésre a kivitelezéshez sziikséges géppark

¢s specialis berendezés.)

A Fru-fru short harom valtozatban valosult meg, melyek alapanyagat és kellékeit
magam valaszthattam. A kiilonbozé kezeléseket ugy specifikaltam, hogy a short harom
valtozata egy-egy témaba illesztetten bemutathassa azonos modell haromféle kivitelezési

lehetdségét.

134. ,,Fru-fru” short 3D technikaval Kkivitelezett valtozata.

A Calico, Kombo, Ringo ¢s Stinger férfi nadrag-modelleket a Levi Strauss Hungaria
kiskunhalasi termékfejlesztd részlegében mintaztuk be. A modelleken a tematikus

csoportokban meghatarozott kikészitési technikékat probaltuk ki.

135.-136.-137. Calico, Ringo és Kombo modellek tervei
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E kikészitéseket a késdbbiekben mas modellek adjusztilasanal is alkalmaztuk. A
rajtuk 1évo, kreativ részletmegoldasokat pedig beépitettiik azokba a modellekbe, amelyeket
elokészitettiink a briisszeli meghallgatasra. E kreativ csapatmunka is jol mutatta, hogy az ipari
kereteken beliili tervezOmunka igényli a kisérletezést, és az autondm tervezés soran sziiletett

kreativ Otletek beépitése rendkiviil jotékonyan €s ihletden hat a termékfejlesztésre.

138. (Oldalt): Calico modell
Fishin’ témaban — Az enyhe
enzimmosassal kombinalt kézi
csiszolas jol érvényre juttatja
a kiilonleges szabasvonalakat
és részleteket.

139. (Lenn): Kombo modell a
Dustin' témaban : itt a
garment dying (darabban
festés) ujszeri, batikolassal
kombinakt technikajaval
kisérleteztiink, amelyhez
natur szini, festetlen denimet
hasznaltunk.

140. (Kovetkezo oldal, fenn):
Ringo modell a Fishin’
témabol — sotét szinii denim
enyhe enzimmosassal kezelve.
Helyenként csomozassal
eldidézett, batikolasra
emlékeztetd klorozassal.




8. 1. 6. A projekthez tartozo egyéb arculati eszkozok tervezése és kivitelezése

A trendeldrejelz6 projekt megvalositasahoz tovabbi arculati eszkdzok megvaldsitasara kertilt
sor. Ezek koz¢ tartoznak:

1. aprojekt keretében megvalosult termékeket kdvetd egységes fliggdcimke (hangtag)
megtervezese;

a tematikus csoportok modelljeinek szallitdsara és bemutatasara tervezett taskak dizajnja;
az egyes modellekre, valamint a taskakra tervezett szitak grafikai tervei;

a himzések tervei, valamint;

wo ok BN

a projekt vizualis és verbalis prezentalasanak tartalmi elokészitése.
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141. A pojekthez tervezett fiiggocimke (hangtag)
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8.1.7. A 2010 Tavasz-nyari trendelérejelzo projekt értékelése

A Spring Summer 2010 Preview Presented by Development Team of Levi Strauss
Hungary Ltd. a kollekcio elokészitésének egyedi kisérlete volt, amelynek célja a varhat6
jeans-divat trendek tervezdi megkozelitésbe helyezett kibontakoztatdsa, és a kreativ gyartod
kapacitdsok mivészi modon torténd bemutatdsa volt. A projektet Briisszelben a gyar
fejlesztésének haromtagu csapata nagy sikerrel mutatta be. Az eurdpai kozpont designer és
marketingstabjanak meghallgatasan torténd bemutatasra 27 modellt valasztottunk be, amelyet
a csapat — a tervnek megfeleléen - harom tematikus tadskabol varazsolt el6. A bizottsag
szamara a legnagyobb meglepetést a konyv okozta. A kollégak elmondasa szerint a jelenlévok
a tiz darab kijuttatott példanyt pillanatok alatt szétkapkodtadk. A huszonhét bemutatott
modellbdl 12 vélaszttatott ki, ami szerintlink kivalé eredmény. Nem kis oromomre szolgal,
hogy a Fru-fru shortom harom kiilonb6z6 technikaval kivitelezett valtozata Briisszelben
maradt. S noha csak teljes anonimitas mellett szerzOdhettem erre a munkara, és nevem csak a
Book utolsé lapjara keriilhetett fel (ez e multinaciondlis cég miikodési szabalyainak
tiszteletben tartdsa végett volt sziikséges), és annak ellenére is, hogy nevem Briisszelben sem
keriilhetett még szakértdi/tanacsosi mindsitésben sem megemlitésre, én ezt akkor is palyam
legnagyobb sikerének tekintem. A Book ott van Briisszelben, és a vilag legtekintélyesebb
jeans-brendjének tervezodi forgatjak. Modellem, amelynek mintadarabjat magam készitettem
el, most a sok vilagszinvonali modell mellett ott van a briisszeli Levi’s-kdzpont egyik
mintaszobajaban. (A nalam 1évé darabok az azokkal mindenben megegyezd

masodpéldanyok.)

A projekt potolhatatlan élményt nyujtott. Briisszelt — sajat bevallasa szerint is -
kellemesen meglepte a magyarok remeklése’. Tapasztalatokkal gazdagabban és a siker
nyoman megdicsdiilve érezhettiik magunkat. A Levi Strauss kiskunhalasi izemével kardltve
létrehozott projekt is igazolta a jeans tervezésben kibontakoztathatdo alkotomiivészi
lehetdségek jelentdségét, tovabba azt, hogy az ipari gyartds merev korlilményei kozt is

lehetdség ¢és sziikség van az alkotoi kreativitas kibontakoztatasara.

75 Ennek ellenére 6t honappal késébb felroppent a hir: bezarjak a halasi lizemet. S noha e dolgozat sziiletésekor
még javaban folynak itt a bemintazasok, és minden gy torténik, mintha mi sem valtozott volna, mert az év
elején szokasos szakvasarok kristalytisztan megmutattak, hogy estek az eladasi mutatok és a 2008-09-es
gazdasagi valsagot alabecsiilni, ugy tiinik, kissé elbizakodottsag volt. A gyarat, amelyben 1988 tavaszan indult
meg a termelés, s amely mintegy 6tszaz fonek ad munkéat, amelyben évente 1, 8 millié db nadragot varrnak,
most bezarjak. Ezt a gyarat is maga ald gyliri a 2008-09-es recesszi6? Husz év multan minden, ami itt jol
miikodik, attelepiil a Tavol-Keltre (Vietndmba), s a szakértdgarda és a dolgozok munka nélkiil maradnak. Kar.
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8. 2. SAXOO London® 2008 Tavasz-nyari markakollekcié — Jeans-tipusi ruhazati
modellek tervezése kollekcios rendszer Kkeretében, férfiruhazati markagyarto

részére

A SAXO0O London® divatmarkat 1999-ben alapitotta egy tantorithatatlan, fiatal

almodozo6: Poteczki Imre. A magyar tulajdonti brend gyors fejlédését, a frappans design
mellett, foképp a férfiruhdzati divatot akkor jelentésen meghataroz6, 0j ruhazkodasi trend, a
club wear megjelenése tamogatta. A SAXOO London hidnyp6tld szerepet vallalt a hazai
divatpiacon. Az alapitastdl szamitott nyolc éven beliil - 2007-re - a marka mar jelentds
presztizzsel birt; nemzetk6zi szereplést tudhatott maga mogott, és nagy népszeriiségnek
orvendett a huszonéves korosztaly korében. Mindez a kiforrott arculatnak, a vagany,
ugyanakkor stilusos darabokra épitett, karakteres kollekcidoknak volt kdszonhets. Egy 2003
novemberében végzett felmérésben a hazai divatfogyasztok a tiz legismertebb vildgmarka

kozott emlitették nevét’®.

A SAXOO London népszerisége és ismertsége a sikeres markakommunikéciod
eredménye, amely a markaimazst specifikus életérzés formajaban kozvetiti a 18-35 éves
célkozonségnek. Ezaltal nem csak divatmarkat, hanem mindségi statusszimbolumot jelent a
fiatal férfiak korében, de a markanév garantdlja is a jololtozottséget, a divatos és stilusos
kinézetet. A markafilozoéfia ellenzi az uniformizaltsagot. A személyiség kihangsulyozasa altal
ad lehetéséget az up-to-date trendekre ¢épiild stilaris kiteljesedésre. Ezen irdnyelvek
szellemében az aktualisan érvényes divattrendekkel 1épést tarto, szezonalis markakollekciokat
szakavatott design-team késziti eld, gondos aprélékossaggal iigyelve a mindséget képviseld
értékekre. A folyamatos fejlesztések célkitlizése, jol felismerhet6 ¢és karakteres
markatermékek krealasa, amelyek a konnyed jololtozottség jegyében teljesednek ki
trendkovetd markakollekciova. A brend stilusjegyei a fiatalos és klasszikus, a sportos €s

elegans formak izléses, ugyanakkor merész vegyitésére épiild, markdnsan vizualizalt elemek.

A SAXOO London maérkéaval 2006 és 2009 kozott dolgoztam — 6t szezon teljes
markakollekciojat terveztem meg. Teljes korti designtdmogatdsi hataskorrel felruhazva
munkdmat — kezdettél fogva — a markanév hagyomanyos esztétikajanak kovetkezetes
képviselete, és annak mindségi és feleldsségteljes modon valo folytatasa jellemezte. A piaci
igényekbdl adodo, promt igények rugalmas kezelése mellett, feladatom az aktualis trendekkel

1épést tartd, de annak szélsOségeit mell6zo, mlivészi igényességgel tervezett termékpaletta

76 GFK Hungaria Piackutato Intézet felmérése.
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tervezése volt. A vélasztékos és valtozatos modellekbdl 4ll6 kollekciok elnyerték a mindségre

szoktatott, de egyre inkdbb arérzékeny vasarlok bizalmat.

Az altalam tervezett masodik, 2008 Tavasz-nyari kollekcidban — amelynek részét a
mestermunkdmat képezé modellek is alkotjdk — mindezen iranyelvek tendenciézusan és
latvanyosan érvényesiilnek. A markara jellemz6é, markans és letisztult klasszikus elemek
szabadon 0tvozddtek a fancy és sportswear ruhdzati darabokkal. Mindez jol mutatta célunkat,
miszerint a tovabbiakban Hi Edge Club Wear ruhdazati kollekcioval kivantuk erdsiteni piaci
jelenlétiinket, elég elhivatottsagot érezve magunkban arra, hogy 1épést tudunk tartani a

nemzetkdzi design és fashion-branding aktualis tendencidival.

A tovéabbiakban e markakollekcid globalis divattrendektdl meghatarozott tematikus
egységeit inspiralo gondolatok verbalizalasadnak ¢és vizualizaldsanak miivészi problémaival, az
egyes egységek poétikdjanak modellek forméjaban targyiasitott megvalositasaval, és e munka
szakma-specifikus designproblémaival foglalkozom. A kivitelezésében vald tevdleges
részvételt kimerité szempontok, és kivanalmak ismertetése €és elemzése mellett, analizalni
szeretném a kollekcio keretében megvaldsitott jeans modellek tervezésének és gyartasanak
mifaj-specifikus problémadit. Ezeket attekintve a ruhatervez6i kompetencia szakmai
kérdéseire koncentraltan aktualizdlom a markakollekcid tervezés és a fashion branding, mint a
markastratégiai igények, valamint az aktualis divat diktalta elvarasok figyelembevételével

torténd miivészi targycsoport-tervezés ruhazati design-ra aktualizalt problémait.

8.2.1. A SAXOO London 2008 Tavasz-nyari kollekcio tematikus egységeinek

miivészi megfogalmazasa — A kollekciéo miivészi iranyelveinek lefektetése

A miuvész altal készitett problémafeltaras €s az ahhoz kapcsolodd kutatd, felmérd, elemzo
munka a globalis trendekrdl valé kimeritd informalddasban, a piaci tendencidkrol és uj keletii
eszmei trendek kapcsan végzett el6tanulmanyokban meriil ki. Az eredmények ismertetése, a
ruhatervezés esetében nem mas, mint a miivészi allasfoglalas szobeli €és képi 0sszegzése, ami
az 0j szezon eszmei aramlatainak javasolt kollekcidegységekbe torténd rendszerezésében
valosul meg. Ennek vézlatok és képi benyomasok formdjaban torténd illusztralasa az egyik-
masik tendencia mellett voksold és azokkal azonosulni tudé miivész vizudlis eszk6zok
alkalmazésaval torténd érvellését jelenti. A fentieket ki-ki a maga sajatos modjan teljesiti
vagy sem. A kollekcidtervezés e korai, s véleményem szerint legpoétikusabb szakasza az,
amelyet a miivész ugyanannyira sajatsagos, ra jellemzd eszkozok alkalmazaséaval tehet

személyessé ¢€s teljessé, ahogyan munkdjanak barmely mas szakaszat is.
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Erzésem szerint, egy ruhakollekcio tervezésének e korai, inspiraciogyiijté fazisa a
forgatokonyvirdshoz hasonlatos. Kiiloncok ¢és jellemtelenek egyardnt szerepldi e
forgatokonyvnek, melynek helyszine és diszletei aprolékosan megtervezettek. Mara minden
valamire valo, nivos markakollekcid voltaképp egy torténetet mesél el. Maga a torténet, és a
terv vazlatsora az, ami segitségével a tervezd megprobalja meggydzni a megrendeldt (aki
esetiinkben stilusosan a producer lehetne) arrdl, hogy ez a torténet igazi kasszasiker lesz! A
kollekcioterv akkor realizalhatd, ha atjutott ezen az akadalyon. Minden tervezdének illetve
tervezOgardanak, megvan a maga sajatos meggy6zési modszere a kollekcioterv melletti

érvellés esetében. En — ha tehetem — Book-ot ' készitek.

A SAXOO London 2008 Tavasz-nyari kollekciot — az aktudlis divattrendektdl
begytijtott inspiraciok alapjan — 6t tematikus egységre bontottam’®, s az alabbiakba rendezve

alakitottam ki a markakollekcio koncepciojanak iranyelveit:

° MOVIE - 2008. Januar
. COTTON CLUB — 2008. Februar
. LIDO — 2008. Mércius
. POSTCARD -  2008. Aprilis
. BOATING — 2008. Méjus

Az egyes témak keretében eldiranyzott szinek és formdk, a kivalasztott anyagmindségek ¢és
kellekek, tipusok, tovabba az egyes modelleken megjelend grafikai tartalmak, a téma
képanyagatol meghatarozottan, és arra kovetkezetesen asszocidlva nyertek megvaldsitast. A
tematikusan eldiranyzott termékszerkezetet, a markakinélatra szokdsosan jellemzo, és az azt
boviteni tudd termékpaletta kialakitdsanak objektiv kritériumai jelentdsen meghataroztak.
Mindezek figyelembevétele, ahogyan a gyartasi kapacitasok és realitasok tiszteletben tartasa,
valamint e kivdnalmaknak a miivészi érvényesiiléssel vald kibékitése minden egyes

markakollekcio tervezésének az igazi kihivasa: voltaképpen ez a feladat.

77 Book (ang. jel. : konyv): a szakzsargon book-ban nevezziikk azt a trendeldrejelzé szakirodalmat, amely
abrakkal / rajzokkal / alapanyagvagatokkal és inspiracioés képanyaggal illusztraltan k6zol egy adott szezonra
vonatkoz6 progndzisokat és szakirodalmat.

78 A termékek gyartasanak, beérkeztetésének és piacra helyezésének szakma-specifikus sajatossagai teszik ezt
indokoltta.
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8. 2. 2. A tematikus egységek poétikajanak verbalizalasa és azok illusztralasa
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142.-143.-144. A Movie, Cotton Club és a Lido témak inspiraciés pannéi — Saxoo London SS 2008
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MOVIE (Januar): A Hollywood ¢és a mozi

héskora ihlette a (pre)kollekcid szubtilis szinskalajat. S e T
Szinskéla iinnepélyes: a ruzs, a pader és a voOrdsbor Lorm |:'i3;: ST -r—
mamoros arnyalatai élénkitik a markans és férfias . |_:E._' “ e [-.:.
szineket. A formak klasszikusak, elegansan férfiasak. S [ o s

COTTON CLUB (Februar): A mult széazad e |,

huszas évei, az Amerika night-clubjainak forgataga, a jazz,
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szesztilalom ¢és a gengszterek vilaga ihlette a sztorit,

,,

melynek visszafogott szinskaldja a kora tavaszi fagyokat
idézi. A formak ¢és a sziluett tovdbbra is visszafogott.
Klasszikus  oltonyokkel, csikos ingekkel, konnyl
kabatokkal egésziilnek ki. A po6lok grafikain gengszter-

témak inspiracidja érvényesiil.

LIDO (Marcius): A fiirdok lezser eleganciajat
1déz6 téma atmenetet képez a nyari szezon szabadido-
ruhdzatanak kinalataba. A szinskdla bar tovébbra is

visszafogott, de az itt jelentkezd khaki tonusokhoz sargas “
szinek 1s vegyiilnek. Sportos nadragok, bermudak, régi =]

| _— E || .-.qt.-ii : -

145.-146. A Postcz;d és a Boating
esetenként terepmintds nadragok, néhany farmer. témik inspiriciés pannéi — Saxoo
London SS 2008

fotokat idéz6 grafikazott polok, laza pulcsik jellemzdek,
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POSTCARD (Aprilis): A nyér szinvildga régi antikvar képeslapok szinvilagat idézi.
Fanyarkas, fagylalt-tonusi polokhoz, alapszinii nadragok, és laza sortok tarsulnak.
Romantikus, beach-téma, a nyar langyos eldszelével, melyet vaszon- és lenoltonyok,
vaszonnadragok, pamuttermékek, polok, lezser, virdgos ingek jellemeznek. Hébort utani,

Hawaii és ,,beach-boy-fancy” kinézet...

BOATING (M4jus): Kikotoillata, nyari sztori. Nagyon archaikus, régies, kopottas,
marine elemekkel, ,,fickds” kinézettel, nosztalgikus szabasokkal, autentikus, esetenként
historizalé elemekkel. Polok, vaszonnadragok, sortok €s bermudak és sok matrdz-inspiracios

po16, trikok, farmer bermudak.

8. 2. 3. A kollekcio keretében Kivitelezett jeans modellek tervezdi koncepcioja

A kollekcioé ,,BOATING” témajanak keretében nyilt lehetdségem sajat tervezésl
jeans modellek kivitelezetésére. Ez azért rendkiviili lehetdség, mert a jeans — mint az
elézéekben kimeritéen kifejtettek alapjan megvilagitasra keriilt — specifikus aga a
tervezésnek; a farmer esetében a termékfejlesztés egyediilalloan bonyolult feladat. Ezaltal a
ruhézati brendek szivesebben markésitanak donor termékeket, jobban mondva: a potencialis
gyartd, jobban hajlik a mar kifejlesztett modellek markasitasdra, mintsem a terv alapjan

torténd modellfejlesztésre.

A modellek tervei eldszor kézi rajz formajaban késziiltek el, melynek elénye — tgy
vélem -, hogy késziiltekor euforikusan szarnyal a tervezoéi fantdzia, és a kéz, szinte a gondolat
sebességével orokiti meg a részleteket. Ezaltal a kézzel készitett tervsor olyan frissességgel
hat, amilyennel a teremt6 gondolat maga, amely nyoman megsziiletett. Természetesen,
mindehhez sziikséges, hogy alapjaiban létezzen egy immaginaris vazlat, amely vezérli a
fantaziat, extatikusan iranyitva a kezet, hogy megrajzolja az oOtleteket, amelyek néha csak
akkor tudatosulnak, amikor ,hatradélve” megnézziik a kész rajzot, a modelltervet. Saxoo
London részére, rendszeresen szamitogéppel készitett rajzaimtol eltérden, ezek a tervek elsd
korben kézzel késziiltek. S pont ennek kdszonhetden lettek képesek a kész modellek is
elementaris erdvel és frissességgel hatni, s ezzel voltaképp éppen azt a célt sikertlt

megvalositanom, mint amit tervezdi koncepciom felallitasa soran elterveztem.
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A Saxoo részére tervezett Bacon, California, Gringo
¢s Lupo modellek erdteljesen expressziv modellek lettek.
Stilusosan fogalmazva: a kollekcio BOATING témdjanak
karakteres szerepeit kaptak. Masmilyent — tjat, egyedit és
kiilonboz6t — szerettem volna alkotni, ugyanis a piacon
kaphato jeans-termékek java, noha remek, de mégis
»tizenkettd-egy-tucat”; mind egyforméanak tiinik. Pedig,
remekebbnél remekebb dolgokat latni egy-egy szinvonalas
markakollekcioban, mind alapanyag, mind kikészités alapjan
elsd osztilyd design-munka van belefektetve egy-egy
modellbe. S mégis, a tomegbe, a divatképbe beolvad,
ugyanakkor pedig — mint azt kifejtettem — a vevd

kiilonlegesre, egyedire vagyik.

Véleményem szerint az egyediség az, amit a Saxoo
London 2008 Tavasz-nyari markakollekci6 keretében
kivitelezett farmerbermtdak esetében sikeriilt elérnem, és a
siker nem maradt el. A modelleket a hajdani Aranylaz idejébdl
rank maradt, historikus példanyok groteszk kinézete ihlette: a
nadragok kihordott form4ja, olykor csonkolt szara, a rajtuk
lathato, természetes, esetleges kinézetli kopasok. Kezdetleges
szabasuk primitiv ivei, esetlen varratai ihlették szokatlan
formdjukat, amelyek a trendnek megfeleléen meglehetdsen

terpesztett szarban és kissé fura ,,0” labban nyilvanul meg.

Az extra szabasvonalakhoz szokatlan szerkesztési
pontokbol kiindulod sziikitdket tarsitottam, ¢&s kiilonleges
kiképzésii zsebekkel, rendhagyd mddon felvarrt, dekorativ, de
ugyanakkor funkciondlis részletekkel fokoztam a kiilonleges

kinézetet.

147.-150. Bacon, California,
Gringo és Lupo
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8. 2. 4. A specifikus jeans-design szamitogépes grafika segitségével torténo

abrazolasa és sajatos kellék- és dekoraciografikak készitése

Barmennyire nemes és szép a kézi terv, oOridsi hatranya, hogy ennek segitségével
manapsdg mar nehézkes a napi tervezOmunkat behalozo elektronikus kommunikaci6. A kézi
rajz pontatlan, mert a tervezd barmily rutinnal is birjon, tévedhet. E tévedéseket én kiillondsen
szeretem, mert rendszerint a botlas helyén vagy abbol kiindulva — mintha sugallat vezérelte a

kezet ,tévatra” — rendkiviili részletek keletkeznek.

A szamitogép ezzel szemben nem téved. Nem tekintem magam ,,szamitogép-
varazslonak”, noha jo lenne, mert manapsag ruhatervezok kozt is, szinte mar csak ilyenre van
kereslet. (A magam mddjan — talan iligyesen, de annal nagyobb élvezettel — rutinosan kezelek
egy-két rajzprogramot. E tudas elsajatitdsdra inkdbb kényszer vitt rd engem is, mint

mindenkit.)

A denimet, vagy ha ugy tetszik, a

Sly e o [FORMIE Shem M | BRIE I ARTVIRE

e colaOray_ ewsaor farmert abrazolni nagyon nehéz, ami az

Do v udcd v | FINTRIVTWATR Ao b
! s r s _esq:
/ alapanyag kinézetének rendkiviili
|'-, m ‘ sajatossagaibol adodik. Ugy vélem, hogy a
II III !

e T

sajatos kézi rajztechnika — amelyet még a

"

Blue Book of Jeans készitése soran
fejlesztettem ki —, nem annyira a rutinnak,
mint inkdbb a téma kivételes szeretetének
koszonhetd.  Segitségével  tapinthatdéan
igyekszem érzékeltetni a kész modell
vintage kinézetét. Az egyik gyartd viszont
visszautasitotta kézi rajzaimat, ezzel a
megjegyzéssel: ,,Mi ilyesmi alapjan mar
151. A ,,California” modell szimitégépes grafikija nem dolgozunk.” Amyaltan fogalmazok, ha
ezt mondom: bosszantott a  dolog.
Nekitiltem hat, és elkészitettem ugyanazt
géppel. Az eredmény bemutatdsa soran nem kivanom hosszan elemezni az egyes modellek
sajatos tervezdi megkozelitését. Inkabb kitérek az azok tervezése sordn felmeriild,

sziikségszertien elvégzendd részfeladatokra és egy-egy specidlis problémara is, melyben a

diz&jnernek sziikséges elmélyiilnie a kortars ruhazati design e kiilonleges tertiletén.
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CALIFORNIA ¢és BACON denim

bermudak

A denim szamitogéppel torténd
abrazolasa rendkiviili kihivast jelent. A
korszeri  rajzprogramok  segitségével
kitinéen megjelenithetéek az adjusztalasi
modok ¢és a vintage kinézet biztosito
kikészitések. Minden designer igyekszik
sajatos, jol felismerhetd, s nem utolsod
sorban, olvashato  abrazolasi mobdot
kifejleszteni, amellyel illusztralja a finom
csiszolasokat, az anyagroncsoldsokat, a
gyliréseket meg a tobbi farmerkikészitési
technikdkat. Modelljeim tervezése soran
volt ezek a

fontos szamomra,

hogy
lehetdségek minél gazdagabban, sokrétiibben
épiiljenek be a tervekbe. Tettem mindezt
annak  tudatdban, hogy a modellek
kivitelezésére olyan gyartot fogunk talalni,
aki modon

felkésziilt ra, hogy kreativ

viszonyulva a feladathoz készitse el
Otletgazdag modelljeimet. Nadragjaimat a
t6rok  Vigoss® cég egyik Kindban 16v6
gyartoegysége fejlesztette ki és gyartotta le
az altalam kiildott részletes modell- és

gyartmanyrajzok alapjan’’.

A jeans esetében a tervezés nem
csak a modell alapanyag-karakterisztikainak,
szabasanak ¢s design-részleteinek gondos

tervezésében meril ki.

79 A Vigoss cég 1996-ban alapitott torok
markagyartd, amely havi 300 000 jeans-terméket
gyart. Székhelye Istambulban van.
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152. A ,,Bacon” modell szamitogépes grafikaja

153. Alul: A ,,Bacon” modell részletezo terve.
Alatta: a modellhez készitett himzésterv.

-
Sixi b e

Ea5i Ehda M FEI PR ey ]
TN uildr A :"F\-'l'r Krrarnd i
Dok redslig. | AWIF MOUTUOCR | dbweies =e

-4 TEs

w

- E

1,043 75 L

2 N T m

. o Ge a2 TR =

e

4
.

* AARETRE | E

e

& EFRECRT R A
E = ) 4
5 IR RTTA
z H.-I'II'I.H-:‘;
% Tl 2T S
F "T!J |
R R
_a_-l‘-'F R R | E

12 1R TE

Loz i o TS TR
A e L 18 TR

— B
i !:r “ I-‘
i; LIS
—_— .
Bk ik
17 x
— wra
el 1

!'I
'
i

LY,

ek 124 T e
Sader wle 10-104F T,

B

=Ll WA B
o I s Herm

\atdl dp 184

RO U

]

TAAETTE

R T TE Y P S N ET

LI

131



A tlizések példaul karakteres szerepet toltenek be. Minden egyes tlizés szélességének
¢és cérnaszinének nagy jelentdsége van, ami értelemszeriien azt jelenti, hogy a modell dsszes
varratanak cérnaszinét meg kell hatarozni ahhoz, hogy a modell olyan legyen, amilyennek a
tervezd elképzelte. Fontosak tovabba a dekorativ céllal alkalmazott, ugyanakkor jelentds
imazsépitd erejli, és az arculatban karakteres szerepet betoltd himzések és nyomasok is.
Jelentdsége van a specidlis kellékek up-to-date dizdjnjanak, alapanyagtipusuk megfeleld
megvalasztasanak, forméjuk ujszertiségének stb. Ezen a jeans esetében nagyon sok mulik. A
kelléknek nemcsak esztétikai értéke van, hanem rendkiviili jelentdségli iméazsfokozo eszkoz

1s, aminek fejlesztésére egy-egy brend, igy a Saxoo London is, kivételes gondot fordit.

Mindezek alapos kidolgozésa sziikségszerlien tervezdi feladat. Ez nem ,,passzolhatd
at” a miszaki dokumentaciot készitd kolléganak (Megprobalhatjuk ugyan, de akkor a feje
felett allhatunk, tollba mondva elképzeléseinket.). Az igazsdgoz hozzatartozik viszont, hogy
egy multinaciondlis brend, amely szezondlisan néhany szaz, vagy ezernél is tobb modellel
dolgozik, a kellékek, a dekoraciok és a himzések megtervezésére junior designert
foglalkoztat, aki a vezetd tervezd utasitdsai alapjan végzi el e roppantul iddigényes ¢€s

aprolékos tervezOmunkat. Nekem nem volt ilyen jellegli segitségem.
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154.-156. Derék- és fiiggécimke tervek,
és himzésterv.
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LUPO és GRINGO denim bermudak

A Lupo bermudahoz a beszallitoi
kinalatbol egy 11, 5 oz sulyu, sotét szindl,
de alacsony pigment tartalmi denimet
valasztottunk, amely jobban kedveli a
vegyi, mint a kézi csiszoldssal torténd
kikészitést. Ennek eredményeként, ennél a
modellnél a  vegyt és  hdkezelési
eljarasokkal eldidézett, tartos rancok jobban
érvényesiilnek, mint a rajta végzett
csiszolas. A Gringo modellhez vilagos,
klérozassal —nydri  tonusra  fakithato,
elasztikus denimet valasztottunk, amelyen
jol mutat a kézi csiszolas is. Ez kifejezésre
juttatta a modell kiilonleges szabasat ¢és

kiilonleges részletmegoldasait.
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157. Feliil: Lupo bermuda szamitégépes
modellrajza

158.-159. Alul: Gringo bermuda modell- és
gyartmanyrajza, valamint a modellhez tervezett
derékhimzés grafikaja
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8. 2. 5. A megvalosult modellek bemutatasa és értékelése

A Saxoo London részére tervezett bermudak a nyari kollekcié nagysikeri darabjai
lettek, és a cég szezondlis reklamkampéanyaban is kitiintetett helyet kaptak. Oromomre
szolgélt, hogy a megvaldsult modellek, a tavolsagi gyartds kommunikécios nehézségeinek
ellenére is, megfelelhetett elképzeléseimnek, ami az Gsszehangolt csapatmunka eredménye
volt. Koszonettel tartozom érte a kollégaknak. Természetesen, mit sem szerettem volna
jobban, mint a gyartéval személyesen a helyszinen dolgozni a modellek fejlesztésén, de
tekintettel ennek fizikai akadélyaira, meg kellett elégednem a 4. 4. 2. fejezetben foglaltak
szerinti, a szakmaban rendszeresitett és bevalt bemintdzdsi munkamenettel. Modelljeim
kiviteleztetésekor arra torekedtem, hogy Osszhangban az eredetiségre torekvo, kisérletezo
jeans trendekkel, kiilonleges anyagokat ¢s kezeléseket valasszak, valamint maximalisan
kidolgozzam a részleteket, és megvaldsitsam a formabontd szabaszati megoldasokat. Ez a
stilus ugyanis a hagyomanyok attételes alkalmazasa révén valositja meg az ujszert, egyedi
elképzeléseket, az Otletgazdag részlet-kidolgozasokban bontakoztatva ki a tervezd miivészi

egyéniségét.

A jeans jellemz0Oen ipari terlilete a ruhazati dizdjnnak: ipari keretek kozt és azoktol
meghatarozottan sziiletik. Eppen ezért a farmertervezd munka egyes szakaszai, miivészi
vonatkozasaik ellenére is méltatlanul alul vannak értékelve. Ellenben e targycsoport
megval6sitdsdnak modja €s menete is igazolta, hogy az 6ltozéktervezd miivészeten beliil a
ruhazati formatervezés specifikus teriilete nagyfokt specidlis tudast igényel ugyan, ami még
véletleniil sem kisebbitheti e munka miivészi voltanak szakmai megitélését. E teriileten nagy a
kreativ problémamegoldd készségre vald igény, ami a ruhazati targyak kivitelezése soran
felmeriild részfeladatok egymasrautaltsagabol adodik. Ezek kreativ modon torténd irdnyitasa
¢s segitése, az alkotdi dnmegvaldsitas sokrétli kibontakoztatasi lehetdségeit kinalja a ruhazati

formatervezés e kiilonleges szakteriiletén.
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160. (E16z6 oldal): Lupo bermuda; 161.- 163. Gringo, Bacon és California bermudik a Saxoo London 2008
Tavasz.nyari kollekciojabol
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164. Képek a SAXOO London 2008 Tavasz-nyari kollekcié reklimkampanyabél - BOATING tematikus csoport
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8. 3. Mood Indigo 2009 Tavasz-nyari sajatmarkas denim ruhakollekcio

8. 3. 1. Onallé utakon

lggg-ban alapitottam sajat studiot Editio
Solo Studié* néven. Ettdl kezdve ez a hely lett az
otthonom. Itt sziilettek kreativ 6tleteim, innen indultak ki
megbizatdsaim, ¢és ide térhettem vissza egy-egy
befejezését kovetden. A Studid — vagy ahogyan ¢én és a
hozzdm kozelallok hivjuk, a Ficak — az a hely, amely
mint valami kreativ fészek, minduntalan inspirdlja

munkamat, 6rokosen 1j tartalommal toltve meg azt.

Stadidmban nem kevés hazai marka fordult

meg. Itt terveztem és kiviteleztem a kollekciokat, itt
konzultaltam maérkagyartokkal, és itt hatdroztuk meg a
brend arculatdt meghatdrozo irdnyelveket. De jart itt nem kevés didk is. Megélt ez a hely,
velem egyiitt sikereket és kudarcokat egyarant: latott euforikusan alkotni és csalddottan,

6nmagamat keresve csiiggedni.

Attdl fliggetleniil, hogy hazai brendeknek dolgoztam, mindig is erételjes volt bennem
az Onallosagra vald torekvés. Rendszeresen készitettem kisszérias modelleket, melyek az
aktualis divattrendekkel 1épést tartva, szezonalisan valtoztak. E modellek fejlesztését,
valamint az ezzel parhuzamosan vallalt kollekciok bemintazasat, tobb-kevesebb sikerrel
bizhattam szakemberre. A szabasmintdkat olykor szerencsésebb volt egyediil szerkesztenem,
ami segitette is tervez6i munkamat. Idével élvezetet leltem ebben, olyannyira, hogy ha
tehettem sem valasztottam mar szét a tervez6i €s modellszerkesztdi feladatot. E két dolog,
Osszeforrt. Mig a ruhatervet készitettem, valojaban mar a ruha szerkezetét kerestem: elemekre

bontottam, majd ismét dsszeépitettem azokat a képzeletben.

Amikor 2001-ben a streetwear vilagaba keriiltem, e dinamikus, sportruhédzat
inspiralta stilus lendiiletes utcai forgatagaba, nem l4tott mennyiségli tervet ontottam®™.
Kovetkez6, atmeneti korszakom a casual ¥ lett, amely egyenesen a jeans-hez vezetett®... A
studioban végzett nem kevés formakisérlet, szabdsminta €s prototipus készitése sordn egyre
inkabb éreztem, hogy stilusomat és tudatomat valami rajtam kiviili, tdlem erdsebb vezérli.
Ahogy a ruhdban a konstrukciot kerestem, jellegzetesen kezdtem alakitani a formakat.
Szdmomra a ruha sikidomokbdl megszerkesztett térbeli targy. A szabdsvonalak a targy

konstrukciojat emelik ki, és alakitasuk a targyszerkesztéshez valo egyedi viszonyt fejezi ki. A

* Jelentése: Onallé kiado (kiadas)
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vonalvezetés az adott esetben fellépd szubjektiv és miivészi késztetésen alapul, mégis
minduntalan tiszteletben tartva az objekt végsé volumenét, annak térbeli kiképzését és a ruha

viselhetdségét.

Mindezek a jeans-re kivetitve, megnehezitették helyzetemet. A jeans erdteljes
archetipusan nehéz feliilemelkedni. Megannyi innovativ tendencia kdzepette — mint azt
lathattuk — nem kevés merit ihletést a torténelmi multbol, és teljesedik ki a vintage effektusok
alkalmazaséban és azok megujitdsaban. Ezek hiteles alkalmazasa elsdsorban a technikai hattér
meglététdl fligg. Az autentikus hatas elérése nem kis technoldgiai tudast és roppant
beruhazast igényel, és a farmergyartas soran felmeriild kornyezetvédelmi karosodds mértéke
¢s annak megeldzése ellen ki tehetne tobbet, ha nem maga a tervezd, aki koncepciézus moédon
elhatarolja magat azoktdl a sztereotipidktdl, amelyeket a jeans kinézetével szemben

tamasztottunk.

165. (E16z6 oldal) és 166.-168. Mood Indigo SS 2009 Tavasz-nyari kollekcié — tervsor.

A tervezd ez esetben azt a véleményét vallja és vallalja, hogy a jeans nem egy
allandosult allapot, amely csak a kulcsfontossagu részleteiben — melyek a 4. 4. fejezetben
felsorolasra keriiltek — tervezhetd minduntalan at. A denim, mint alapanyag sem jelent
allandosult kinézetet. A HiTech valtozatai lehetdséget nydjtanak, és kivanalmat tdmasztanak a

jeans ujévezredi atértelmezésére.

80 Megbizok: Aborigina1®, Buffalo®, Getback®, G-Gecco®
81 Balance” férfiruhazati brend, aki részére 2005-ben létrehoztam a cég Bangkok-i lizemét.
82 Kozben — megjegyzem — még négy szezonra elég sportruhazati kollekciot is megterveztem az Ego Sport®-n
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8. 3. 2. Ars-poetica 250-ért

Minél tobb hatas ért a jeans vilagabol, s minél magabiztosabban ismertem ki magam
a farmerikonografidban, annal nagyobb volt bennem a bizonyossag afeldl, hogy dinamikus
alkot6i habitusomat és a ruhdk szerkesztett voltanak Orokds keresésére késztetd dizéjneri
vérmérsékletemet sziikséges atiiltetnem a denim-re. Mindez nyomot hagyott minden
munkdmon — jol lathaté a Levi’s Projekt és a Saxoo London kollekcid keretében elkésziilt

modelleken egyarant. De ez még mindig csak egy része volt mindannak, amiben hittem.

Nagy hatéssal volt ram, és rendkiviili médon inspirdlta munkdamat, amikor a G-Star
Raw és a Levi’s Engineered Jeans mellett megismertem Girbaud-¢k kisérletez6 munkassagat.
Ok a hagyomanyos amerikai archetipust magabiztos szabadsaggal irtak feliil. Ezeknek a
tervezOknek és brendeknek a modelljei egyszerre mutattak a kortdars denim-design ujito
torekveseit, szemléltetve a ruhdzati formatervezés azon iranyzatainak perspektivadjat, amelyek
a valos értelmében vett modern funkcionalitdas redlis igényeinek kielegitéset tiizték ki célul.
Fenti brendek és tervezok stilusa és formavilaga, valamint a denim Ujévezredi megujitasat
megcélzo alkotasfilozofidja és design kozpontu értékrendje volt az, ami mindvégig
megihletett. Es nem utolso sorban; kornyezetkimélé technolégiat alkalmazo (vagy azt szinte
teljes meértékben nélkiil6z6), nem kikészités, hanem forma ¢és funkci6é kozponta
targyszemléletiik volt rdm nagy hatassal. Szamomra ezek a tartalmak lettek fontosak, és ez az

a helyes ut, amivel azonosulni tudok, és amivel azonosulni is kivanok.

M¢érndki zsenialitassal szerkesztett, modern és viselhetd ruha-objektek. Friss, ujszer
¢s dinamikus dizajn. A funkcionalis részletek O0sszevonasa altal kialakitott vagany modellek
kredldsa az, ami kozponti helyet foglal el tervezdi koncepcidémban. A hagyomanyos jeans
tipikus szabasanak atértelmezése, az igy kialakitott korszerli és atgondolt szerkezet
megalkotasa modelljeim kulcseleme. A hagyomanyoktol valo elrugaszkodas és az ahhoz valo
O0rokos visszatérés, a modern funkcionalitdsra vald térekvés motivalja munkaimat. A targy
kidolgozéasanak szépsége és a részletek kidolgozéasanak szeretete alkotdsmodszerem mozgatod
eleme. Minden egyes darab a ruhazati targy szeretd gondoskodassal torténd kialakitasdhoz
valo szubtilis viszonyt mutatja. Szamomra ez a sajat ut az, amin jarni tudok, a nyelv, amelyen
ki fejezhetem gondolataimat a jeans-rél, s az a tartalom, amit denim-ben megfogalmazni
szeretnék. S ha vehettem is egy Levi’s® Engineered Jeans™-t 250,- Ft-ért egy varosszéli
turkaloban, akkor is hiszem, hogy érdemes kifejeznem gondolataimat, és hogy hangomat nem

nyomja el e talporgott vilag larmas alapzaja.
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8. 3. 3. A kollekcié modelljeinek bemutatasa

‘ Ga A AT TG0 55 009 — Suserdolo Rloaser ared Teo Terirm Pernigio
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Az egyes modelleknél alkalmazott kikészitési eljarasok és a koncepciora vonatkozo informéaciok:

SUPERLOLA blézer és TEA bermuda: A szabasvonalak erdteljes iviiek, a ndies
format nagyléptékii, a prototipus esetében még kézzel varrott lancoltés disziti, hangsulyossa
téve a format. Ennek cérnaszine mdasutt nem kd&szon vissza, (csak a jobb vallat diszitd
himzésben, amely a prototipusnal még kézzel késziilt). A blézer elejét diszitd egyetlen
gomblyuk is szandékosan eltérd szinii. A blézer egyes varratai csikos alapanyagbol késziilt
rolnipanttal vannak eltisztdzva, ami kivételesen széppé teszi a belsd kidolgozast, és kivillanva
is jol érvényesiil a csikos szalag ritmusa. A bermuda szabdsa dramvonalas; az oldalvonal a
comb elsd része irdnya felé ivel, és a hagyomanyos szabas atértelmezése a forditott iranyu
fartoldas esetében is hangstlyosan érvényesiil. A sziv alaka farzseb specidlis modon (nem
foltszerlien, hanem rejtett varratok alkalmazasaval) varrodott fel; az azt diszité ,,madar”
kiképzése is sajatos. A nagyléptéki lancoltés harmonizal a blézeren is lathatoval. A nadrag
csipérésze — a divatnak megfeleléen — alacsony, a slicc rovid és tolcséres formajtian
megtlizott. A zsebek vonala a fartoldéas ivébe folytatodik. A bermuda dereka szabott (ivelt) a
stirceldt rolniszalag tisztazza el, ahogyan a legtobb varrdsszélet is, igy téve latvanyosan
esztétikussd a ruhadarab belsejét. A fémkellékek antik-réz szintiek. A HiTech denim
alapanyag 11, 5 oz sulyt, 100% pamut Osszetételii torok szarmazasu denim, melynek feliilete
selymes tapintasu kenettel lett elokezelve. A kezeletlen (raw) hatds megtartasa érdekében a
modellek enyhe vegyszeres eldémosast és lagyitdé mosast kaptak.

MALTA szoknya: A fentivel azonos denimbdl késziilt. Erdteljesen aramvonalas
szabasvonalai hatulrél elére nyomulva képeznek trapézformat; a szoknya alja ives. A
hagyoméanyos farzsebvonal a fartoldasban folytatdédva érvényesiil, amit az ezzel
parhuzamosan elhelyezett, tolcséres forméju farzsebek hangsulyoznak. A ,,madar” ivének
lanctlizott részlete a 16got ivét imitalja. A varratok itt is eltérd szintiek, és az alkatrészek
tisztazasanal is a fent leirt elv érvényesiil. A modell enyhe csiszolast €s enzimmosast kapott —
a denim ennek ellenére is megtartotta nyers, kezeletlen varazsat.

IZA top: Az 50% pamut - 50% kender alapanyag 6nmagéban halszalkas szovési. Az
elsé osztalya kelmébdl késziilt topot bal oldalt réz szinli szita disziti. Ez a szin a gombok
patindjan koszon vissza. A felso lagyitdo mosast kapott.

LOLA blézer: A denim-blézerrel azonos szabasii modell kezeletlen, nyers (100 %)
lenbdl késziilt. A modell elejét elsérendli kellék, egy sportos csat disziti, amely sportos
kinézetet kolcsondz a darabnak. Ezt ellenstlyozzak a klasszikus konfekcionalasi megoldasok;
a blézer félig bélelt, és a varratokat itt is csikos rolniszalag dolgozza el. A szabasvonalakat
lancoltéses himzés teszi hangstlyossa.

JUNGLE top: Baloldalt rézszinli szita lathat6. A 100% csiszolt pamut alapanyag
lagyité mosasban részestilt. A hata nyakrészt szalag tisztazza.

MALAGA szoknyanadrag: A 100% len alapanyagu szoknyanadrdg a MALTA
modell nadragositott valtozata, amelynek disze a jacquard-szaténnal bélelt belsdderék-pant. A
koncepcidzusan ismétlddé zsebkiképzésen til a modellt a farmer esetében is hasznalt
antikréz-szegecsek és a patindzott milanyaggomb egylittes haszndlata teszik sportossd. A
modell lagyité mosast kapott.
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XENIA denim dzseki: Az egyedi technikaval, csipke-sablon csiszolt felsé rendkiviil
kiilonleges szabasat az erdteljesen érvényesiild, intenziv okkersdrga szinli varratok teszik
hangsulyossd, amelyek egyes helyeken ,,ideges”, oda-vissza varratokkal egésziilnek ki. A
felsé elejét a rejtett kapcsok teszik kiilonlegessé. A modell 11 oz sulyt, 100% pamut
Osszetételli elsérendi olasz denimbdl késziilt. Ez a kiilonc darab erds enzimmoséasban
részesiilt.

MONI short: 100% pamut Osszetételli, ndies kanavdsz modell, melynek egyszeri
diszei a nagy (antikolt) gombos gombold-pantok és a zsebeket befejez0 antikolt szegecsek.
Lagyité mosast kapott.

EXIMA mellény és XION jeans: E pamut-elasztdn Osszetételii (torok) denimbdl
késziilt modelleken a szabasvonalak jatéka érvényesiil. A mellény ivei erételjesen stilizéltak,
minden egyes ponton, minduntalan iveket kivannak kialakitani. A ,fecskefarka” dereku
nadradg szabasivei e jatékot tovabb folytatva teljes szabadsaggal értelmezik at a jeans
hagyomanyos formajat. (Az iilepvonal példaul nincs duplatiizve, hogy ne bomoljon meg a
farrész részleteinek 6sszhangja.) Ily modon, noha minden részlet ismert, mégis minden mas: a
szin intenziv, a derékrész formabontd, a szar ives (stircelt)befejezése szokatlan. A
hagyomanyos agglegénygombokat négylyuku rézgombok valtjak ki. A lancoltés helyett itt
durthnadolast teszi dekorativva az egyes varratokat és iveket. A belsé kidolgozast ndies
mintdzata rolniszalagok gazdagitjak. A modellek enyhe kézi csiszolasban és enzimmosasban
részesiiltek.

KELLY jeans és NELLY dzseki: Ez a szett is a hagyomanyok atértelmezésének
jegyében sziiletett; noha az Gsszkép erdteljesen emlékeztetnek a jeans-archetipus jellemzo
szabasara, mégis a szabds sokkal dinamikusabb, iveltebb, egyes alkatrészek 0sszevondsaval
szliletett. A zsebmegoldasok ismét csak kisérletezéek, a format csak kevés helyen
hangsulyozza a tlizocérna, iligyelve, hogy a disztlizések rajza ne bomlassza meg az
Osszhangot. A belsd kidolgozds a fentiekéhez hasonld moédon tartogat meglepetéseket €s
Otletgazdag részleteket. Ez a modell is a 11, 5 oz stlya 100% pamut Osszetételi HiTech
denimbdl késziilt, amelynek selymes bevonatat itt teljes mértékben hagytam érvényesiilni. A
mosas helyett kettdszor is kiilonleges kikészitésben részesiilt; ,, water drops” (vizcseppek)
diszitést kapott a dzseki jobb hata-vallrésze és a nadrag bal elejecsipérésze, ezek aprd
milanyag golydcskak, amiket szét kell szorni (azért inkébb el kell helyezgetni...) a kész
modellen. Ezutdn az bekeriil a kemencébe, ahol 10 percet tolt el 100°C-on. Az igy kezelt
helyeken, kihiilés utan csillogé cseppek maradnak az anyagon. Ezzel harmonizalnak a
fémkellékek is. Ez a szett abszolut a tervezdi koncepciom jegyében nyert utdkezelést: miutan
kiforditottuk (mert kiilonben torések keletkeztek volna az anyagon) 50 perc gumilabdazast
kapott. (81. kép).

Kollekcidém ilyen modon elkészitett prototipusai gyartdsra kész allapotban,
sorozatgyartasra kész allapotban varjak tovabbi sorsukat — és a folytatast. Zarszé helyett pedig
idézem a kollekcidom kezelési cimkéjén olvashatd szoveg részét: ,, E termék Csanak Kurai
Edit kollekcidojanak egy darabja. Szeretettel lett tervezve és odafigyeléssel gyartva, garantalt
minoségii, természetbarat alapanyagok felhasznalasaval...”
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9.1. Tézisek és kovetkeztetések

E disszertacid a jeans Oltozkodési kultura elterjedését, valamint a farmerviselet

01tozkodési divatjelenségekre és ruhdzati formatervezésre gyakorolt hatasat vizsgalta.

Megallapithatd, hogy a huszadik szdzad maésodik felétdl nyilvanvalo Osszefliggések
mutatkoznak a jeans elterjedése, valamint az 6ltozEk esztétikai és funkcionalis szerepének
atértékelése kozott. A farmer torténete tobb Onmaga fejlodéstorténeténél. A viselettorténet
azon ritka teriilete ez, amely magan viseli korunk tarsadalom-lélektani, kulturalis és
miivészeti jelenségeinek hiteles lenyomatat. A jeans-viselet elterjedése a XX-XXI. szazad
emberének modosult életvitelbdl eredd 6ltozkodési izlésvaltasnak logikus kovetkezménye
volt, és ez a valtozas az OltozéktervezO mulvészeten beliil 0 kategdridk sziiletését
eredményezte. Leszogezhetd, hogy az 6ltozkodési divat e specialis teriiletének gyors mértéki
fejlodése ¢és rendkiviili popularizaloddsa nemcsak viselettorténeti, hanem kulturtorténeti
értelemben is sziikségszerl volt. Az ipari-gazdasagi hattér felgyorsult fejlédése a ruhatervezoi
szerep ¢€s kompetencia atértékeléséhez vezetett. E jelenségek mellett vagy ellen érvelve, a
farmer a XX. szazadi divattorténet soran allandoan szoba keriil, s mint 6rokos zsaratnok van

jelen.

A fentiekkel szoros 0Osszefiiggésben allo, ipari koriilmények kozé ,kényszeritett”
ruhatervezés, sokréti képességeit alkalmazni tudd, és az ipari gyartds koriilményeihez
alkalmazkodni képes miivésztipus kialakulasdhoz vezetett. A ruhdzati formatervezé miivész
(ruhazati designer) eltérd habitasa az altala gyakorolt ,,populdris ruhatervezd miivészet”
sajatossagai altal feltételezett. A részérdl vallalt targykozpontl alkotasmod teszi munkdjat az
6ltozéktervezd miivészeten beliil is megkiilonboztetendévé. A divat nem elvont fogalom ¢és
minden logikat nélkiil6z6 jelenség, hanem Osszetett tarsadalmi-kulturdlis fenomén.
Kovetkezetesen mitkodé mechanizmus, amely felelsségteljes és atfogdé munkéat, naprakész
szakértelmet, és nagyfoku kreativ problémamegoldd képességet igényel a tervezotdl. A
farmerviselet megujhoddsa 4ltal a divatszakma 1j technikai-technologiai ¢és formai
megoldasokkal gazdagodik, amelyek egyszerre mutatjdk a kortars oltozkodesi-design ujito
torekveéseit és tavlatai lehetoségeit, mint ahogyan szemléltetik a ruhdzati formatervezés azon
iranyzatait, amelyek a valos értelmében vett modern funkcionalitas realis igényeinek

kielégiteset tiizik ki célul.

Az 0ltozkodési divat, mara nem a hivatasos tervezok altal teremtett 6ltozkodési
iranyszabds, mint inkdbb az a szubkultarabdl felkapaszkodott stilus, amely 6tvozi magaban
multikulturélis valdésagunk legkiilonb6zobb torténelmi multjait €s hagyomanyait. A terveznek
e hitek és torekveések fortyogo kozegében kell ujra és ujra megtalalnia sajat utjat: onmagat,

hitvallasat.

Csanak Edit, ruhazati formatervezo
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9. 2. Theses and conclusions

The topic of this dissertation focuses on the spread of jeans wear culture and the

influences of jeans wear onto the fashion trends and garment design.

We can learn a logical connection from the second half of the past century between
spread of jeans wear and revaluation of the esthetical and functional role of clothing. The
history of jeans wears means more than the evolution of the garment itself. It is a rare field of
costume history that is able to reflect socio-psychical phenomenon of our era, as well as it is
able to show the cultural and artistic statement of our society. The popularisation of jeans
wear is a logical result of altered taste and life style of the 20-21st century man, who were
influenced by the rise of new categories in fashion design. It can be recognized as a
conclusion of the fast growth and unusual popularisation of this special fashion area. It was
not only a costume historical necessity, but also a cultural demand. The rapid evolution of the
industrial-economical background influenced the revised ideas about the fashion designer role
and its competence. Argumentation on the side or in spite of this phenomenon is possible, but

jeans will be constantly in the focus, as it will be always present as an ember.

The birth of a garment designer artist who is able to create clothes in industrial
circumstances, applying his/her unusual talent: it is supported by tendencies in close
connection with the facts mentioned above. The different artistic habits of the garment
designer artist are resulted in the changed quality of the “popular art of the clothing design”. It
is postulated by object focused on creating process. It should be as well differenced in the
fashion design art. Fashion is not an abstraction or an illogically acting symptom; it is a
complex socio-cultural phenomenon. It is a consequent mechanism that requires a highly
responsible and comprehensive work of the designer, as well as up-to-date competence and
high creative problem absolving skills. Jeans wear constantly enriches fashion market by new
technical, technological and formal creations, that are able to show the actual and the future
tendencies of contemporary fashion design, as well as they are able to demonstrate the
innovative tendencies, that truly met real demands of modern functionality in the fashion

design.

Fashion today is not an official direction created by professional artists, but it is an
extraordinary style born in the subconscious world of the subculture more than ever, that
alloys different histories and traditions of our multicultural reality. Designer has to find his

own way in the melt in pot of all these beliefs and tensions. Designer has to find his own self:
his faith.

Edit Csanak, Garment Designer
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134. Calico modell: Fotd/grafika: Csanak Edit.

135. Ringo modell: Fotd/Grafika: Csanak Edit.

136. Komb6 modell: Foté/grafika: Csanak Edit.

137. Hangtag: Grafika: Csanak Edit.

138.-139.-140. Inspiracios pannok: Grafika: Csandk Edit.

141.-142. Inspiracios pannok: Grafika: Csanak Edit.

143. —146. Bacon, California, Gringo és Lupo moellek rajzai. (Fotd: Csandk Edit)
147. California modell szamitdgépes grafikaja (modellterv): Csanak Edit.
148. Bacon modell szamitogépes grafikaja (modellterv): Csanak Edit.
149. Bacon modell szamitogépes grafikaja (részletezo terv): Csandk Edit.
150.-152. Himzés ¢és kelléktervek: Csanak Edit

153. Lupo modell szamitogépes grafikaja (modellterv): Csandk Edit.
154.-155. Gringo modellterve, részletez6 terve és himzés: Csanak Edit.
156. Lupo modell: Fot6é: Doma Tibor; Grafika: Csanak Edit.
157.-158.-159. Gringo, Bacon és California modellek: Fot6: Doma Tibor; Grafika: Csanak E.
160. Saxoo London rekldmok: Fot6: Emmer Laszlo; Styling: Ando Ildiké; Ruha: Csanak Edit.
161. Mood Indigo modell: Fotd/grafika: Csanak Edit.

162. Mood Indigo modell: Fotd/grafika: Csanak Edit.

163. Mood Indigo modell: Fotd/grafika: Csanak Edit.

164. Mood Indigo modell: Fotd/grafika: Csanak Edit.

165. Mood Indigo modell: Fotd/grafika: Csanak Edit.

166. Mood Indigo modell: Foto/grafika: Csanak Edit.

167. Mood Indigo modell: Foto/grafika: Csanak Edit.

168. Mood Indigo modelek rajzai: Csanak Edit.
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Koszonetnyilvanitas:

A szerz0 eziton kivanja kifejezni koszonetét az alabbi személyeknek és cégeknek, akik
tamogattak a doktori kutatast, hozzasegitve az alkotot ahhoz, hogy e disszertacio, és az azzal

parhuzamosan létrehozott mestermunkak megsziilessenek. Koszonetem:

Baratomnak, Dinnyés Jozsefnek, aki ezen az Gton elinditott.

A MOME Doktori Iskolanak, és témavezetomnek, Deés Enikonek, akik doktori

tanulmanyaim soran utamat egyengették.

Koltai Laszlonak és a Legler-nek, akik alapanyaggal, és szakmai-barati segitséggel

tamogattak

A valamikori Mustang Marcali Rt.-nek, és egykori igazgatojanak, Baranyai Akosnak, aki

gyarlatogatast tett szamomra lehetové.
A Levi Strauss Hungéria Kft. Fejlesztd részleg dolgozdinak, akikkel egyiitt részt vehettem
egy potolhatatlanul izgalmas ¢€s értékes projektben, €s a cég igazgatdjanak, Lengyel Péternek,

aki mindezt lehet6vé tette szamomra.

A Saxoo London marka tulajdonosanak, Poteczki Imrének, aki mestermunkdm megvaldsitasat

mind emberileg, mind markatulajdonosként tdmogatta.

Cigéany Laszlonak és mosodajanak, aki nem kevés mintadarabomat mosta le, és akitdl sokat

tanulhattam.

Békési Katikanak, aki éjt nappalla téve varrt velem...

Pésztor Tibor szitazé mithelyének.

A 3E Kft. himzémiihelynek.

...Es csalddomnak.
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Fiiggelékek: 1. Levi’s 2010 Tavasz-nyari trend-elorejelzé konyv

A 2010 TAVASZ-NYARI TREND-ELOREJELZES INSPIRACIOS TEMAI

FISHIN’ (Halaszas)

A sztori elhagyott haldszfaluk emlékét idézi. Nosztalgikus téma, amely autentizalo technikak

alkalmazaséaban teljesedik ki, kiemelve a denim hagyomanyos értékeit.

A koptatasok a kavicsok, a part menti szikldk €s a tenger altal ihletett. Az enzim- és
kémosasok alkalmazasa a denim hagyomdanyos kikészitési technikaiban rejld folyamatos
megujulasi lehetdségeket aknazza ki. A kinézetet a partra vetett uszadék fak, csonak és

hajovasak rozsdafoltjai teszik hitelessé.

DUSTIN’ (Portalanitas, porolas)

Ez a téma az Afrika orszdgainak kulturajabol, a sivatagi homok ¢és por végtelen

valtozatossagabol merit ihletést.

A homok, amely mindent beterit és a nap, amely mindent kiszarit, kiéget... Ez inspiralta a
denim poros arnyalatait. Helyi koszositds dacol a Kelet ragyog6 szineivel, hangsulyozva a

téma egyediségét.

MELTIN’ (Olvasztas)

E téma a valdsdg uj dimenzioit kutatva keresi a 3D megformalasi lehetdségeit, mialatt

szazadunk hulladék ujrahasznosité PVC-valosaga tiikrozddik vissza benne.

Vond be, kend ra, olvaszd oda! Haszndlj kornyezetbarat miianyagot, hiszen az
ujrahasznositott PVC kordban ¢élsz! Futurisztikus formak, amelyeket az ujra felfedezett
természet és a technologia leglijabb vivmanyai ihlettek. Glitterek, kenetek és szilikonos

bevonatok adnak a denimnek lathato és tapinthatd, izgalmas kinézetet.

Csanak Edit

Oltdzkodési designer

158



Fiiggelékek: 1. Levi’s Spring-Summer 2010 Preview Book
TOPICS AND INSPIRATION OF 2010 SPRING SUMMER PREVIEW

FISHIN’

The story recalls the scenes of lonely fishing villages. It is a nostalgic theme that fulfills itself
by applying authenticating techniques, highlighting the traditional values of the denim.

The abrasions are inspired by pebbles and cliffs of the coasts. The use of enzyme- and stone
wash utilizes the possibilities of the continuous renewal of traditional finishing techniques.

The look is made genuine by the washed up woods and the rust, stain of the boats.

DUSTIN’
This subject is inspired by the culture of African countries and the endless variety of desert

and dust.

The sand that covers everything and the Sun that dries and burns all inspired the dusty shades
of denim. The local dirt is contrasting the bright colors of the East. This emphasizes the
individuality of the topic.

MELTIN’

This topic is searching the opportunities of shaping recycled PVC. The reality of our century

is inspiring the theme.

Coat it, smear it on and melt it on! Use environment friendly plastics since you are living in
the age of recycled PVC! Futuristic shapes are inspired by the rediscovered nature and the
achievements of the latest technologies. Glitters, smear and silicone coatings give a novel

look and touch to the denim.
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Fiiggelékek: 2. Farmerméret-tablazat

Férfi mérettablazat:

Konfekcioméret Inch-ben megadott
farmerméret*
40 28 /30
42 29/30
43 30/30
44 30/30
46 32/32
48 33/32
50 34/32
52 36/34
54 38/34
56 40/ 34

Noi mérettablazat:

Konfekcioméret Inch-ben megadott
farmerméret*
34 26/28
36 28/29
38 29/29
40 31/30
42 32/32
44 34/32
46 36/34

* A farmer méreteket inch-ben (hiivelyk) szokas meghatarozni. (1 hiivelyk = 2, 54 cm.) Az
elsé szam a derékbdséget, a masodik szam a belsd szar hosszat jeloli (igy pl. a 36-0s noi
konfekcioméret 28-as derékbdséget / 29-es belsdszar hosszat jelent.) E két szam
parositasandl a fenti tablazatokban az altalanosan érvényes méretezés adatai szerepelnek,

ami viszont gyartoként eltérést mutathat.
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Fiiggelékek: 3. Szakmai onéletrajz

Csanak Edit — Ruhazati formatervezo
EDITIO SOLO STUDIO

1145 Budapest, Varso u 28.

+36 30/99 26 327

editio@enternet.hu

1989-ben diplomaztam a belgradi Iparmivészeti Egyetem Textiltervezési karan, mint
Oltozéktervezé-iparmiivész. Jelenkori viseletbdl diplomaztam prof. Andelka Slijepéevié-nél
(,,Madarska Igra” — ,Magyar jatékok™ nevi alkalmi modellkollekcié és ,,Acapulco” nevii
szériagyartasra alkalmas ruhakollekcio). Oklevelemet a Magyar Iparmiivészeti Egyetem
1996-ban honositotta. 2002-2005 kozt folytattam tanulmanyokat a MOME Doktori
Iskol4jaban ,,Jeans-story” témaban. Témavezetdom Deés Enik6 Munkacsy-dijas textiltervezé

muvész volt.

Palyamat konfekcids tervezoként kezdtem. 1992-6ta élek csalaidommal Magyarorszagon.
1998-ban alapitottam sajat stidiot. 1999-t61 dolgozom streetwear és jeans wear brendeknek.
edit a Q’ ray miivésznév / markanév alatt kisszérias kollekciokat kivitelezek. Id6szakosan
tanitok, publikalok.

Jelentésebb megbizasok az utébbi tiz évben:

o 97°-98: Zalaegerszegi Ruhagyar Rt., Carlo Bonatti férfi marka : Tervezo.

o ’99-2000: U2 férfi-ndi streetwear marka: Project-Manager €s tervezo.

. 2000: BUFFALO — Tervezo.

o 2001-02: ABORIGINAL: Noéi és férfi streetwear ruhazati kollekciok tervezése
¢és a gyartas elokészitése.

. 2002-03: BLUE BOOK OF JEANS A-W °04-°05. Divattrend-konyv szinopszis.

o 2003-04: G-GECCO street/casual férfi kollekciok — tervezé/modellezd.

o 2004-06: BALANCE: tervezd/miivészeti vezetd. 2005-ben létrehoztam a cég
Bangkoki varrodéjat és beinditom a gyartast.

o 2005-06: MISSO ndi divataru marka — tervezd, gyartas-elokészités.

o 2006-2007: EGO SPORT HUNGARIA Kft. — Sportruhazati kollekciok tervezése.

o 2006-2007-2008-2009: SAXOO LONDON férfiruhazati club wear marka — tervezo.

° 2008: LEVI STRAUSS HUNGARIA Kft. — arculattervezés, szaktanacsadas.
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CSANAK Edit; Kurai (Szabadka, 1965. febr. 10.): divattervezd, oltozkodési dizajner.
Nagyapja Fekete Laszl6 szobrasz.

A Belgradi Miivészeti Egyetem, Iparmiivészeti és Ipari Formatervezési Karanak
Jelmeztervezési tanszékén végzett (1988). A szabadkai Zeljeznidar Készruhagyar
divattervezdje (1988-1989), ott késziilt Rover fantadzianevii néi kollekcidja (1988), majd
(1990-t61) a Soho férfi markakollekcido tervezdje. Tobb divatbemutaton vett részt
Jugoszlavidban. 1992-ben telepiill at Magyarorszagra, ahol kezdetben szabadfoglalkozasu
tervezoként tevékenykedett (1995-1996), s mintegy tizendt divatbemutaton vett részt. 1997-
1998-ig all szerz6désben a Zalaegerszegi Ruhagyar Rt.-vel, mely idészakban, négy szezon
ruhakollekcidjat tervezte meg. Munkassaga foképp a Carlo Bonatti markakollekcid
arculattervezésére iranyult. (errdl katalogus is megjelent) 1998-ban sajat studiot alapitott
(Editio Solo Studio néven). Magantanarként tevékenykedik, kisszérids ruhdinak terveit
kivitelezi, tervezési €s bemintdzasi munkakat vallal. 1999-t6l foként magyar és kiilfoldi
markagyartd cégeknek tervez (néhany kollekcioja: You Too, Buffalo, Aboriginal, G-Gecco,
Balance, Misso, Ego Sport). A Magyar Iparmiivészeti Egyetem Textil tanszékén doktori
tanulmanyokat folytatott kortars oltozkodési dizajn, street fashion és jeanswear teriiletén
(2002-2005). A Szabomester Szakképzd Isk. 6éraado tanara (2004-t61). 2004-t6l rendszeresen

publikal a www. fashion.hu_divat.hu internetes oldalon.

Dijai: Ayers International Kiilondij (1993), a Magyar Divattervezok Nagydijara meghirdetett
palyazat 2. dija (1994).

Divatbemutaték: onallo: Hotel Park (Ujvidék, 1992); (Pécs, 1993); Atryum—Hyatt Hotel
(Bp., 1993); Budapest Hilton Hotel (Bp., 1993); Kempinski Hotel (Bp., 1993); Kempinski
Hotel (Bp., 1994); Budapest Hilton Hotel (Bp., 1995); Gundel Etterem (Bp., 1998); Novarré
ruhdi — divatbemutatdéval egybekotott divatgrafika kidllitds (Suzuki Haz Galéria, Bp.,
1999/2000); csoportos: MAYA Fashion Rt. Stefdnia Palota (2003); Merlin Szinhaz (2008);
Budapest Galéria (2008).

F. kiallitasok: onallé: Eclectica? Fantastica? (Ars)poetica? Akar... (Suzuki Haz Galéria,
2002); csoportos: a Vajdasagi Képzomiivészek Egyesiiletének és a Vajdasagi Iparmiivészek
¢s FormatervezOk Egyesiiletének kiallitasa (Munkésotthon, Szabadka, 1989); a Szabadkai

Iparmiivészeti és Formatervezési Képzémiivészek Egyesiilete 0j tagjainak alkotasait bemutatd
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kiallitds (Varoshaza, Szabadka, 1990); Szabadkai Iparmiivészeti ¢és Formatervezési
Képzdmiivészek Egyesiiletének kiallitdsa (Szabadkai Képzdmiivészeti Talalkozd, 1991);
Magyar Formatervezési Dij Kiallitds (Aboriginal streetwear kollekcid, Iparmiivészeti Muz.,
2001; Tavasz-nyari ndi len-jeans kollekcio terv, 2004; NSX White Label kollekcio,
Iparmiivészeti Muz., 2005) (a Magyar Fomatervezési Tandcs biralobizottsaga bevalasztotta a
Magyar Formatervezési Dij 2004 c. kiallitdas és az err6l késziilt kat. anyagaba, + 2005
katalégus); Mai vajdasagi magyar iparmiivészek kiallitisa — 2. Biennalé (Szabakai
Képzémiivészeti Talalkozo, 2005), Mai vajdasdgi magyar iparmivészek kiallitasa — 3.

Biennalé (Szabakai Képzomiivészeti Talalkozd, 2007).

F. m.: Korai mivek: Kosztiimterv — Porgy and Bess (akvarell-tus, 1989); Kosztiimterv —
Héromgarasos opera (tus—akvarell, 1989); Kosztiimterv — Tartuff (tus—akvarell, 1989); (rész
athelyezve/ismétlodik, ezért kihagyva). 2000-t6l kollekcidit egyedi technikaval készitett
kollekcios- konyvekben (Book) prezentalja. Ezek koziil a legjelentésebbek: Jeans-Book AW
’02-°03, (2002); Book About Jeans, (2002); *03 SS Strategy, Vol 1.-4. (2003); All my Eye! -
Tavasz-nyari néi len-jeans kollekcid terv-konyv, (2004); Balance Look-Book AW ’04-°05
(2004); Misso Look-Book, (2005); NSX-Book, (2005.)

Irod.: Szabd Hangya Teréz: Foldre szallt divatdiktatorok. (7N, 1992. jun. 5.); P. Téth Csilla:
Felborul a kiilcsin. (Vasarnapi Hirek, 1993. aug. 29.); Gajdos Tibor: Szerényebb folytatas (a
képzémiivészeti idény szabadkai eseménysorozata) (Uz, 1990/3); Carlo Bonatti — biztos
befutd a kifuton. (Zalai Hirlap, 1998. marc. 19.); Latvany és divat. (Bonton, 1998/4); Magyar
Formatervezési Dij 2004 Hungarian Design Award. Kat. (Bp., 2004 +2005).

(Balazs Arth Valéria szocikke)
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We confirm that the following products:

FRU-FRU, MICHELLE, CALICO, COMBO,
RINGO, STINGER, RUST 1, PRINT, DUST 2

were produced based upon

the original design of

Csanak Edit

fashion designer

upon the order placed by

LEVI STRAUSS HUNGARY Ltd.

the offical suplier of
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We confirm that the following products:

BACON, CALIFORNIA, GRINGO, LUPO

were produced based upon
the original design of

Csanak Edit

fashion designer

upon the order placed by

2 Elements Ltd.

the offical distributor of

L a a) d (o} n

brand.
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Poteczki Imre ,/: Yan Zheng Biao Guang Zhou Nandadi
S Lonelan I-" I_-" 2 Elgments Lbd. Teutile Gamaent Co.Ltd

2 ELEMENTS KFT,
145 Budapest,
Bacskai u. 35,

Adbsrdm: 14005028-2-42
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